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Resumo: O designer Victor Burton comecou a atuar no mercado editorial
brasileiro em 1977 quando foi convidado pelo editor Carlos Lacerda, da
Nova Fronteira, a trabalhar no seu novo projeto, a Confraria dos Amigos do
Livro, uma editora especializada em livros de arte. Entretanto, com a morte
precoce de Lacerda, o projeto ndo teve continuidade e Victor Burton
passou a trabalhar como designer exclusivo da editora Nova Fronteira. Em
1986, apds um convite de Luiz Schwarcz, editor da Companhia das Letras,
Victor Burton comecou a trabalhar para diversas editoras assumindo cada
vez mais o projeto grafico do livro, sobretudo o iconografico, criando um
estilo préprio em que é possivel identificar a autoria dos seus livros. Sendo
assim, através da trajetéria do designer Victor Burton buscamos resgatar e
construir um pedaco da memodria do design editorial brasileiro e ainda
identificar os elementos presentes caracteristicos do seu estilo que nos
permite identificar a autoria do seu projeto grafico.

Palavras-chave: Histéria do design brasileiro, Design editorial, Livro
iconografico, design grafico.

Abstract: The designer Victor Burton began to act at the brazilian editorial
market at 1977 when he was invited by Carlos Lacerda to work in his new project,
the Confraria dos Amigos do Livro. Part of the Nova Fronteira publishing house,
the Confraria should be responsable to edit arts books. However, due the
Lacerda’s early death in that same year, the project was put aside, and Victor
Burton started to work for Nova Fronteira, where he had been an exclusive
designer for six years. In 1986, Luiz Schwarcz invited Victor Burton to work at
Companhia das Letras and from that moment on, Victor assumed more and more
graphical projects of Brazilian books, especially the iconographic books. Thus,
through the trajectory of designer Victor Burton we seek to rescue a piece of the
Brazilian editorial design memory, and identify the elements characteristic of his
style that allows us to identify the authorship of his graphic design.
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Graphic Design.

1. INTRODUCAO

Ao longo da histdria do design editorial brasileiro, a preocupac¢do com o projeto
grafico do livro e com a construcdo de uma identidade visual nem sempre foi uma
constante entre os editores. Podemos dizer que somente a partir do inicio do século
XX, o mercado livreiro passou por uma revolucdo estética trazendo uma qualidade
grafica e visual a este produto. Diversos foram os editores e designers responsaveis
pela consolidacdo do projeto grafico do livro brasileiro, sendo um deles Victor Burton.

Nascido em 1956 na cidade do Rio de Janeiro, Victor se mudou com a familia
para Mildo aos 7 anos de idade, devido a instabilidade politica do Brasil que vivia um
periodo incerto pré golpe militar. Filho do francés Michel Burton, designer formado pela
escola de Arts and Métiers de Genebra e diretor de arte da revista Senhor nos anos
1960, Victor quis se tornar designer para fazer livros. Apesar de nunca ter trabalhado ao
lado do pai, o convivio com Michel foi uma forte referéncia para o trabalho de Victor.

A familia Burton é uma familia de bibliéfilos. Esse hobby comegou com o bisavo
de Victor que tinha uma pequena cole¢do de livros, e que o avd, Henry Burton, deu
continuidade e investiu no acervo da colegdo chegando a fazer parte de um desses
seletos grupos de colecionadores. O irmdao de Henry, tio-avé de Victor, também era
bibliéfilo e parte da sua colecdo estd, hoje, no museu de Genebra. O contato com um
rico acervo de livros raros, de edi¢cdes especiais e livres d'artiste, despertou o interesse
de Victor pelo livro e foi uma forte referéncia para o seu trabalho.

Seus primeiros trabalhos no campo do design editorial se deram ainda na Itdlia,
aos 17 anos, na editora Il Formichiere e logo em seguida comegou um estagio ao lado
de Franco Maria Ricci, uma editora especializada em livros de arte. A formacao de
Victor se deu de maneira informal, no convivio com o pai e durante o periodo de um
ano e meio em que trabalhou com Ricci, o que Ihe garantiu o aprendizado das técnicas
e da pratica do design editorial. O ambiente cultural em que estava inserido funcionou
como uma mola propulsora da producdo de Victor Burton.

Como o principal interesse de Victor no livro é a relagdo entre texto e imagem, ao
longo do seu trabalho ele passou a se dedicar cada vez mais aos projetos que
apresentavam essas caracteristicas, como, por exemplo, o livro iconogréfico. Em matéria
publicada na revista alema Novum Gebrauchsgraphik, de 1988, Felipe Taborda diz que
Victor Burton tem uma sensibilidade especial para os projetos de livros em que ha uma
relacdo entre texto e imagem. “Ele quase pode ser chamado de monstro do design
editorial, uma vez que ele ndo cria simplesmente a capa do livro, mas se envolve com
cada pagina dele. O resultado é sempre excelente” (p. 7). E conclui afirmando que sua
dedicacdo ao projeto grafico desses livros tem feito com que ele fique conhecido como
um dos mais especializados e meticulosos artistas do Brasil.

Ao se dedicar a esses livros, Victor passou a assumir um estilo grafico préprio
trazendo inovagdes na estética do livro brasileiro que foram de grande impacto social
na medida em que seu estilo criou escola e diversos seguidores. Ana Luisa Escorel
(2004), ressalta afirmando que “seu estilo requintado e extremamente pessoal atingiu



tal sucesso junto ao publico, aos editores e aos autores de texto que comegaram a
brotar seguidores fascinados por sua inteligéncia gréafica” (p.95).

Desta forma, o objetivo deste artigo é apresentar a trajetéria de Victor Burton no
mercado editorial brasileiro de forma a auxiliar na preservacdao e na construcdo da
memoria do design editorial brasileiro, além de identificar os elementos caracteristicos
do seu estilo que nos permite identificar a autoria do seu projeto grafico. Para isso,
utilizamos como metodologia as técnicas da histdria oral que questiona a tradicdo
historiografica centrada em documentos oficiais. “Sem duvida, a historia oral hoje é
parte inerente dos debates sobre tendéncias da histéria contemporanea” (BOM
MEIHY, 1996, p.10). Centrada na figura do entrevistador, do entrevistado e do aparato
tecnolégico para gravacao, a histéria oral “é sempre uma histéria do tempo presente e
também conhecida por histdria viva” (idem, p.13).

2. A CHEGADA DE VICTOR BURTON NO MERCADO EDITORIAL BRASILEIRO

Ao idealizar o projeto da Confraria dos Amigos do Livro, o objetivo de Carlos
Lacerda era ter um segmento dentro da Nova Fronteira especializada em editar livros
de arte, baseado no modelo da Sociedade dos Cem Biblidfilos, fundada por Raymundo
Ottoni de Castro Maya. A expectativa de Lacerda ao convidar Victor Burton, na época
com 21 anos de idade, era que o jovem designer trouxesse o know how de Franco
Maria Ricci, além de haver a intencdo de fazer algumas coedi¢cbes com a editora
italiana, o que de fato ocorreu. Porém, com a morte de Lacerda alguns meses depois,
em maio de 1977, a recém inaugurada Confraria dos Amigos do Livro chega ao fim
apos ter langcado poucos livros, alguns deles independentes e outros em coedigcao
com a editora italiana.

Os filhos de Lacerda, Sérgio e Sebastido, assumiram o comando da Nova
Fronteira e convidaram Victor para trabalhar nesta editora com a qual Victor Burton
assinou um contrato de exclusividade mutua em que ambos se comprometiam a
prestar servicos, Unica e exclusivamente, entre si.

A chegada de Victor Burton ao mercado editorial brasileiro se deu em um
momento muito favordvel para o desenvolvimento do seu trabalho, uma vez que “nao
havia mais o inovadorismo das editoras José Olympio e Civilizacdo Brasileira (...). Ja
havia passado o apogeu dos antigos capistas e tampouco surgira a nova leva de
designers que atualmente estdo no mercado editorial” (PERROTA, 2006, p.33).

Quando Victor comecou a atuar no mercado editorial brasileiro, em 1977, as
principais referéncias do design editorial eram as capas de Eugénio Hirsch e de Marius
Lauritzen Bern desenvolvidas para a editora Civilizagdo Brasileira, sob o comando de
Enio da Silveira no final dos anos 1950. Porém, o apogeu desses designers ja havia
passado e ndo havia mais nenhuma novidade no meio editorial. Nessa época, muitas
capas ainda seguiam as diretrizes do modernismo rejeitando o uso explicito do
ornamento, visto ainda como um elemento supérfluo, passivel de ser retirado sem
comprometer a composicdo. Ao contrario do que geralmente se fazia nesse periodo,
Victor fez questdo de usar tipografias das mais variadas possiveis indo contra um certo
absolutismo modernista da época, como relatou em entrevista.

Eu fazia simplesmente aquilo que eu via e que eu queria recuperar dos livros de antes,
dos livros mais antigos [se referindo aos livros presentes na biblioteca da familia]. Isso



pode ter sido novo numa certa época, embora fosse um olhar para tras em relacdo ao
que se fazia no Brasil certamente era uma coisa pelo menos diferente (BURTON, 2012).

Em 1983, Victor Burton foi convidado pelo professor Arisio Rabin da Escola
Superior de Desenho Industrial da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (ESDI-
UERJ), para realizar uma exposi¢cdao dos seus trabalhos, com duracao de 21 dias, na
propria ESDI. De acordo com Burton (2012), o fato de muitos professores terem
criticado suas escolhas tipograficas ao nao ter utilizado fontes como a Helvetica ou a
Futura nos seus trabalhos, ou seja, uma fonte “decente”, demonstrou que o design
editorial brasileiro ainda seguia algumas diretrizes modernistas. Na época, seus
trabalhos geraram um certo incobmodo e uma reacdo anti-modernista de se querer
“enfeitar” o trabalho grafico.

Porém, nem todos concordavam com esta opinido sobre o trabalho de Victor
Burton, como é o caso de Rafael Cardoso (2008) que acredita que o trabalho de Burton
ajudou a redefinir o padrdao do mercado editorial brasileiro na década de 1980. Nesse
periodo, o design, com os avancos da tecnologia, foi se libertando dos padrdes rigidos
estabelecidos pelas diretrizes modernistas e solucdes diferenciadas como inovacao e
pluralismo marcaram o design grafico brasileiro nos anos 1980.

Aos poucos, essa pratica tornou-se cada vez mais comum, sendo marcante na obra de
Victor Burton, cujas capas de livro impactaram fortemente o mercado editorial no exato
momento em que o pais saia da camisa-de-forca da ditadura militar. Diversos
profissionais que despontaram nesse periodo foram buscar nas questdes ligadas a
cultura e a identidade o mote para explorar uma linguagem grafica mais autoral e
arrojada (CARDOSO, 2008, p.240).

O proprio designer Victor Burton fez uma analise do seu trabalho naquele
periodo e destacou que:

eu ficava brigando muito com um certo despotismo do modernismo da época, que ndo
era s0 tipografico, tinha a questao do grid, eram livros muito duros, pelo menos eu via
dessa forma. Eu fazia questdo de usar tipografias das mais variadas possiveis e tinha
essa reagao anti-modernista de querer enfeitar o trabalho grafico. Ndo é que ndo se
fizesse isso no Brasil, mas tinha uma tendéncia muito mais seca, mais aspera (BURTON,
2012).

2.1 O fim da exclusividade com a Nova Fronteira

Em 1986, apds vencer seu primeiro prémio Jabuti de melhor capa, com o livro A
Floresta da Tijuca e a cidade do Rio de Janeiro pela editora Nova Fronteira, Victor foi
convidado por Luiz Schwarcz para trabalhar na Companhia das Letras. Ao romper o
contrato de exclusividade mutua com a Nova Fronteira, Victor Burton passou a
desenvolver trabalhos para diversas editoras se tornando um referencial para editores
e designers. A partir desse momento, Victor passa a assumir cada vez mais o projeto
grafico do livro brasileiro imprimindo sua marca no mercado editorial brasileiro. Jodo de
Souza Leite (2005), reforca dizendo que “progressivamente, ao assumir o projeto



integral de livros de maior porte e complexidade, sua obra conquistou outro estatuto,
o de pautar o parametro do livro ilustrado brasileiro” (p.12).

A Companhia das Letras “acabou se tornando referéncia para o sistema
editorial brasileiro pela qualidade técnica e pelo valor cultural atribuido a seus livros”
(Koracakis, 2010, p.289). Em matéria publicada no jornal O Estado de S. Paulo (2011),
Schwarcz comenta que nao havia nada de original no modelo adotado pela Companhia
das Letras, ela apenas reuniu em um sé modelo o que se fazia nas editoras Nova
Fronteira, Record e Zahar, suas principais concorrentes, além de aproveitar as
experiéncia adquiridas na Brasiliense.

Nova Fronteira, Record e Zahar tiveram influéncia no modelo da Companhia. A Nova
Fronteira estava no apogeu, reeditando cldssicos, Virgilio, Thomas Mann. Ela tinha o
Victor Burton como diretor artistico; as editoras comegavam a se preocupar com o visual
dos livros. Vocé olhava para um livro e identificava imediatamente o visual da Nova
Fronteira. Isso foi um exemplo incrivel. A Record era uma editora que ousava
mercadologicamente. E me aproximei da Zahar em 1983. Foi paixdo mutua, Jorge Zahar
virou um pai para mim (SCHWARCZ, 2011).

Ao romper a exclusividade com a Nova Fronteira, Victor Burton passou a
trabalhar para diversas editoras e a se dedicar cada vez mais ao projeto gréfico do
livro, sobretudo aqueles que apresentam uma maior relacdo entre texto e imagem,
como os livros iconograficos. O livro é um artefato de multipla autoria, e quanto maior
a participacdo do designer na elaboracdo do projeto grafico, maior serd o grau de
interferéncia na relagao do leitor com o texto. “A praxis do design grafico, portanto,
revela um duplo cardter: o de mediacdo de um texto verbal, associado a nocdo de
transparéncia; e o de coautoria, uma vez que as opc¢Oes graficas estabelecidas pela
atividade trazem um sentido proprio que influi no leitor” (GRUSZYNSKI, 2008, p.13).

3. O LIVRO ICONOGRAFICO DE VICTOR BURTON

O estilo de Victor Burton se manifesta com maior clareza nos livros em que ha
uma maior interferéncia na diagramagdo do miolo, em que o projeto grafico é mais
detalhado, basicamente nos livros que apresentam uma maior relagao entre texto e
imagem. Classificamos esses livros como pertencentes a categoria editorial livro
iconografico.

A publicacdo dos livros desta natureza no Brasil se tornou mais frequente a
partir do momento em que empresas privadas comegaram a financiar os gastos do
projeto. Cacilda Teixeira da Costa (2000) data o surgimento desta categoria de livro,
realizado com patrocinio de empresas, a partir da década de 1960 tendo se
intensificado nos anos 1970 devido ao periodo de prosperidade econémica do
chamado “milagre econémico”. Em um periodo de forte censura a atividades culturais
como musica, cinema, teatro e literatura, os livros de arte ndo sofreram com as
imposicdes da ditadura militar, o que incentivou ainda mais as edi¢des de patrocinio.

A criacdo de leis de incentivo no final dos anos 1980 contribuiram para o
aumento da producdo de livros de valor artistico no Brasil. A Lei n? 7.505, conhecida
como Lei Sarney, foi promulgada em 1986 dispondo sobre os beneficios fiscais na area
do imposto de renda concedidos a operacdes de carater cultural ou artistico como, por
exemplo, “editar obras relativas as ciéncias humanas, as letras, as artes e outras de



cunho cultural”. Fica estabelecido que as empresas que apoiassem projetos culturais
poderiam se beneficiar de dedug¢do de imposto de renda: “até 100% (cem por cento) do
valor das doacdes; até 80% (oitenta por cento) do valor do patrocinio; até 50%
(cinquenta por cento) do valor do investimento” (BRASIL, 1986).

Como bem observou Sandra Reimdo (2004), o livro foi o primeiro produto
cultural a ser industrializado. A lei de incentivo “constituiu um estimulo a atividade
editorial, incentivou a publicacdo de numerosos livros e, principalmente, ocasionou o
surgimento de numero expressivo de patrocinadores, que perceberam as vantagens
do marketing cultural” (COSTA, 2000, p. 18). Ao financiar projetos culturais, como
edicoes de luxo, os empresarios conseguem abatimento de diferentes tipos de tributo.
Com isso, “o financiador, na verdade, é a sociedade brasileira, que renuncia a essa
arrecadagdo cujo montante tem crescido expressivamente” (COSTA, 2000, p. 20).

Apds a Lei Sarney ser suspensa, em 1990, foi instituido o Programa Nacional de
Apoio a Cultura — o Pronac —, através da Lei Federal de Incentivo a Cultura (Lei n°
8.313/1991), conhecida como Lei Rouanet. Visando incentivar a produgdo cultural no
pais, estabeleceu que as doac¢des e os patrocinios na producdo cultural atenderdo
exclusivamente aos seguintes segmentos:

a) artes cénicas; b) livros de valor artistico, literario ou humanistico; c¢) musica erudita
ou instrumental; d) exposicOes de artes visuais; e) doacGes de acervos para bibliotecas
publicas, museus, arquivos publicos e cinematecas, bem como treinamento de pessoal e
aquisicdo de equipamentos para a manutencdo desses acervos; f) producdo de obras
cinematograficas e videofonograficas de curta e média metragem e preservagao e
difusdo do acervo audiovisual; g) preservacdo do patrimbnio cultural material e
imaterial; e h) construcdo e manutencdo de salas de cinema e teatro, que poderdo
funcionar também como centros culturais comunitarios, em Municipios com menos de
100.000 (cem mil) habitantes (BRASIL, 1991, destaque dos autores).

Com as leis de incentivo, os livros patrocinados ganharam destaque na industria
editorial. Atualmente, além da Lei Rouanet, de ambito federal, existem outras leis de
ambito estadual e municipal em que grandes empresas investem em projetos culturais
em prol de abatimentos de diferentes tributos e beneficios fiscais.

As leis de ambito federal se aplicam por meio dedug¢des sobre o imposto de
renda devido. As leis estaduais e municipais se aplicam por meio de deducdes do ICMS
e por meio de deducdes do ISS ou IPTU devidos, respectivamente. De acordo com a
Medida Proviséria n°® 1.739, de 1999, os investimentos em livros de valor artistico,
literario ou humanistico tém 100% de deducgdo, além do patrocinador ainda ter direito
a 25% do produto cultural patrocinado, ou seja 25% do numero de exemplares
produzidos (COSTA, 2000, p. 23).

Os livros de Burton se enquadram nas caracteristicas estabelecidas pelo Pronac.
Sao livros de valor artistico, literdrio ou humanistico com imagens pré-existentes,
geralmente oriundas de algum acervo ou colecdo. Araujo (2008) apresenta a diferenca
entre o ilustrador e o icondgrafo: “na atualidade, porém, entende-se que o ilustrador
faz, executa, as imagens para o livro (...), enquanto o icondgrafo estuda e seleciona as
ilustracdes adequadas ao livro, provindas das mais diversas fontes, e.g., pintura,
escultura, gliptica, cartografia, gravura, fotografia” (p. 444). Desta forma, classificamos
os livros de Burton como livros iconograficos.
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O termo iconografia é definido no Diciondrio de Artes Gréficas, de Frederico
e pelo Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, respectivamente como:

1. Conhecimento e descricdo das imagens, retratos, representacbes alegdricas, de
bustos, monumentos, etc. 2. Cole¢do ou conjunto de retratos referentes a uma dada
pessoa.

1. Arte de representar por meio da imagem. 2. Conhecimento e descricdo de imagens
(gravuras, fotografias, etc.). 3. Documentacdo visual que constitui ou completa obra de
referéncia e/ou de carater biografico, histdrico, geografico, etc.

estilo de Victor Burton
Ao analisar 50 livros deste designer, percebemos que os principais elementos

gue vao caracterizar seu estilo:

1)

2)
3)
4)

5)

o uso de imagens documentais — sejam elas objetos tridimensionais, pinturas,
fotografias etc. que fazem parte da iconografia abordada na obra — como
elementos decorativos (fig. 1);

chamar atencdo para uma determinada imagem da iconografia abordada na
obra através da ampliagdo e/ou do recorte (fig. 2);

o uso de ornamentos e de elementos decorativos tipograficos, como flordes,
vinhetas e capitulares (fig. 3);

a utilizacdo predominante de grandes familias tipograficas serifadas, em todas
as suas variagoes: italico, versalete, negrito, regular etc. (fig. 4);

apresentacdo da folha de rosto em pdgina dupla, influéncia do editor francés
Robert Delpire (fig. 5).

Figura 1 — exemplo de uso de imagem iconografica como elemento decorativo no

livro"A Missao Francesa"
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Figura 2 — exemplo de destaque de uma determinada regiao da imagem iconografica
no livro"Fotoégrafos alemaes no Brasil do século XIX"
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Figura 3 — exemplos do uso de ornamentos
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Figura 4 — exemplos de familias tipograficas

Marissa Gorbery
PARC ROYAI

UM MAGAZINE NA
BELLE EPOQUEF

Esses sdo os principais elementos que fazem parte do universo que caracteriza
a linguagem grafica de Victor Burton e definem seu estilo. Entretanto, esses elementos
sdo caracteristicos de apenas um dos estilos deste designer que também apresenta
outras linguagens. Esse estilo talvez seja o que mais o identifique posto que a maior
parte da sua producdo envolve temas relacionados a histdria e a arte do século XIX. E,
de acordo com Burton (2013), “quando eu fago um livro sobre o tema do século XIX eu
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procuro fazer alguma coisa que tenha a ver com isso, busco uma tipografia da época,
uma vontade de recuperar alguma coisa da estética da época”. Burton (2013) explica
que

tudo depende do assunto, do tema. Eu talvez tenha ficado um pouco preso no século
XIX e as pessoas ficam trazendo essa tematica pra mim e eu fico um pouco preso nessa
estética [...]. Eu costumo fazer uma relacdo historicista com a tipografia, eu gosto de
trabalhar com uma espécie de arqueologia tipografica. Vocé poderia fazer a mesma
coisa com a tipografia com um ponto de vista grafico completamente contemporaneo,
mas eu acho mais interessante vocé trabalhar esse mergulho no tempo (BURTON, 2013).

Apesar de Victor Burton apresentar diferentes linguagens, neste trabalho
focamos nossa analise nos livros iconograficos que, em sua maioria, apresentam temas
relacionados a histéria e a arte do século XIX. O que nos permite identificar seu o estilo
é a forma singular com a qual ele trabalha os elementos da iconografia, que como o
proprio Victor destacou, se refere mais a uma metodologia de trabalho, na medida em
qgue ele procura relacionar de alguma forma o projeto gréafico do livro com a estética
da época.

4. CONCLUSAO

O estilo desenvolvido por Burton é considerado por muitos autores como
sendo elegante e requintado. E o caso de Ana Luisa Escorel que analisa as repercussdes
do seu trabalho no meio editorial: “seu estilo requintado e extremamente pessoal
atingiu tal sucesso junto ao publico, aos editores e aos autores de texto que
comecaram a brotar seguidores fascinados por sua inteligéncia grafica” (ESCOREL,
2004, p.95). Ja& para Tschichold (2007) “o perfeito design de livro, portanto, é uma
questdo de tato (andamento, ritmo, toque) somente. Provém de algo raramente
valorizado hoje: bom gosto” (p. 33).

Escolher uma fonte bem ajustada ao texto; projetar uma pagina primorosa,
idealmente legivel, com margens harmonicamente perfeitas, impecavel
espacejamento de palavras e letras; escolher corpos de tipo ritmicamente corretos
para folhas de rosto e titulos, e compor as paginas em que ha titulos de secdo e de
capitulos genuinamente belas e graciosas, no mesmo tom da pagina de texto - por
esses meios um designer de livro pode contribuir muito para a fruicdo de uma valiosa
obra de literatura (TSCHICHOLD, 2007, p.32).

Apds a analise dos livros de Burton pudemos perceber como ele constréi uma
narrativa visual que da suporte a leitura do texto, da narrativa textual. A partir de
imagens recortadas do préprio acervo iconografico tratado no livro, Victor cria uma
segunda leitura grafica — uma trama que vai permeando todo o livro tornando a leitura
textual mais leve e prazerosa. Desta forma, ele se torna um mediador no processo de
comunicacdao o que demonstra a relacdao do seu trabalho com o processo de edicdo.
Esse é um diferencial do seu trabalho e uma importante caracteristica do seu estilo.

Ao desenvolver uma nova leitura icOnica para o texto escrito, surge um novo
guestionamento: seria Victor Burton um coautor do livro iconografico? Mas isso é uma
outra histéria.
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