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Resumo: A evolucdo da qualidade das telas digitais, o aumento da
velocidade da web e o surgimento de inimeros modelos de computadores
e dispositivos modveis proporcionaram ao mercado editorial novas
possibilidades para oferecer conteiudo aos leitores. O artigo compara o
desenvolvimento da composicdo grafica do meio impresso com o digital a
partir do formato de péagina, a area de texto, grid e tipografia. Conclui-se
gue o trabalho do designer nos projetos editoriais para meio digital
mantém os fundamentos da composicdo tipografica para meio impresso,
mas busca estruturar layouts mais dindamicos e flexiveis, garantindo
adaptacdo a variedade de formatos de telas e equipamentos.
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Abstract: The evolution of quality of digital screens, the increasing web
speed and the emergence of several models of computers and mobile
devices provided new possibilities for publishing to deliver content to
readers. The article compares the design of graphical composition in the
printed media with its digital version, discussing the page format, the text
area, grid and typography. We conclude that the designer's work in digital
projects can be based on the same fundamentals of typesetting for the
print medium, but seeks to structure layouts in a more dynamic and flexible
way, handling a variety of digital screens formats and equipment.
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1. INTRODUCAO

A partir dos anos 80, quando comecaram a se desenvolver os principais estudos
e guias referentes a usabilidade do meio digital, sempre se tratou o computador como
uma midia diferente do impresso por ser um ambiente parco a leitura. Problemas



relacionados a radiacdo de luz e a atualizacdo da imagem na tela, cuja oscilagdo na
frequéncia pode causar o efeito “flicker”, cansavam rapidamente a viso'. Além disso,
a baixa densidade das telas, restritas a apresentar apenas 72 pixels por polegada (PPI),
deixava qualquer imagem e, especialmente, o texto, com um aspecto visual inferior ao
das impressoes de livros e de revistas, feitas geralmente com 300 pontos por polegada
(DPI). Este fato fazia com que ndo apenas as delicadas serifas de uma fonte como a
Garamond ndo pudessem ser visualizadas com clareza, mas também, segundo
Nielsenz, reduzia em 25% a nossa velocidade de leitura, ocasionando a sensacdo de
que ler no computador era mais cansativo e desagradavel do que ler um impresso. O
proprio Nielsen propunha que se usasse uma linguagem sucinta na web escrevendo
50% menos texto do que para um material impresso, mostrando que, pelo menos
naquele momento, a midia digital ndo era o espaco adequado para a publicacdo de
livros e revistas amplamente ricos em conteudo.

Projecoes feitas na década de 90 indicavam que o surgimento de telas de alta
gualidade mudaria essa relagdo do leitor com a midia digital e que poderiam resultar,
junto com o aumento da velocidade na web, no fim dos jornais, revistas, livros e dos
canais de televisdo, sendo substituidos por uma Unica midia integrada3. Deixando a
parte estas previsGes dramaticas a respeito da morte do impresso, é inegavel que os
ultimos eventos no campo da tecnologia colocaram em curso uma mudanca no
segmento editorial, oferecendo ao leitor uma nova escolha: a plataforma onde prefere
consumir a sua publicacdo favorita.

Atualmente, as telas de LCD substituiram as de CRT, adotando uma frequéncia
de atualizacdo de imagem em torno de 200 Hz, o que torna quase imperceptivel a
oscilacdo aos olhos, oferendo mais conforto para a leitura. Além disso, a disseminacdo
de telas com alta densidade de pixels estd em curso. O primeiro computador voltado
para um grande publico com esta caracteristica foi lancado em 2012 pela Apple: um
notebook com 220PPI. Este patamar de densidade também ja era encontrado no
IPhone, como 326 PPI a partir de 2010. No entanto, estas transformacdes tecnoldgicas
comecaram a afetar o segmento editorial a partir do langcamento do iPad em 2010, que
criou um mercado para dispositivos tdo leves e portdveis quanto um livro ou uma
revista, tendo se equiparado a estes em termos de leiturabilidade em 2012 ao adotar
uma densidade de tela de 264PPI. A partir dai, o que se viu foi o lancamento de uma
infinidade de desktops, notebooks, tablets e smartphones com telas de alta qualidade,
produzidos pelos mais variados fabricantes.

A popularizacdo destes gadgets ja se revela em nimeros no mercado editorial.
Segundo dados da Alliance Audited Media®, orgdo que verifica e audita a circulacdo da
midia nos Estados Unidos, na primeira metade de 2013 o numero de revistas
adquiridas caiu em 1%, somando as versdes impressa e digital. Dentro deste montante,
as assinaturas impressas cairam 0.1%, a venda avulsa nas bancas caiu em 10% e o
numero de assinaturas de edi¢cGes digitais dobrou, passando de 1.7% da circulagdo
total para 3.3%. No Reino Unido, dados do Audit Bureau of Circulations’ referentes ao
primeiro semestre de 2013, mostram uma tendéncia similar de declinio na circulacdo,
somando as edi¢Ges impressa e digital. No entanto, uma anadlise da composicdo deste
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total, revela que diversas publicagGes ja contam um percentual expressivo de sua
circulagdo em meio digital, como: “How it Works“ (21%), “Total Film” (16.8%), “Wired”
(14.1%), “BBC History Magazine” (10.4%), “GQ” (9.4%) e “Vanity Fair” (8.6%).

Neste contexto, é mais do que natural focar a atengdo para as novas
necessidades de um projeto editorial, uma vez que o proéprio publico ja estd
incorporando o habito da leitura digital. O cenario é de transicdo. Se por um lado, os
guidelines de usabilidade para a tipografia on-line precisam ser revistos e atualizados®,
por outro, temos uma enorme bagagem tipografica que agora pode ser aplicada. As
técnicas de layout para o digital também evoluiram e ja se tem liberdade para moldar
o espaco da tela conforme um conceito, convertido na estrutura de um grid. Juntando-
se a isso, surgem as peculiaridades da prépria midia. Além da interatividade, da
hipertextualidade e da confluéncia com material multimidia e com as midias sociais,
tem-se uma multiplicidade de dispositivos tecnoldgicos que o publico espera fazer uso
para a visualizacdo dos mais diversos tipos de publicacdo.

Diante da nova realidade dos projetos editoriais, este artigo busca contribuir
para a discussdao do design editorial revisando os principais aspectos de um projeto
impresso e reapresentando-os sob a dtica digital, resgatando elementos aplicédveis da
heranca tipogréfica, além de comentar diferencas praticas, sintaticas e semanticas
entre projetos elaborados para as duas midias.

2. PRINCIiPIOS DE COMPOSICAO DO DESIGN EDITORIAL

Até bem pouco tempo, editorial era basicamente concebido como sinébnimo de
material impresso. Era o segmento do design amplamente reconhecido pelo projeto
de livros, revistas e jornais, tendo sempre se caracterizado por ser um tipo de projeto
gue trata de conferir forma visual aos produtos de informacdo. Neste sentido, ndo ha
mudanca com a adocdo da plataforma digital. Continuara tratando da questdo do
suporte a leitura do conteudo, da tessitura da pagina. Continuard lidando com o
problema de compor o contelddo no espaco, independente de ser uma pagina de papel
ou a tela de um dispositivo digital.

Posto isso, a comparacao entre o impresso e o digital sera feita nos principais
elementos modelados ao se elaborar um projeto editorial e que, segundo Haslam’,
compodem a paleta do designer: o formato; a definicdo da area de texto e a construgdo
da grade; o arranjo tipografico; o tamanho do caractere tipografico e o tipo de letra.

2.1 Formato de pagina

O formato estabelece a relagdo entre altura e largura da pé\gina8 e é uma das
primeiras questoes pensadas durante um projeto editorial impresso, sendo, no ambito
digital, um elemento amplamente afetado pela tecnologia.

Um dos primeiros aspectos que o meio digital modifica é a forma de interacdo e
percepcdo do conteudo. Fazendo uma analogia histdrica, na antiguidade, textos e
documentos eram escritos e armazenados no formato de rolos. Foi a partir do século
IV d.C. que surgiu o formato de livro conhecido hoje, chamado de codex, que nada
mais € do que um conjunto de folhas individuais, unidas e protegidas por uma capa
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protetora’. Esta mudanca de formato, embora aparentemente simples, significou a
divisdo do conteldo escrito em unidades padronizadas de transmissdo. Ou seja, no
momento em que o rolo foi dividido, rompeu-se a fluidez do discurso e se criaram
elementos individualizados que sdo agrupados para formar o livro: as paginas. Para sua
concatenacgdo, que representa a remontagem e reordenacao do discurso, surgiram
vérios elementos como nimeros de paginas, cabecalhos e indices®®. Com a adocdo do
digital, em certa medida, pode-se voltar a tratar a informacdo da mesma forma que na
antiguidade: como um discurso continuo, rolado ao se manipular o mouse ou por
gestos em telas touch, sendo este o padrdo para a apresentacdo de conteddo na web.

Outro aspecto que diferencia o editorial impresso do digital é o controle sobre
a escolha do formato da publicagdo. Em um projeto impresso, diversos fatores podem
influenciar nesta decisdo. O primeiro deles é o aproveitamento de papel, que leva a
proposicdo de dimensGes economicamente vidveis de acordo com os tamanhos de
fabrica disponiveis no mercado, tais como o AA (76x112cm) e o BB (66x96cm)11. Ha
guestOes praticas, ligadas as necessidades de manuseio do produto, como
portabilidade, ou a natureza do conteldo, que pode ser composto por mapas ou
imagens que requeiram paginas amplas para uma visualizacdo adequada. Ha fatores
de ordem semantica e conceitual. Por fim, tem-se ainda a possibilidade da adocdo de
proporcdes harmonicas derivadas da secdo aurea; de formas geométricas como
guadrado, pentagono, hexagono e octégono; ou de intervalos musicais de quarta,
quinta, sexta e sétima'%. Em resumo, o designer tem muito a considerar. No entanto,
apos a escolha ser feita, o projeto grafico é desenvolvido com base no formato
definido, que serad exatamente o que chegara as maos do leitor do editorial.

Comparativamente, em um projeto digital, o designer ndo arbitra sobre o
formato, pois o0 mesmo é dado pelo dispositivo usado pelo leitor para visualizar o
conteudo. A titulo de exemplificacdo das principais variacdes encontradas no mercado,
serdo considerados quatro tipos de dispositivos: desktops, notebooks, tablets e
smartphones. No caso de desktops, as telas geralmente variam entre 15 e 27
polegadas. Para notebooks, se for incluido o grupo dos netbooks, comumente se
encontra telas entre 11 e 17 polegadas. No caso de tablets, existem modelos de 7 a 12
polegadas. No caso de smartphones, de 3 a 6 polegadas.

Neste cenario, com variacOes de tela entre 3 e 27 polegadas, ficam evidentes
algumas questdes. A primeira é que ndo é possivel utilizar o mesmo layout para esta
gama de dispositivos. Telas grandes, assim como grandes formatos impressos,
requerem maior volume de informacdo do que telas pequenas ou edi¢des de bolso.
Por outro lado, esta mesma variacdo impOe outro problema: pode ser inviavel
construir layouts especificos para todos os tamanhos disponiveis. Assim, a nova
situacdo requer uma abordagem diferente, baseada em layouts mais dinamicos que se
adaptem as telas onde o editorial esta sendo visualizado.

2.2 Margens e Mancha Grafica
Apds a selecdo do formato do impresso, que fixa as dimensGes externas da
pagina, trabalha-se na grade ou grid, determinando suas divisGes internas'®. Um dos
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aspectos desta organizacdo interna é a delimitacdo das proporc¢ées da mancha grafica,
gue corresponde a area de ocupacdo basica da pagina, desconsiderando-se elementos
complementares como numeracdo e titulos correntes'®. S3o as margens que fazem
esta delimitacdo, tendo por funcdo: “amarrar o bloco de texto a pagina e amarrar as
paginas opostas uma a outra com a forca de suas propor¢oes” e “proteger o bloco de
texto facilitando a visualizacdo do leitor e tornando o manuseio conveniente”*>.

No contexto digital, o uso do espago em branco das margens para protecdo e
direcionamento do olhar para a mancha grafica funciona tal como no impresso, pois,
em ambos os casos, € valida a Lei da Segregacdo da Gestalt, baseada na capacidade
perceptiva de separar, identificar e evidenciar unidades formais de um todo
compositivom. O espaco em branco acrescenta uma aura de valor quando utilizado
generosamente. “Usado estrategicamente, catapulta as ideias da pdagina para a mente
do leitor, porque as esclarece e aumenta seu impacto””.

A guestdo do manuseio e do espaco para a pega é dificil de ser abordada no
digital, pois depende de caracteristicas fisicas do dispositivo a ser usado para a
visualizacdo, o que ndo pode ser previsto no momento do projeto. Por fim, a
necessidade da amarracdo de paginas opostas, contribuindo para a construcdo da
pagina dupla como unidade visual, deixa de fazer sentido. Na pratica, o que se tem nos
dispositivos digitais € uma tela que analogamente corresponde a uma Unica folha de
papel, a um espaco continuo para dispor o contetdo da publicacdo, e ndo duas paginas
espelhadas presas por uma lombada. Por mais que se possa usar a metafora do
impresso e dividir este espaco em dois, o que se terd é um simulacro de pagina dupla e
ndo um real eixo central a partir do qual se pode trabalhar simetria ou assimetria.

2.3 Construindo o grid impresso

Além das propor¢ées da mancha grafica, os sistemas bdasicos de grid
determinam o numero de colunas na qual se dividird o espaco; o comprimento ou a
largura das colunas; sua profundidade ou altura; bem como a espessura do intervalo
entre elas'®. Focando na leiturabilidade do contetdo, estas questdes ndo sdo decididas
aleatoriamente, mas conjuntamente tratadas, considerando sua forte dependéncia em
relacdo a tipografia escolhida, seu corpo e sua entrelinha.

Para Muller-Brockmannw, um dos maiores tedricos na area de sistemas de grid,
encontrar o comprimento correto de linha e, consequentemente da coluna, é um dos
mais importantes problemas tipograficos. Tanto linhas de texto muito curtas quanto
muito largas causam esforgo ao leitor, que se cansa com mais rapidez, provocando
perda na qualidade da comunicacdo e memorizacdo. No caso das linhas longas, o olho
acha a leitura cansativa porque emprega muita energia para manter a linha em vista
por uma longa distancia. Em linhas muito curtas, o fluxo de leitura é interrompido ao
se ter que trocar de linha muito rapidamente.

As métricas para definicdo do comprimento ideal sdo dadas em termos de
numeros de caracteres por linha. Quando se trata de uma pagina com uma Unica
coluna de texto, comumente presente em livros de romance, o intervalo de 45 a 75
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caracteres por linha, contando letras e espacos, é reconhecido como satisfatdrio e
recomendado. A medida ideal é a linha de 66 caracteres. Em casos de paginas com
multiplas colunas, como as frequentemente encontradas em revistas e jornais, a faixa
recomendada varia de 40 a 50 caracteres por linha?’.

Assim, conforme esquematizado nas figuras 1a elb, o mesmo formato pode ser
dividido em diferentes nimeros de colunas. A divisdo em duas colunas, quando
comparada com uma coluna, provavelmente ird requerer uma redugao no corpo da
letra, nas margens ou em ambos para que a métrica do niumero de caracteres por linha
seja respeitada. Por sua vez, se o mesmo formato for dividido em trés colunas, o corpo
necessario para manter a métrica pode se revelar pequeno demais para garantir boa
leiturabilidade. Assim, um ajuste no préprio formato, como ilustrado na figura 1c, pode
ser necessario caso se queira trabalhar com trés colunas. Por outro lado, neste
formato maior, uma diagramacdo em uma Unica coluna, iria requerer um corpo maior
do que o usado na figura 1a.
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Figura 1 — Largura das colunas em nimeros de caracteres.
Fonte: Elaborado pelo autor, com base na pesquisa realizada.

O ajuste vertical do grid, que define a profundidade ou altura das colunas, é
influenciado por outra medida tipografica: a entrelinha. Ela é a unidade ritmica basica
da pagina, definindo a distancia entre uma linha de base a outra no texto’!. Uma
entrelinha muito pequena reduz a leiturabilidade porque mantém simultaneamente
no campo de visdo de precisdo (foco) mais do que uma linha de texto. Quando as
linhas estdo exageradamente espacgadas, o leitor tem dificuldade de fazer a ligacdo
com a proxima linha. Assim, uma entrelinha adequada ajuda a manter a concentracao
naquilo que esta sendo lido e leva suavemente o olhar de uma linha a outra®.

E importante ponderar a entrelinha observando os diversos fatores que
influenciam a percepcao visual do texto: colunas mais largas requerem mais entrelinha
do que colunas mais estreitas; tipos mais pesados precisam de mais entrelinha do que
tipos mais leves; tipos de corpo grande pedem uma entrelinha maior do que tipos de
corpo pequeno e fontes sem serifa pedem entrelinhas mais amplas que as serifadas®.

No grid, uma maneira simples de definir a profundidade da coluna é converté-
la em um multiplo da entrelinha, de modo que a mancha grafica acomode um nimero
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inteiro de linhas de texto, como exemplificado na figura 2a. Para chegar a este
resultado, na maioria das vezes é necessario fazer um ajuste nas margens inicialmente
propostas, pois é extremamente improvdvel que as mesmas tenham gerado uma
altura de coluna que coincida com um multiplo da entrelinha. Neste caso, deve-se
optar pelo nimero inteiro mais préximo que seja divisivel pela entrelinha’.

Adicionalmente, caso o projeto necessite de um nivel de controle maior do que
o fornecido por um grid de colunas, pode-se adicionar diversas subdivisGes horizontais
gue cortam as colunas em linhas, dando origem a um grid modular®’. Neste caso, a
definicdo da altura dos modulos também podera ser feita com base na entrelinha, de
modo que cada mddulo contenha um numero inteiro de linhas, havendo entre eles
uma linha de espaco em branco®®, como mostrado na figura 2b.

a b

Figura 2 — Grid de Colunas e Grid de Mddulos ajustados pela entrelinha.

Fonte: Adaptado de HASLAM (2007, p.56)

3. CONSTRUINDO O GRID DIGITAL

Conforme explicitado nos exemplos impressos, a construcdo do grid consiste
basicamente na demarcacdo do formato para a criacdo de colunas ou mddulos, a
serem preenchidas com linhas de texto e imagens. O refinamento mutuo entre
formato, margens, numero de colunas e tipografia € uma das questdes centrais na
definicdo do grid.

No impresso, a publicacdo pode ser projetada de fora para dentro, partindo-se
da selecdo do formato para depois configurar as margens, colunas e tipografia.
Também é possivel fazer o inverso, partindo-se da tipografia, passando pelo nimero
de colunas e pela configuracdo das margens, para posteriormente chegar ao formato
final’’. No entanto, em ambos os casos se tem um controle preciso sobre o material
gue chegara as maos do leitor.

Em um projeto digital, é preciso saber abrir mdo deste controle estrito e tratar
a diversidade, tendo como meta assegurar uma boa leitura em todos os casos. Um
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layout de trés colunas pode funcionar bem em um tablet como o IPad, empunhado na
horizontal, ndo sendo, por outro lado, adequado para um smartphone. Suas dimensdes
menores ndo permitem exibir trés colunas com texto legivel dentro da métrica de 40 a
50 caracteres por linha. As préprias dimensdes do dispositivo pedem outra colunagem.

Desta forma, o layout digital deve ser abordado através do estabelecimento de
grupos de dispositivos com tamanhos de tela proximos, dentro dos quais se pode
trabalhar um mesmo padrdo de colunagem, tipografia e disposicdo de conteldo. Esta
definicdo dos grupos a serem contemplados pela publicacdo deve ser feita com base
no publico-alvo e estabelecera as variacées de layout a serem tratadas no projeto. A
ideia ndo seria diferenciar por tipo de dispositivo, criando-se categorias como celular,
tablet, notebook e desktop, pois os tamanhos de tela se sobrepdem e ja existem
celulares praticamente do tamanho de tablets, tablets maiores que certos modelos de
notebooks, bem como notebooks maiores que certos desktops. O quadro 1 apresenta
os grupos de dispositivos comumente usadas para layout em projetos web.

Quadro 1 - Lista com agrupamentos de dispositivos para elaboragdo de layout.
Smartphones empunhadas em modo retrato (vertical)

Smartphones empunhadas em modo paisagem (horizontal)

Tablets pequenos, como o Amazom Kindle, empunhados em modo retrato

Tablets de 10” como o IPad, empunhados em modo retrato

| b~ WIN |-

Tablets como o IPad, empunhadas em modo paisagem, assim como certos notebooks,
netbooks e desktops

6 | Telas widescreen, como as presentes em notebooks e desktops.
Fonte: MARCOTTE (2011, p.114)

E importante observar que estas faixas ndo definem layouts necessariamente
distintos, e sim indicam que cada grupo requer adaptacdes para assegurar
leiturabilidade. Por exemplo, é possivel usar uma Unica coluna de texto tanto em telas
de smartphones em modo paisagem e retrato, quanto em tablets em modo retrato. A
diferenca estara na relagdo entre corpo e comprimento de linha. Em um smartphone
retrato pode-se, por exemplo, trabalhar com um corpo de fonte que gere uma linha
curta com cerca de 40 caracteres (figura 3a).

Nos smartphones em paisagem, pode-se manter o comprimento da linha em
caracteres, aumentando a fonte para ocupar a drea maior (figura 3b), ou ainda manter
o corpo usado no modo retrato permitindo o aumento do nimero de caracteres por
linha (figura 3c). Em tablets pequenas na vertical, pode-se buscar a linha ideal de 66
caracteres (figura 3d). As tablets maiores como o IPad, empunhadas na vertical,
podem tanto ser usadas em layouts com uma coluna, fazendo-se o ajuste das margens
e do tamanho da fonte para gerar o comprimento de linha adequado (figura 3e)
guanto serem divididas em duas colunas (figura 3f). Por outro lado, tablets na
horizontal, assim como telas widescreen, oferecem uma area de visualizacdo que
exigiria uma tipografia com corpo muito grande para diagramacdo em uma Unica
coluna, sendo, normalmente dividida em duas ou trés colunas (figuras 3g, 3h e 3i).

Ainda a respeito da colunagem nos dispositivos, é importante observar que as
divisOes apresentadas ndao se constituem em uma regra, mas em uma demonstracao
de como as métricas de comprimento de linha podem ser aplicadas para orientar o
layout em dispositivos digitais.
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Figura 3 — Exemplos de largura de colunas em nimeros de caracteres em dispositivos digitais.
Fonte: Elaborado pelo autor, com base na pesquisa realizada.

A respeito da medida vertical da mancha grafica, a grande variacdo no tamanho
dos dispositivos impede um controle do nimero exato de linhas que serdo exibidas na
tela. Ou, posto de outra forma, no momento do projeto ndo se sabe quanto da tela
serd ocupado por um texto selecionado para uma pagina, podendo a mesma ficar
incompleta ou ser extrapolada. Neste sentido, pode-se tratar esta questdo de trés
formas. A primeira consiste em simplesmente abolir o conceito de pagina e deixar que
o conteudo flua continuamente e seja acessado através de rolagem de tela. Esta
abordagem é o padrdo na web e é bastante comum em aplicativos voltados para
noticias, como os dos jornais “New York Times”(figura 4a) e “BBC News”.
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< Top News T Pride and Prejudice A Q
The U.S. Takes Sides in a Dispute Chapter 1

Between China and Japan
oo
Itis a truth universally acknowledged, that a single man in
possession of a good fortune, must be in want of a wife.

However little known the feelings or views of such a man
may be on his first entering a neighbourhood, this truth is so
well fixed in the minds of the surrounding families, that he is
considered the rightful property of some one or other of their

"My dear Mr. Bennet,” said his lady to him one day, "have
you heard that Netherfield Park s let at last?"

Mr. Bennet replied that he had not.

"But it is,

ed she; *for Mrs. Long has just been here,
out it

and she told me

Mr. Bennet made no answer.

"Do you not want to know who has taken it?" cried his
wife impatiently.

TOKYO — On

“You want to tell me, and I have no objection to hearing it."

a This was invitation enough. b

“Why, my dear, you_must_know, Mrs. Long says that

Netherfield is taken by& young maiif large fortune from the

north of England; gfat he came down % Monday in a chaise
/

\
[ e dumsiomsmncone
\

\ /

g N »
. A

Figura 4 — Capturas de telas dos aplicativos de noticias do New York Times, com rolagem vertical, e do
aplicativo de leitura iBooks, com paginagao horizontal.

Fonte: 4a)Capturado do aplicativo do jornal New York Times para iPad e 4b) iBook
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A segunda possibilidade consiste no tratamento dindmico da informacdo, na
gual o aplicativo responsavel pela exibicdo do contelddo detecta o espaco disponivel na
tela e gera a paginagao requerida. Esta proposta corresponde ao comportamento
padrdo dos leitores de e-books como o “iBooks”(figura 4b) e o “Kindle”, que permitem
ainda que o leitor ajuste o corpo do texto e a entrelinha de acordo com suas
preferéncias de leitura, gerando uma nova paginacdo. E importante observar que esta
abordagem pressupde um fluxo continuo de conteudo, no qual as imagens, quando
presentes, estdo intercaladas com o texto e fluem ao longo das colunas e das paginas.
E uma abordagem bem mais simples do que a normalmente é encontrada na
diagramacdo de paginas de uma revista impressa, que costuma conter informacées
continuas circundadas por segmentos de informacdo relacionados, mas que ndo
integram esse fluxo, como imagens e caixas de texto.

A terceira abordagem consiste na definicdo estatica do conteldo e layout da
pagina no momento da diagramacgdo. Neste caso, faz-se necessario o uso de rolagem
nos blocos de texto da pagina para acomodar a variacdo da profundidade de coluna de
acordo com o tamanho da tela (figura 5a). Assim, tem-se um esquema mais complexo
de navegac¢do, no qual a paginagdo pode acontecer horizontalmente ou verticalmente
e, além disso, dentro de cada pagina pode haver rolagem de conteudo. Diversas
revistas da Editora Abril, como a “Claudia”, adotavam esta abordagem no momento de
elaboracdo deste artigo. Inclusive, no caso da “Claudia” em particular, a paginacao
ocorre tanto no sentido vertical, para avangar entre as diversas pdginas de uma mesma
matéria ou sessdo, quanto no sentido horizontal, para trocar de matéria ou sessdo,
(figura 5b).

G
Edigéio 629 Fevereiro 2014 m

Eu evocé

Inspiragéo | Gente | Se ela
estivesse no poder...

a b

Figura 5 — Versdo digital da revista Claudia, destacando-se (a) rolagem vertical apenas no bloco de
texto principal da pagina, indicada por seta vermelha, (b) Visdo em zoom out da revista, com
navegacdo horizontal entre matérias, que se encontram verticalmente paginadas.

Fonte: Capturado do aplicativo Iba Revistas para iPad.

Assim, se nas revistas impressas tem-se as cartolas e os numeros de paginas
para guiar a navegacdo, este modelo de interacdo requer uma série de indicagOes
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visuais para o leitor compreender quais blocos de texto contém rolagem, quais
matérias ou sessGes possuem paginacao vertical, bem como lembretes de que é
necessario passar horizontalmente para trocar de matéria ou sessdo. Desta forma, a
qgualidade da experiéncia de leitura digital dependerd tanto de uma diagramacdo e
composicdo tipografica assertivas, quanto de um sistema de navegacdo bem planejado
e adequadamente explicitado para o usuario.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Ha quase duas décadas o mercado editorial vem explorando as possibilidades
de disponibilizar a informacdo a seus leitores na plataforma digital. Os ultimos anos
trouxeram grandes inovagbes tecnoldgicas em novos equipamentos, resultando em
maior qualidade no suporte da informacdo e conforto aos usudrios no ato da leitura na
tela. Observa-se um periodo de grandes transformacOes para o mercado editorial, que
estd migrando fortemente do meio impresso para o meio digital. No entanto, a
conquista tecnoldgica de definicdo de telas ndo garante por si so a boa legibilidade e
leiturabilidade do texto. Assim como no caso do impresso, a mancha grafica esta nas
mados do designer, que ciente tanto dos principios tipograficos quanto das
caracteristicas e restricdes do ambiente digital, deve moldar o projeto para alcancar
seus objetivos de comunicagdo. Os principios da composicdo tipografica do meio
impresso continuam os mesmos para o meio digital e o desafio para os designers esta
em desenvolver projetos editoriais adaptaveis a diversidade cada vez maior de
suportes.
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