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Resumo: Este artigo analisa como os encontros culturais, compreendidos
como hibridagao cultural, influenciam o potencial criativo das pessoas.
Apesar de a criatividade ser incentivada pelo cruzamento de diferentes
estimulos culturais, as hibrida¢gdes resultantes dos processos de
globalizacdo e da crescente padronizacdo do consumo afetam diretamente
este potencial criativo levando a reducdo da diversidade criativa global e
local.
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Abstract: This article analyses how cultural encounters, understood as
cultural hybridization, influence people’s creative potential. Although
creativity is encouraged by the intersection of different cultural stimuli,
hybridizations resulting from globalization processes and increasing
standardization of consumption directly affect people’s creative potential,
resulting in the reduction of local and global creative diversity.
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INTRODUCAO

A palavra globalizacao representa e traduz a atual dinamica da sociedade
contemporanea, caracterizada por processos que atuam em escala global,
diminuicdo de fronteiras e aproximacao das diferentes na¢des. Segundo Bauman
(1999, p.7), a definicdo de globalizacdo divide opinides, entre perspectivas positivas
e negativas, mas, ao mesmo tempo, tem-se o consenso de que este fenbmeno é o
“destino irremediavel do mundo, um processo irreversivel e que afeta a todos”.

Dentre os aspectos mais importantes relacionados a globalizacdo esta a nova
relacdo entre tempo e espago, pois sua compressao, através da evolugdo
tecnolégica, modifica a nocdo de distancia e de escala temporal, libertando o
movimento das limitagcdes impostas pelo espaco. Bauman (2001) utiliza o termo



“liguido” como metafora para esse novo contexto, observando que, diferente dos
sélidos, os liquidos ndo mantém sua forma, nem se fixam ao espago e ao tempo. Na
visdo do autor, o liquido traduz também a aceleracdo das mudangas que
caracterizam a atualidade, enquanto que o sélido simboliza a rigidez e a inércia que
caracterizaram a era industrial.

Orientada pelo sistema capitalista, a globalizagcdo carrega consigo enormes
desigualdades, uma vez que nem todos participam plenamente das vantagens
trazidas por este contexto liquido, fato que torna a liberdade de movimento e a
extraterritorialidade um verdadeiro signo de poder (BAUMAN, 1999). Como
resultado, apenas o negdcio, o comércio, as financas e o fluxo de informacdes
tornam-se plenamente extraterritoriais e é precisamente nesse momento que se
iniciam os encontros culturais e suas hibridacdes nas formas que mais caracterizam
os atuais processos de globalizacdo. Ao encontro desse pensamento, Canclini (2008)
constata que os processos globalizadores acentuam especificamente as formas de
hibridagao produtiva, comunicacional e nos estilos de consumo, somando-se ainda
as misturas geradas pela industria cultural.

Nesse contexto, vinculada ao capitalismo, a globalizagdo tem com prioridade
a ampliacdo de mercados e para isso tende a desterritorializar empresas e ofertar
bens de consumo mundialmente padronizados. De acordo com Harvey (2009, p
307), esse “processo mascara e fetichiza, alcanca crescimento mediante a
destruicao criativa, cria novos desejos e necessidades, explora a capacidade do
trabalho e do desejo humano, transforma espacos e acelera o ritmo de vida”.

Tendo isso em vista, o presente artigo objetiva refletir acerca das hibridagdes
culturais que caracterizam a acelerada globalizacdo contemporanea. Para tanto,
procurar-se-a compreender os movimentos relacionados a padronizacdo global da
producdo, da informacgdo e dos modos de consumo, bem como os seus reflexos sobre
o potencial de criatividade das sociedades envolvidas nesse processo.

2. A RELAGCAO ENTRE GLOBALIZAGCAO E HIBRIDAGAO

O termo hibrido, original da biologia, perde sua univocidade e ganha campo de
aplicacdo nas ciéncias sociais. Assim, pode-se entender por hibridagdo os “processos
socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas”, que existem de forma
separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas” (CANCLINI,
2008, p.XIX). Nesse sentido, a escolha desse termo tem contribuido para identificar e
explicar o seu significado de maneira metafdrica.

Para Canclini (2008), o conceito de hibridacdo é bastante abrangente. Além de
designar contatos interculturais especificos e mais ou menos classicos como
mesticagem, sincretismo e crioulizagdo, a hibridacdo abrange também formas de
combinacdo que surgem através dos produtos das tecnologias avancadas, processos
sociais modernos e pés-modernos. Dessa forma, apesar de a hibridacao fazer parte de

* . . . . . . ~ ~

Segundo Canclini (2008), as estruturas chamadas discretas foram resultado de hibridiza¢do, razdo pela
qual ndo podem ser consideradas puras. Assim, o autor apresenta o “ciclo de hibrida¢do” proposto por
Brian Stross, no qual se evidencia que nenhuma forma é “pura” ou plenamente homogénea.



todo desenvolvimento histérico e social, € com a globalizacdo que se acentua o
emprego desse conceito na medida em que se favorece a interculturalidade
migratéria, econdmica e mididtica por meio do desenvolvimento de novas tecnologias
gue modificam a relacdo entre tempo e espaco.

Assim, cabe destacar dois pontos fundamentais no que se refere a viabilizacao
dos processos de hibridagao na chamada sociedade da informagdo. O primeiro ponto
refere-se a compressdo tempo/espaco e a consequente modificacdo da nogdo de
distancia. Segundo Bauman (1999), a transformacado do papel do espaco em funcdo do
tempo contempla um longo processo histérico de evolucdao dos meios de transporte e
de comunicacdo que reduziram, significativamente, o tempo necessario para o contato
entre diferentes culturas. No entanto, como ponto culminante dessa transformacao,
percebe-se que a revolucdo das tecnologias de informag¢do e comunicacdo termina
com a prodpria nocdo de viagem da informacdo, tornando-a instantdnea em todo o
planeta.

J4 o segundo ponto relacionado aos processos de hibridizacdao esta ligado ao
enfraquecimento do Estado-Nacao que, essencialmente, baseava-se na busca pela
unidade cultural e no consequente combate das diferencgas étnicas. Nesse sentido,
com a compressdo tempo/espaco torna-se possivel estabelecer uma rede de
dependéncia mundial e o poder politico é transferido para a circulagdo extraterritorial
do capital e da informagdo (BAUMAN, 2003). Dessa forma,

o estado ndo mais preside os processos de integracao social ou
manejo sistémico que faziam indispensaveis a regulacdo
normativa, a administragdo da cultura e a mobilizagao
patridtica, deixando tais tarefas (por acdo ou omissdo) para
forgas sobre as quais ndo tem jurisdicdo (BAUMAN, 2003, p.
90).

Nesse contexto, criam-se mecanismos que garantem a liberdade de movimento
entre nacdes e a aproximacao real e virtual de diferentes culturas. Segundo Bauman
(1999), as distancias perdem sua importancia, ao passo que a ideia de fronteira
geografica ndo faz mais sentido no cendrio contemporaneo.

Para Lévy (2010), o novo contexto pode ser denominado como cibercultura,
sendo este um termo que traduz técnicas, praticas, atitudes e valores que sdo
desenvolvidos juntamente com a ampliacdo do ciberespaco. O ciberespaco é um meio
de comunicacdo que surge pela interconexdao mundial dos computadores, ou seja, por
meio da Internet. Dessa forma, sua virtualidade modifica a relacdao entre tempo e
espaco, fazendo com que cada ponto do ciberespaco seja copresente a qualquer
outro.

No entanto, cabe destacar que como resultado dos processos globalizadores,
ndo hd apenas fusdes, mas também confrontacdes entre diferentes culturas, sendo
exemplos os movimentos fundamentalistas e nacionalistas. Por outro lado, é
justamente nesse sentido que “a hibridacdo, como processo de intersecdo e
transagdes, torna possivel que a multiculturalidade evite o que tem de segregacao e se
converta em interculturalidade” (CANCLINI, 2008, p.XXVI). Assim, as politicas de



hibridacdo servem para que a historia, e atualmente a globalizacdo, ndo se reduzam as
guerras e divergéncias entre culturas.

3. PADRONIZACAO

Sabendo-se que a globalizagdo favorece a interculturalidade global, pode-se
afirmar que a hibridagdo é seu produto legitimo. No entanto, Bauman (1999) observa
que os processos globalizadores ndo tém a unidade de efeitos que se supde
comumente, pois ao mesmo tempo em que o capital e o fluxo das informagdes
adquirem dimensdes globais e extraterritoriais, rompendo com as antigas nog¢des de
fronteira, a maioria da populagdao permanece fixa ao espago.

Tal paradoxo evidencia uma tendéncia de padronizagao global facilmente
identificavel, isto é, enquanto as pessoas permanecem presas ao seu territdrio, o
capital, materializado na forma de empresas e produtos, fica livre para tornar-se
multinacional e inserir-se na cultura local. Da mesma forma, a informacdo viaja sem
fronteiras e é capaz de informar localmente, por imagens, textos e som,
acontecimentos de todo mundo.

Harvey (2009) descreve os reflexos desse processo ao referir-se a enorme gama
de imagens vindas simultaneamente de espacos distintos, “encolhendo os espacos do
mundo numa série de imagens de uma tela de televisdao” (p.264). Ao mesmo tempo, o
autor contribui para explicar que “a descentralizacdo e proliferacdo da producdo
industrial termina por expor produtos Benetton e Laura Ashley nos shoppings
serialmente produzidos pelo mundo capitalista” (p.267).

A revolucdo das tecnologias de informacdo e comunicacdo viabilizou,
sobretudo, o desenvolvimento de uma economia em rede e é nesse contexto que o
consumo encontra o cendrio ideal para a sua expansdo, enquanto que o intenso
dinamismo da vida contemporanea, aliado a crescente busca pelo novo tornam o ato
de consumir uma atividade basica no dia a dia de diferentes sociedadea. Diante disso,
Bauman (2001) compara o consumo a uma corrida e constata que

na corrida dos consumidores, a linha de chegada sempre se
move mais veloz que o mais veloz dos corredores; mas a
maioria dos corredores na pista tem musculos muito flacidos e
pulmd&es muito pequenos para correr velozmente (BAUMAN,
2001, p. 86).

Nessa metafora, o autor evidencia a constante criacdo de novas necessidades
de consumo como caracteristica basica da dinamica da economia atual. Esta dindmica,
expandida para uma escala global, propicia novas formas de hibridacdo mundiamente
padronizadas em suas formas de producdo, comunicacdo e nos estilos de consumo.
Para Hall (2005),

os fluxos culturais, entre as nac¢bes, e o consumismo global
criam possibilidades de “identidades partilhadas” - como
“consumidores” para os mesmos bens, “clientes” para os
mesmos servicos, “publico” para as mesmas mensagens e



imagens — entre pessoas que estdo bastante distantes uma das
outras no espago e no tempo (HALL, 2005, p.74)

Tais relagdes deixam ainda mais claro que a légica dos processos globalizadores
estd intimamente ligada a logica do sistema capitalista, essencialmente expansionista e
imperialista ndo sé6 no que se refere a territérios e mercados, mas também se
relacionam aos setores que podem servir aos seus interesses. Assim, Harvey (2009)
constata que também a cultura, num numero cada vez maior de dareas, tem sua
producdo norteada pelo lucro, ficando ao alcance do nexo do dinheiro e da circulagao
extraterritorial do capital.

Com isso, a vida cultural é reorganizada para atender as demandas do consumo
em massa e é nesse sentido que surge o cinema, a televisdo, o radio e as revistas.
Adorno (1985) definine esse modelo como industria cultural na medida em que a arte
e transformada em negdécio, como o préprio nome sugere. O mesmo autor é enfatico
ao afirmar que

a técnica da industria cultural levou apenas a
padronizacdo e a producdo em série, sacrificando o que fazia a
diferenca entre a légica da obra e o sistema social. Isso, porém,
ndo deve ser atribuido a nenhuma lei evolutiva da técnica
enquanto tal, mas a sua funcdo na economia atual (ADORNO,
1985, p.114)

Dessa forma, a arte adquire caracteristicas de uma mercadoria que é produzida
para ser consumida e, alinhando-se a légica da globalizacao, tende a divulgar simbolos
e valores mundialmente padronizados. Nesse sentido, ao analisar o processo de
desterritorializacdo da cultura, Lusvarghi (2002, p.165) observa que a empresa
Americana de midias MTV Network ja nasce em 1980 voltada ao mercado mundial,
sendo destinada a ser “uma vitrine de consumo para as grandes marcas do segmento
jovem ao redor do mundo”. Assim, ao ser adquirida pela holding Viacom (terceiro
maior conglomerado de midias) chega ao territério brasileiro em 1990 quando
inaugura a MTV Brasil, senguindo formatos norte-americanos.

No entanto, se a globalizacdo promove padronizacdes mundiais em relacdo a
informacdo, producdo e consumo (incluindo-se aqui os produtos da industria cultural),
por outro lado, defende-se que as hibridacGes resultantes desse processo ndo sio
totalmente homogéneas. Isto ocorre porque a interacdo com diferentes culturas
necessita adaptacdes e transformacbes desses padrbes. Entretanto, é evidente que
esse novo contexto sociocultural afeta diretamente o potencial criativo de pessoas e
nacdes que convivem em um mundo cada vez mais interligado e que compartilha
valores e significados.

4. CRIATIVIDADE
Até o presente momento, estd claro que, sim, a globalizacdo envolve
hibridacbes e essas podem resultar de formas mundialmente padronizadas de



producdo, informacdo e estilo de consumo. No entanto, analisam-se a partir disso
quais sao os fatores facilitadores e inibidores da criatividade nesse contexto de
extremos encontros culturais.

Nessa perspectiva, retomando a definicdo de Canclini (2008), observa-se que o
resultado da hibridacdo é o surgimento de novas estruturas, objetos e praticas. Ora,
apenas a palavra “novo” ja sinaliza que alguma criacdo acontece a partir dessa mistura,
mas que tipo de criacdo é essa? O autor afirma que algumas vezes, a hibridacdo ocorre
de forma imprevista e ndo planejada, no entanto, em muitos casos surge da
criatividade individual e coletiva. Dessa forma, ndo apenas nas artes, mas também na
vida cotidiana e no desenvolvimento tecnolégico buscam-se reconverter estruturas,
praticas ou objetos para reinseri-los em novas condi¢des contextuais. Assim,
retomando a analise de Lusvarghi (2002), constata-se que mesmo em situa¢des de
padronizacdo mundial, como é o caso do canal MTV, a diversidade cultural dos paises
faz com que haja adaptacdes no modelo original para adequa-lo ao local. Ao mesmo
tempo, também a assimilacdo dessas mensagens pelo publico ocorre de forma distista
a medida que se trabalha com diferentes realidades socioculturais.

No mesmo sentido, Hall (2005) critica visdes simplistas e exageradas sobre a
homogeneiza¢dao cultural por meio da padronizacao global. Para isso, apoia-se em
argumentos que apontam as préprias desigualdades dos processos globalizadores e o
que ele chama “fascinacdo com a diferenca e com a mercantilizacdo da etnia e da
alteridade” (HALL, 2005, p.77) como justificativas contrdrias a esse pensamento. Ao
que parece, pode-se dizer que a novidade esta justamente no encontro cultural que
origina uma cultura hibrida, diferente das culturas que Ihe deram origem.

Ao encontro desse pensamento, Castells (1999) observa que a causa da grande
difusdo social das inovagdes tecnoldgicas esta, por um lado, na prépria natureza da
tecnologia, ao passo que a informagdo e a comunicagdao simbdlica entre os seres
humanos sempre desempenharam papel central para o desenvolvimento cultural da
sociedade. Por outro lado, percebe-se que a configuragdo em rede, cujo simbolo é a
Internet, confere a tecnologia um carater auto-organizador que resulta do poder
transformador da parte sobre o todo, ou seja, o usudrio assume o poder de apropriar-
se da tecnologia e, ao mesmo tempo, redefini-la, recrid-la. Com isso, o prdprio
conhecimento, diretamente vinculado a informacdo, passa a ser transformado de
forma continua, uma vez que a interconexdo de saberes oriundos de diferentes
usuarios gera um novo saber capaz de questionar tudo o que estava consolidado até
entdo (LEVY, 2010). Tal como Castells (1999) coloca,

as novas tecnologias da informacdo ndo sdo simplesmente
ferramentas a serem aplicadas, mas processos a serem
desenvolvidos. Usudrios e criadores podem tornar-se a mesma
coisa (CASTELLS, 1999, p. 69).

De acordo com Ostrower (1987, p.5), “a criatividade é um processo inerente ao
homem, e a realizacdo desse potencial uma de suas necessidades”. Assim, em toda a
criacdo, as potencialidades relativas a um ser Unico (ser individual) somam-se ao seu
contexto cultural (ser social), fato que explicaria, respectivamente, a necessidade de
reconverter e reinserir no processo de hibridacao.

No entanto, segundo o autor, a atual dindmica social tende a alterar essa



condicdo humana na medida em que o homem fica sobrecarregado com multiplas
fungdes, pressionado por inumeras exigéncies e bombardeado por um fluxo de
informacgdes contraditérias cada vez mais aceleradas. Em consequéncia, pode ndo
ocorrer a integragao do ser individual com o social, mas sua desintegragao, resultando
em um quadro de alienacdo que prejudica a possibilidade de criar.

A partir dessa percepcdo, tem-se um paradoxo interessante a respeito do
potencial criativo relacionado as atuais hibridacdes. Ao mesmo tempo em que se
promovem interacdes favordveis a criatividade, essa também ¢é inibida por um
contexto social acelerado, desarticulado e individualista. Como exemplo desse
processo, Bauman (1999) observa que a informacdo, ao adquirir escala global e
instantaneidade de transmissao, perde o vinculo com o local e tende a divulgar grande
guantidade de mensagens de pouca ou nenhuma relevancia em relacdo ao contexto.
Assim, ele afirma que “a comunicagao barata inunda e sufoca a memodria em vez de
alimenta-la e estabiliza-la” (BAUMAN, 1999, p.23).

Somando-se a isso, também as condi¢des de padronizacdo mundial de fatores
relacionados a economia (produg¢do e consumo) acabam alterando o potencial criativo
a nivel global. Harvey (2009) apresenta a teoria de Bourdieu que se torna bastante
interessate ao observar as restricdes do poder do imaginado sobre o vivido. Assim, ele
constata que “uma matriz de percepgao, avaliagdo e a¢do” (p.201) podem, a um soé
tempo, trabalhar de maneira flexivel para realizar tarefas que sdao engendradas a partir
da experiéncia material de “estruturas objetivas”, isso é, a partir da base econémica da
formacado social em questdo. Dessa forma, o nivel mediador dessa producdo é
fornecido pelo conceito de habitus™, sendo essa

uma capacidade infinita de engendrar produtos -
pensamentos, percepg¢des, expressdes, acdes — cujos limites
sao fixados pelas condicOes histérica e socialmente situadas de
sua producado, a liberdade condicionante e condicional que ele
garante estd t3o distante de uma criagcdo de novidade
imprevisivel quanto o estd de uma reprodugcdo mecanica
simples dos condicionamentos iniciais (BOURDIEU apud
HARVEY 2009, p.202).

A partir dessa andlise observa-se que, se diferentes culturas possuem
estruturas econbmicas mundialmente padronizadas, é consequéncia disso a reducdo
do potencial criativo e inovador a nivel global, pois segundo essa teoria, o contexto
interfere diretamente na criacdo. Além disso, retornando a teoria de Adorno (1985)
sobre a industria cultural, também é fato que, ao vincular-se ao capitalismo, a cultura
artistica como fonte de expressdo e criatividade perde grande parte de seu valor ao
transformar-se em mercadoria. A idéia de padronizacdo adotada é contraria a de
criacdo e originalidade.

** Segundo Harvey (2009) habitual é um principio gerativo duradouramente instalado de
improvisagdes reguladas, que produz praticas tendentes a reproduzir as condi¢Ges objetivas
responsaveis pela producdo do principio gerativo de habitus.



Para o autor, uma obra, outrora baseada em idéias, atualmente desenvolve-se
com o predominio constante de novos efeitos e detalhes técnicos que repetem sempre
0 mesmo esquema que garante o lucro e que é cuidadosamente controlado. Tal como
o autor coloca, nada é exibido sem antes carregar tracos do jargdo. Assim, a industia
cultural acaba descartando o que ainda ndo foi experimentado por representar um
risco ao mercado de consumo que ja lhe é garantido. De encontro a esse pensamento,
Canclini (2008, p.63) observa que “é possivel perguntar o que fariam hoje, dentro
desse sistema, Leonardo, Mozart ou Baudelaire. A resposta é a que um critico deu:
Nada, a menos que eles jogassem conforme as regras”.

Ainda, segundo Adorno (1985), o produto da industria cultural inibe a atividade
intelectual também do observador na medida em que tudo é antecipado no
esquematismo uniforme de sua producdo. Dessa forma,

a atrofia da imaginacdo e da espontaneidade do consumidor
cultural ndo precisa ser reduzida a mecanismos psicolégicos. Os
proprios produtos — e entre eles em primeiro lugar o mais
caracteristico, filme sonoro — paralisam essa capacidade em
virtude de sua prépria constituicdo objetiva (ADORNO, 1985,
p.119).

Assim, como expde o autor, a transformacdo da cultura em industria, ou seja,
em negdcio, torna-a refém de um sistema que visa apenas o lucro e ndo a qualidade
artistica e criativa de sua producdao em massa. Contrariando toda a esséncia da arte, a
industria cultural inibe a criatividade de quem cria e também de quem observa.

5. CONSIDERACGES FINAIS

A presente revisdo tedrica permite afirmar que a hibridagdo, resultante de
encontros culturais viabilizados pelos processos globalizadores, carrega consigo
caracteristicas peculiares que afetam diretamente as estruturas locais e globais. Essa,
por sua vez, é viabilizada pelo desenvolvimento tecnolégico que comprime
espac¢o/tempo fazendo surgir uma nova forma de poder: a mobilidade.

Entretanto, esse poder é assumido pelo capital e pelo fluxo de informacado que
se tornam plenamente extraterritoriais, fato que abala o controle exercido pelo
Estado-nacdo sobre a unidade cultural nacional. Em consequéncia, sendo esse um
processo orientado pela légica do sistema capitalista, as hibridagdes resultantes desse
encontro tendem a gerar misturas mundialmente padronizadas em suas formas de
producdo, consumo e comunicagao, situacdo que faz com que nagdes distantes
adquiram crescentes similaridades.

Nesse contexto, apesar de a criatividade ser um processo inerente ao ser
humano e que pode ser potencializado pela diversidade de estimulos e referéncias, as
atuais hibrida¢Ges resultantes dos processos globalizadores e de seu contexto de
padronizacdo afetam diretamente esse potencial, trabalhando para a reducdo da
diversidade criativa global e local na medida em que se tem uma sociedade
sobrecarregada e estressada por uma economia que se volta totalmente para o lucro e
para o consumo. Alinhada ao sistema capitalista, até mesmo a arte, que antes estava
afavor da expressdo e da criatividade, parece ter se transformado numa simples



mercadoria que é produzida e reproduzida de forma mecanica para satisfazer
consumo de uma massa global.
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