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RESUMO

O estudo a seguir traz uma andlise, em duas vertentes, de cartazes de filmes do género Comédia
Romaéantica que sdo estruturalmente parecidos. Do ponto de vista sintatico, ha uma analise dos
elementos componentes da peca e da organizagao visual destes e do ponto de vista ergonémico, aborda
— se aspectos da acuidade visual, envolvendo principalmente a cor e a tipografia.
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ABSTRACT

The study then presents an analysis in two parts, the movie posters of the Romantic Comedy genre that
are structurally similar. From the syntactic point of view, there is an analysis of the elements of the poster
and the organization of these visual and from the ergonomic point of view, aspects of visual acuity, mainly
involving the color and typography are addressed.
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1. INTRODUCAO

O mundo do entretenimento esta hoje vinculado a midia e a tecnologia de ponta.

Cada vez mais nota — se a crescente producdo de filmes dos mais variados temas, utilizando
dos recursos visuais e efeitos especiais que enriquecem a narrativa. Assim sendo, em meio de
tantos lancamentos, e a producdes cada vez mais ricas, os Estudios precisam investir em
divulgacao inteligente, que atinja 0 maior niumero de espectadores possiveis.

Nesse sentido, o estudo a seguir analisa alguns cartazes usados para a divulgacéo dos filmes,
em particular os do género “Comédia Roméantica”, do ponto de vista da Sintaxe Visual e da
Ergonomia (Ergodesign), apontando como a disposicéo e utilizacdo dos elementos influenciam
na composicao da peca.

2. FUNDAMENTACAO CARIOCA

2.1 Cinema

O cinema é considerado imagem sonora, segundo Machado (2011, p.11). E uma arte muito
popular desde meados do século XX, e que a cada década surpreende com seu legado.

Para a autora, o cinema € fruto da modernidade. A rapidez com que se progrediu no inicio do
século passado provocou uma mudanca na fungéo do artista em relagédo a sua producao. “(...)
O artista moderno tinha um papel criativo a desempenhar na definicdo da esséncia da
humanidade”. (MACHADO, 2011, P.16). Em outras palavras, ndo mais se reproduziria ideias,
mas as criaria. Assim sendo, ‘o fluxo de transformagbes, ambiguidades e contradicbes
percebido na vida diaria influenciou a sensibilidade estética.” (MACHADO, 2011, p. 17).

Toda essa mudanca urbana e social acarretou em um novo padrdo de vida, constituido por
sujeitos mais criticos e competentes. Com isso, surge a necessidade de registro de atividades,
para estudo e andlise. Nesse contexto, surge a fotografia. Entretanto, a imagem estética
constitui — se  em um objeto pobre para andlises, pois na maioria das vezes, eram cenas
manipuladas e preparadas. Havia a necessidade de registrar — se 0 movimento. Para tanto, o
desenvolvimento de instrumentos que captassem uma sequéncia de imagem deu inicio ao que
futuramente foi chamado de cinema.

2.2 Ergodesign

O Ergodesign é um conceito que traz a ergonomia aplicada no processo do projeto de design.
Essa juncéo transforma o produto final ndo s6 em um projeto atrativo, mas amigavel do ponto
de vista do consumidor, devido a insercdo do estudo ergondmico utilizado. O Ergodesign é
indispensavel para aumentar o bem-estar e o desempenho dos produtos.
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“A pesquisa ergondémica objetiva adaptar o trabalho (...) as capacidades humanas, de
modo a facilitar o trabalho(...).” (MONT’ALVAO, DAMAZIO, 2008 p.20)

2.2.1 Acuidade Visual

Segundo lida (2005, p. 84), a Acuidade Visual é a capacidade para discriminar pequenos
detalhes. Ela depende principalmente do iluminamento e tempo de exposicdo. O autor explica
que quanto maior a incidéncia de luz, maior prejuizo tem a acuidade, devido a contracdo da
pupila. Dentre os elementos que compdem 0s cartazes analisados, sob o ponto de vista da
acuidade visual, discorreremos sobre cor e tipografia.

2.2.1.1 Cor

Segundo lida (2005, p.86), cor pode ser traduzida em comprimentos de ondas
eletromagnéticas. O olho humano é capaz de decodificar esses comprimentos, possibilitando a
existéncia das cores. Elas sdo identificadas principalmente pelos cones, um tipo de célula
fotossensivel localizada na févea. Os comprimentos de onda séo decodificados nessa regido,
mesmo com afastamento gradual. Cores como vermelho e amarelo sao visiveis até 50° de
afastamento, o verde até 65° e 0 branco, 90°. Essas ondas sdo consequéncia da reflexao da
luz sobre os objetos, emitindo informac¢des decifradas pelo olho.

Um dos principais aspectos do estudo da cor é o contraste, que estd diretamente ligado ao
comprimento de onda de cada cor. Cores como o violeta e o vermelho tem comprimentos
opostos (370nm e 750nm, respectivamente), e quando colocadas juntas geram um alto grau de
contraste e desconforto visual. J& o verde e azul tem comprimentos analogos, e quando
usadas juntas conferem harmonia, caracteristica importante para a escolha da cor em um
projeto.

Entrando na questao da visibilidade de cores, lida (2005, p.481, 482) destaca que a cor atrai a
atencdo e prende a vista, de acordo com o grau de visibilidade. A visibilidade depende
grandemente do contraste e da pureza da cor. Com relacéo a legibilidade de cores ele aponta
gue ela depende do contraste entre figura e fundo e tende a aumentar com a adi¢édo de preto a
figura, com fundo claro. Outros fatores influenciam a legibilidade, como o nivel de iluminacéo e
0 movimento relativo entre a imagem e o espectador. A memoria das cores segundo ainda o
mesmo autor esta relacionada a tendéncia que as pessoas tem de incluir, na mesma categoria,
objetos de cores semelhantes entre si. Essa tendéncia pode ser usada para agrupar objetos
gque tenham a mesma funcéo.

2.2.1.2 Tipografia
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A tipografia deve atender a requisitos ergonémicos basicos. Segundo Dul e Weerdmeester
(1995, p.56), as letras devem ser sempre minusculas, exceto em comego de frases, nomes
préprios e siglas. Um texto mais extenso composto por caixa alta exclusivamente prejudica a
leiturabilidade. Outro aspecto que interfere na leitura de um texto, segundo os autores é a
presenca ou ndo da serifa (sendo as n&o-serifadas as com melhor legibilidade) (DUL;
WEERDMEESTER, 1995, p.57). Deve — se ainda garantir que a familia tipografica néo
contenha caracteres semelhantes, que interferirdo na fluidez de leitura, e que haja um bom
contraste entre texto — fundo. “Quanto menor o contraste, tanto menor fica o campo de leitura e
tanto mais limitada a legibilidade” (GRANDJEAN, 1998, p.213). Para uma boa leiturabilidade, “o
tamanho das letras mailsculas deve ser pelo menos 1/200 da distancia de leitura.” (DUL,
WEERDMEESTER, 1995, p.58).

3. METODOLOGIA

Esta pesquisa foi embasada no método qualitativo. “(...) Os procedimentos qualitativos se
baseiam em dados de texto e imagem, tem passos Unicos na analise de dados e usam
estratégias de investigacao” (CRESWELL, 2007, p.184).

Serd utilizada a andlise formal ou discursiva, cujo objetivo € “deslindar a estrutura da
complexidade dos objetos” (DEMO, 2006, p.39). Toda a andlise teve como base uma revisao
tedrica sobre os seguintes assuntos, importantes para a amigabilidade junto ao usuario:
acuidade visual, legibilidade da tipografia e uso da cor.

Os objetos de estudo selecionados para analise foram os cartazes de divulgacéo dos filmes:
My Girl (Meu Primeiro Amor), Wild Target (Matador em Perigo), Pretty Woman (Uma Linda
Mulher), No Reservations (Sem Reservas), Two Weeks Notice (Amor a Segunda Vista) e Kiss
& Kill (Par Perfeito).

4. DESENVOLVIMENTO DA ANALISE

A producéo filmica nas ultimas décadas cresceu de maneira desenfreada e rapida. Por ano,
sdo lancados centenas de filmes, e cada um deles requer uma divulgacédo diferenciada.
Entretanto, com a agilidade do mundo moderno, e a necessidade de identificacdo rapida e
eficaz do estilo do filme, os designers adotaram, consciente ou inconscientemente, um padréo
gréfico para a construcao dos cartazes de divulgacao.

No que se refere ao género trabalhado (Comédia Romantica), é possivel perceber, a grosso
modo, os elementos dispostos da seguinte maneira: o casal protagonista em destaque, de pé
no centro ou levemente deslocado para uma das extremidades, virados de costas um para o
outro; a tipografia varia entre serifada ou ndo serifada; e as cores sdo na maioria das vezes
guentes, em especial o vermelho, j& que este representa simbolicamente, em algumas culturas,
0 amor.
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Ergonomicamente, as cores utilizadas ndo apresentam comprimentos de onda distantes, o que
confere maior amigabilidade visual ao projeto; a tipografia apresenta grande contraste figura e
fundo, aumentando a legibilidade; e a composicdo do grid das pecas e da combinacéo
tipografica contribuem positivamente para a acuidade visual.

Em um olhar mais detalhado, as singularidades de cada cartaz é colocada de forma que o leitor
identifique no filme mais ou menos acao, a descontracdo ou seriedade, etc. Por exemplo, o
direcionamento do olhar ou a maior interacdo entre eles e a presenca ou auséncia do Ssorriso
sdo fatores que ajudam o usuario a decifrar o contetudo do filme com maior preciséo.

A seguir sdo apresentadas as analises discursivas individuais de cada cartaz, apontando os
aspectos sintaticos e ergondmicos dos mesmos.

4.1 My Girl (Meu Primeiro Amor)

No cartaz do filme My Girl, percebe - se os atores mirins posando de forma descontraida, com
ar inocente, cada um agindo conforme as caracteristicas do
personagem no filme: mesmo um individuo que desconheca
a obra, compreende que a garota é despojada, e o garoto,

em contrapartida, é reservado, detalhes que podem ser
extraidos a partir da andlise pictografica.

No que concerne a sintaxe visual, identifica — se 0 uso de
cores contrastantes: azul e vermelho, ambos para a
tipografia. Entretanto, o designer teve o cuidado de equilibrar
a composicdo com tons apropriados das cores e uma boa
area de respiro visual (branco), evitando o desconforto que
esta combinacgéo pode causar, construindo assim uma peca
agradavel. A hierarquia dos elementos constréi um sentido
de leitura onde os atores e o titulo do filme, sdo os primeiros
elementos, e os dados técnicos, lista de atores e sinopse
sdo segundos elementos, ndo necessariamente nessa
ordem. S&o usadas trés tipografias distintas: para o titulo
“My Girl”, uma tipografia ndo serifada, do tipo slim; para o nome de atores e produtores, uma
tipografia serifada; e para os créditos, uma comumente usada para esse fim. A escolha dessas
tipografias ndo desrespeita a acuidade visual, visto que existe uma harmonia entre elas.

JA no aspecto ergondmico, 0 cartaz segue algumas regras essenciais. Segundo Dul e
Weerdmeester (1995), um texto longo ndo deve ser escrito com todos os tipos maiusculos.
Entretanto, a frase “From the producer of ‘Parenthood™ ndo segue essa regra, tendo todas as
suas letras mailsculas, comprometendo a leiturabilidade da sentenca. O titulo ndo teve sua
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leiturabilidade comprometida, pois é composto apenas de 2 palavras. No que se refere aos
demais textos, o criador teve o cuidado de evitar construgdes em maiuscula.

Outra regra seguida foi a de uso de tipografia sem serifa para o titulo, que é preferivel para
essas construcfes. Existe um 4timo contraste figura e fundo, aumentando a legibilidade, e o
tamanho das letras estdo adequados a func¢ao delas no contexto. Ou seja, o titulo tem tamanho
maior que a lista do elenco, por exemplo, e é facilmente reconhecido a certa distancia. Como ja
dito na andlise sintatica, o cartaz apresenta cores contrastantes, de espectro 436-495 nm para
o0 azul e 627 — 780 nm para o vermelho. Porém, é interessante perceber que o uso foi
deliberado, aplicando os tons insaturados, evitando desconforto. O fundo também apresenta
um tom amigavel ao consumidor da peca, garantindo uma acuidade visual sem perturbacdées.

4.2 Wild Target (Matador em Perigo)

Ja o cartaz do filme Wild Target remete a um romance mais aventureiro, percebido pela menor
interacdo entre os personagens e o olhar desafiador deles.
Essa peca em patrticular traz além do casal principal, outros
personagens na composicao que tém papeis secundarios
na trama, mas igualmente importante ao dos protagonistas.
Todos os quatro estdo inseridos em um circulo que simula
uma mira de arma (observando os detalhes nas
extremidades), direcionando o olhar para o casal central. O
fundo do cartaz apresenta um gradiente radial do cinza
para o branco que refor¢a o destaque dado ao circulo.

gill Emily Rupert Martin Rupert
NIGHY BLUNT GRINT FREEMAN EVERETT

O designer utilizou trés cores harmodnicas: cinza insaturado,
branco e rosa, as primeiras para o fundo e a Ultima para a

Wild tipografia (exceto para os dados técnicos). O sentido de
Target leitura resume — se, como na andlise de My Girl, o casal e o

Theysfd Takeherout’. e ot thewrong ea. titulo como primeiros elementos, os personagens de tras

® | e como segundos elementos, e o restante como terceiros

elementos. A tipografia alterna entre serifada e néao
serifada: encontra — se serifa no titulo e no sobrenome dos atores, mas ndo a encontramos no
nome deles e na frase de efeitos do filme, localizada abaixo do titulo. Outro detalhe é o uso de
marca de tiro para simbolizar o pingo do “i", reforcando a ideia de uma Comédia Romantica
mais aventureira.

No aspecto ergonbmico, 0 cartaz segue algumas das indicacdes descritas por Grandjean
(1998) e Dul e Weerdmeester (1995). No que se refere a tipografia, para o texto continuo, foi
usada alternancia entre mindscula e maiuscula, facilitando a leitura, devido a fluidez que essa
construcdo agrega.
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O uso de apenas caracteres mailsculos aparece para palavras isoladas, ndo comprometendo
a leiturabilidade. Segundo principios ergondmicos, referenciados por Dul e Weerdmeester
(1995), para titulos prefere — se tipografia ndo — serifada. Entretanto, essa peca utiliza uma
serifada, podendo esta escolha estar atrelada a seriedade a ser transmitida pelo titulo. Além
disso, a interacdo entre as palavras “Wild” e “Target” parece inapropriada, uma vez que 0
encaixe da primeira acima da segunda néo funcionou bem, ocasionando uma descentralizacéo,
por vezes incObmoda.

Contudo, a hierarquia das tipografias esta correta, diferenciando elementos menos e mais
importantes pelo corpo delas. Aquilo que deve ser visto de longe esta em tamanhos maiores.

A cor rosa, utilizada sobre esse fundo, apresenta um bom contraste, facilitando a legibilidade. A
aplicacdo de cor quente em tons ndo muito saturados ndo causa irritabilidade visual, deixando
a composicdo harmoénica. O uso equilibrado do tom rosa em palavras localizadas
estrategicamente ndo provoca um desconforto, ja que ndo ha um bombardeio de informacbes
utilizando essa cor. Outro aspecto que reduz a fadiga visual é o equilibrio entre a cor rosa com
a cor preta, dentro da tipografia, evitando uma sobrecarga da primeira cor.

4.3 Pretty Woman (Uma Linda Mulher)

Para essa andlise, foi selecionado uma versao mais minimalista do cartaz do filme. A peca
apresenta apenas a figura do casal (e o nome dos
respectivos atores) e o titulo do filme.

RICHARD GERE
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A presenca do sorriso declara a vivacidade e alegria presente
na trama. Cabe destacar ainda a presenca do elemento
seducédo, que é traduzido pela maneira como Julia Roberts
segura a gravata, e pelo estilo de roupa utilizado, chamando
a atencédo para o corpo da atriz.

Sintaticamente, é um cartaz com alto grau de minimalismo.
As cores da parte grafica se repetem na fotografia (uma vez
gue as roupas dos atores condizem com as cores das
tipografias). A triade de cores rosa x preto x branco encontra
— se equilibrada. Para uma transicdo menos brusca da cor
rosa do titulo para o fundo branco, foi acrescido uma camada
duplicada das palavras “Pretty Woman”, utilizando a cor
amarela, e levemente deslocada em relagdo ao texto original.
A tipografia do titulo € completamente adequada, uma vez que 0 seu peso tipogréafico é alto,
chamando mais a atengéo. O sentido de leitura é completamente vertical e descendente.

NVIOM ALLitd
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No aspecto ergondémico, o cartaz trabalha com duas cores quentes na construgédo do titulo,
sendo que elas apresentam pouca diferenca no espectro luminoso, contribuindo para uma
visualizacdo amigével da composicdo. A combinacdo com o fundo também esta de acordo com
os padrdes ergondmicos, uma vez que ndo ha irritabilidade visual. A tipografia escolhida para o
nome dos atores estd adequada em relacdo ao titulo, ou seja, seu tamanho respeita a sua
funcdo na peca (menor tamanho), enquanto o titulo recebe maior destaque. Esse por sua vez,
ndo apresenta serifa, aspecto indicado para titulos, e pode ser visto facilmente a distancia. A
composicao em si apresenta boa acuidade visual, sendo amigavel para os usuarios.

4.4 No Reservations (Sem Reservas)

O cartaz do filme No Reservations traz os protagonistas centralizados e posicionados de forma
oposta. Porém, eles conseguem tornar esse posicionamento
muito intimo considerando o fato de estarem apoiados um
ao outro e o deslocamento do pescoco e olhar da atriz em
direcdo ao ator. S&o essas singularidades que dao o
diferencial de cada cartaz de filme nos quesitos abordados
anteriormente como mais ou menos acdo, a descontracdo
ou seriedade, etc.

No que diz respeito a sintaxe visual observa-se o equilibrio
da peca como um todo. Eles apostam em um cenério de
fundo que caracteriza o ambiente principal da trama, que é a
cozinha. Os objetos usados pelos protagonistas reforcam
esse envolvimento com o lugar e o ato de cozinhar juntos. A
hierarquia das informac8es segue um padrdo, que é o nome
dos atores na regido superior, 0 destaque para a imagem

e dos atores e do titulo, seguido pelos créditos na parte inferior
gﬁuﬂumﬁfﬂﬁmwm; do cartaz.

N
A tipografia ndo serifada esta de acordo com o que Dul e Weerdmeester (1995) dizem sobre a

melhor legibilidade desses tipos quando olhados a distancia, o uso de mailsculas e minuscula
ajudam na leiturabilidade de quase todo o cartaz, fugindo a essa norma apenas a frase
“Something’s cooking this summer”.

A paleta de cores vai do vermelho a tons de marrom, sendo que as cores predominantes do
cartaz sdo os tons avermelhados, e o filtro usado no cenario ao fundo de cor vermelho terroso
deixa em destaque a roupa branca das figuras principais. Essa escolha de cores deu ao cartaz
uma acuidade visual harménica, sem chances de causar irritabilidade aos observadores do
cartaz, além de dar um ar bucdlico roméntico que retrata muito da histdria desenvolvida neste
filme.
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4.5 Kiss & Kill (Par perfeito)

Neste cartaz observa - se uma grande semelhanca com o cartaz do filme Pretty Woman. Os
protagonistas estdo posicionados de forma oposta com
deslocamento para a esquerda da peca e o nhome do filme
estd situado a direita. O cartaz aqui em destaque tem sua
hierarquia semelhante aos demais, com 0 home dos atores
na parte superior, destague central para a figura e titulo e
logo abaixo os créditos.

KATHERINE HEIGL ~ ASHTON KUTCHER

O filme Kiss & Kill € sem divida uma comédia romantica de
acdo e cumplicidade. Os protagonistas tem olhares
desafiadores e sedutores, como se estivessem competindo
e ao mesmo tempo tentando a conquista mutua. Os
elementos, maquiagem e arma, completam essa dualidade.

A tipografia escolhida é sem serifa em todo o cartaz e
atende as indica¢des jA mencionadas neste artigo, que sdo
a leiturabilidade e legibilidade desses tipos nao serifados,
gue é muito adequado para esta aplicagéo.

As cores utilizadas sdo o pink, preto e branco, que possuem alto contraste, mas sao bem
utilizadas, sem poluir o cartaz. Pode - se exemplificar dando destaque a grande area branca do
fundo do cartaz, que ja deixa a visualidade confortavel, sendo que o pink esta aplicado no titulo
e subtitulo de forma correta (alto destague) sem comprometer a acuidade visual. O preto é
utilizado nos demais textos.

4.6 Two Weeks Notice (Amor a segunda vista)

O cartaz tem o posicionamento oposto dos protagonistas com
uma leve inclinacdo da cabeca da figura da direita sobre o
ombro da figura da esquerda e um olhar de recém-
apaixonados ou redescobertos. Esta sensacdo esta inserida
também no titulo do filme. A hierarquia segue a mesma dos
demais, com leves altera¢des: nome de atores, destaque para
figura e titulo, seguido pelos créditos na regido inferior.

Este cartaz difere - se um pouco dos demais devido as cores
~ escolhidas. Os cartazes aqui analisados, em sua maioria,

possuem uma paleta de cores quentes (em especial tons de
rosa e vermelho), exatamente pelo fato de serem cores que
estdo ligadas ao amor. Contudo, os tons escolhidos para esta
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trama foram tons de azul, cinza e lilas. Sao cores que traduzem a serenidade e naturalidade
desse reencontro. A figura da cidade ao fundo retrata o cenério do romance e vem com 0s tons
de azul que é aplicado também a tipografia em um degradé do branco ao azul.

Os tipos escolhidos para a este cartaz é nao serifado, confirmando a adequacgéo destes tipos
neste segmento de cartazes.

5. CONCLUSAO

A partir das andlises, pbéde — se constatar que, apesar de visualmente semelhantes e com
muitos pontos em comum, cada um desses cartazes apresentam uma singularidade, percebida
através de uma andlise mais profunda do que apenas a contemplacao estética da obra.

Todos eles, por terem sido desenvolvidos por designers competentes, atendem em grande
parte as indicacdes dos fatores ergonémicos observados (ndo em sua totalidade, visto algumas
excecdes apresentadas na analise). Com isso, percebemos que existe um cuidado, nao
apenas com o produto em si, mas com aqueles que vao consumi — lo, que no caso de cartazes,
aprecia — lo em cinemas ou locadoras, por exemplo. Conclui — se que com o cumprimento de
regras para melhor acuidade visual, o filme pode ter melhores desempenhos no que diz
respeito a bilheteria ou venda dos produtos subsequentes (DVD’s, Bluray’s, etc). A partir do
momento em que existe grande amigabilidade visual, existe uma resposta positiva para a
divulgacao, percebida nos resultados colhidos.

Portando, podemos dizer que quanto maior a preocupacdo com a ergonomia visual, melhores
os resultados para a divulgagéo da obra.
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