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Autenticidade no mobiliario moderno

brasileiro do século XX

Authenticity in 20th century Brazilian modern furniture

O presente projeto de pesquisa visa
compreender, a partir de um estudo
qualitativo, qual é a pertinéncia da
atribuicao do conceito de autenticidade
ao design de mobiliario moderno
brasileiro do século XX, sob o ponto de
vista da filosofia da arte, da sociologia,
do consumo e dos consumidores,

quanto aos aspectos da relativizacao

da autenticidade, de acordo com as
intencoes e os contextos, trazendo a

luz os principais conceitos envolvidos,
tais como, os da existéncia unica, da
reprodutibilidade, da falsificacao, da
recepcao e da percepcao, compreendendo
o universo do colecionismo e suas
configuracoes. Em seguida, o termo
autenticidade sera o foco do levantamento
sistematico feito a partir de entrevistas
semiestruturadas em profundidade,
segundo perspectivas de comerciantes
de galerias de arte e de colecionadores e,
ainda, de pesquisadores em design, além
das observacoes complementares da
propria pesquisadora. Considerando como
indagacao exploratdria questionar como
a pesquisa em design pode colaborar
para o reconhecimento da autenticidade
no design de mobilidrio moderno
brasileiro do século XX, as informacoes
coletadas na revisao bibliografica e

nas entrevistas serao confrontadas e
analisadas, buscando, como resultado,
reconhecer como sao estabelecidos os
critérios de certificacao de autenticidade;
as diferenciacoes entre as reedicoes e

as contrafacoes; o que caracteriza as
mobilias iconicas; e, sobretudo, como é a
percepcao desses artefatos nas colecdes.
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This research project aims to understand,
from a qualitative study, what can be
inferred from the appropriation of the 20th
century Brazilian modern furniture design
authenticity concept, by art philosophy,
sociology, consumption and of consumers
and collectivism points of view, in addition
to considering authenticity relativization,
according to intentions and contexts,
bringing forward some concepts, such as
unique existence, reproducibility, forgery,
reception and perception, including the
collectionism and its configurations.
Then, the concept of authenticity will be
the focus of the systematic survey made
from semi-structured in depth interviews
with art dealers and collectors, besides
academic designers and the researcher’s
complementary observations, seeking
relevant information. Thus, this exploratory
study proposes to discuss how the design
research can contribute to recognizing
authenticity in 20th century Brazilian
modern furniture design, by confronting
and analyzing the data collected from

the literature review and the interviews
performed. As a result, it aims to understand
how authenticity certification criteria

are established: the differentiations
between reeditions and forgeries; what

is iconic furniture; and, above all, how
authenticity is perceived in collections.
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