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A partir de uma ampla experiéncia no ensino de design editorial na graduacdo em Design,
especificamente no Bacharelado da UFPE, identificamos uma lacuna metodoldgica para

o desenvolvimento de projetos de varios artefatos editorias entre eles catélogos, livros e revistas, fato
que interferia no bom andamento e resultados dos projetos. As revistas estdo mudando constantemente
para sobreviverem a nova dinamica do mercado editorial digital. A experiéncia da leitura de uma revista
é geralmente é atraente e ludica e provavelmente esse € um dos motivos que tem impulsionado para que
0s projetos editoriais das revistas mudem e se tornem cada vez mais atrativos para os seus leitores.

A metodologia vem sendo aplicada por quatro semestres letivos e foi aperfeicoada a partir da avaliacéo
da sua aplicacéo e dos resultados dos projetos editoriais desenvolvidos pelos alunos. Também tivemos
avaliagcdes de designers que atuam no mercado de trabalho, em editoras que publicam revistas

e as analises tornaram-se contribuicdes valiosas.

editorial design, magazine design, project methodology

From a wide experience in the teaching of editorial design in the Graduation in Design, specifically in the
Bachelor of UFPE, we identified a methodological gap for the development of projects of several
publishing artefacts among them catalogs, books and magazines, a fact that interfered in the good
progress and results of projects. Magazines are constantly changing to survive the new dynamics of the
digital publishing market. The experience of reading a magazine is generally appealing and playful, and
this is probably one of the reasons it has pushed the editorial designs of magazines to change and
become increasingly attractive to their readers. The methodology has been applied for four academic
semesters and was improved based on the evaluation of its application and the results of the editorial
projects developed by the students. We have also had evaluations of designers working in the job market,
publishers that publish magazines and reviews have become valuable contributions.

1 Introducéo

A &rea editorial tem sofrido grandes mudancas nas Ultimas décadas, desde o inicio da
migracgédo dos artefatos editoriais para o meio digital. Reconhecida por artefatos tradicionais
como os livros, jornais e revistas, tem se adaptado as mudancas ocorridas no meio editorial,
mas tem se mantido ativa como grande difusor de conhecimento, informacéo e noticias.
Mesmo com a reducdo do numero de leitores de artefatos editoriais que tenham materialidade,
a concorréncia com o meio digital tem se mostrado como estimulo para a criacdo de artefatos
que cada vez mais que primam pelo bom design, criativo e bem produzido.

Aindustria gréafica tem favorecido a criacdo de projetos editoriais criativos, através da
producao de excelentes tipos de papéis para impresséo, novas tecnologias para acabamentos
de producéo grafica, como a aplicacédo de hotstamping, relevos, vazados e transparéncias,
além da aplicacé@o de vernizes e polimeros sobre a impresséo tornando os acabamentos com
excelente qualidade. Os tipos de encadernacédo também tem se modernizado com
a automacao de praticamente todo o processo, além das excelentes alternativas de
encadernacdes artesanais.
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O “movimento maker” tem favorecido a produgao editorial independente, com artefatos
alternativos que primam pela criatividade e proporcionam uma melhor interatividade com os
leitores das obras editoriais. Algumas editoras, como é o caso da extinta “CosacNaify” que criou
uma “colecgao especial” de livros, cujos projetos editoriais, papéis, impressdo e acabamentos,
tinham uma relacdo direta com a obra publicada.

Diante desse novo panorama editorial € que os conhecimentos sobre a area editorial tém
passado por grandes transformacdes e que a formacdo de novos designers devem seguir
essas mudancgas e os curriculos dos cursos de design atualizados para acompanharem esses
avancos e formarem designers com competéncias para esses novos desafios e demandas que
0 mercado editorial tem exigido.

O Componente Curricular “Design Editorial” do Bacharelado em Design da Universidade
Federal de Pernambuco é ofertado em semestres alternados, com 30 vagas, com um encontro
por semana com duracgéo de 4 horas. Os requisitos basicos estéo orientados para o
conhecimento sobre tipografia e diagramacéo e podem cursar alunos a partir do segundo
periodo do curso.

De acordo como o Projeto Pedagogico do Bacharelado em Design, € um componente
curricular optativo e faz parte do eixo “Design e Estética” do referido projeto. Esta inserido na
énfase Design Grafico, e trata especificamente de artefatos editoriais que possuam
materialidade, tangiveis, catalogos, livros, jornais e revistas.

A necessidade de criacdo de metodologias para criagdo de artefatos editoriais surgiu da
prépria formulacdo da ementa do componente curricular, que ao fazermos o levantamento
bibliogréfico para a definicdo dos titulos que constariam na bibliografia recomendada,
identificamos a lacuna metodolégica nas obras e artigos que tratam dos projetos editoriais.

A proposta ora apresentada foi construida pouco a pouco, de acordo com as dificuldades
gue os alunos se deparavam no desenvolvimento dos projetos, até chegar a esse formato que
esta sendo aperfeicoada e ofertada em trés semestres académicos. E aplicada pelo professor
ministrante do componente curricular, assessorado por estagiario docente e por um monitor
que ja tenha cursado o componente.

Para a sua experimentacéo foram criadas equipes editoriais compostas por 3 alunos
e a orientacao inicial € que cada membro fique responsavel por tarefas editoriais especificas,
ou seja, um membro responsavel pela geracao do contetido de acordo com o conceito definido
para a revista, o0 segundo membro, que tenha conhecimento dos programas editoriais, tais
como: “indesign e ilustrator” e um terceiro com conhecimento para tratamento de imagens
e com habilidade para ilustracéo.

O projeto é desenvolvido em 30 dias, quatro encontros, com trés orientacdes presenciais,
na primeira, séo apresentadas todas as definicbes conceituais da revista, na segunda, esbocos
preliminares e na terceira, esbocos avancados. No ultimo encontro sdo apresentados
0s prototipos criados pelas equipes editoriais.

2 Proposta Metodoldgica

O método predominante que aplicamos nas atividades de pesquisa/projeto é o experimental,
uma vez que tratamos essa atividade como uma experimentagéo projetual, onde os alunos
participantes s@o 0s sujeitos experimentais e as variaveis manipuladas sdo as variaveis
conceituais e graficas que fazem parte do desenvolvimento do projeto editorial.

Realizamos inicialmente com uma revisédo do estado da arte para identificar possiveis
contribuicdes metodoldgicas para o desenvolvimento de projetos editoriais de revistas, como
também consultas a bibliografias que pudessem ser usadas como referéncia para a formulagao
das nossas diretrizes.

Foram definidos 10 grupos, cada grupo com 3 sujeitos participantes, totalizando 30 sujeitos.
Os temas dos projetos editorias foram sorteados para evitar qualquer tipo de inducéo, e para
que os temas fossem desafiadores para o grupo que atua como uma equipe editorial.
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A metodologia proposta esta dividida em duas fases, a primeira com etapas analiticas
e conceituais e a segunda, etapas criativas e executivas.

A proposta compreende que o designer faz parte da equipe editorial que decidira todas
as caracteristicas editoriais e gréaficas da revista que se pretende criar. Esta inserida na
perspectiva do design editorial independente, na qual designers passam a serem autores
e criadores das suas préprias obras editoriais.

Apresentamos abaixo um quadro sintese das duas fases da metodologia e explicaremos
as etapas a sequir:

Figura 1: Metodologia para criagdo de Projeto Editorial Revista. (Fonte: do Autor).

Metodologia para a Criacao de Projeto Editorial | REVISTA

Fase 1

Etapa Analitica | Conceitual

Definicao das possibilidades estéticas a partir do conhecimento do tipo e conceito da revista
e do editor, jornalistas e colaboradores, dos requisitos editoriais a partir do conceito
e do briefing com as caracteristicas dos possiveis leitores.

1. A Revista

2. O Leitor

3. O Conceito

4. O Design

Qual tipo de revista
Artes | Cultura | Musica
Cinema | Games | Design
Esportes | Culinaria
Viagens | Informativas
Moda |

Qual tipo de leitor
Infantil | Jovem | Adulto
Leitores comuns | Leitores
especificos | Profissionais

O porqué da revista
Objetivo | Fungao

Nao existe | Existe com
abordagem distinta
Quais caracteristicas
conceituais

Caracteristicas fisicas
Formato da revista
Tipo de encadernacao
Tipos de Papel | Capa
Miolo

Periodicidade
Semanal | Quinzenal
Mensal | Bi Mensal

Caracteristicas do leitor
Género | Faixa Etaria
Escolaridade | Habitos

O nome da revista
O nome define a revista
Nome explicito

O grid da revista
Definicao do grid basico
colunas | margens | folio

Renda | Classe Social Nome fantasia

Distribuicao O que o leitor espera A férmula editorial A paleta tipografica
Venda | Assinante Informacao | Novidade Numero de paginas Definicao das fontes para
Gratuita Diferenciacao Numero de secoes Identidade Visual

Titulos | Textos
Legendas

O layout basico
Definicao do layout
preliminar da revista
Unidade | Equilibrio
Organizacao | Contraste

Colunas | Matérias

Publicidade
Paginas Editorias x
Paginas Antuncios

Pauta Editorial
Conteudo das secoes
O que sera tratado
Andlise de Similares

Apés andlise do mercado editorial de revistas, se inicia a “Etapa 1 — A Revista” na qual
€ decidido qual tipo de revista se pretende criar. O mercado de revistas esta cada vez mais
especifico com titulos que atendem as particularidades dos interesses dos leitores.
Por exemplo: no seguimento de revistas de culinaria, temos revistas que tratam exclusivamente
e sobremesas, saladas, etc. No seguimento esporte, temos futebol, surf, automobilismo, etc.
E preciso encontrar através de pesquisas, interesses dos leitores que ainda n&o foram
apresentados ao leitor da forma que se deseja.

Nessa etapa também ¢é definida a periodicidade da revista. Devera ser levado em conta
principalmente a capacidade de atualizacao de conteddos no tipo de revista que definido.
A periodicidade mais comum para revistas que nao sao informativas (as semanais) € a mensal.
E um tempo razoavel para gerar contetdo atualizado em cada edi¢io. Deve ser observada
a periodicidade das revistas similares para propiciar a escolha dos leitores.

A distribuicao da revista também é definida pela equipe editorial e vai depender
principalmente da logistica disponivel da editora e da aceitacéo da revista no seu langcamento e
consolidagéo da sua circulacdo e alcance.

Anais do 9° Congresso Internacional de Design da Informacéo | CIDI 2019

Proceedings of the 9th Information Design International Conference

Anais do 9° Congresso Nacional de Iniciagao Cientifica em Design da Informagado | CONGIC 2019
Proceedings of the 9™ Information Design Student Conference

956



Waechter, H. da N. | Projetos Editoriais de Revistas | Uma Experiéncia Didatica na Graduag&o em Design

A definicdo da pauta editorial € a mais importante a ser tomada nessa primeira fase. A pauta
editorial se refere ao conteldo que serd tratado na revista em cada uma das suas edicoes.
Possui defini¢cdes fixas e outras que seréo decididas a cada numero. A partir da definicdo da
pauta editorial se inicia o trabalho dos editores, responsaveis pelas editorias, jornalistas,
repérteres, fotégrafos, infografistas, chargistas, etc.

A analise de similares também ¢é imprescindivel nessa fase, uma vez que a revista proposta
precisa se diferenciar das concorrentes principalmente na forma como trata o conteddo
apresentado. O que se chama genericamente de “matéria”, pode ser um texto escrito por um
jornalista especializado a partir da sua expertise, pode ser uma entrevista com um protagonista
que se destaque no assunto que esta sendo abordado, também uma reportagem a partir de
uma cobertura jornalistica ou contetidos disponibilizados a partir das agencias de noticiais (ex:
Reuters, France-Press, etc.).

Para a analise de similares é distribuida com as equipes editoriais um check list onde
€ apresentada a grande maioria das variaveis gréficas (verbais, pictéricas e esqueméticas),
como também variaveis relacionadas a materialidade da revista (dimensdes, nimero de
paginas, quantidade de sec¢fes, etc.). Para cada uma das revistas similares se aplica o check
list e se observa comparativamente os resultados.

A segunda etapa “O Leitor”, é ldentificado a partir da definic&o da revista. E necessario
conhecer minimamente quem s&o 0s possiveis leitores da revista e de como estabelecer
estratégias editoriais para conquista-los. Devem ser criados mood-boards que representem
a diversidade dos leitores, como também caracteristicas sécio-demogréficas e habitos
de consumo dos leitores. Se considerarmos a faixa etéaria, os leitores podem ser classificados
como leitores infantis, jovens e adultos. Dentro dessas trés faixas etarias existem varias outras
particularidades que devem ser consideradas, tais como: género, habitos e frequéncia
de leitura.

As equipes editoriais recebem o roteiro de um briefing que deve ser adaptado de acordo
com as caracteristicas dos leitores e da revista para que as decisdes em relagdo ao design da
revista sejam justificadas por essas caracteristicas. Assegurar a fidelidade dos leitores até que
se tornem assinantes € um dos maiores desafios para a manutencédo de uma revista.

Outro aspecto importante sobre o leitor é o que ele espera encontrar na revista. Além de
conteudo atualizado e exclusivo, os leitores contemporaneos tem especial atencao quando
0 conteddo da revista € ampliando para o meio digital através dos QR codes usados ao final
das matérias.

A etapa 3 “O Conceito” traz uma série de definicbes importantes sobre o projeto da revista.
Toda revista quando € criada tem por objetivo se tornar perene, mas nem sempre se da dessa
forma, existem revistas que circulam por vérias décadas e revistas que saem de circulagdo
muito rapidamente, dai a importancia de se definir qual a fungdo e objetivos que a revista deve
cumprir. Arevista pode ser inédita ou distinta das ja existentes, mesmo que seja do mesmo
género editorial (exemplo: revista de turismo/revista de turismo ciclistico).

Do conceito e funcao deriva o nome da revista que é a sua identidade, na maioria das vezes
um logotipo, um lettering, uma sigla. Os nomes podem ser explicitos (ex: casa e jardim,
arquitetura e construcdo), podem ser nomes fantasia (ex: capricho, gloss), podem ser nomes
sintese (ex: época, veja, nova), para todos os casos 0 nome da revista deve representar
a identidade da revista.

Denominada por (Ali, 2009) de “férmula editorial”, o nUmero de sec¢des e paginas que
comporao a revista, também é uma decisdo muito importante. Geralmente o nimero de se¢bes
¢ fixo e varia entre 6 e 8 sec¢des que sao subdivididas de acordo com os conteldidos que serao
abordados em forma de matéria, entrevista, reportagem, infografico, fotografias, etc. Dentro das
secdes também podemos criar colunas especificas assinadas por expertos que tragam
credibilidade a revista.

Boa parte das revistas é financiada pelos anunciantes. Quando o projeto do primeiro
namero da revista esta finalizado é a hora de sair em busca de anunciantes. Geralmente 0s
anunciantes tem alguma relagdo com os conteldos que séo tratados na revista e é natural em
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uma sec¢éo de culinéria ou gastronomia encontrar anunciantes de produtos alimenticios.
A proporcéo entre paginas editoriais e paginas com anuncios € 60% e 40%.

Geralmente é a &rea comercial da editora que se encarrega de vender 0s espacos da
revista e existem espacos privilegiados, tais como a segunda, terceira e quarta capas e as
paginas iniciais da revista. Existem anuncios de diferentes formatos e de alguma forma ajudam
a preencher os espagos das se¢es, alguns se repetem em varias edi¢cdes e outros se renovam
a partir das campanhas dos proprios anunciantes.

A quarta etapa é das mais importantes, “O Design”, na qual serdo definidas as
caracteristicas graficas da revista, no que se refere ao design grafico e a producao grafica.
Praticamente todas as revistas tém formatos muito semelhantes. A banca de revista, ponto de
venda tradicional das revistas tem um layout para apresentar as revistas, que praticamente
atenua as diferencas entre os formatos ao coloca-las umas sobre as outras destacando
principalmente o nome da revista.

As caracteristicas fisicas da revista também fazem parte da sua identidade, desde o
formato, o tipo de encadernacéo (grampeada ou colada) e os tipos de papel usados para capa,
miolo e em alguns casos, encartes, séo fatores que caracterizam a materialidade das revistas.
Os papéis usados para a impresséao de revistas em sua maioria garantem qualidade de
impressdo em policromia e a sua durabilidade para colecionadores ou para 0s que esperam
a edicdo seguinte para descarta-la.

A diagramacéo das revistas mudou muito nos Ultimos anos principalmente com paulatino
abandono do grid modernista. Os grids das revistas contemporaneas sdo muito mais flexiveis
e ndo ha mais a obrigatoriedade do preenchimento em sua totalidade. Harmonizar e equilibrar
areas preenchidas com as nao preenchidas torna a revista muito mais agradavel de ser lida
e torna a mancha gréfica da pagina mais leve e atraente.

A quantidade de colunas por pagina também é mais variada tornando a diagramacao mais
leve e diversificada, as margens também se tornaram mais amplas e os recortes dos textos
acompanhando o formato das imagens também s&o formas de tornar as paginas mais
din&micas.

A definicdo da paleta tipografica da revista € uma das mais importantes. Um bom design
de revista faz uso de toda a variagdo das familias tipograficas, no que se refere as caixas,
ao peso e ao estilo. As variacdes de tudo que é escrito em uma revista vai depender da
habilidade do designer para estabelecer uma boa hierarquia tipogréafica e fazer
as diferenciacdes entre o titulo ou nome das secdes, titulos das matérias, subtitulos, caracteres
capitulares sutids, olhos, legendas, etc.

Sao muitas informacdes verbais para serem diferenciadas e inclusive o logotipo da revista,
a “identidade visual” pode ser escrito com uma das fontes escolhidas para compor a paleta
tipografica. O numero indicado é de duas fontes e para se estabelecer uma melhor hierarquia
tipografica sem utilizar mais familias, é imprescindivel um bom uso da cor nos textos para se
estabelecer essas diferenciagtes.

Com esse conjunto de definicdes se chega ao layout preliminar da revista que deve ter
unidade na diversidade, organizacéo equilibrio e contraste. Com excecao das revistas
informativas (ex: veja, carta capital) e as profissionais e de classe (ex: Casa e Jardim, XXXX), a
grande maioria das revistas apresentam um layout diferenciado por pagina, tornando a mancha
gréfica dinAmica e mais atrativa para o leitor.

Dependendo do contedido de uma matéria, o texto e as imagens poderdao ocupar até cinco
paginas da revista, exigindo que toda a informacéo apresentada mesmo que compartimentada
seja percebida como um todo. Outro aspecto que deve ser considerado em relagdo aos layouts
€ que as paginas de conteddo ndo desaparecam ao lado das paginas de anuncios.

Com a definigao dos layouts se conclui a “Fase1” do projeto da revista. Os resultados do
cumprimento de todas as etapas sdo apresentados no primeiro encontro da equipe editorial
com a apresentacao das definicdes preliminares. No segundo encontro da equipe editorial com
0s avaliadores séo apresentados os estudos avancados e as diretrizes para a producéo
grafica.
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Na Fase 1 da proposta metodoldgica foi visitada a redacao da Revista Continente da CEPE,
Companhia Editora de Pernambuco, para conhecimento da editoria da revista, o projeto
editorial, a equipe editorial, editora chefe, jornalistas, designers, ilustradores, e toda a parte de
producao grafica da revista.

Na avaliacdo das equipes editoriais a metodologia colaborou para que as atividades
analiticas e conceituais fossem realizadas com o controle esperado, reunindo todas as
informagdes para o inicio da fase criativa e executiva. Com todas as decisfes tomadas, todos
os dados coletados, observacdes realizadas, a fase criativa e consequentemente a executivo-
produtiva se tornam mais facilmente realizaveis a partir do planejamento propiciado pelo
cumprimento das etapas previstas.

Figura 2: Metodologia para criacéo de Projeto Editorial Revista. (Fonte: do Autor).

Fase 2
Etapa Criativa | Executiva

Geracdo e andlise das alternativas editoriais, elaboracao do protétipo (boneca), layouts,
apresentacdo do projeto, producao, acompanhamento e gestao do projeto editorial.

5. 0 Conteudo 6. O Texto 7.Almagem 6. A Capa

Aesséncia da revista Selecao e ordem Fotografia Aidentidade Visual
Sumario (sequnda capa) | Titulo da matérialSutia | Concepcao das fotos (desenhado ou fonte)
Expediente | Carta do Abertura | Olho | Final Producao das fotos Aimagem da capa

Editor | Cartas Leitores
Titulos secoes | Matérias
Reportagens | Entrevistas

Legendas

Elementos graficos
Caracteres capitulares
Editoracao do conteudo
Ajustar o texto ao grid
Relagoes texto x imagem

Edicao | Tamanho e
proporcao | cortes

llustracao | Desenho
Charge | Infograficos
Tabelas | Graficos
Tipos como ilustracao

(fotografia ou ilustracdo)
Chamadas | Boxes | Faixas

9. A Producao Grafica

O espelho da revista
(distribuicao das paginas
em cadernos)

Acabamentos
Encadernagao
Colada | Grampeada

Revisao da prova
Acompanhamento da
producado grafica

Lombada Corte simples

Laminacao | Verniz

Na fase 2 é que se estabelece a verdadeira integracédo entre sintaxe e semantica da revista.
As defini¢cdes sobre o design e a estética predominante na revista agora estara associado
ao conteldo que sera gerado a partir do conceito que nortearam as definicdes da revista.
Aintegracao entre as linguagens verbal, pictérica e esquematica se d4 a partir da configuracao
do conteudo gerado para cada edicdo da revista.

Os diferentes contelidos gerados através de reportagens, entrevistas e matérias devem ser
tratados distintamente, como também as fotografias, infograficos, ilustragdes, charges, etc. que
acompanhardo e complementardo o que esta sendo abordado no texto.

Nas revistas contemporaneas o sumario € tratado como uma segunda capa, as chamadas
saem da capa e vao para o sumario que também é ricamente ilustrado, as se¢des também tém
a sua propria identidade a partir contetido x forma, explorando principalmente as possibilidades
pictéricas que ilustram o conteudo.

O texto jornalistico presente nas revistas tém caracteristicas particulares que devem ser
expressas através do design, os recursos jornalisticos, tais como: sutid, olho, aspas, séo
configurados graficamente de tal forma que possuem uma espécie de convencao para
representa-los. Os sentidos de leitura horizontal e vertical também devem ser definidos de
acordo com o tamanho do texto e explorados na diagramacéo.

A etapa 7 se refere a imagem, como forma de designar todas as formas de linguagem
pictorica, desde fotografias, ilustragfes, charges, graficos, infogréaficos, etc., que exige um
amplo conhecimento na criacdo e tratamento de imagens. A participacdo de designers
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especialistas ou profissionais tais como: fotografos, ilustradores, infografistas, etc., sao
imprescindiveis para a realizacao dessa etapa.

As revistas contemporaneas dividem de forma quase que equanime os conteldos verbais
e pictoricos. Sao ricamente ilustradas ou imagéticas como forma de serem equivalentes aos
artefatos editoriais digitais onde o conteddo imagético é extremamente valorizado. As imagens
sédo produzidas com qualidade digital e imprescindivel observar os cortes, sangrias, propor¢cdes
e a resolucédo das fotos.

Na ultima etapa criativa é definida a capa da revista, que é a embalagem que promovera
0 conteddo que é apresentado no interior da revista. A capa da revista € o primeiro contato que
o leitor tem com a revista e na maioria das vezes ocorre em segundos. E quando vocé passa
os olhos pela prateleira da banca e decide qual revista levar.

3 Avaliagcdo da Aplicacdo da Metodologia

A metodologia abrange toda a criacdo de um projeto editorial de revista, desde a definicdo

do tipo de revista, seu conceito, seu publico, pauta editorial, até definicdes em relagdo a gestao
da periodicidade. Nesse sentido, o primeiro aspecto que observamos nos resultados,

€ a relacdo entre as definicdes conceituais e a definicdo do projeto gréafico na fase criativo-
executiva.

Os tipos/conceitos das revistas refletem bem o olhar dos jovens sobre a sociedade

Anais do 9° Congresso Internacional de Design da Informagéo | CIDI 2019 960
Proceedings of the 9th Information Design International Conference

Anais do 9° Congresso Nacional de Iniciagao Cientifica em Design da Informagado | CONGIC 2019

Proceedings of the 9™ Information Design Student Conference



Waechter, H. da N. | Projetos Editoriais de Revistas | Uma Experiéncia Didatica na Graduag&o em Design

contemporanea, nesse viés, foram criadas revistas sobre veganismo, games, sagas,
quadrinhos, LGBTTQ+, cinema, entre outras. Parte dos temas foram definidos a partir assuntos
ou postagens “super curtidas” nas redes sociais, como também, parte do conteudo foi gerado
ou copiado das redes sociais.

Os projetos graficos também refletem as novas tendéncias do design grafico compartilhadas
pelos jovens designers. A orientagdo metodoldgica de focar em todas as decisdes em relagédo
as variaveis gréaficas (formato, grid, fontes, imagens, cores e texturas), propiciou uma aplicacéo
criativa e com um design integrado entre conceituacao, criagdo, producéo e gestdo dos varios
projetos.

Na avaliacdo dos alunos (sujeitos experimentais) a metodologia propds um percurso
projetual progressivo, na medida em que uma etapa era concluida, as solugfes para a seguinte
ja se apresentavam, propiciando um avanco controlado. Para o limite temporal que foi definido
para o projeto (trinta dias) a metodologia também exerceu a fungao de cronograma (tarefa x
tempo).

4 Conclusodes

A gestdo de um projeto complexo, como se configura o projeto de uma revista, requer do
designer uma série de qualidades que podem ser melhor potencializadas se forem orientadas
por uma metodologia adequada. Os artefatos gréaficos periddicos sdo um dos mais dinamicos
e complexos e exigem um rigoroso planejamento.

As grandes revistas se mantém no mercado editorial gracas a uma competente gestéo
editorial e por uma eficiente captura de anunciantes. O conceito de uma revista define todas as
suas diretrizes sejam elas editoriais ou projetuais e exigem procedimentos metodolégicos
rigorosos para que uma edicao seja veiculada com eficacia.

As diretrizes metodol6gicas se mostraram adequadas a complexidade dos projetos
editoriais, os resultados obtiveram uma excelente avaliacdo, no que se refere ao atendimento
aos requisitos e no que se refere também a qualidade estética e produtiva dos projetos,
demonstrando que a metodologia propiciou um controle eficaz de todas as fazes e variaveis
gréficas no desenvolvimento das revistas.
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