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A exposicao de desigh como zona de contato
The design exhibition as contact zone
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Este artigo reflete sobre a especificidade da exposi¢éo de design a luz de autores da sociologia, da
antropologia e da museologia. Com base em uma revisao de literatura, a ideia é salientar a fungéo social
de mostras culturais que comunicam e educam pelo e para o design. Frente ao cenério pés-moderno de
proliferacdo de ndo-lugares, compreende-se que o contexto museoldgico orientado ao design torna-se
zona de contato ao aproximar o grande publico da atividade projetual e ao levar em conta as
probleméticas sociais e ambientais em seu contedo e seu projeto expositivo.

design and culture, social design, exhibition design, museum architecture, information design

This article reflects on the design exhibition specificity in light of sociology, antropology and museology
authors. Based on a literature review, the idea is to point out the social function of cultural exhibitions that
communicate and educate by and to design. Facing the postmodern scenario of non-places proliferation, it
is understood that the design-oriented museological context becomes a contact zone as it approximates
the large public to the design field and as it takes into account the social and environmental problems in its
content and its exhibition design.

1 Apresentacéo

No que se refere ao projeto de exposicdes observa-se que, embora, por vezes, mantenham-se
as prerrogativas estético-formais funcionalistas, enunciadas no contexto museolégico a partir
do paradigma do cubo branco?, essa pratica torna-se mais complexa na atualidade. Ressalta-
se que o design de exposicdo incorpora novos atributos com a introducdo da informatica, tais
como linguagem gréafica mais expressiva e mais op¢des na escolha de tipografias e cores. Ao
mesmo tempo, o avango da tecnologia computacional introduziu uma profusdo de midias
digitais no &mbito do museu, que se assume como cultura de massa, com influxos no design da
informacdo e na arquitetura desses espacos. Com efeito, projetistas de exposi¢cdes dispbem de
multiplos modos de comunicar a informacdo: desde uma mensagem clara e objetiva em
conformidade com os preceitos funcionalistas, até mise-en-scenes espetaculares de
cenografias exuberantes.

Enquanto esses espagos preocupam-se com a efetividade da mensagem, bem como em
tornarem-se atrativos para diversos grupos sociais, por vezes, fazem uso questionavel dos
recursos materiais, das midias e da tecnologia, intrinsecamente relacionados a arquitetura pop.
Portanto, compreende-se a informagcéo como aspecto estruturante no projeto de exposicoes,
tanto a partir do contetido de determinada mostra (curadoria), modos de comunica-lo (suportes
gréfico-visuais, midias e tecnologia) e, ndo obstante, na arquitetura de museus (ambiente
construido). Em nosso recorte tedrico-conceitual, consideram-se 0s museus e as mostras que
tenham como objetivo comunicar e educar sobre design. Assim, a metodologia empregada para
este estudo? constitui uma revisdo de literatura e busca respaldo em autores da sociologia, da

1 De acordo com O’Doherty (2002), o termo descreve o espaco da galeria moderna como sendo quase sempre um
cubo de janelas lacradas, pintado de branco, com luz vinda do teto, que busca isolar a obra de outras interferéncias.

2 Este artigo compreende o trabalho final da disciplina de Design e Arquitetura, ministrada pelo professor Dr. André Luiz
Carvalho Cardoso no Programa de Pds-graduacédo em Design da Escola Superior de Desenho Industrial da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro — PPDESDI/UERJ, em 2019/I.
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antropologia e da museologia, com o objetivo de elucidar a fungéo social da exposicdo de
design.

2 Do néo-lugar ao museu, por um sentido de tempo e memaria

Ao refletir sobre os rebatimentos da pds-modernidade em museus e instituicdes culturais,
Canclini (2000) postula que, atualmente, os museus de arte expdem Rembrant e Bacon em
uma sala, objetos populares e design industrial nas seguintes, além de ambientacdes,
performances, instala¢des e arte corporal de artistas que ja ndo creem mais em obras e
recusam-se a produzir objetos colecionaveis. Além disso, ao passo que museus e instituicdes
culturais incorporam uma série de novidades tecnoldgicas em arquiteturas espetaculares, vale
mencionar o que ensina Augé (2012): a supermodernidade é produtora de ndo-lugares, isto &,
de espacos que ndo sdo em si lugares antropolégicos. Se um lugar pode definir-se como
identitario, relacional e histérico, o seu oposto definird um ndo-lugar. O autor exemplifica com
as ocupacdes provisorias (cadeias de hotéis e terrenos invadidos, os clubes de férias, os
acampamentos de refugiados etc.), onde se desenvolve uma rede cerrada de meios de
transporte, com usuarios das maquinas automaticas e dos cartdes de crédito em um mundo
prometido a individualidade solitaria, ao provisério e ao efémero.

Ainda em conformidade com Augé (2010), em um contexto de triplice aceleragéo das
tecnologias, dos conhecimentos e do mercado, é cada dia maior a distancia entre uma
representacdo de uma globalidade sem fronteiras que permitiria aos bens, aos homens, as
imagens e as mensagens circularem sem limitagdo, e a realidade de um planeta dividido,
fragmentado, no qual as divisGes renegadas pela ideologia do sistema encontram-se no proprio
coracao desse sistema. O socidlogo chama atengédo para a ideia de cidade-mundo, na qual se
afrontam as diferencas e as desigualdades e que, portanto, faz-se necessario repensar a
nocao de fronteira para compreender as contradi¢cdes da histria contemporanea. O autor
sublinha que

nado vivemos num mundo acabado, onde sé nos restaria celebrar a perfeicdo. Também nao vivemos
num mundo abandonado a lei dos mais fortes e dos mais loucos. De inicio, vivemos em um mundo no
qual a fronteira entre totalitarismo e democracia ainda existe. Mas a prépria ideia de democracia é
sempre inacabada, sempre a conquistar (Augé, 2010, p. 25).

Em sua andlise sobre os impactos da sociedade de consumo no ambiente construido,
Foster (2015) reflete sobre a influéncia do marketing na arquitetura que, no pés-guerra,
consolida-se como signo e como propaganda: ‘o consumismo alterara ndo sé o aspecto das
coisas mas a propria natureza da aparéncia, e toda a arte pop encontrou seu tema principal
aqui — na visualidade de um mundo de ostentacédo, na iconicidade carregada de pessoas e
produtos (de pessoas como produto e vice-versa)' (Foster, 2015, p. 19). O autor busca amparo
nos historiadores da arquitetura Reyner Banham e Robert Venturi a respeito dos limites do
modernismo: para Banham, era imprescindivel que a arquitetura moderna néo so expressasse
0s imperativos das tecnologias contemporaneas, mas também as elaborasse em novos modos
de existéncia; para Venturi, ela tornara-se desconectada tanto da sociedade quanto da historia
precisamente pelo seu comprometimento com uma modernidade abstrata e amnésica por
natureza. Faltava ‘incluséo e alusdo’ — inclusdo do gosto popular e aluséo a tradicao
arquitetdnica —, falha advinda da rejei¢do do simbolismo ornamental em favor do
expressionismo formal.

De modo a corrigir esse erro, 0s tedricos argumentavam que o paradigma moderno do pato
(no qual a forma expressa o edificio escultoricamente) teria de ceder ao modelo p6s-moderno
do galpéo decorado, um edificio com uma frente retérica e fundos convencionais, em que 0s
sistemas de espaco e estrutura estdo diretamente a servi¢co do programa e o ornamento aplica-
se sobre estes com independéncia (Foster, 2015). A titulo de exemplo, 0 autor menciona as
obras de Frank Gehry, entre as quais estd o0 Museu Guggenheim de Bilbao, que combina o
conceito de pato moderno com o de galpao decorado: o edificio como signo pop ou envoltério
midiatico. Atualmente, surgem patos decorados e, mesmo que a aparéncia estilistica seja
variada, a légica do efeito é, com frequéncia, a mesma. Trata-se de uma ‘férmula bem-
sucedida para museus e empresas, cidades e Estados, sem davida para qualquer entidade

Anais do 9° Congresso Internacional de Design da Informacéo | CIDI 2019 1464
Proceedings of the 9th Information Design International Conference

Anais do 9° Congresso Nacional de Iniciacéo Cientifica em Design da Informagéo | CONGIC 2019

Proceedings of the 9™ Information Design Student Conference



Cossio, G. & Cardoso, A. L. C. | A exposi¢do de design como zona de contato

corporativa que queira ser percebida, mediante um icone instantdneo, como um participante
global’ (Foster, 2015, p. 35).

Diante do cenario de complexidade, torna-se valido articular os conceitos aqui expostos com
0 que ensina Cardoso (2016). De acordo com o autor, um dos paradoxos do momento histérico
atual consiste no conflito entre informacéo demais e conhecimento de menos. Além disso, o
autor refere o postulado de Victor Papanek® a respeito da auséncia de valores humanos no
dogma modernista e exemplifica com a preocupacao atual com a questdo ambiental. Portanto,
em um mundo complexo, ‘designers precisam se libertar do legado profissional que os estimula
a trabalharem isoladamente, de modo autoral, como se um bom designer fosse capaz de
resolver tudo sozinho (...) as melhores solu¢des costumam vir do trabalho em equipe e em
redes’ (Cardoso, 2016, p. 12). Em relacdo ao tema deste estudo, vale salientar que a relagcéo
entre os campos do design e da museologia configura esfor¢o colaborativo entre designers,
museologos, historiadores, educadores e publico.

Assim, destaca-se a conceituacdo do autor sobre complexidade: ‘a complexidade de um
sistema esta ligada ao grau de dificuldade de prever as inter-relagdes potenciais entre suas
partes (...) entende-se aqui um sistema composto de muitos elementos, camadas e estruturas,
cujas inter-relagdes condicionam e redefinem continuamente o funcionamento do todo’
(Cardoso, 2016, p. 13). Ao considerar-se 0 museu como um sistema complexo, torna-se
pertinente citar Cury (2006): ‘museu nao coleta coisas, coleta a poesia que esta nas coisas.
Museu (poeta incorporado pela instituicdo) e a museologia assumem, entéo, a
responsabilidade pela acdo criadora de valores culturais e civilizatérios’ (Cury, 2006, p. 30). A
autora aponta que ‘a postura democratica propds o museu como instrumento de transformacgéo
social e destacou o papel das cole¢cdes no alcance desse objetivo’ (Cury, 2006, p. 34). Essas
discussdes motivaram o surgimento de uma série de tipos de museus (comunitarios, de
cidades etc.), assim como os centros de ciéncias.

Atualmente, ‘a museologia reserva aos museus, no seu sentido mais amplo, o seu carater
de meio de comunicac¢éo, sendo a exposicdo a principal maneira de aproximacao entre
sociedade e seu patriménio cultural’ (Cury, 2006, p. 34). Neste aspecto, ressalta-se o seguinte
excerto da Declaracdo de Caracas, de 1992: ‘os museus ndo sdo somente fontes de
informacao ou instrumentos de educacdo, mas espac¢os e meios de comunicagdo que servem
ao estabelecimento da interacdo da comunidade com o processo e com os produtos culturais’
(Bruno, 1996).

A respeito da relevancia do processo de musealizagédo, segundo Huyssen (1994), a volta
das tradicOes locais e o residuo de culturas ancestrais, o privilégio da ndo-sincronicidade e da
heterogeneidade justificam o desejo de preservar como um meio de emprestar-se uma aura
histdrica para objetos que poderiam ser condenados ao esquecimento ou que foram
considerados obsoletos. De acordo com o tedrico, ‘tudo isso pode realmente ser interpretado
como uma reacao a altissima velocidade da modernizagcao, como uma tentativa de se libertar
do espaco vazio do cotidiano e reivindicar um sentido de tempo e memoria’ (Huyssen, 1994, p.
52). Diante do paradigma museoldgico contemporaneo, que enfatiza a funcéo social dos
museus e das instituicdes culturais, aponta-se a necessidade de aprofundamento sobre as
especificidades da exposicao design.

3 O design em contexto expositivo e a ideia de zona de contato

A pesquisa histérica realizada por Freitas, Semedo e Nascimento (2016) ressalta que, embora
com abordagem focada nas prerrogativas estético-formais em detrimento das demais questfes
do campo do design (tais como os fatores técnicos, sociais e econémicos), 0s museus de artes
decorativas e de arte contemporanea foram preponderantes para a afirmacao, difusao e
representacao do design, especialmente o Victoria & Albert Museum (1852), em Londres, além
do MoMA (1929), em Nova York. Ja como marco inicial de encontro entre museu e design,
menciona-se a Exposicdo Universal de 1851, em Londres. As autoras compreendem que, na
atualidade, ha uma incorporacgéo predominante, embora ndo exclusiva, do design como objeto

3 O designer Victor Papanek (1923-1998) ficou conhecido como um defensor do design social e ecologicamente
responsavel a partir de seu livro Design for the real world: human ecology and social change (1971).
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museolodgico em linha de continuidade aos museus de artes decorativas. Essa ideia confirma-
se com o exemplo do International Committee for Museums and Collections of Decorative Arts
and Design — ICDAD, o comité do ICOM que conjuga ambas as tipologias museoldgicas.

Ao analisar a visdo, a misséo e 0s objetivos de museus de design, Freitas, Semedo e
Nascimento (2016) apontam as suas principais caracteristicas, com base em uma amostragem
de 39 instituicBes especializadas. Entre as expressdes reincidentes, as autoras sublinham
algumas linhas centrais de ac¢éo, tais como ‘expor’, ‘educar’, ‘histéria’ e ‘impacto do design no
cotidiano’. De modo predominante nas declara¢gfes analisadas, evidencia-se o objetivo de
‘relatar os percursos historicos do design, e de educar, pelo e para o design. A esse
compromisso, alia-se a intencao quase transversal de sensibilizar e realcar a importancia e o
impacto do design no dia a dia e de tornar essas cole¢fes e esses museus acessiveis e
préximos dos publicos’ (Freitas, Semedo & Nascimento, 2016, p. 117). As autoras assinalam
outras linhas em evidéncia no mesmo corpus terminolégico:

a percepc¢do do museu como um espaco dialégico e de encontro, o desejo de inspirar e incentivar
novas criagfes, permitindo a pesquisa, a experiéncia relacional e reflexiva com o design nos servigos
disponibilizados e, ainda, a percep¢do do museu como um lugar de discussao disciplinar e
interdisciplinar. Acrescenta-se, além disso, a mencao frequente do componente nacional, i. e., a
vocacdo especifica para representacdo e consequente projecao e afirmacao do design de um
determinado territério (Freitas,Semedo & Nascimento, 2016, p. 117).

Sobre a relagéo que se estabelece entre 0 campo do design e 0os museus, Paola Antonelli
(2006), curadora do departamento de Arquitetura e Design do Museu de Arte Moderna de Nova
York — MOMA, assevera:

o design ainda é totalmente subestimado. Os museus sdo uma oportunidade real para o design
ganhar, eu ndo diria, mais respeito mas, pelo menos, para levar as pessoas a fazerem uma pausa.
Museus séo lugares onde vocé deveria mudar a velocidade. O visitante pode ir mais rapido ou mais
lento. E no caso do design no MoMA, meu objetivo é que os visitantes fagam uma pausa (Antonelli,
2006, p. 86, tradugédo do autor).

Desse modo, Antonelli (2006) cita a necessidade de evitar o efeito ‘feira comercial’:

vocé deve ser capaz de contextualizar seus objetos (...) entdo enquadrar as coisas € crucial. Porém,
certifique-se que o contexto ndo € um contexto de compras (...) O que eu normalmente fago é criar
uma cenografia surpreendente, para que as pessoas possam distinguir entre um museu e uma feira
de negdcios ou uma loja comum (Antonelli, 2006, p. 87, tradugdo do autor).

A curadora de design do MoMA ressalta que ndo houve mudancas significativas no modo
de apresentar a informacéo. As poucas exposi¢cdes que apresentaram objetos por meio de
recursos virtuais ndo foram bem sucedidas, ou seja, a materialidade dos objetos imp&e-se
como um requisito. Nessa breve contextualizacdo sobre instituicdes museolégicas orientadas
ao design, vale citar o Design Museum, localizado em Londres, Inglaterra®. Em sua
apresentacao, a instituicdo menciona:

No Design Museum acreditamos que sem um design melhor, adequada utilizagcdo dos escassos
recursos e mais inovacao, o futuro ndo vai funcionar. Vemos o design como parte integrante de todos
0s aspectos da vida: uma maneira de compreender o mundo ao nosso redor, e torna-lo um lugar
melhor para viver®.

A instituicdo contabiliza, ao longo de sua trajetéria, que perpassa trés décadas, ter recebido
cerca de cinco milhdes de visitantes — entre eles, 400 mil criancas em grupos escolares. Ja
realizou mais de uma centena de exposi¢des e, além de estruturar um programa de agoes
educativas, a sua colecao representa uma amostra significativa do design contemporaneo,
entre méveis e pegas graficas. Segundo o diretor Deyan Sudjic (2010), o contexto e o0 processo
de projeto sdo essenciais para a exposi¢do de design. O autor exemplifica que ‘precisamos
saber por quanto tempo uma maquina de escrever esteve em producéo e quanto custou, para
entendé-la plenamente. Precisamos ver as plantas detalhadas, a propaganda, as ferramentas
de producéo e a embalagem para ter uma nocdo de sua importancia’ (Sudjic, 2010, p. 173). Ja

4 O Design Museum (Londres, Inglaterra, 1989) e o Vitra Design Museu (Weil en Rhein, Alemanha, 1989) destacam-se
entre 0s primeiros museus que, desde a sua origem, organizam-se exclusivamente em torno do design (Freitas,
Semedo & Nascimento, 2016).

® Extraido de <http://designmuseum.org>em 1 de julho de 2019. Tradug&o do autor.
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em ambito nacional, é reconhecida a atuacdo do Museu da Casa Brasileira — MCB, que se
apresenta como uma instituicdo que

se dedica as questdes da cultura material da casa brasileira. E o Gnico do pais especializado em
design e arquitetura, tendo se tornado uma referéncia nacional e internacional nesses temas.
Conhecido pela localizacao privilegiada, uma mansao da década de 40 quase no cruzamento das
avenidas Faria Lima e Cidade Jardim, o MCB é um verdadeiro oasis entre os prédios da regido com
seu jardim de mais de 6 mil metros quadrados. O MCB € uma instituicdo do Governo do Estado de
Séo Paulo e da Secretaria de Estado da Cultura. Atualmente é administrado pela Organizagdo Social
‘A Casa - Museu de Arte e Artefatos brasileiros’.

A sua colecdo permanente conta com exemplares do mobilidrio dos séculos XVII ao XXI e
reforga, em sua agenda cultural, a vocacao para as areas de arquitetura e design por meio da
multiplicacé@o de exposicdes temporarias e de um programa diversificado de debates, palestras,
cursos, oficinas e lancamentos de livros. Desde 1986, realiza, anualmente, o Prémio Design
Museu da Casa Brasileira, a mais longeva e tradicional premiacéo da categoria no pais, que
chegou a sua 332 edicdo em 2019. O MCB desenvolve também ag¢des que propiciam a
formacé&o de novos publicos através de seu nucleo educativo que, além do atendimento ao
publico espontaneo, promove regularmente visitas agendadas voltadas ao publico escolar (do
ensino infantil ao superior) e publico em geral (MCB, 2002).

Entre outras instituices museoldgicas no Brasil com acdes em design, destacam-se o
Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro — MAM/RJ e o Museu Oscar Niemeyer — MON, em
Curitiba-PR. Além desses, podem ser referidas as exposi¢cdes de repercussao nacional, como a
Bienal Brasileira de Design® e a Bienal Brasileira de Design Grafico®. J& entre as mostras
dedicadas aos projetos desenvolvidos por estudantes, realizam-se a FAUForma: designers?,
do Curso de Design da Universidade de Sdo Paulo, e a mostra Jovens Designers!!, que recebe
apoio da Associacéo dos Designers de Produto — ADP, conforme ilustra a figura 1.

Figura 1 — A esquerda, aspecto da mostra principal da Bienal Brasileira de Design Curitiba 2010. A direita, estudantes
do ensino médio visitam a mostra FAUForma: designers, no Museu da Casa Brasileira — MCB, em 2010. Fonte: banco
de imagens do autor.

6 Extraido de <http://www.mcb.org.br> Acesso em 5 de julho de 2019.

O MAM-RJ possui um histdrico de iniciativas voltadas a difusdo do design no Brasil, que remontam a realizagio das
bienais de desenho industrial em 1968, 1970 e 1972. Além disso, sediou o Instituto de Desenho Industrial — IDI, um
organismo de pesquisa, divulgacéo e consultoria em design, entre 1968 e 1982.

8 ApGs as primeiras bienais de desenho industrial ocorridas no MAM-RJ, outras duas edi¢Ges foram realizadas em
Curitiba, em 1990 e 1992. Foi retomada em Sao Paulo, em 2006, com gerenciamento do Ministério do
Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior. Seguiram-se as edi¢des em Brasilia (2008), Curitiba (2010), Belo
Horizonte (2012) e Florianopolis (2015). A edigdo seguinte, anunciada para 2018, em Recife, foi cancelada em razéo
da crise econémica. Extraido de <http://www.bienalbrasileiradedesign.com.br/historico/> Acesso em 1 de julho de 2019.
9 Sua 132 edig&o ocorre em dezembro de 2019, no MON, em Curitiba-PR. Extraido de <http:/bienaladg.org.br/> Acesso
em 1 de julho de 2019.

10 A (ltima edigéo, em 2016, celebrou os 10 anos do curso, com trabalhos de concluséo e projetos premiados. Extraido
de <http://www.fau.usp.br/fauforma/2016> Acesso em 1 de julho de 2019.

11 Em sua sexta edigdo, a mostra ocorreu em S&o Paulo e Bauru, em 2018. Extraido de
<http://www.jovensdesigners.com.br> Acesso em 1 de julho de 2019.
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Em sua quinta edi¢&o, a Bienal Brasileira de Design ocorreu sob o tema ‘design para todos’,
com exposicBes de projetos para a mobilidade urbana, a acessibilidade, os idosos e a base da
piramide, de 15 de maio a 12 de julho de 2015, em Florianépolis-SC. A bienal contou com seis
mostras: a principal, intitulada ‘Design para todos — para uma vida melhor’, e também ‘Design
tecnoldgico - os makers e a materializagéo digital’, ‘Criacdo Catarina’, ‘Design para todos?’,
‘Design holandés no Palacio do povo’ e ‘Design participativo - coletivos criativos’, em diferentes
espacos da cidade, como no Centro Integrado de Cultura — CIC e no Museu Histérico de Santa
Catarina — MHSC/Paléacio Cruz e Souza. No texto de apresentacdo do catalogo sobre o tema
da mostra e o objetivo da bienal, o curador Gabriel do Patrocinio (2015) registra:

Fala-se daquele design que inclui, que amplia o alcance, que estabelece conexdes, que integra, que
proporciona oportunidades igualitarias, que considera todo o amplo espectro de usuérios (...) Neste
universo deve-se considerar (e incluir) ainda o design com todos, aonde o usuario assume o papel de
co-participante do processo de criacéo de novos produtos e servigos e da atribuigdo de valores a
estes. Isto ndo faz com que todos sejam designers - o mundo seria insuportavel se este fosse o caso -
mas distribui entre todos, de forma igualitaria, democrética e cidada a responsabilidade de construir o
nosso futuro através dos objetos, produtos, servi¢os, que consumimos e utilizamos. Faz com que
todos sejam chamados a pensar sobre o uso racional de recursos, de energia, sobre a vida util dos
produtos, sobre o valor econdmico da produgéo, sobre valores culturais, sobre convivéncia entre
diferentes (...) esta bienal é portanto para todos — e ndo apenas de e para designers — mas tem ainda
0 importante papel de apontar caminhos para o governo, para 0s empresarios, e para a sociedade,
para que estes possam reconhecer e acreditar no poder de transformacgéo e de promocéo de
crescimento econémico, industrial, e social que o design traz em sua capacidade agregadora e
transdisciplinar. Precisamos assegurar que se enxergue no design ndo apenas 0 seu aspecto estético,
mas principalmente o seu potencial inovador e estratégico (Patrocinio, 2015, pp. 45-49).

Por sua vez, Freitas, Semedo e Nascimento (2016) ponderam sobre as probleméticas de
representacdo no processo de musealizacdo do design, tais como: a sobrevalorizacéo do
aspecto estético-formal (determinada pela missdo museoldgica, por autoria, fetichismo e
autenticidade); a influéncia politica das motiva¢des comerciais e econdmicas (quando os
museus confundem-se com shopping centers e vislumbram as pessoas como consumidoras, e
ndo como cidadas); a ‘desmaterializagdo’ do design contemporéneo (énfase do componente
imaterial/intangivel, que conduzird a uma crescente necessidade de readequacéo dos métodos
de musealizacdo do design); os novos contextos museolégicos, design e compromisso social
(ou seja, o papel social dos museus de design no século XXI, diante das abordagens
estilisticas e estéticas, com pouco espaco para a fun¢éo social do design e acbes com valor
social nas programag8es museoldgicas, cuja supressao resulta na comunicacdo de uma
imagem distorcida ndo apenas do potencial, mas também da efetiva contribuicdo do design
para a sociedade).

Assim, observa-se que as problematicas relacionadas pelas autoras balizam novas
investigacOes sobre o tema. Frente aos atuais desafios do contexto museoldgico orientado ao
design, problematiza-se a exposi¢céo de design em relacdo ao conceito de Clifford (2016) sobre
museus como zonas de contato:

uma tentativa de invocar a co-presenca espacial e temporal de sujeitos anteriormente separados por
disjuncdes geogréficas e historicas, e cujas trajetdrias agora se cruzam. Ao usar o termo ‘contato’,
pretendo enfatizar as dimensdes interativas, improvisadas, dos encontros coloniais, tao facilmente
ignoradas ou suprimidas pelos relatos difusionistas de conquistas e domina¢gfes. Uma perspectiva de
‘contato’ destaca como 0s sujeitos séo constituidos e as relagdes que tém uns com os outros. Ela
enfatiza a co-presenca, a interacao, inter-relacionando entendimentos e praticas, muitas vezes dentro
de relacdes de poder radicalmente assimétricas. Quando os museus séo vistos como zonas de
contato, sua estrutura organizacional enquanto colecdo se torna uma relagdo atual, politica e moral
concreta — um conjunto de trocas carregadas de poder, com pressfes e concessfes de lado a lado
(Clifford, 2016, p. 5).

A partir do conceito de Clifford (2016), se estabelece um nexo com o que ensina Agamben
(2009) no texto intitulado ‘O Amigo’. De acordo com o filésofo, autor de obras sobre estética e
politica, ‘a sensacao do ser €, de fato, j& sempre dividida e com-dividida, e a amizade nomeia
essa condivisdo (...) o amigo ndo é um outro eu, mas uma alteridade imanente na ‘mesmidade’,
um tornar-se outro do mesmo (...) A amizade é a condivisdo que precede toda divisdo, porque
aquilo que ha para repartir € o proprio fato de existir, a propria vida’ (Agamben, 2009, pp. 90-
92).
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Neste sentido, importa relacionar as questdes aqui em debate com a propria condicdo dos
museus hoje, na América Latina e, especialmente, no Brasil. Diante das emergéncias sociais e
também de avangos como as politicas de cotas e de emancipacéo cultural das ultimas
décadas, os grupos sociais historicamente oprimidos foram, em certa medida, empoderados e
querem se ver representados. Por outro lado, e contraditoriamente, os museus ‘ndo-lugares’
passam cada vez mais pela necessidade de realizar exposicdes que tragam visitacdes (para
atingir as suas metas capitalistas de quantidade de publico) e vivem o desafio de ter que se
repensar para criar mostras que interessem as pessoas. Parece que se esta diante de uma
dicotomia contemporanea na qual, de algum modo, os ‘turistas/consumidores’ da pés-
modernidade ja ndo sustentam a existéncia dos museus e as instituigdes culturais aprofundam
o debate, também, sobre uma espécie de publico-cidaddo. Esse publico quer se ver
representado a partir de suas questdes sociais, econémicas, culturais, politicas, raciais e
sexuais, com exposi¢des que criem um espaco de reflexdo, de espelho, de lugares de fala, de
acordo com a ideia de Clifford (2016) dos museus como zonas de contato e a ho¢ao de
condivisdo de Agamben (2009). Compreende-se a pertinéncia desses fatores também para a
exposicao de design.

4 Discussao dos resultados

Verifica-se que Clifford (2016) considera a relevancia de museus e instituicdes culturais para a
reducdo das desigualdades e para que a comunidade tenha acesso ao seu patrimonio cultural.
Em conformidade com Cury (2006) sobre a importancia dos museus para 0 avanco civilizatério,
e com Freitas, Semedo e Nascimento (2016) sobre o risco da musealizacdo do design resultar
em shopping center e em visualizar o seu publico como consumidor e ndo como cidadéo, vale
salientar esses aspectos em relagdo a Bienal Brasileira de Design. Embora com interrupgdes
em sua periodicidade, a Bienal tem cumprido importante papel na difusdo da funcéo social da
profisséo, ao realizar edi¢cdes centradas em tematicas como a sustentabilidade, em 2010, a
diversidade brasileira, em 2012, e ‘design para todos’, em 2015, com produtos para a base da
pirdmide, para o espaco urbano, para pessoas com deficiéncia e idosos. Do mesmo modo,
exposicBes de trabalhos discentes como a FAUForma: designers e a Jovens Designers
constituem pontes entre o0 ensino e a sociedade, ao divulgar a produ¢édo académica de
estudantes.

Observa-se que 0s conceitos aqui discutidos importam para a exposi¢cao contemporanea de
design, cuja linguagem de projeto requer sensibilidade para garantir o viés informacional e
didatico que museus e instituices culturais exigem. De acordo com o postulado de Antonelli
(2009), a exposicéo de design de fins culturais necessita evitar o efeito ‘feira comercial’ e,
segundo Foster (2016), os influxos da arquitetura pop no museu e, assim, indicar a relevancia
de seu contetido para o bem-estar social e a luta por valores democraticos, em conformidade
com o texto de Patrocinio (2015) sobre a missao da V Bienal e a ideia de ‘design para todos’.

Neste aspecto, salienta-se que as midias e as tecnologias sao fatores cruciais no projeto de
exposicéo de design. Se, por um lado, auxiliam no espac¢o de educagédo informal do museu e
no acesso de pessoas com deficiéncia, o seu uso desmedido pode converter a mostra cultural
em um playground. Se o uso das tecnologias possibilita formatar uma zona de contato em
oposicao a assepsia do cubo branco, faz-se necessério atentar para que a informética e os
recursos virtuais ndo cologuem o contetido em segundo plano. Como exemplos de exposicdes
de designh como zona de contato, citam-se mostras bem sucedidas na abordagem de
problematicas sociais e ambientais, no equilibrio entre suportes analdgicos e digitais, na
diagramacao da informacéao, na ocupacgdo do ambiente dos museus e também em espagos nao
convencionais, tais como a Bienal Brasileira de Design'? e as mostras de trabalhos discentes,
que refletem o ensino do design.

Sobre as mostras histéricas de design, retoma-se o postulado da curadora Adélia Borges
(2010). Durante a Ill Bienal Brasileira de Design Curitiba 2010, a especialista elucidou a
contribuicdo da exposicao para a memoria da atividade, ao afirmar que ‘se o foco principal de

12 Além de sua caracteristica itinerante por capitais para a realizagéo de cada edig&o, a Bienal Brasileira de Design
costuma ocupar espagos publicos como pargues, museus e universidades, e também espagos das federacdes das
industrias dos estados.
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uma Bienal é o presente, ela pode voltar seu olhar para o passado, visando trazer a luz,
rememorar e compartilhar legados que nos ajudam a compreender em que ponto estamos e,
assim, gestar melhor o futuro’ (Borges, 2010, p. 45). Se for considerado que boa parte do
publico desse tipo de exposicao é constituida por estudantes e designers, as mostras histéricas
podem contribuir para o fortalecimento da identidade profissional. E possivel inferir uma relagéo
de zona de contato entre a formacao de designers e as mostras historicas de design, uma vez
que ao deparar-se com o conhecimento de designers pioneiros, os estudantes tém uma valiosa
oportunidade de identificagdo.

Além de reposicionar o designer, em vista da funcéo social do ato de projetar, compreende-
se que a especificidade da exposi¢ao de design esta em proporcionar uma leitura diferenciada
sobre os produtos industriais e pos-industriais. Ao articular um todo coerente, comunica-se a
informacao manipulada no desenvolvimento de produtos. Em consonéncia com Augé (2010;
2012), a exposicdo de design torna-se ‘lugar’ na medida em que a informagéo formata
dimensdes identitarias, relacionais e historicas sobre design no espaco museal, em uma leitura
diferenciada em relacdo aos espacos e exposicdes de fins comerciais que caracterizam os ndo-
lugares.

5 Consideracdes finais

Nessa reflexdo, buscou-se aproximar a exposicdo de design com a funcéo social do design e a
funcéo social do museu, em linhas gerais, com base no aporte tedrico de autores da sociologia,
da antropologia e da museologia. No que se refere a estudos futuros e como contribui¢cdo ao
design social e & museologia social, pode-se aprofundar a pesquisa sobre o processo de
musealizacdo do design em relagédo a grupos sociais especificos, separados das instituicdes
culturais por disjun¢des histéricas e geograficas, bem como sobre componentes identitarios,
regionais e nacionais no design em contexto expositivo, além de pesquisas sobre as mostras
histdricas de design.

Constata-se que o contexto museolégico orientado ao design é valido no sentido de trazer a
luz os caminhos pelos quais o campo do design responde as probleméticas sociais e
ambientais, no espaco de formacao e critica proporcionado pelo museu. Salienta-se que o
design da informacéo é estruturante dessa conjuntura. A abordagem para este estudo
considerou aspectos tedricos, no sentido de ponderar sobre a natureza e o papel da exposi¢do
de design, cuja compreenséo repercute na dimenséo informacional do projeto de mostras
culturais. Espera-se que essa reflexao contribua para que designers, museélogos,
historiadores, educadores e publico com-dividam, conforme o termo de Agamben (2009), o
design no espago museal. Em ultima analise, o entendimento da exposi¢do de design como
zona de contato aproxima a atividade projetual do grande publico em uma perspectiva didatica
e possibilita uma acepcéo sobre a funcdo social do ato de projetar, ao passo que contribui para
a consolidagdo de uma cultura de design.
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