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Da heraldica ao design grafico: um estudo sobre insignias familiares como
elemento de identidade corporativa nipo-brasileira

From heraldry to graphic design: a study on family emblems as an element of
Japanese-Brazilian corporate identity

Eduardo Aradjo de Avila

heréldica, kamon, insignia, identidade visual, comunidade nipo-brasileira

Este artigo apresenta uma analise sobre 0s contextos de cria¢do e de apropriacdo das insignias
heréldicas japonesas como elemento de identidade visual para instituiges comerciais nipo-brasileiras.
Essas insignias, conhecidas como kamon, séo utilizadas ao longo de gera¢gfes como elementos de
identidade visual de clas, governos e entidades comerciais, sendo aplicadas em diferentes suportes e
difundidas como um elemento cultural caracteristicamente japonés. Para tal andlise, foram estudados trés
casos de empresas com atuacgao no Brasil, que possuem uma insignia kamon como elemento principal de
seu sistema de identidade visual corporativo. Diante desse estudo, observou-se que esses elementos sdo
responsaveis por perpetuar valores e por representar o imaginario cultural que é compartilhado pelos
membros da comunidade nipo-brasileira e pelos japoneses residentes no Brasil.

heraldry, kamon, emblem, visual identity, Japanese-Brazilian community

This article presents an analysis on the contexts of creation and appropriation of the Japanese heraldic
emblems as an element of visual identity for Japanese-Brazilian commercial institutions. These emblems,
known as *kamon’, are used throughout generations as visual identity elements of clans, governments and
commercial institutions, being applied in different supports and diffused as a characteristically Japanese
cultural element. For this analysis, three cases of companies operating in Brazil, which have a ‘kamon” as
the main element of their corporate visual identity system, were studied. In view of this study, it was
observed that these elements are responsible for perpetuating values and for representing the cultural
imaginary that is shared by members of the Japanese-Brazilian community and Japanese residents in
Brazil.

1 Introducéo

No Ocidente, a heraldica é uma pratica que foi instituida, sobretudo na Idade Média, como uma
forma de comunicacdo. Neste sentido, a linguagem heraldica cumpriu um importante papel nos
processos sociais, politicos e comerciais, ao estabelecer um meio de comunicacao, quase
sempre ndo verbal, que foi utilizado em diferentes situa¢cdes como batalhas, eventos
relacionados aos governos monarquicos e aristocraticos, assim como em acordos comerciais.
Nesse contexto, a heraldica ocidental se desenvolveu a partir de um conjunto de orientagdes
técnicas e elementos padronizados como escudos de armas, cores e figuras. Para cada um
desses elementos foi atribuido um significado e uma fungéo especifica no processo de
comunicacéo visual.

A heréldica também se desenvolveu em outras culturas, além da tradigdo europeia. No
Japdo, a préatica heréldica foi implementada como uma caracteristica distintiva, especialmente
para uso em batalha e era vista em bandeiras, tendas e equipamentos de combate. Um braséo
€ um simbolo compartilhado por familiares, isto €, a menor unidade da sociedade. Em uma
época em que a taxa de alfabetiza¢@o da populacdo era baixa, o brasdo de um cla, o qual
todos podiam reconhecer, era mais importante do que um sobrenome. Além disso, a heraldica
japonesa deu origem aos padrdes visuais que eram usados em trajes da aristocracia, a fim de
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distinguir individuos ou significar a participagdo em um cla ou organizacdo especifica. Kamon
(variacao do termo mon, que significa “emblema”, “marca”, “insignia”) & o termo usado para
definir as insignias heraldicas japonesas usadas como elemento de identidade visual de um

individuo, um cla ou (mais recentemente) uma instituicdo ou entidade de negécios.

A heréldica japonesa, no entanto, seguiu uma estruturacéo diferente da que foi definida na
Europa. No contexto heraldico japonés, ndo ha hierarquizagédo e regras para uso de elementos
como na tradi¢é@o europeia. Além disso, a composicéo visual é concisa e varia desde elementos
geométricos basicos, como circulos, quadrados e losangos, até figuras simplificadas que
representam animais, plantas e objetos do cotidiano.

De acordo com Nousaka (2004) e Takemitsu (2007), a histéria das insignias familiares
coexiste com a prépria histéria do Japéo, desde os primeiros séculos de formagéo do pais.
Conforme explica Nousaka (2004), a origem dessas insignias remonta ao final do Periodo
Heian (794-1185). Contudo, elas foram inspiradas em padr&es visuais que foram
desenvolvidos para aplicacdo em artigos como maoveis e objetos para fins decorativos,
anteriormente, no Periodo Nara (710-794).

Takemitsu (2007) comenta que durante o Periodo Edo (1603—-1868), as batalhas entre os
samurais eram quase inexistentes, e o papel exercido pela insignia kamon no campo de
batalha, que era distinguir os sujeitos entre inimigos e aliados, mudou, tornando-se um simbolo
de autoridade. As insignias tornaram-se instrumentos de acordos politicos e sociais, fizeram
com que as grandes familias, frequentemente acumulassem e utilizassem inUmeras insignias
diferentes. De acordo a Associagdo de Estudos de Heraldica do Japéo, no Periodo Heian, as
primeiras insignias eram diferentes daquelas projetadas no Periodo Edo, que ficou consagrado
como o periodo de maior disseminacéo da pratica heraldica.

Diferentemente dos usos instituidos durante a Restauracéo Meiji (1868), quando existiam
divisdes sociais rigidas, atualmente, essas insignias desempenham um papel mais
especializado na vida cotidiana. O kamon hoje é parte da cultura visual japonesa e as insignias
sdo vistas amplamente no ambiente urbano, sobretudo, em fachadas dos estabelecimentos
comerciais. As aplicacdes sao geralmente vistas em restaurantes de culindria tradicional e lojas
de produtos tipicamente japoneses, que muitas vezes incorporam um kamon em seus
logotipos. As insignias também fazem parte do sistema de identidade visual de embalagens
para produtos alimenticios e artesanais de origem japonesa, como molhos shoyu, bebidas
alcodlicas (sake), doces, tecelagem, entre outros.

Por outro lado, as insignias kamon japonesas fazem parte do patriménio grafico, que
compde, com outros elementos igualmente representativos, o legado cultural trazido ao Brasil
pelos imigrantes japoneses. Diante disso, surge um questionamento a partir do qual o presente
trabalho se desenvolveu: as insignias familiares japonesas constituem uma espécie de
arquétipo simbdlico para logotipos de instituicdes nipo-brasileiras na contemporaneidade? Tudo
leva a crer que hd uma relacéo de significado simbdlico em comum. Partindo dessa discusséo,
0 presente trabalho tem por objetivo analisar os casos encontrados no Brasil, de marcas e
logotipos desenvolvidos atualmente que apresentam analogias a estrutura visual das insignias
familiares japonesas.

2 Método e abordagem

Este trabalho baseia-se em uma pesquisa historiografica, a partir da abordagem da micro-
histéria. Conforme argumenta Giovanni Levi (1992), o método da micro-histéria tem como
principio a ‘reducdo da escala de observacao, em uma analise microscépica e em um estudo
intensivo do material documental’ (Levi, 1992, p.136). Desse modo, a andlise concentra-se em
um objeto especifico — neste caso, as insignias familiares japonesas como elemento de
comunicacao visual de empresas nipo-brasileiras — a fim de para representar o contexto do
fendmeno analisado.

Apesar de ser necessario referenciar certos fatos que antecedem o periodo estudado, a
micro-histdria proporcionou a orientagdo necesséria para estabelecer um recorte temético
preciso de tempo e de espaco. Os fatos, em um ambito histérico em sentido amplo, dizem
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respeito a historia de instituicGes comerciais japonesas e nipo-brasileiras no Brasil. Em um
ambito histérico mais estrito, corresponde ao contexto de criacdo dos logotipos das empresas
que servem como casos de estudo, com énfase nas versfes atuais desses logotipos.

Levi (1992) comenta que a escolha das fontes, sob a perspectiva da micro-historia, tem
como base a busca de referéncias tedricas variadas e, em certo sentido, pelo ecletismo das
fontes analisadas. Assim sendo, o trabalho foi articulado por meio de pesquisa bibliografica,
sobretudo, a respeito da tradi¢cdo heraldica japonesa, como também da observacéo de
publicac8es especializadas, que séo relacionadas ao objeto de estudo em questao. Catélogos
de insignias heréldicas japonesas serviram como principal referéncia para que se pudesse
compreender o sistema de categorizacédo das insignias, assim como observar as
caracteristicas e os aspectos formais de cada categoria. Além disso, os manuais de identidade
visual e/ou os websites destinados a difusdo da identidade visual das empresas, que serviram
de referéncia para este trabalho, também tornaram-se fontes documentais para a analise.

A respeito dos critérios que levaram a escolha dos casos estudados, levou-se em conta os
seguintes aspectos:

1. logotipos que fossem reconhecidos pelo publico brasileiro, especialmente, pelo publico
nipo-brasileiro.

2. logotipos de empresas que tivessem como referéncia um determinado cla ou familia de
origem japonesa.

3. logotipos cujo simbolo gréfico principal fosse baseado explicitamente na tradi¢cao
heraldica japonesa e tivesse como associacdo uma das categorias de kamon
existentes.

4. logotipos de empresas que possuissem seus escritérios na cidade de Séo Paulo (para
gue se pudesse facilitar o acesso as informacdes).

Diante desses aspectos, optou-se por analisar as seguintes marcas: Ikesaki Cosméticos,
Mitsui & Co. Brasil e Sakura Nakaya Alimentos. A analise foi dividida em dois niveis: aspectos
histdricos de formacgédo das empresas; e aspectos formais dos simbolos gréaficos, que envolvem
as caracteristicas de seus elementos constitutivos e a associagdo com temas pertencentes a
tradicao herdldica japonesa.

3 Aspectos histdricos de formacédo das empresas

As trés empresas deste estudo reforcaram, ao longo do tempo, uma estreita relacdo com o
Japéo, ora pela preocupacéo em evidenciar sua estreita relagdo com aspectos da cultura
japonesa, ora por sua filosofia de trabalho que tem como referéncia o0 modo japonés de
empreender. A seguir, um breve histérico de cada uma delas.

lkesaki Cosméticos

Empresa fundada por Hirofumi Ikesaki, no ano de 1964, a Ikesaki Cosméticos é reconhecida
como uma das maiores empresas do comeércio de produtos de beleza da América do Sul, de
acordo com informagBes da Camara de Comércio do Mercosul e Unido Latino-América (2014).
No inicio dos anos 1970, é inaugurada a histérica loja da Rua Galvao Bueno, no bairro
paulistano da Liberdade, que posteriormente se tornaria a loja matriz da empresa. No decorrer
de cinco décadas, a empresa especializou-se no desenvolvimento de aparelhos elétricos
profissionais para saldes de beleza, como secadores de cabelo, pranchas alisadoras e
maquinas de corte, assim como na comercializacdo de acessérios, cosméticos e produtos de
beleza, tanto no comércio varejista quanto no atacado.

Anterior a criagdo da atual empresa, a historia de Hirofumi Ikesaki no comércio tem inicio
com a venda de produtos quimicos para tinturarias, que na década de 1960 era uma das
atividades realizadas pelos imigrantes japoneses na cidade de S&o Paulo. A lIkesaki
Cosmeéticos (também conhecida, na época de sua inauguracao, por seu nome japonés, Ikesaki
Shokai) foi a primeira loja de grandes proporg¢des voltada predominantemente para o publico
feminino no Brasil.
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No inicio da década de 1990, com o incentivo as importagc6es no Brasil, a Ikesaki comeca a
investir na compra de equipamentos para saldes de beleza, produzidos principalmente na
Europa. Essa iniciativa impulsionou o mercado brasileiro deste segmento, cooperando para sua
expansdao e profissionalizacdo. Atualmente, a Ikesaki Cosméticos emprega cerca de 5 mil
funcionarios que atuam nas lojas de vendas de cosméticos, na oferta de cursos
profissionalizantes e na lkesaki Design Center, uma das lojas do Grupo lkesaki especializada
na venda de méveis para saldes de beleza.

Mitsui & Co.

A Mitsui & Co. é uma empresa japonesa que atua nos seguintes segmentos: Ferro e Aco;
Recursos Minerais e Metalicos; Projetos de Maquinas e Infraestrutura; Quimica; Energia;
Alimentos e Varejo; Servi¢o de Atendimento ao Consumidor e Tecnologia da Informacéo; e
Logistica e Negoécios Financeiros. A empresa possui escritérios nas Américas; Europa, Oriente
Médio, Africa e Asia-Pacifico. No Brasil, a empresa possui seu escritério matriz na cidade de
Sao Paulo e atua desde a década de 1960, que foi 0 periodo de expanséo das empresas
japonesas no pais.

No entanto, a histéria da empresa inicia-se no Japao, no ano de 1876, com 16 membros,
incluindo o fundador, Takashi Masuda. Como o comércio internacional do Japé&o era dominado
por estrangeiros desde o final do Periodo Edo, o objetivo era expandir os empreendimentos de
propriedade dos cidad&os japoneses. Nesse contexto, a empresa tornou-se um conglomerado
do tipo zaibatsu. Empresas zaibatsu (grupo financeiro) consistem em conglomerados
empresariais industriais e financeiros no Império do Japao, cuja influéncia e tamanho
permitiram o controle de partes significativas da economia japonesa desde o Periodo Meiji
(1868-1912) até o final da Segunda Guerra Mundial (1939-1945).

O termo zaibatsu foi cunhado no Japéo do século XIX, a partir das raizes sino-japonesas zai
(riqueza) e batsu (grupo). Por defini¢céo, os zaibatsu eram monopdlios verticais de controle
familiar controlados por uma holding no topo, com uma subsidiaria bancéria e varias
subsidiarias industriais dominando setores especificos de um mercado, seja por uma Unica
empresa, seja através de varias empresas subsidiarias.

Com o tempo, a zaibatsu fundada por Masuda tornou-se uma empresa de grande
representatividade no pais, porém foi dissolvida por ordem do Comando das Forc¢as Aliadas,
apos a Segunda Guerra. A atual Mitsui & Co. foi fundada em 25 de julho de 1947, como Daiichi
Bussan Kaisha, Ltd. A partir do ano de 1959, fundiu-se com vérias outras empresas comerciais
e mudou seu nome para Mitsui & Co., Ltd.

Sakura Nakaya Alimentos

Fundada em 1940, pelo imigrante japonés Suekichi Nakaya, a Sakura Nakaya Alimentos é uma
empresa nacional, cujo produto principal tem sido o molho de soja Sakura. Além do molho, que
leva 0 nome da marca, a empresa também administra outras cinco submarcas: Aji no Shoyu,
Bravo, Cereja, Missd e Kenko. Todas as marcas pertencentes a empresa representam
produtos alimenticios como coberturas doces, conservas, molhos prontos, temperos, entre
outros. A empresa comercializa seus produtos no mercado de varejo e por um segmento da
empresa chamado Sakura Food Service, que fornece seus produtos pela venda direta a
estabelecimentos, por meio de equipe prépria e de distribuidores.

A Sakura Nakaya Alimentos € uma das empresas familiares que representam a atuagdo dos
imigrantes japoneses no Brasil. De acordo com Kanno (2015), a empresa é uma das
representantes nipo-brasileiras no mercado internacional. No mercado nacional, a empresa
possui 85% das vendas de molho de soja (shoyu), e 95% da comercializacdo de pasta de soja
fermentada (miss6). Além disso, os produtos da Sakura sédo comercializados em cerca de 400
mil estabelecimentos de varejo (supermercados e lojas especializadas em produtos orientais)
em todos os 26 estados brasileiros e no Distrito Federal (Kanno, 2015, p. 27).

Atualmente, a empresa € presidida pelo filho de Suekichi Nakaya, o engenheiro Renato
Kenji Nakaya, que assumiu a administracdo da companhia em 1984, logo apds o falecimento
de seu pai.
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4 Aspectos formais dos simbolos gréaficos

As insignias kamon podem ser compreendidas como desenhos ou esquemas que identificam
individuos, familias ou outros grupos sociais japoneses. Esses desenhos estabeleceram-se
como simbolos, cujo processo de estilizacao inicialmente apontava para uma decoragéo
abstrata, mas que ainda estava ligado essencialmente a realidade. Conforme a concepc¢éo de
Laplantine e Trindade (2003), ‘o simbolo é um sistema que n&o substitui qualquer sentido, mas
pode efetivamente conter uma pluralidade de interpretagées’ (Laplantine & Trindade, 2003, p.
14). Isso é perfeitamente possivel, pois cada insignia kamon possui tantas interpretacdes
quantos séo as situagdes nas quais elas séo utilizadas.

Habitualmente, as insignias ilustram atividades cotidianas e bélicas, por meio de desenhos
estilizados de instrumentos de trabalho, como barcos, vasos, e objetos de luta como arcos,
elmos, espadas ou flechas. H4 também as insignias que indicam préaticas populares, como
também associacbes aos nomes de familia. Essas insignias constituiam uma espécie de
cbdigo visual de reconhecimento de importantes grupos sociais e familiares formados por
guerreiros, artesdos, comerciantes, administradores de templos ou santudrios. Existem também
insignias que representam elementos encontrados no meio natural: flores, insetos, passaros,
animais de pequeno porte, animais marinhos, corpos celestes, entre outros. Além disso, a
mentalidade budista, que esta intrinsecamente ligada ao imaginario japonés, geralmente é
representada pelo circulo (Figura 1).

Figura 1: Insignias em formato circular. (imagem vetorizada pelo autor).

O Circulo é o elemento mais usual na composi¢cao de um kamon. Conforme Wichmman
(1981) explica, ‘o circular simbolo da vida desenha todas as coisas dentro do seu raio’
(Wichmman, 1981, p. 295). Nesse sentido, o circulo € um arquétipo mais significativamente
propagado no Extremo Oriente. Na mandala ha presenca de um circulo ordenado — um simbolo
gue na Europa Medieval ja possuia grande importancia. O circulo, sem fim nem comeco,
simboliza a extensao do tempo e do espaco. Mas também pode ser a Roda da Vida — o ciclo
universal.

Durante o Periodo Edo, as insignias kamon foram modificadas gradativamente com a
adicdo de novos elementos, novos estilos de desenho e combinacdes de temas. O nimero
total de variagBes de padrfes graficos esta provavelmente entre quatro mil e cinco mil modelos
€ 0 numero de temas descritos é de aproximadamente 250 exemplares.

Nesse contexto, os simbolos graficos dos logotipos analisados neste estudo tiveram como
referéncia a tradigdo heraldica japonesa, pois as caracteristicas de seus elementos
constitutivos estdo relacionadas com temas pertencentes a essa tradicdo. Os trés casos
analisados trazem insignias que representam alguns dos principais temas que foram
popularizados ao longo dos séculos (Figura 2).
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Figura 2: Insignias usadas pelas empresas analisadas. 1. Nome da empresa; 2. Insignia; 3. Nomenclatura em lingua
japonesa; 4. romanizag¢do da nomenclatura em japonés; 5. traducéo livre. (imagem produzida pelo autor).

lkesaki Cosmeéticos Mitsui & Co. (Brasil) Sakura Nakaya Alimentos
FLICPEIZ T DEK HHTIC=FHYL BEmC D1l
maru ni sumitate igeta ni in muko
yotsu-me mon mitsu-moji mon yamazakura mon
insignia dos insignia do insignia da flor de
quatro quadrados caractere trés em cerejeira da montanha
ordenados em circulo cerquilha em contorno

lkesaki Cosméticos e a “insignia dos quatro quadrados ordenados em circulo”

De acordo com informac6es da Associacéo de Estudos de Heraldica do Jap&o?, as insignias
mais frequentes, que foram amplamente utilizadas no decorrer dos séculos, sdo sumitate
yotsu-me e maru ni sumitate yotsu-me. Esta segunda insignia € utilizada pela Ikesaki
Cosmeéticos desde a criagdo da empresa.

A popularidade desta insignia tem origem no Periodo Edo, quando o renomado clad Sasaki
utilizou-a em diferentes aplicacdes, sobretudo, como elemento arquitetbnico em edificacbes
pertencentes a familia. Ao longo do tempo, outras familias também utilizaram o mesmo padréo
de insignia, produzindo variac@es (Figura 3), a partir do elemento principal: um pequeno
quadrado branco circundado por quatro angulos retos, dando um aspecto de um quadrado
vazado ao centro.

Figura 3: VariagGes da insignia do cla Sasaki. (imagem vetorizada pelo autor).

Este elemento originou-se de um padréo visual de tingimento que foi amplamente utilizado
pela aristocracia, principalmente no Periodo Edo. O padrao, na terminologia heraldica
japonesa, € nomeado como meyui (me, significa “olho” e yui, significa “jungao” ou “uniao”).
Contudo, o padréo também é nomeado como kanoko (“padréo filhote de veado”). De acordo
com Kobayashi (2008) a técnica de tingimento consiste em amarrar linhas expondo pequenas

1 Disponivel em <http://www.nihonkamon.com/ga.html>. Acesso em: 5 jul. 2019.
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pontas do tecido e, ao tingi-lo, o padréo resultante remete a pequenas manchas, como se
fossem a pele do veado (Figura 4).

Figura 4: Padrdao meyui (“filhote de veado”). (imagem vetorizada pelo autor).

0.0.0
0%
0002

Mitsui & Co. e a “insignia do caractere trés em cerquilha”

O simbolo da Mitsui & Co. foi estabelecido por Takatoshi Mitsui como a marca para a loja Mitsui
Echigoya, desde o século XVII. Uma das primeiras versdes usadas era composta pelo circulo
vazado que circundava os outros elementos (Figura 5). Essa versao representava a relacao
entre o “céu” (circulo vazado), a “terra” (cerquilha) e a “humanidade” (trés tragos horizontais, ao
centro).

Figura 5: Insignia Mitsui Echigoya. (imagem vetorizada pelo autor).

A versao atual passou por uma reformulacdo, sob direcdo do designer grafico Kashiwa
Sato. O intuito da reformulacéo, conforme explicou Sato, em entrevista a Hiroshi Tokunaga?, foi
unificar a imagem da marca, entre as diversas filiais da Mitsui & Co. e torna-la uma marca
reconhecida globalmente. A marca que passou pelo redesign foi lancada em 24 de setembro
de 2014.

O simbolo grafico é a combinacéo de dois caracteres japoneses em formato estilizado
(Figura 6). O elemento interno representa o caractere para o nimero “trés”, e o elemento
externo representa o caractere que possui diferentes significados, entre eles “fonte d’agua” e
“comunidade”. No entanto, o elemento externo também representa a “cerquilha”, por sua
semelhanga com o caractere “#".

Figura 6: Caracteres e sua representacéo na insignia da Mitsui & Co. (imagem vetorizada pelo autor).

= - —

2 Publicada em 25 set 2014. Disponivel em <http://biz.searchina.net/id/1544262?page=1>.
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Sakura Nakaya Alimentos e a “insignia da flor de cerejeira da montanha em contorno”

As origens das insignias kamon que representam flores de cerejeira sdo incertas, mas acredita-
se que as primeiras insignias tenham surgido no Periodo Heian. As flores de cerejeira tém sido
amplamente usadas como padrfes decorativos desde esse periodo. Conforme explica Mirian
Lie (2019), o simbolo da marca da Sakura Nakaya Alimentos possui inspiragdo na tradicéo
heraldica japonesa, porém, ndo é uma insignia kamon pertencente a familia Nakaya ou familia
adjacente. Neste caso, o simbolo foi criado especialmente para a marca, mas assemelha-se as
insignias do tipo sakura por suas caracteristicas visuais.

A versao do simbolo utilizado na marca Sakura, representa a flor (sakura) da espécie de
“cerejeira da montanha” (Cerasus jamasakura), que é uma espécie silvestre de cerejeira
encontrada no leste asiatico, principalmente no Japédo, Taiwan e Coreia. A representacao
gréfica da sakura da montanha diferencia-se pelo aspecto das pétalas, que possuem duas
pontas triangulares, diferentemente da versdo mais usual que possui pétalas com pontas
arredondadas (Figura 7).

Figura 7: Exemplos de insignias yamasakura (esquerda) e sakura (direita). (imagem vetorizada pelo autor).

¢ 4

5 Consideragdes finais

Na atualidade, a expressao grafica ocidental herdou o pensamento modernista, instituido
especialmente pela Bauhaus e pela Escola de Ulm, como também foi influenciada pelos
movimentos artisticos do inicio do século XX. No Brasil, temos como referéncia o concretismo,
que entre as décadas de 1950 e 1960, determinou uma nova perspectiva para a producao
grafica. Diante desse contexto, observamos que a histéria do design grafico no Ocidente é
caracterizada pela rupturas que, a cada novo movimento, determinaram os modos de producdo
de imagens gréficas e sua aplicabilidade em elementos de comunicacao visual corporativa.

Por outro lado, a historia do design gréafico no Japao é baseada nesses mesmos preceitos,
mas também possui suas proprias referéncias locais. Isso faz da producéo gréfica japonesa
uma expresséao singular, pois estabelece uma prética continua, consistente e diretamente
ligada as praticas mais antigas. A histdria da producéo grafica japonesa refletiu-se na
comunicacao gréfica corporativa, com o uso das insignias kamon como elemento primordial de
identidade visual. Essa comunicagao grafica foi incorporada ao imaginario dos imigrantes
japoneses que vieram ao Brasil, nos ultimos cem anos.

Em vista disso, as insignias familiares japonesas representam o ideal de manutenc¢éo da
identidade cultural dos membros das instituicdes comerciais nipo-brasileiras, que utilizam em
seus sistemas de identidade visual o0 kamon como simbolo distintivo. Portanto, algumas
instituicBes de familias de ascendéncia japonesa, em um ato de ressignificacao, se apropriam
dessas insignias para a representacdo de sua memoria gréfica.

As instituicdes nipo-brasileiras possuem certo padrdo de comportamento e costumes de
seus membros, que se baseiam em caracteristicas predominantemente japonesas. Embora
ndo seja bem delimitado, esse padréo esté relacionado aos valores culturais, filoséficos e
politicos, e aos niveis de interacdo da instituicdo com o0 ambiente externo, ou seja, o publico
ndo descendente.

A partir da andlise foi possivel observar que as instituicdes no Brasil relacionadas ao Japéo
estabelecem uma conjunto de interesses sociais, culturais e econdmicos entre 0s dois paises.

Anais do 9° Congresso Internacional de Design da Informacé&o | CIDI 2019 2237
Proceedings of the 9th Information Design International Conference

Anais do 9° Congresso Nacional de Iniciacao Cientifica em Design da Informagéo | CONGIC 2019

Proceedings of the 9" Information Design Student Conference



Avila, E. | Da heraldica ao design grafico
Essas instituicbes podem até exercer seu trabalho no mercado brasileiro, mas os valores da

empresa estao alicercados nos principios de formacao das instituicdes familiares nipo-
brasileiras.
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