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A contribui¢ao da visualiza¢do da cor no espacgo
tridimensional para o estudo das composi¢oes
cromaticas das colecoes de moda

Gisela Costa Pinheiro Monteiro;

Camila Assis Peres Silva

Antes de iniciar uma colecdo, o designer prepara uma cartela de cores que ird orientar desde a
criacdo dos /ooks até a produgdo dos produtos. A cartela de cores € um instrumento eficiente por ser
sucinta e objetiva. Porém, em termos didaticos, seria interessante acrescentar uma etapa preliminar a
sua construcdo. Isto &, posicionar as cores em um espaco tridimensional a fim de auxiliar a percepcao
das cores selecionadas em termos de matiz (tonalidade), da claridade (luminosidade) e do croma
(saturacdo). Estima-se que isso proporcionaria maior aproximacdo entre teoria e pratica, facilitando o
ato de fazer as composicoes cromaticas. A fim de demonstrar a validade desta observagdo, foi feito
um estudo de caso a partir da analise de duas colecbes, uma de verdo e outra de inverno, da designer
Isabela Capeto. Por fim, embora o estudo tenha sido feito no campo da moda, ele se mostra relevante
para qualquer area do design.
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1 Introducao

A visualizag¢do da cor no espaco tridimensional foi testada com alunos de design em um exercicio em
que eles deveriam localizar determinadas amostras de cores nos trés eixos que compdem o referido
espaco — matiz (tonalidade), claridade (luminosidade) e croma (saturacdo) — e, depois, explicar para o
grupo suas escolhas. A eloquéncia com a qual eles defenderam as suas posi¢des, somado ao interesse
da turma, motivou a redagdo do presente artigo. Com esta experiéncia, percebeu-se que esta forma de
dispor as cores aproxima a teoria da pratica e facilita a comunicacdo do designer com seus
interlocutores, sejam eles empresarios, equipe, fornecedores, jornalistas e ptblico.

Apesar do conhecimento sobre as cores ser amplamente divulgado em diferentes niveis, da
educagdo infantil ao ensino superior, na pratica profissional do design ainda se observa um
distanciamento da teoria. Designers, em geral, selecionam algumas cores para uso em seus projetos €
costumam organiza-las de forma bidimensional, tendo como referéncia mostruarios impressos ou
paletas de cores dos softwares — e ndo nas trés dimensdes em que se configura o espaco de cor.

Assim, defende-se neste artigo que se as cores selecionadas pudessem ser visualizadas em um
espaco tridimensional, designers teriam mais recursos para aplicarem os conhecimentos da Teoria da
Cor em suas criacdes. Especificamente, os designers de moda podem vir a se beneficiar disso, uma vez
que costumam ter a necessidade de selecionar e organizar muitas cores para usarem em suas colegdes.

Para demonstrar o que esta sendo dito, foram selecionadas cartelas de cores de duas colegdes
de moda da designer Isabela Capeto. Antes do estudo de caso, no entanto, faz-se necessario breve
introducao ao uso da cor no Design de Moda.

2 Teoria: a cor aplicada ao Desigh de Moda

A cor é um elemento fundamental no design de moda, tendo a cartela de cores das colegdes como um
instrumento para o designer trabalhar. Nela sdo apresentadas as amostras das cores que norteardo a
criagdo durante um projeto e a compra de insumos para a confec¢ao das pecas utilizadas na colecao.
Portanto, faz-se necessario descrevé-las com precisdo para evitar falhas de comunicagdo. Assim como
auxilia o designer a prever as possibilidades de combinagdes cromaticas.

Vale a pena reforgar que muitas empresas usam a cor como artificio para inovar, quando
trocam as cartelas a cada estagdo. Nesse sentido, Udale (2015, p. 41) diz que a silhueta ou os detalhes
de uma roupa nao sofrem grandes mudancas a cada estagdo, mas sua cor pode mudar totalmente.
Assim, uma coleg¢do de moda costuma comegar pela definigdo da cartela de cores que sdo escolhidas
(SEIVEWRIGHT, 2009, p. 137), preferencialmente, de acordo com a oferta de tecidos e aviamentos
das industrias, desta forma, é possivel conseguir precos mais competitivos E preciso selecionar as
cores de acordo com o publico e com o mercado (PEZZOLO, 2007, p. 89). Entdo, antes de comegar a
criar € preciso montar uma cartela de cores que tanto sirva de fonte de inspiragdo para a criagdo como
base para comunicagdo com o setor de producao.

Na pratica profissional do design as cartelas de cores sdo apresentadas a partir de uma logica
bidimensional. As cartelas costumam ser de papel resistente, contendo onde sdo coladas amostras de
cor devidamente legendadas com a referéncia de produgao dela:

[Cada amostra ¢ um] pequeno quadrado impresso soélido (chapado) que serve como
referéncia de cor; escala de porcentagens de cor impressa, fornecida por fabricante de
tintas, para orientar a escolha das cores durante um projeto (BANN, 2012, p. 193).

Softwares graficos também permitem a criagdo de cores, mas a representacdo é igualmente
bidimensional. A empresa Adobe, por exemplo, criou o Adobe Color. Embora seja muito interessante,
a representagdo grafica ¢ bidimensional e ¢ dificil visualizar a cor. Tal forma de apresentagdo facilita a
confecgdo de produtos. No entanto, para concepgao destes produtos, defende-se que o designer poderia
se valer dos conceitos da teoria da cor com maior facilidade se utilizasse o espaco de visualizagdo
tridimensional, tais como o Sistema de Cores do Norte Americano Albert H. Munsell € o Sistema de
Cores Sueco NCS® (figura 1).



Figura 1 — Visualizacdo de cor bidimensional: software Adobe Color e Guia cores impresso da Pantone

Fonte: ADOBE (2020) e PANTONE (2020).

Quanto a organizagdo da cartela de cores, os profissionais tendem a reuni-las de acordo com a
claridade, isto é: as cores mais claras no inicio e as mais escuras no final, também podem ser
organizadas por matizes (tonalidades). Nestes casos, ¢ sempre um desafio planificar a representacdo da
cor que se da em trés dimensdes: matiz (tonalidade), claridade (luminosidade) e croma (saturagdo),
conforme pode ser observado na “arvore de Munsell” (figura 2).

Figura 2 — Matiz (tonalidade), claridade (luminosidade), e croma (saturagao).
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Fonte: MONTEIRO (2018), a partir de RAL Colours (2018).

Ha outras arrumacgdes possiveis, como, por exemplo, organizar por linhas de produtos em
relacdo a harmonia (MONTEIRO, 2018, p. 133-166). Em qualquer situagdo, o entendimento das cores
da cartela pode ser muito importante para ajudar o profissional a explicar melhor suas escolhas
(ARAUIJO, 1991, p. 34-37).

Considera-se importante que o estudante aplique a teoria das cores para fazer combinagdes
com mais ou menos contraste ¢ harmonia. Neste sentido, defende-se que a visualizagdao das cores no
espaco tridimensional o auxilia a perceber a teoria em pratica. Para testar esta hipotese, foi feito um
estudo a partir da andlise tridimensional das cores de uma marca, mostrando como fica mais facil
compreender a relagdo entre as cores quando dispostas no espago tridimensional.



3 Estudo de caso: as cores nas colecoes de Isabela Capeto

Para verificar o comportamento da cor ao longo das cole¢des de moda foi considerado necessario
selecionar uma empresa com projecdo no ramo e que a criagcdo fosse feita por um designer. Somado a
isso, ela deveria ser do Rio de Janeiro, area mapeada para a pesquisa. Entdo, foi escolhida a marca
Isabela Capeto, da designer carioca de mesmo nome.

A designer ¢ graduada pela Accademia Italiana di Moda a Firenze — Florenga (1998) e
adquiriu experiéncia em estamparia na fabrica Bangu. Antes de montar sua propria marca, em 2003,
ela trabalhou em grifes nacionais como a Lenny, a Maria Bonita ¢ a Maria Bonita Extra, todas no Rio
de Janeiro. Com sua marca, participou de diversos desfiles tanto Fashion Rio como no Sdo Paulo
Fashion Week. Sua trajetoria também tem repercussdo internacional, chegou aos Estados Unidos,
Suica, Franga, Italia, Inglaterra, Japdo, Arabia Saudita, Kuwait ¢ Emirados Arabes, entre outros
paises (CONSULTA SOCIO.COM, 2018; DINIZ, 2017; DISITZER; VIEIRA, 2006, p. 52-55;
ISABELA CAPETO, 2018).

A designer abriu um pequeno atelié e, ao longo dos anos, a empresa passou por um momento
de consolidagdo, culminando com um desfile em Nova York em 2006. A marca se tornou comercial,
entre 2008 e 2011 até que a designer decidiu que este ndo deveria ser o seu caminho, uma vez que sua
producdo era muito trabalhosa e, por isso, lenta, e ficou uns anos sem produzir até retomar sua
produgdo em 2015 (VASONE, 2015). Um diferencial que contribuiu para a escolha da designer para o
estudo de caso foi o fato dela divulgar em seu site 0 nome das cores que usa em cada colegao.

Para analise cromatica das colegdes de Isabela Capeto foram definidas quatro etapas, sendo a
primeira delas a entrevista com a designer. A segunda consistiu em um mapeamento de suas colecdes,
seguido de uma selecdo de amostras para analise. Finalmente, a terceira etapa consistiu em uma
analise do uso das cores nas colegdes selecionadas em um espago de cor tridimensional, considerando
matiz, claridade e croma (saturagao).

3.1 A entrevista

Em 2018, foi realizada uma entrevista em sua loja, no bairro do Leblon, no Rio de Janeiro, em que ela
comentou sobre seu processo criativo. Para Capeto a cor ¢ um elemento motriz para iniciar seu
trabalho:
Primeiro eu fago cartela de cor, depois eu penso nas estampas, depois eu penso nos
tecidos e dai eu desenho a coleg¢do. Eu fago a ficha técnica. Dai a modelista faz a
modelagem e, depois, a gente faz a pilotagem. E ai, depois, aprovando pilotagem, a
gente faz a quantidade, que no meu caso é pouquissima (informagao verbal).

A primeira caracteristica notada € que a designer geralmente batiza cores com nomes. Isso se
justifica porque nomes trazem uma atmosfera que podem reportar a uma historia. Cria-las é uma das
possiveis técnicas de storytelling, recurso que o designer costuma usar para transmitir a atmosfera
desejada (LIDWELL et al, 2003, p. 230; LUPTON, 2017). No caso da designer estudada, ela costuma
se inspirar nos lugares ao redor do mundo, trazendo para as pecas elementos da cultura, da natureza.
Temas mais abstratos como “filtros de informagao” (FFW, 2010). Até uma cor Pantone foi pretexto
para desenvolver uma colecdo:

Eu sempre parto de um tema. E ai, quando eu escolho este tema, eu vou pesquisar em
livros e filmes em museus em tudo que fale a respeito desse tema. E ai eu organizo e
faco, em geral, um livro em que boto, recorto tudo que fala deste tema, pesquisas,
escrevo. Vou entrevistar pessoas que que tem a ver com este tema. Eu vou bem no
tema, a fundo. Até porque, hoje em dia, eu faco uma colecao por ano. Entdo, eu faco
um tema anual. Ele entra no verdo, ele entra no inverno, mas ¢ sempre falando a
respeito daquela historia. No ano passado eu fui para Juazeiro do Norte. Entdo, eu fui
cinco vezes para la. Conhecer pessoas de Juazeiro do Norte. Vi a cultura de Juazeiro do

! Informagdo dada por Isabela Capeto, na entrevista feita na sua loja no Leblon, em 2018.



Norte, pesquisei tudo! As cores! Fotografei! Fiz quase como uma iconografia local da
regido. E ai, entdo, eu desenvolvo aquela cole¢do em cima disso (informagéo verbal?).

A designer informou que mantinha as cartelas guardadas, mas elas foram perdidas em virtude
de um incéndio em seu ateli€. Entdo, so6 foi possivel fazer a analise a partir dos registros em seu site
que era basicamente um release com os nomes de fantasia de cada cor ¢ as pecas desfiladas.

3.2 Mapeamento e selecao das colecoes

Foram identificadas 23 colecdes de Isabela Capeto a partir de levantamento realizado no site da
propria marca, bem como no site Fashion Forward - FFW, referéncia de cobertura de moda no Brasil.
As colegOes analisadas sdo referentes aos anos de 2004 a 2017 sendo todos exibidos em eventos de
moda no Rio de Janeiro, em Sao Paulo e um deles em Nova York.

A fim de ilustrar o uso variado de cores e as possibilidades de combinagdes cromaticas, foram
selecionadas duas colegdes de estacdes distintas de um mesmo ano, 2009. As imagens obtidas pelo site
FFW sao dos desfiles, ambos do Sdo Paulo Fashion Week: colecdo de verdo México (figura 3) e
colegdo de inverno Balneario Viking (figura 4).

Os nomes das cores foram copiados do site da marca da designer. A partir destas duas
informagdes, foi montada uma cartela de cores para cada colecdo a partir da captura das cores nos
looks analisados. O software usado foi o Photoshop ¢ a ferramenta foi o conta-gotas. Os nomes, as
amostras e os looks desfilados podem ser observados a seguir, nas figuras 3 e 4.
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Fonte: As autoras-, a partir da sequéncia de cores de Capeto e sequéncia dos looks em FFW, 2009.
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Figura 4 — Mapeamento e sele¢do da cole¢ao inverno 2009 Balnedrio Viking
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Fonte: As autorés, a partir da sequéncia de cores de Capeto e sequéncia dos looks em FFW, 2009.

Note que somente com o nome ndo € possivel ter uma precisdo quanto a referéncia exata,
como seria, por exemplo, se a designer informasse um cédigo de catalogo, como o Pantone TPX (para
tecido). Além disso, embora ndo tenha sido o caso das colegdes analisadas, muitas vezes a Isabela
Capeto denomina suas cores de forma subjetiva — como lhama, coca ou colorama —, dando somente
uma direcdo, deixando em duvida a que cor estaria se referindo.

Vale a pena ressaltar que o reconhecimento das cores informadas no site da marca foi feito por
meio de fotografias dos desfiles, utilizando a ferramenta de captura de cor nos pixels dessas imagens
digitais. Assim, houve alguma imprecisdo, reforcada pelas diferencas entre tecidos, pela proximidade
com outras cores ¢ pela pouca iluminagdo da passarela.

Para viabilizar uma analise cromatica, investigando como foram feitas as combinacdes, foi
elaborada uma cartela de cores estimada, sendo atribuido um niimero a cada uma delas. Essa numeragao
foi importante para facilitar a identificagao das cores nos looks que serdo apresentados a seguir.

3.3 Analise cromatica

Para analisar como seriam as cartelas de cores de Isabela Capeto em trés dimensdes — tonalidade
(matiz), luminosidade e croma (saturagdo) — foram selecionados seis looks representativos das duas
colegdes anteriormente citadas. Tal selecdo se baseou na inten¢do de mostrar diferentes combinagdes
cromadticas a partir de uma mesma cartela de cores. As imagens dos looks foram agrupadas com uma
simulagdo do posicionamento de cada uma das cores no espaco tridimensional da “arvore de Munsell”
(vide figuras 5 ¢ 6).

Um diferencial notado nas cartelas de cores das colegoes de Capeto ¢ que ela as utiliza de
forma inusitada para as estagdes: muitos pretos para a cole¢do Meéxico (figura 5), do verdo 2009. E
oposto, cores saturadas para o inverno do mesmo ano na colegdo Balnedrio Viking.

No verdo 2009, oito das nove cores da cartela tendem a ser saturadas: 1) turquesa, 2) azul
royal, 3) amarelo, 4) verde esmeralda, 5) pink, 6) lilas, 7) roxo e 8) branco (ISABELA CAPETO,



2011). A nona ¢ o preto que, quando combinado com as demais cores, deixa-as mais sérias. Este foi
um recurso usado para fazer uma citagdo a artista plastica mexicana Frida Kahlo. Isso refor¢a o que
disse Albers sobre os arranjos de cores, que preponderam, independentemente de qualquer regra de
harmonia que tenha sido escolhida para nortear a escolha das mesmas (BARROS, 2011, p. 251-252).

Figura 5 — Colegdo de Isabela Capeto, Meéxico, do verdo 2009.
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Fonte: MONTEIRO, 2018, a partir de ISABELA CAPETO, 2009.

No mesmo verdo 2009, observa-se na figura acima a versatilidade no uso das cores e nas
combinagdes cromaticas. Uma mesma cartela possibilita arranjos monocromaticos com contraste de
claridade (looks 6, 13 e 16) e, com a adicdo de uma cor, a monocromia pode se transformar em um
arranjo de contraste complementar (look 5 em relagdo aos looks 6 e 13). Outra forma como a designer
explora a cor ¢ fazendo o arranjo de diferentes matizes variando em croma e claridade. Os looks 9 e 18
sdo um exemplo deste tipo de arranjo que resulta em um contraste de matizes. E importante ressaltar
que, embora as cores utilizadas sejam as mesmas, ainda ha o recurso de propor¢ado e escala no uso da
cor. Em outras palavras, na medida em que se da mais énfase a uma cor do que a outra na composicao,
combinagdes com as mesmas cores podem ter pesos visuais diversos causando, por consequéncia, um
efeito diferente na percepgao do consumidor. Para tanto, pode-se comparar os looks 3 (parece claro) e
13 (parece escuro), assim como os looks 9 (tendo ao azul) e 18 (tende ao amarelo). No entanto, cada
par analisado possui as mesmas cores com proporcdes diferentes.

No inverno 2009, o Balneadrio Viking (figura 6), na Escandinavia, foi traduzido por cores
“sobrias, tons da natureza do frio: 1) cru, 2) mostarda, 3) café, 4) terracota, 5) coral, 6) verde oliva, 7)
caqui, 8) preto, 9) azul céu e 10) marinho copenhagen.” (ISABELA CAPETO, 2009).



Figura 6 — Colegdo de Isabela Capeto, Balnedrio Viking, do inverno 2009.
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Fonte: MONTEIRO, 2018, a partir de ISABELA CAPETO, 2009.

Assim como a colegdo anterior, ela usa quase todos os matizes, porém mais escuros. Note que
estdo na parte de baixo da arvore. Se o preto “apagou a alegria” das cores do verdo 2009, o coral
irrompe a sobriedade, trazendo luz a cole¢do. Tal como na colecdo de verdo, a designer faz um uso
versatil das cores e das combinacdes cromaticas. Nesta cartela de inverno ¢ mais notério o uso de
cores mais escuras ¢ pouco saturadas, o que permite que os contrastes nestes /ooks sejam menos
vividos que na colecdo de verdo.

Para ilustrar a diferenca que a variagdo de croma e claridade podem proporcionar, sugere-se
uma comparagdo entre os looks das colegdes de verdo e inverno (figura 7). O look 5 da colecdo de
verdo possui matizes muito proximos daqueles utilizados no look 17 da colegdo de inverno. Assim
como o look 3 (verdo) em relacdo ao look 18 (inverno). No caso dos matizes azuis (#2 Azul Royal e #9
Azul Céu) a identificacdo da similaridade ¢ facilitada, especialmente pela nomenclatura dada, azul.

Figura 7 — Exemplo de matizes similares com cromas e claridades diferentes
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Fonte: MONTEIRO, 2018, a partir de ISABELA CAPETO, 2009.



Como se pode notar, no caso dos matizes amarelados, essa identificacdo se torna dificultada
pela variacdo de croma e claridade. A cor #3 Amarelo, da colegdo verdio, possui mais croma que as
cores #1 Cru e #7 Caqui, e aparentam serem cores diferentes. Talvez, porque o estudo das harmonias
seja explorado com base nos matizes puros do circulo cromatico em um espago bidimensional. Eis,
portanto, mais um argumento para adesdo ao espago de cores tridimensional no estudo e utilizacdo das
cores em projetos e pesquisas.

5 Consideracoes finais

Com o auxilio da arvore de cor foi possivel analisar que Isabela Capeto designer costuma trabalhar
com contrastes de claridade (claro/escuro), de saturagdo (muito saturado/pastel), e de matizes
(tonalidades diversas distribuidas pelo circulo cromatico), por isso suas cole¢des sdo sempre muito
coloridas. Nota-se que a visualizagdo das cores no espago tridimensional facilita a comunicagao, pois é
possivel entender a relagdo entre as cores, mais do que apenas descrevé-las.

Além disso, observou-se que a silhueta ndo sofreu grandes mudangas a cada estacdo. Pode-se
perceber, nesta analise sincronica, que as silhuetas de todas as colegdes analisadas apresentam certa
semelhanga, embora as roupas sejam completamente diferentes. De fato, as cores variaram bastante,
muito em fungdo das referéncias tematicas, mas a designer equilibra bem a aplicacdo de uma cartela
colorida em looks sobrios e vividos, tendo o cuidado de valorizar uma cor dentre as demais. Vale a
pena ressaltar que por mais que o foco seja a analise de cor é quase impossivel dissocid-la da forma,
por conta da quantidade de cor que ¢ usada proporcionalmente em cada look.

Por fim, o conhecimento da teoria pode auxiliar o estudante a treinar a criagdo de combinagdes
cromaticas de forma mais facil.

The contribution of color visualization in three-dimensional space to the study
of chromatic compositions in fashion collections

Before starting a collection, the designer prepares a color chart that will guide from the creation of the
looks to the production of the products. The color chart is an efficient instrument because it is succinct
and objective. However, in didactic terms, it would be interesting to add a preliminary step to its
construction. That is, to position the colors in a three-dimensional space in order to help the
perception of the selected colors in terms of hue (tone), value (luminosity) and chroma (saturation). It
is estimated that this would facilitate an approximation between theory and practice, facilitating the
act of making chromatic compositions. In order to demonstrate the validity of this observation, a case
study was made based on the analysis of two collections, one summer and one winter, by designer
Isabela Capeto. Finally, although the study was done in the field of fashion, it is relevant to any area
of design.

Color; Design; Fashion; Collection; Isabela Capeto
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