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Este artigo apresenta parte de uma pesquisa de mestrado em desenvolvimento, no ambito da
Universidade Federal do Rio de Janeiro, que analisa a visualidade consolidada em veiculos de grande
midia, por meio de fotografias, das manifestacbes a favor do impeachment da presidente Dilma
Rousseff em seu segundo mandato, ocorridas em 2015 e 2016. Para isso, foram utilizados os quadros
tedricos do verdeamarelismo, categoria criada por CHAUI (2000), de hegemonia, de Antonio Gramsci,
a partir das interpretacdes de GRUPPI (1978) e de MORAES (2010), e da semiologia de Roland
Barthes. A metodologia para a analise do corpus de imagens fotograficas coletadas é a de BARDIN
(1979).
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O periodo 2015-2016 foi marcado pela ocorréncia de grandes manifestagdes de rua, tanto contrarias
quanto favoraveis ao impeachment da presidente Dilma Rousseff, do Partido dos Trabalhadores (PT),
primeira mulher eleita no Brasil, em 2010, e reeleita em 2014. E uma primeira anélise das imagens
destas manifestagoes, tal como foram amplamente veiculadas pela grande midia, na forma de fotos, o
objeto deste artigo, contextualizando-as a dindmica social.

Este estudo preliminar é parte de uma pesquisa de mestrado em andamento na Universidade
Federal do Rio de Janeiro (PPGD/UFRIJ), que em seu todo investiga a visualidade verde amarela
presente nas manifestagdes pro-impeachment de 2015-2016, sob a otica do poder das imagens na
contemporaneidade, com seu excesso ¢ propagagdo massiva facilitados pelas tecnologias,
particularmente a partir da semiologia de Roland Barthes,. O ponto de partida ¢ o conceito de
verdeamarelismo, concebido por Marilena Chaui como construgdo das classes dominantes ao longo
dos anos, e especialmente a partir da republica, ligada ao processo historico da inven¢do da nagdo, no
dizer de Eric Hobsbawm. Neste enfoque, destaca-se que o uso desses simbolos nacionais como signo
de unidade constitui um poderoso instrumento na disputa pela hegemonia e na sua legitimacao pelas
classes dominantes. A acep¢ao de hegemonia considerada é a do filésofo italiano Antonio Gramsci,
entendida como forma de dominacdo pelo consenso das ideias, e ndo pela coergao.

Em 1992, o Brasil vivenciara o processo de impeachment de Fernando Collor de Mello,
também acompanhado de grandes atos ocupando as ruas. Com o lema “Fora, Collor” e com palavras
de ordem contra a corrupgdo, destacou-se 0 movimento estudantil dos caras-pintadas. O nome era
uma referéncia a principal forma de expressdo dos manifestantes, que exibiam os rostos pintados de
verde e de amarelo.

Diferentemente de 1992, quando predominou apenas nos rostos a combinacdo de verde e
amarelo, com os manifestantes em geral vestindo camisetas pretas, em 2015-2016 surge uma saturagdo
desta combinagdo, aplicada incessantemente nas mais variadas formas — sempre destacada pela
cobertura da grande midia. A despeito de uma propagada imparcialidade, os meios de comunicagao
dedicaram notdrio espaco privilegiado aos atos pro-impeachment. O uso da bandeira brasileira e das
cores verde e amarela de maneiras diversas, além da camisa da CBF (esta identificada com a selecao
brasileira de futebol), tornaram-se simbolos do discurso anti-governo Dilma/PT e equivalente ao mote
anti-corrupcdo. Os atos pro-Dilma, caracterizados pelo uso da cor vermelha, tradicionalmente utilizada
em manifestacdes de trabalhadores em todo o mundo e por isso a cor adotada pelo PT e em geral pelos
partidos e institui¢des associadas aos movimentos sociais de trabalhadores, receberam pifia cobertura,
com a divulgagdo de poucas e minimizadas imagens. Ocorreram excecdes, invariavelmente quando se
pretendeu enfatizar confrontos com a policia: a associagdo, justa ou ndo, dos atos pro-governo com
baderna e vandalismo foi evidente. Diante da espetacularizacdo da midia, é de se perguntar: o que
pode acarretar essa transposi¢do para a arena politica daqueles que sdo considerados simbolos
nacionais — ou seja, que em tese sdo compartilhados por toda a populagdo, independentemente das
particularidades dos segmentos que a formam? No que implica, ou indica, a transposi¢do do unitario
para o universo da politica, calcado na divergéncia?

A hipotese deste trabalho € a de que o uso desses simbolos nacionais constitui um poderoso
instrumento na disputa pela hegemonia, entendida como forma de dominag@o por meio do consenso da
sociedade civil (e ndo pela via da coercdo), e na legitimagdo dos interesses das classes dominantes
como interesses comuns a todos. Considerando nosso cotidiano permeado de imagens, sugerimos que
a propagacdo da visualidade verde-amarela contribuiu para apartar as classes populares da disputa
efetivamente politica ao evocar sentimentos de unidade e amor ao pais. A importancia de uma analise
sobre o alcance das imagens portadoras das cores da bandeira e especialmente da camisa da selecdo de
futebol estd na desconstrugdo das representagdes simbolicas de tal apropriagdo, que pretendeu
expressar uma vontade nacional. A intengdo & estabelecer uma reflexdo critica desse importante
momento histdrico, sob o viés das imagens que o ilustram.

Nesse sentido, este artigo tem por objeto de andlise as imagens fotograficas divulgadas por
grandes portais de noticias. Erradicada a pluralidade, os meios de comunicag@o estabeleceram uma
representagdo visual das manifestagdes pro-impeachment, na qual propomos investigar sentidos além
daqueles classificados como literais. Para isso, a perspectiva de BARTHES (1990) se mostra proficua:
analisando imagens publicitarias, ele mostra que, para além da mensagem linguistica, existe a
mensagem denotada — ou seja, grosso modo, literal — ¢ a mensagem simbolica, ou conotada. Na



formagao do sentido, denotacdo e conotagdo atuam na sedimentacao de representacdes, naturalizando-
as para o observador.

Destacamos ainda que nossa articulagdo teorica parte do conceito de verdeamarelismo,
formulado por CHAUI (2000). Embora verdeamarelismo seja mais do que um conceito, e sim uma
categoria, ndo estamos utilizando este segundo termo porque, embora mais preciso por identificar
conceitos que estruturam, particularizam e evidenciam um quadro teorico, ele ¢ o mesmo termo
utilizado originalmente pela metodologia de analise adotada, a de BARDIN (1979). Para evitar
confusdes, limitamos o uso de categoria a abordagem dos procedimentos metodologicos, como se
vera mais a frente.

O conceito de verdeamarelismo deriva da identificagdo, por Marilena Chaui, do recorrente uso
espetacularizado das cores que simbolizam a nacdo como signo de unidade nacional sob a égide das
classes dominantes. Este uso particularizado da combinagdo das duas cores é articulado de forma a
escamotea-la como, em ultima analise, signo de classe e espraia-la como representagdo dos interesses
e valores comuns, independentes de classes. Em seguida, abordamos o alcance do verdeamarelismo
sob a perspectiva da interpretacdo semioldgica da imagem, seu poder e¢ a saturacdo delas que
vivenciamos cotidianamente. No contexto da possibilidade praticamente infinita de reprodugdo das
imagens historicamente produzidas, apontamos algumas questdes da comunicagdo e da informagao
que contribuem para o entendimento da acepcdo de hegemonia com a qual trabalhamos, que ¢ a
gramsciana.

O verdeamarelismo

r

Verdeamarelismo ¢é concebido por Marilena Chaui (2000) como uma constru¢do das classes
dominantes no Brasil, ao longo dos anos, que se articula com o processo histérico da invengdo da
nagdo segundo as concepg¢des do historiador Eric Hobsbawn. Este processo de construgdo se
consolidou por meio da cultura, promovendo a imagem do verdeamarelismo como um signo que
assegura, no plano simbolico, o sentimento de comunhao e unidade em uma sociedade cuja clivagem ¢
particularmente aguda, dadas suas evidentes desigualdades internas — especialmente de classe, etnia e
formacao historico-cultural.

Nagdo é um conceito historicamente recente em seu sentido moderno e politico, ou seja,
entendida como estado-nacdo (nfo apenas com identidade étnica e historica, mas necessariamente
associada a um estado, “definida pela independéncia ou soberania politica e pela unidade territorial e
legal” (CHAUI, 2000:14)). O aparecimento de nagdo no vocabulario politico, com esse sentido
preciso, acontece na altura de 1830, segundo HOBSBAWN (1990:30). Para sua consolidagdo na
Europa, esse estado moderno, surgido na era das revolugoes, para citar o titulo da célebre obra deste
autor, enfrentava os problemas das lutas de classes, das divergentes crengas religiosas e das tendéncias
politicas antagénicas. Para contornar a divisdo social, politica e econdmica, era necessario obter a
lealdade dos habitantes ao sistema dirigente. Aos poucos, a ideia de nacdo como forma de unidade
surge como solugido (CHAUT, 2000:17).

Para ilustrar a forga que a concepgdo de estado-nac¢do assumiu, langamos mao de um exemplo
do proprio campo do design visual. Ao abordarmos o processo historico do desenvolvimento das
tecnologias de impressao, ¢ corrente nos referirmos a Gutenberg como tendo criado os tipos moveis na
Alemanha. No entanto, naquele meio do século XV, Gutenberg e seus contemporaneos nao tinham a
menor ideia do que era Alemanha e, quando muito, se viam sob a égide do Sacro Império Romano-
Germénico, algo tdo distante da ideia de nagdo que se estendia a uma diversidade que, em termos
geopoliticos atuais, ia de parte do sul da Franca a Poldnia, passando pela Itdlia e pela Republica
Checa! E, muito provavelmente, Gutenberg se via muito mais pertencente a Manz (ou Monguncia) do
que a qualquer suspeita de estado nacional. A Alemanha s6 viria a se tornar um estado-nagao ja no
ultimo terg¢o do século XIX (portanto, cerca de quatrocentos anos depois!), unindo Baviera, Turingia e
tantos outros reinos e ducados sob a dominacdo da Prussia. A ideia de estado-nacdo se tornou tdo
incorporada ao nosso imaginario ocidental que nos ¢ inconcebivel que Gutenberg ndo fosse um alemao
e que os tipos moveis ndo tenham sido criados na Alemanha.

No caso do Brasil, segundo as bases historicas apontadas por Chaui, ocorreram dois
fendmenos significativos no processo de invencdo da nagdo. Inicialmente, ¢ forjada a ideia de “carater
nacional”, em que sdo conjugados como algo pleno e completo alguns elementos de evidente fundo



moral. O termo cardter — que logo associamos a indole e temperamento, que sdo componentes dados
como natos, € ndo historicos — ndo é em vao. Afirma a autora:

Territorio, densidade demografica, expansdo de fronteiras, lingua, raga, crencas
religiosas, usos e costumes, folclore e belas-artes foram os elementos principais do
“carater nacional”, entendido como disposi¢cdo natural de um povo e sua expressdo
cultural (CHAUI, 2000:21).

Na fase do “carater nacional” — que corresponderia, por alto, ao periodo de 1830 a 1918 —, a
classe dominante constréi a imagem de um Brasil “essencialmente agrario”, “abengoado por Deus”,
pois aqui “em se plantando, tudo d4”, donde sobressai a exaltacdo da natureza e do “tipo nacional”
ordeiro e pacifico. Essa ideia contribui para consolidar a hegemonia dos proprietarios de terra durante
o Império e inicio da Republica Velha. E vale lembrar que, neste periodo, nosso regime republicano ja
legitimava seu simbolo mais evidente como representacdo da nagdo: a bandeira com predominédncia
das cores verde e amarela, herdadas do império, com o lema positivista Ordem e progresso.

Com a Revolugdo de 1930, a Era Vargas se inicia estabelecendo o periodo da primeira
industrializag@o sistematica. E, em torno dele, a ideologia do nacionalismo desenvolvimentista, que
tentava afastar-se da imagem de pais essencialmente agrario e atrasado. Procurando deixa-la de lado,
pretendia algar o pais a condicdo de uma economia capitalista independente, o que ndo aconteceu. E,
entdo, o verdeamarelismo passa a ser instrumentalizado como compensagdo imaginaria para a
condigio subalterna do pais. E o momento da passagem da ideologia do “carater nacional” para a da
“identidade nacional”.

A “identidade nacional” pressupde a relagdo com o diferente. No caso brasileiro, o
diferente ou o outro, com relagdo ao qual a identidade é definida, sdo os paises
capitalistas desenvolvidos, tomados como se fossem uma unidade e uma totalidade
completamente realizadas (CHAUI, 2000:27).

Nesse momento, o verdeamarelismo recobra for¢as como fruto da acgdo explicita e

Figuras 1 a 4:

O verdeamarelismo adotado como politica
de estado na Era Vargas.

Fonte: CPDOC/FGV, a partir de
reprodugdes em sites diversos, coletados
pela ferramenta de pesquisa Google a
partir das palavras-chave Getulio Vargas
e bandeira, em 25/07/2010.




programatica do Estado (figuras 1 a 4). Getalio Vargas promove a imagem verde-amarela na
afirmacdo da unidade entre estado e nacdo por meio do enaltecimento da figura do povo, construido
miticamente, ¢ do culto aos simbolos nacionais. Com a comunicacdo de massa, essa ideologia ¢
inserida no cotidiano popular, particularmente por meio dos esportes. No futebol, a lealdade ao time se
converte em lealdade a nagdo. A ditadura implantada pelo golpe militar de 1964 utilizara
extensivamente esta associa¢do, bem como recursos do verdeamarelismo como um todo. Sua
estratégia comunicacional sera, porém, mais agressiva (“ame-o ou deixe-o0”, isto €, converta-se a esta
acepcao de amor a patria ou parta para o exilio, ou para a propria morte) (figuras 5 a 8).

O efeito naturalizador da imagem

As manifestacdes pro-impeachment receberam ampla cobertura pelos meios de comunicagdo,
impulsionando um consenso em torno do discurso anti-governo Dilma/PT. Acompanhando as noticias,
as imagens tiveram papel fundamental nesse processo de busca por consenso. Nosso cotidiano
midiatizado esta saturado de imagens, multiplicadas em diferentes canais e suportes. Esta saturagdo
contribui para um esvaziamento critico em relacdo ao que estamos expostos. Nesse ponto, como
estamos estudando por meio da andlise de imagens fotograficas, ha a necessidade de entendermos
certos aspectos de sua natureza e, consequentemente, da importancia delas no contexto da pesquisa.

Dada a natureza do processo fotografico, seja ele analdgico ou digital, uma fotografia ¢é
resultado das impressdes luminosas de um corpo real. E sempre uma emanagio do referente, “a coisa
necessariamente real que foi colocada diante da objetiva, sem a qual ndo haveria fotografia”
(BARTHES, 1984:115). Nesse sentido, fotos fornecem um testemunho visual da ocorréncia de um
acontecimento real em determinado tempo. De acordo com SONTAG (2004), uma foto equivale a
uma prova indubitdvel sobre os acontecimentos; mesmo havendo a possibilidade de distor¢ao,
permanece o pressuposto de que existe, ou existiu, algo semelhante ao que estd na imagem. Dessa
forma, o senso comum parte da premissa de que a camera captura a realidade, impondo a fotografia
concepgoes de “objetividade” e “realismo”. Assim entendida, a fotografia se passa por “natural” e
“universal”, parecendo “dispensar o receptor do esfor¢o da decodificacdo e do deciframento”, nas
palavras precisas de MACHADO (1984:11).

Para compreender a formagdo de sentido nas imagens, Roland Barthes propde uma
metodologia que segue os conceitos da linguistica de Saussure. Ele identifica trés tipos de mensagens:
a linguistica (verbal), a denotada (iconica) e a conotada (simbolica).

A mensagem linguistica exerce a fungdo de ajudar na compreensdo das imagens, desfazendo
duvidas instauradas pela polissemia. A agdo da polissemia ¢ importante porque, para ele, “(...) toda

Figuras 5 a 8: Futebol, exilio, morte: o verdeamarelismo
adotado durante a presidéncia do ditador Garrastazu
Meédici. Fonte: Arquivos pessoais, a partir de reprodugoes
em sites diversos, coletados pela ferramenta de pesquisa
Google com as palavras-chave selecdobrasileira, Médici e
ditadura, ame-o € deixe-o, em 25/07/2020.




imagem ¢ poliss€émica e pressupde, subjacente a seus significantes, uma ‘cadeia flutuante’ de
significados, podendo o leitor escolher alguns e ignorar outros” (BARTHES, 1990:32). Ele distingue
duas formas principais da mensagem linguistica: ancoragem (ou fixago), que fornece uma explicagdo
da imagem restringindo sua polissemia, e relais (ou revezamento), que estabelece uma relagdo
complementar entre texto e imagem, explicando o que dificilmente a imagem conseguiria fazer
isoladamente.

A mensagem denotada busca naturalizar a mensagem simbolica, inocentar o artificio
semantico, muito denso, da conotagdo. Apesar de Barthes considerar que nunca se encontra uma
imagem literal em estado puro, pelo menos em publicidade, a fotografia é uma imagem denotada, sem
codigo. Em sua célebre analise de pecgas publicitarias da marca francesa de massas Panzani, ele
comenta que, embora haja muitos ‘simbolos’ no cartaz, “permanece, no entanto, na fotografia, uma
espécie de estar aqui natural dos objetos, a mensagem literal sendo suficiente: a natureza parece
produzir espontaneamente a cena representada” (BARTHES, 1990:37). Ja a mensagem conotada ou
simbolica ¢ arbitraria e depende de convengdes culturais.

O poder mistificador da imagem

MITCHELL (1984:503) aponta que virou lugar comum na critica cultural contemporanea considerar
as imagens como dotadas de um poder inimaginavel até pelos antigos idolatras. A facilidade com que
recebemos uma grande quantidade de imagens diariamente, de diferentes meios e formatos,
seguramente produz efeitos decisivos na sua recepgdo. Segundo Mitchell,

[...] em vez de fornecer uma janela transparente para o mundo, imagens sdo agora
consideradas como um tipo de signo que apresenta uma aparéncia enganosa de
naturalidade e transparéncia, ocultando um mecanismo de representagdo opaco,
distorcido e arbitrario, um processo de mistificagdo ideologica (MITCHELL, 1984:504
— traducdo nossa).

Nesse sentido, o poder inimaginavel das imagens, produzidas e divulgadas com dada
intencionalidade, serve claramente como um dos instrumentos da disputa por hegemonia (na acepgao
gramsciana, que sera abordada a frente). Nesse ponto, é importante perceber que as imagens, quase em
sua totalidade, estdo sempre acompanhadas de textos que refor¢am a mensagem a ser transmitida,
como aponta Barthes em A retorica da imagem (1990). Vale destacar que o texto (parte linguistica) é
uma representagdo grafica de sons (as letras) e de palavras (a escrita). Como sabe qualquer um que
tenha formagdo em design visual, o que denominamos linguagem verbal ou textual também se
apresenta como imagem: a imagem tipografica que traduz o significado arbitrario da lingua.

Em seu texto O mito, hoje, Barthes traz a perspectiva mitologica das imagens, por meio da
semiologia. E o que denomina de mito. Define que “o mito é uma fala”, “é um sistema de
comunica¢do, ¢ uma mensagem” (BARTHES, 2001:131), podendo ter como suporte variadas
representagdes, verbais ou visuais: um anincio, uma reportagem, a fotografia, o cinema, a publicidade,
entre outros. Como modo de fala, o mito demanda uma significagcdo que tem por fung@o transformar a
histéria em natureza e eternidade. Esta desistoriza¢do — ou seja, a naturalizagdo do que ¢ historico, e
ndo “natural” — ¢ justamente o processo da ideologia burguesa.Ao mito, o mundo fornece um real
historico, definido pela maneira como foi produzido ou utilizado pelo homem; o que o mito devolve ¢
uma imagem naturalizada desse real, naturalizada justamente porque destituida da lembranga de sua
produgao.

Para Barthes, o mito é, por defini¢do, uma fala despolitizada. Politica, aqui, entendida “no
sentido profundo, como conjunto das relagdes humanas na sua estrutura real, social, no seu poder de
constru¢do do mundo” (BARTHES, 2001:163). O autor francés observa que ao sufixo des ¢ conferido
uma representa¢do de movimento operatorio; ele atualiza incessantemente uma deser¢do. “O mito ndo
nega as coisas” (idem, 2001:163): ao contrario, tem a fungdo de falar delas, simplesmente
“purificando-as”, “inocentando-as”, dando-lhes uma clareza de constatacdo, ndo de explicacdo. Dessa
forma é que o mito fabrica a normalidade dos atos humanos.



O cotidiano saturado de imagens

E inegével que nosso cotidiano esta saturado de imagens produzidas pelo homem, por meio das quais
simbolos e representacdes nos envolvem em uma rede complexa. Todos os dias, quase sem cessar,
somos expostos de forma descomunal a todo tipo de imagem. Desde publica¢des em jornais, revistas e
folhetos impressos até imagens digitais presentes na internet, em diversos sites e redes sociais. Esse
acimulo nos leva a atualidade das reflexdes de Walter Benjamin em seu célebre artigo sobre a
reprodutibilidade técnica da obra de arte, se atualizarmos suas reflexdes de 1935/36 e considerarmos
que hoje tudo pode ser copiado, disseminado e reproduzido com exponencial facilidade em diferentes
midias. Tendo como foco a multiplicidade das imagens em nosso cotidiano, podemos considerar as
colocagdes positivas e negativas de Benjamin em relagdo a reprodutibilidade.

Por um lado, tem-se a possibilidade, a exemplo da fotografia, de acentuar ou mesmo de
mostrar aspectos nio acessiveis ao olho humano, bem como aproximar, sensibilizar ou simplesmente
fazer notar objetos, fatos ou eventos distantes do publico em geral. De outro, o contato com as
imagens reproduzidas, ou copias, ndo traduzem o “aqui agora”, que Benjamin chama de aura. Ele
aponta a perda da aura da obra de arte, sua “autenticidade” e “unicidade”, com a ampliagdo da
reproducdo em massa, mas ressalta que esse processo vai além da esfera da arte, como nos importa no
presente estudo.

Pensando a questdo das imagens amplamente midiatizadas, facilmente acessiveis com a
proliferagdo das telas — das TVs dentro de casa, mas também as espalhadas por bares, restaurantes e
salas de espera dos mais diversos servicos, aos hoje inevitaveis celulares, que ha muito deixaram de ter
na telefonia sua principal fungdo —, € preciso lembrar que as reprodugdes trazem as intengdes de quem
as produz, por meio de padrdes de construgdo. Distante da aura do objeto ou eventos originais e frente
a saturagdo massiva, surge potencialmente a banalizagdo, o esvaziamento critico reflexivo que propaga
e naturaliza ideologias.

E na articulagdo com o conceito de hegemonia do filosofo marxista Antonio Gramsci que
entendemos o verdemarelismo, amplamente disseminado em 2015-2016, como um poderoso
instrumento para a conquista de consenso social (expressao que privilegiamos e nos faz escapar do
controvertido e perigoso uso de “opinido publica”) a respeito daquele momento historico. O aporte
gramsciano fundamental trata do modo como a classe dominante se impde nas modernas sociedades
capitalistas democraticas: ndo apenas por meio da coer¢do, mas pelo consenso.

Por coer¢do, entenda-se o monopolio do exercicio da violéncia fisica pelo que Gramsci
classifica como sociedade politica — grosso modo, o aparelho de estado — e da legitimacao e aplicagdo
do sistema juridico. E, por consenso, o convencimento (nem sempre por meio de iniciativas explicitas
de persuasdo, mas frequentemente implicitas) e o entendimento majoritario (e tendencialmente dado
como unitario) da sociedade civil (ou seja, nas diversas instituigdes — profissionais, religiosas,
educacionais, empresariais, culturais etc. — que organizam as diversas classes ou fragdes de classe que
compdem a sociedade como um todo). A esta obtencdo de consenso, difundida socialmente,
enunciadamente aceita independentemente dos interesses particulares da propria classe a qual
pertencem os individuos, ele chama de hegemonia. A hegemonia ¢, assim,uma “direcdo intelectual e
moral” capaz de assegurar o consenso por parte dos dominados. Conforme Dénis de Moraes:

No entender de Gramsci, a hegemonia pressupde a conquista do consenso e da
lideranga cultural e politico-ideoldgica de uma classe ou bloco de classes sobre as
outras. Além de congregar as bases econOmicas, a hegemonia tem a ver com
entrechoques de percepgdes, juizos de valor e principios entre sujeitos da agdo politica
(MORAES, 2010:54).

Assim, o consenso das ideias é a base para a conquista ¢ a manutengdo do poder nas
sociedades capitalistas democraticas, manuten¢do esta que ndo ocorre somente por meio dos
instrumentos repressivos e coercitivos legitimados socialmente, representados pelos aparelhos do
estado (policia, 6rgdos de justica, 6rgdos normativos) — aos quais, em geral, s6 se recorre de modo
decisivo em momentos criticos. Em resumo, o grupo dominante constrdi o compartilhamento de certos
valores e crencas na sociedade que justifiquem seus interesses e sejam aceitos pelo coletivo como
sendo efetivamente coletivos. Nesse processo de convencimento sobre a saida de Dilma em seu



segundo mandato e a demonizac¢do de seu partido (ou seja, a naturalizagdo de sua condenacdo moral,
desistorizando a discussdo e, consequentemente, despolitizando-a), as imagens foram fundamentais:
elas instrumentalizaram coragdes ¢ mentes por meio dos simbolos nacionais. O verdeamarelismo,
portanto, instrumentalizado como ferramenta central da hegemonia — é o que nos mostram as proprias
imagens preponderantemente veiculadas.

Analise inicial das imagens

A metodologia adotada para a analise das imagens coletadas ¢ a analise de conteido proposta por
BARDIN (1979), acrescida por procedimentos reunidos em BAUER & GASKELL (2008). Foram
pesquisadas reportagens sobre as maiores manifestacdes/protestos de rua contra o segundo governo
Dilma, desde que apresentassem fotos dos eventos.

A pesquisa inicial das imagens passou pelos maiores portais de noticias na internet: GI, Folha
de Sdo Paulo, O Estado de Sao Paulo, Portal UOL, Rede EBC. Nesta primeira etapa, denominada por
Laurence Bardin como leitura flutuante, constatou-se um padrao de exposicdo das imagens, em
formato de galeria de fotos, presente em quase todos os veiculos. Também notou-se uma repetigao
formal e tematica em quase todas as reportagens, com alguma variacdo significativa apenas no que
concerne a quantidade de fotos veiculada de um portal para o outro (quantidade esta que também néo
se verificou como padrdo em cada veiculo, pois variou em cada fato noticiado por cada um deles).

Por esse motivo, para a coleta de dados e posterior composi¢do do corpus efetivo para a
analise, foram considerados o portal G/, ligado a emissora de televisdo Rede Globo, e o site Folha de
Sdo Paulo, ligado ao tradicional jornal impresso da capital paulista. Do total de 1.194 fotos coletadas
nos dois veiculoss, foram selecionadas 626 para compor o corpus.

Os fatores de repeti¢do e tematica presentes conformaram um conjunto imagético dividido a
principio em oito categorias de agrupamento e classificacdo das fotos, conforme ainda os
procedimentos formulados por Laurence Bardin. Essas categorias receberam denominagdes segundo
o0s objetos enfatizados:

multiddo

familia

simbolos patrios
cartazes e faixas
personalidades
caras pintadas
cultura americana
policia

A possibilidade de reunir centenas de fotos produzidas por profissionais diferentes e de
diferentes veiculos em menos de dez categorias com alto indice de repeti¢ao de enfoques no interior de
cada uma delas parece indicar que ha padrdes claramente definidos de abordagem. Parece-nos
evidente que a intencdo destes veiculos de comunicagdo foi transmitir uma mesma mensagem por
meio das imagens, havendo inclusive cooperagdo entre eles mesmos, constatada facilmente pela
presencga de algumas fotos com crédito de outro veiculo.

Seria impossivel reproduzir aqui todo o corpus, € mesmo todas as fotos que compdem cada
uma das categorias. O que apresentamos a seguir forma uma pequena amostra do que foi reunido em
trés destas categorias, justamente as que apresentam o maior niumero de itens para analise.
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Figura 9 — Quadro ilustrativo parcial da categoria Cartazes e faixas. Fonte: sites GI e Folha de Sdo Paulo.

A primeira destas categorias é Cartazes e faixas (figura 9), na qual se percebe
enquadramentos que destacam as mensagens verbais presentes nos diversos suportes carregados
pelos participantes. A presente pesquisa em andamento ndo tem por objetivo analisar as mensagens
verbais em si, 0 que seria conteudo para um estudo proprio deste enfoque, mas vale lembrar a fungao
da mensagem linguistica colocada por Barthes: a de reforgar a mensagem conotada. Nessas fotos, a
mensagem linguistica diz muito mais do que as proprias legendas disponibilizadas pelos meios de
comunicagao.



Figura 10 — Quadro ilustrativo parcial da categoria Multiddo. Fonte: sites G1 e Folha de Sdo Paulo.

A categoria Multiddo (figura 10) mostra desde enquadramentos panoramicos provavelmente
feitos por drones, com o intuito de demonstrar a grande massa manifestante, até enquadramentos bem
fechados, nos quais se pode distinguir rostos e expressdes. Tem-se um sentido de um todo
participante e de individuos, com os quais pode haver maior identificagdo. Cabe observar, para evitar
ambiguidades tedricas, dada a proximidade tematica, que o uso do termo multiddo para esta categoria
ndo estd vinculado ao amplamente difundido conceito homonimo formulado pelo fildsofo italiano
Antonio Negri.



Figura 11 — Quadro ilustrativo parcial da categoria Simbolos patrios. Fonte: sites G1 e Folha de Sdo Paulo.

A categoria Simbolos patrios (figura 11) apresenta enquadramentos simbolicamente fortes ao
mostrar a bandeira envolvendo corpos como uma capa de super-herdi, ou tremulando a frente da
multiddo ou ainda sobre esta, como uma cobertura sustentada por todos, semelhante ao tradicional
expediente bastante utilizado pelas torcidas organizadas dos times nas arquibancadas, quando
deslizavam de mao em mao bandeiras gigantescas durante jogos de futebol. Igualmente importantes
sdo as imagens que destacam respeito e afeto aos simbolos nacionais, ao se cantar o hino, por
exemplo, como aconteceu em alguns atos.



Consideracoes finais

Diante desse conjunto de imagens, que traz uma representagdo visual apoiada nos simbolos nacionais,
ndo resta divida e que o verdeamarelismo apontado por Chaui se mostra presente € mais uma vez
decisivo na historia do pais. Apontado por muitos como o auge de uma crise politica que teve inicio
apos o resultado das eleigdes presidenciais de 2014, o momento 2015-2016 sedimentou uma
polarizacdo que estava presente ja no periodo das campanhas eleitorais. Embates entre direita e
esquerda, PSDB e PT, petralhas e coxinhas, contrarios e favoraveis ao impedimento de Dilma
tomaram conta das redes sociais ¢ também das ruas, com manifestagdes significativas por todo o pais.

As grandes empresas de midia deram maior cobertura as manifestagdes pro-impeachment,
protagonizadas pela classe média conservadora sob o discurso contra a corrup¢ao na esfera do estado,
sendo esta tomada como sindnimo do governo Dilma/PT — e construindo a ideia de que a saida de
Dilma seria a solugdo para os problemas do pais, isto é, a saida para dar fim a corrupgdo. Esse
segmento adotou a estética verde e amarela, hoje sabidamente financiada pelas elites e especialmente
por parte expressiva do empresariado. Apropriou-se unilateralmente de simbolos nacionais
consagrados, tornando como exclusivamente seus para representar o que seria a vontade da nacgdo.
Ainda que ndo seja possivel afirmar que todos os participantes desses atos pertengam a classe média,
apesar dos levantamentos informais realizados por entidades diversas e mesmo 6rgaos de comunicagao
(em geral ndo alinhados com a grande midia) € possivel dizer que essas manifestagcdes foram lideradas
por fragdes desse segmento, dispostas a defender aqueles que julgavam ser seus interesses.

A presenga do verdeamarelismo nas manifestacdes pelo impeachment, materializada pela
camisa da selecdo brasileira de futebol, pela bandeira e pelas cores nacionais, fez emergir um
sentimento nacional de amor a nagdo. A inegavel ligagdo dos brasileiros com o futebol, considerado
ainda uma“paix@o nacional”, e especialmente com a selecdo nacional que disputa os campeonatos
internacionais, tem poder de reforgar tais sentimentos e evocar a identificacdo da populagdo. Diante do
alcance do verdeamarelismo sob a perspectiva do poder das imagens, sedimentou-se um discurso de
odio ao partido entdo governista e a seus membros que ocuparam a presidéncia da reptblica, Dilma e
Lula. Tal discurso legitimou o que o entdo presidente Michel Temer, que assumiu a presidéncia apos a
destitui¢do de Dilma, nomeou como golpe em uma entrevista para a televisdo (disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=eiW84yY AkQS, acesso em 25/07/2020), recebendo o verniz de
vontade nacional. Tal alcance das imagens contribui para a alienagdo das classes populares da luta
politica e da reflexdo critica em relacdo a esse momento historico atravessado pelas disputas de poder.

Verdeamarelismo: the aesthetic narrative of the demonstrations for Dilma
Rousseff's impeachment

This article presents part of a master's research in development, within the scope of the
Federal University of Rio de Janeiro, which analyzes the consolidated visuality in mass media vehicles,
through photographs, of the demonstrations in favor of President Dilma Rousseff's impeachment in
her second term, which took place in 2015 and 2016. For this purpose, the theoretical frameworks of
verdeamarelismo were used, a category created by CHAUI (2000) and hegemony, by Antonio
Gramsci, based on the interpretations of GRUPPI (1978) and MORAES (2010), and the semiology of
Roland Barthes. The methodology for analyzing the corpus of photographic images collected is that of
BARDIN (1979).

semiology; hegemony; photography; content analysis; mass media
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