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Design visual, hegemonia e ativismo
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Este estudo se baseia em dissertacdo de mestrado defendida na Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFRJ) e objetiva articular a insergao social do design visual a teoria da hegemonia de Antonio
Gramsci, particularmente a partir das interpretacbes de ACANDA (2006) e WILLIAMS (2005).
Utilizando ainda a teoria do campo de Bourdieu, o artigo defende uma postura critica do designer
como cidaddo e profissional, inspirado por MATIAS (2014), e procura mostrar sua viabilidade,
abordando também a experiéncia concreta do coletivo brasileiro Design Ativista, que atua
principalmente por meio da internet.
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O design visual, tal como o concebemos hoje, tem suas origens num ambiente de vanguarda —
portanto, contra-hegemodnico (Gramsci, Williams) —, surgindo como campo potencialmente autdnomo
(Bourdieu) a partir da premissa de “trazer a arte a vida” das vanguardas historicas europeias. O
aprofundamento e a expansao capitalistas logo o absorvem, pela necessidade de especializagdo das
instancias de producao e de instrumentos que garantam a preservagao e a disseminacao de sua logica.
A influéncia dos paradigmas da publicidade dos EUA e a gradual proeminéncia da escola funcionalista
a partir da Europa fazem com que o proprio campo do design visual dé énfase ndo a pluralidade e a
quebra de paradigmas, mas a universalizagdo de solu¢des e a reproducdo do capital. Em suas
instancias dominantes, o design visual assume, assim, as concepgoes historicamente formuladas pelas
classes dirigentes e passa a atuar diretamente na naturaliza¢do destas concepgdes. Tal ocorre como se
fossem manifestacdes dadas, “naturais” da cultura, num processo de incorporacdo que oculta a
historicidade das rela¢Ges sociais. No entanto, como este artigo procurara mostrar, a postura critica
ndo so6 esta entranhada na historia do design visual como ¢ ontologicamente pertencente a ele.

O objetivo deste estudo ¢ refletir sobre como se da este processo e como o design (e os
designers) atuam em sua logica — reflexdo esta sob a 6tica da teoria critica (Horkheimer), qual seja, da
analise critica sobre o fendmeno estudado (e sobre a propria atuacdo do agente que o estuda) e a
orientacdo para a emancipagdo frente as estratégias de dominagdo vigentes (NOBRE, 2004:34-44).
Nao se trata de, tal qual uma vestal de Curitiba, apontar erros alheios numa perspectiva moralista,
inconsequente e, por que nao dizer, cinica. A inten¢do € tentar contribuir para uma tomada de
consciéncia por parte dos agentes do campo para as implicagdes de suas acdes na dindmica social, de
modo a superar as frequentes analises parciais (e comumente de teor beneficente) que mais mantém do
que enfrentam tais estratégias. Para tanto, recorremos ao referencial tedrico gramsciano no que
concerne as categorias de sociedade civil e de hegemonia, somando-se a elas a de estratégias contra-
hegemonicas, na acep¢do de WILLIAMS (2005), levando-se em consideragao, no caso destas ultimas,
as ressalvas de DORE & SOUZA (2018).

Hegemonia

A categoria de hegemonia, elaborado por Antonio Gramsci e aplicavel as sociedades capitalistas
democraticas, consiste no objeto de disputa de sentidos no qual uma classe ou fragdo de classe se faz
socialmente dominante por meio de mecanismos culturais para editar e inculcar um senso comum,
constantemente renovado, que se estabelece na experiéncia cotidiana como um sistema que tenciona
tornar “natural” concepgdes historicamente construidas. A questdo central neste estudo é mostrar que,
embora o design visual possa trabalhar em prol do exercicio da hegemonia, e historicamente a isso tem
se dedicado com entusiasmo, ele ndo estd intrinsecamente ligado a tal.

A disputa pela hegemonia se d4 no ambito do que Gramsci chama de sociedade civil —
expressdo herdada do liberalismo classico que € reelaborada pelo filosofo italiano, sendo

[...] formada por multiplas organizagdes sociais de carater cultural, educativo e
religioso, mas também politico e, inclusive, econdmico. Por seu intermédio, difundem-
se a ideologia, o consenso e a dire¢cdo moral e intelectual do conjunto social. Nela se
forma a vontade coletiva, se articula a estrutura material da cultura e se organiza o
consentimento ¢ a adesdo das classes dominadas (ACANDA, 2006:175).

Na construgao teodrica gramsciana, a sociedade civil se diferencia da sociedade politica porque
esta segunda consiste no aparelho de estado propriamente dito — ou seja, as institui¢cdes de estado e,
por decorréncia, todas aquelas capazes do uso licito da coer¢do para a manutencdo do poder. A
violéncia ¢ a forma mais radical da coer¢fo, e por isso ela ¢ monopdlio da sociedade politica. Desta
forma, no que concerne a manuten¢ao do poder, ¢ comum definir-se sociedade politica como o ambito
da coergdo, enquanto sociedade civil ¢ o ambito do convencimento, da obtencdo de consenso. No
entanto, na construcdo gramsciana, ambas — sociedade politica e sociedade civil — formam o estado
(ou estado em sentido amplo), e esta € uma das suas contribui¢cdes mais originais para a teoria politica.
Ao incluir a sociedade civil no estado, ele o concebe entdo como um palco de forgas politicas de
coagdo e convencimento em disputa permanente pela manuten¢do da dominagao.



Ou seja: a disputa politica ndo ocorre, por exemplo, apenas em func¢do da realizagdo de
elei¢cdes (mecanismo da sociedade politica), mas também — e principalmente (e ai esta a chave para a
compreensdo da contribuicdo do autor) — no ambito da sociedade civil: nos valores diariamente
propagados nas escolas, na televisdo, nas prega¢des de padres e pastores, nas pecas de publicidade,
nos comentarios de locutores de radio e que, ndo havendo instdncias com capital suficiente (seja
econdmico, cultural, social e/ou simbodlico, conforme as categorias de BOURDIEU (1996)) para
contraposicao, sdo propagados nas conversas travadas nas filas, nas salas de espera, nas feiras, nos
onibus. Ou seja: sao legitimadas por meio daquilo que Gramsci denomina aparelhos privados de
hegemonia (categoria que ndo deve ser confundida com a dos aparelhos ideoldgicos de estado, de
Althusser, apesar da semelhanca da nomenclatura).

A hegemonia € “um processo no qual uma classe hegemoniza, na medida em que representa
interesses que também reconhecem como seus as classes subalternas” (MARTIN-BARBERO,
2006:112, grifo nosso). Como observa o autor espanhol radicado na Colémbia, a hegemonia ndo ¢
solida e estavel; ela se faz, desfaz e refaz, incessantemente, na elaboracdo e na apropriagdo de
sentidos, porque a permanéncia e difusdo da ideologia ¢ um processo de convencimento continuo. De
acordo com Luciano Gruppi (1978:90), uma classe social “dominante no plano econdmico, e, por isso,
também no politico, difunde uma determinada concepcdo de mundo” reforgada pelo apoio de “um
bloco histérico de forcas sociais e de superestruturas politicas” e dai obtém a hegemonizacdo das
demais classes sociais. “A hegemonia [...] ndo € apenas politica, mas ¢ também um fato cultural,
moral, de concep¢do de mundo” (GRUPPIL, 1978:73). O socidlogo galés Raymond Williams,
considerado um dos pioneiros da abordagem dos estudos culturais, defende o uso desta nog¢ao, em
detrimento da de ideologia — embora ambas se articulem — por considera-la mais dinamica:

[...] hegemonia supde a existéncia de algo verdadeiramente total, que ndo ¢ meramente
secundario ou superestrutural, como na acepgao fraca de ideologia, mas que é vivido
numa tal profundidade e satura a sociedade de tal maneira que, como Gramsci coloca,
constitui a substincia e o limite do senso comum para muitas pessoas sob sua
influéncia e corresponde a realidade da experiéncia social muito mais claramente do
que quaisquer nogdes derivadas da férmula [atribuida a0 marxismo classico] de base e
superestrutura (WILLIAMS, 2005:216).

A capacidade da classe dominante de obter ¢ manter a hegemonia depende, como sublinha o
filésofo cubano Jorge Luis Acanda (2006:177-178), de como ¢é produzido e organizado o consenso ¢ a
direcdo politica, intelectual e moral para as demais classes, embora também dependa, para sua
conservagdo, do controle que mantém sobre os meios de producdo e os instrumentos de repressdo. A
hegemonia ¢ vista, nesse sentido, como diregdo ideologica e politica numa combinagdo do poder de
consenso e de coergdo, embora este em menor énfase. Tal ocorre por questdes estratégicas para a
conservacdo da dominagdo, dada a importancia “dos mecanismos de producdo de habitos de
comportamento, valores ¢ modos de pensar [...] para a estruturacdo do poder nas sociedades
modernas” (idem, 2006:174). Como reforca Denys Cuche, numa abordagem antropologica que se
aproxima muito daquela de Gramsci:

Uma cultura dominante ndo pode se impor totalmente a uma cultura dominada como
um grupo pode fazé-lo em relagdo a um outro grupo mais fraco. A dominagdo cultural
nunca € total e definitivamente garantida e, por esta razdo, ela deve sempre ser
acompanhada de um trabalho para inculcar esta dominagao cujos efeitos ndo sdo jamais
univocos; eles sdo as vezes [...] contrarios as expectativas dos dominantes, pois sofrer a
dominagdo ndo significa necessariamente aceita-la (CUCHE, 1999:146).

No mesmo caminho, WILLIAMS (2005:216) observa que a hegemonia nido ¢ absorvida e
vivida de maneira uniforme. As estruturas tém de ser permanentemente renovadas e justificadas e, ao
mesmo tempo, “elas podem ser continuamente desafiadas e em certos aspectos modificadas”. Por isso,
a cultura dominante estd sempre atenta a qualquer outra manifestacdo cultural que se apresente em
ascensdo: a hegemonia tende a absorver as culturas de resisténcia e contestacdo, aplainando as
contradi¢des e tornando tais manifestagdes mais um produto para a especulagdo mercadoldgica.



[...] A habilidade do grupo que detém o poder ndo reside em tentar impedir as
manifestagdes dessa diversidade, ¢ sim em coopta-las para seu projeto global de
constru¢do da trama social. E a isso que Gramsci chama de hegemonia (ACANDA,
2006:181)

Assim, a hegemonia se da num processo de incorporacdo (WLLIAMS, 2005:217) e dele a
cultura dominante depende e é dentro dele que essa cultura deve ser compreendida. Para que esse
processo obtenha sucesso ¢ preciso legitima-lo socialmente, e para isso a classe que detém o dominio
conta com intelectuais para conduzi-lo, bem como veiculos de producdo, formalizagdo e difusdo de
discursos, frequentemente com aparéncia critica, mas que naturalizam a dominagdo como inexoravel.
Esse mecanismo ¢é particularmente visivel em boa parte da producdo académica que, na virada do
século, buscou problematizar, no dizer de CHAUI (2008:61), “a condigdo pos-moderna, isto €, a
existéncia social e cultural sob a economia neoliberal”, sem jamais ajustar tal problematica a estes
termos. Tendo foco na aplicagdo da teoria do campo de Bourdieu ao caso brasileiro, Jessé Souza
(2017) destaca que a classe dominante “comprou uma inteligéncia” para formular teorias precisas, no
intuito de obter o controle social, e que tal compra “ndo se d4 apenas nem principalmente com
dinheiro: sdo os mecanismos de consagracdo de um autor ¢ de uma ideia, seguindo aparentemente
todas as regras especificas do campo cientifico” (SOUZA, 2017:167). Assim,

Nio basta construir a universidade mais importante e de mais prestigio [...]. E
necessario ter os jornais também nas maos da elite para reverberar as teorias
falsamente criticas [...]. E preciso ter as editoras de maior nome e influéncia e o acesso
aos financiamentos de pesquisa, aos prémios, honrarias ¢ mecanismos de consagracao
intelectual. Assim, é possivel usar a posicdo de proprietaria dos meios de produgdo
material para se apropriar dos meios simbolicos de producdo e reprodugdo da
sociedade (SOUZA, 2017:167).

Design visual e hegemonia

O design visual tem sofisticadas ferramentas projetuais que lhe garantem uma grande capacidade de
denotar discursos, um forte poder comunicacional que se torna eficaz na disseminagio (e conservacao)
de habitos, valores e, mesmo, concepgdes de mundo:

O design ¢ um discurso, e como tal espelha a condi¢@o cultural na qual e para a qual
foi concebido a0 mesmo tempo em que contribui para produzir, realimentar ou
transformar esta mesma condigdo cultural [...]. [Ele é] uma pratica comunicativa
historicamente  determinada e denotador de textualidades proprias da
contemporaneidade e de suas relagdes de poder (VILLAS-BOAS, 2009:21 — grifos do
autor).

Amparados pelo arcabougo tedrico desenvolvido até aqui, chegamos a seguinte constatacao:

Que o design visual integra a dindmica cultural ndo ha qualquer davida — isto é um
fato; ndo uma questdo. E ¢ um fato nem que seja porque ele atua diretamente na
alteragdo dos sentidos atribuidos aos objetos, especialmente naqueles transformados
em mercadorias (ou seja, ¢ ferramenta usual para a consecugdo do fetiche da
mercadoria). Ou porque ele contribui para a hegemonia (ou, em menor escala, para
posic¢des contra-hegemonicas) por meio de suas proprias formas e pelas formas (e suas
propriedades) selecionadas como constitutivas dos projetos (uma dada cor e ndo outra,
uma dada tipografia e ndo outra), que realimenta (ou nao) os sentidos
hegemonicamente atribuidos a estas formas. Como exemplo rapido, as formas rosas
para as meninas, com sua implicagdo para as concepgdes de género (VILLAS-BOAS,
2020:32-33).



Assumindo tal perspectiva, desenvolver um projeto em design visual torna-se um desafio, um
confronto, um combate entre os modos de fazer, significar e interpretar. E um enfrentamento ético
numa inquietagdo estética. Torna-se um caminho incerto o da criagdo, no decorrer do qual o
caminhante tem de se colocar em risco. Sobre este caminho trataremos mais a frente, pois o que
importa ainda nesta altura é notar que nés, designers, vivemos diante de uma saturagdo de solugdes —
acriticas e dadas sobretudo como funcionais — que fazem com que a atividade projetual ndo
transforme, mas conserve; ndo imagine e crie, mas repita e reforce.

Philip Repp (1995:64) nota que, em nossa profissdo — assim como na contemporaneidade
como um todo — informagdo e tecnologia propagam-se extensivamente, resultando em manuais,
codigos, dados, graficos e outras “exibigdes tecnologicas”. E preciso, entdo (REPP, 1995:63)
“abandonar a tentativa de espelhar a maquina”, ser receptivo, porque na pressa de analisar
informagdes, procuramos pré-empacota-las em numerosas embalagens, perdendo diversidade, riqueza
e singularidade. O autor fala da necessidade de vocabularios mais pessoais em design, de uma visao
dindmica, da compreensdo de que as relagdes podem nos aproximar mais da verdade sobre coisas do
que as proprias coisas.

Muitas vezes — ou, talvez, na maioria delas — ndo nos damos conta do carater ideologico de
nossos projetos, e a propria formacdo profissional — e antes dela, a propria educagdo basica — atua
como aparelho de hegemonia no sentido de extirpar qualquer co-relagdo mais critica com a dindmica
social. Sem fazer qualquer questdo de esconder seu inconformismo, MATIAS (2014:182) identifica na
teoria do design uma “incapacidade de apreender qualquer rasgo de contradicdo na realidade social.
Quando esta surge, ¢ tratada como mera ‘externalidade’”.

Assim, aplicando o raciocinio do mesmo autor (idem, p.213), embora ele priorize a analise do
design de produto, ¢ ndo a do design visual, as classes sociais aparecem diluidas no conceito de
mercado, seus membros sdo reduzidos a consumidores e se distinguem apenas como publico-alvo: ¢ a
logica do despertar (um eufemismo para criar) desejos para o consumo. Em sua obra, Matias faz uma
exaustiva revisdo bibliografica da qual emergem concepgdes, contradigdes e analises criticas da
insercao do design na logica social com as quais a maioria de nos jamais teve qualquer contato. Assim,
ndo € a toa que resumamos a Bauhaus as ideias de Gropius e Moholy-Nagy (as vezes, também as de
Johannes Itten...) e a Escola de Ulm a um racionalismo quase folclorico.

O autor aponta “o preconceito e a resisténcia no meio do design, em relagdo a todo
conhecimento que ndo parece imediatamente ‘aplicavel’ ao desenvolvimento de produtos. Trata-se de
um fendmeno que parte de uma visdo estreita da nogdo de pratica” (MATIAS, 2014:39) — e ¢ a
discussdo sobre esta no¢do que nos dedicaremos no proximo item deste artigo. Antes, no entanto, cabe
observar que a pratica projetual em design embute nela mesma, na metodologia legitimada pelo
campo, uma postura critica frente a dinimica social. E o que aponta a formulagdo da categoria de
autonomia projetual de VILLAS-BOAS (2009):

O conceito de autonomia projetual parte de uma interpretagio — e uma
operacionalizacdo — politica dos proprios fundamentos da metodologia do design: tal
como o projeto deve ser elaborado a partir dos requisitos e das restricdes apresentadas
pela situagdo de projeto, o proprio design grafico deve ser praticado, conceituado e
desenvolvido a partir de sua insergdo historica (ou seja: concreta, efetiva, inserida nas
relagcdes sociais tais como elas se apresentam). Isto ndo significa conformar-se
passivamente com as condi¢des historicas tais como elas se apresentam, mas uma
tomada de posicdo: assumir um enfrentamento concreto e consequente destas
condic¢des.

[...] Tomada como principio, o conceito de autonomia projetual tem uma
aplicagdo politica, diretamente ligada a busca pela autonomizacdo do campo do design
grafico. Tal significa dizer que, aplicado o conceito como principio geral do design
grafico como campo, este passa a ser concebido como intrinsecamente ligado as
relagdes sociais nas quais se desenvolve e a sua experiéncia historica (VILLAS-BOAS,
2009:84).

Neste raciocinio, mostram-se falaciosas as teses amplamente difundidas de que o design visual

¢ ou tende a ser necessariamente uma atividade ligada a conservacdo e a reprodugdo das relagdes



sociais tais como se apresentam. Justamente ao contrario, esta na sua propria conformacao ontologica,
na propria metodologia que o legitima, a sua vocagdo para a emancipagdo. Exceto, evidentemente,
quando a ideia de emancipagdo ndo esta no horizonte — ou quando se atua justamente contra ela. A,
sim, temos um efetivo desvio do design como pratica social.

Design e praxis

A ideia de prdxis embute justamente o sentido de que toda pratica €, em si mesma, uma pratica social
— pois seria fantasioso conceber qualquer pratica como independente das relagdes sociais que
necessariamente a geraram e das implicagdes sociais que, em maior ou menor grau, ela efetivamente
gera — e nisso se inclui a pratica profissional. Compreender como isto se da historicamente (ou seja,
concretamente, na propria pratica) ¢ tarefa da filosofia da praxis.

A expressio filosofia da prdxis frequentemente utilizada por Gramsci em seus 32 Cadernos
produzidos na prisdo ¢ interpretada também como uma sinonimia camuflada para escapar de eventuais
acoes repressivas do fascismo de Mussolini: filosofia da praxis em substituicdo a materialismo
dialetico, de Marx e Engels. No entanto, mais do que uma simples substitui¢ao de termos, a filosofia
da praxis ‘“ndo ¢ tanto um sinénimo, mas uma verdadeira revisdo e interpretacdo do materialismo
dialético” (DAINOTTO, 2017:300), especialmente frente a obra Teoria do materialismo historico.
Manual popular de sociologia marxista de Nikolai Bukharin, patrocinado e amplamente divulgado
pelo stalinismo. Gramsci vé na dissemina¢do da interpretagdo de Bukharin uma vulgarizacdo
reducionista da teoria marxista, eivada pelo positivismo e pelo materialismo que ele chama de
filos6fico, metafisico ou mecanico (isto €, ndo dialético):

Para a filosofia da praxis, a “matéria” ndo deve ser entendida nem no significado que
resulta das ciéncias naturais [...] nem nos significados que resultam das diversas
metafisicas materialistas [...]. A matéria, portanto, ndo deve ser considerada como tal,
mas como social e historicamente organizada pela producao e, desta forma, a ciéncia
natural deve ser considerada essencialmente como uma categoria historica, uma
relagdo humana (GRAMSCI, 1977:1442, apud DAINOTTO, 2017:301).

A articulagdo permanente entre teoria e pratica proposta por Gramsci se coaduna com a
perspectiva de se opor a separagdo entre sujeito e objeto, propria da filosofia até entdo dominante. Em
vez disso, o fildsofo italiano propde, a partir de Marx, que a determinagdo € dialeticamente reciproca
entre ambos, numa relagdo intrinseca também com a dindmica social, as relagdes de trabalho e o
sistema de produgdo.

Na realiza¢do da praxis, a génese do ser social se dd na medida em que o individuo
adquire conhecimento, portanto, o ser que produz sua vida material também produz sua
subjetividade, ao se apropriar das multiplas relagdes do mundo subjetivo e objetivo. No
qual, além de possuirem novos conhecimentos e habilidades, os individuos possuem o
que objetivaram para a constru¢do de um préoximo objeto, mais elaborado, que possua
novas qualidades, atendendo melhor as suas necessidades a partir de novas caréncias
que surgirdo, o que levard esse individuo a novas objetivagdes (GUERRA &
FERREIRA, 2016:05).

Ou, nas palavras dos proprios autores originais desta perspectiva, numa passagem famosa,

A producdo de ideias, de representagdes, da consciéncia, estd, em principio,
imediatamente entrelagada com a atividade material e com o intercambio material dos
homens, com a linguagem da vida real. [...] ndo se parte daquilo que os homens dizem,
imaginam ou representam, tampouco dos homens pensados, imaginados e
representados para, a partir dai, chegar aos homens de carne e osso [...]. Ndo ¢é a
consciéncia que determina a vida, mas a vida que determina a consciéncia (MARX &
ENGELS, 2007:93-94).



Assim, conforme GUERRA & FERREIRA (2016:05), tudo que ¢ criado pelo ser humano ¢ um
“constructo social”, pois o ser social ¢ transferido para o produto que desenvolve a partir da sua
atividade intelectual e manual (por sua vez, condicionada pela produgdo intelectual e manual de
outrem e que estd contida na sua realidade concreta — e por isso mesmo ele ¢ um ser social). Desse
modo, todo objeto, todo signo, todo significado, ¢ construido socialmente e tem uma funcao social.

A existéncia ndo ¢ somente “enriquecida” pela obra humana; na obra e na criagdo do
homem ¢ que se manifesta a realidade e, de certa forma, se realiza o acesso a ela.
Portanto, a praxis na sua esséncia ¢ a determinacdo da existéncia humana como
elaboracdo da realidade. Ser que cria a realidade humano-social ¢ compreende a
realidade em sua totalidade (humana e ndo- humana). A praxis ¢ ativa, mas ¢ atividade
que se produz historicamente, ¢ unidade do homem e do mundo, da matéria e do
espirito, de sujeito e objeto, do produto e da produtividade. (GUERRA & FERREIRA,
2016:07).

FREITAS (2013), partindo do pensamento do filosofo Adolfo Sanchez Vazquez, em especial
de sua Filosofia de la pradxis (publicada originalmente em 1967 e sucessivamente revista até 2003),
apresenta um diagrama no qual define graficamente as caracteristicas principais da préxis sintetizada
por ele. Aqui apresentamos uma adaptagdo deste diagrama aplicado ao design (fig. 1).

Ora, o0 que o diagrama apresenta ndo ¢ viavel para a maioria dos agentes do campo. Designers,
assim como quaisquer outros individuos, precisam sobreviver, ser remunerados — e, na maioria dos
casos, pretendem ser cada vez mais bem remunerados. Além disso, é a possibilidade do exercicio da
criacdo que move a maioria de nos; ¢ para criar por meio de imagens que nos dedicamos a esta
profissdao. E, tanto para um caso como para o outro, dependemos do capital: ¢ por meio do poder
econdmico (do patrdo, do cliente) que temos a possibilidade de remuneracdo e de criagdo em
condigOes satisfatdrias (ou seja, em situagdes de projeto que nos possibilitem a produgdo daquilo que
projetamos em condi¢des de qualidade compativeis com o que foi projetado e que, por sua vez, deve
ser compativel com a situagdo de projeto).

Temos ai um impasse, cuja resolucdo mais simples ndo interessa aos objetivos deste estudo:
esquecer todas as implicagdes sociais da atividade e seguir em frente, como nao se houvesse amanha e
torcendo para que, antes desse amanha chegar, a carreira tenha se encerrado com um grande acumulo
de bens e de projetos que contribuiram para a efetivacdo do amanha previsto ha muito: desigualdade
extrema, exterminio em massa, hecatombe ambiental.

TEORIAE EFETUADO NA
PRATICA MATERIALIDADE
ALIADAS HISTORICA

PERMANENTE FINALIDADES
REFLEXAO OBJETIVAS
CRITICA

aciorrra A TR TRANSFOR-
COLETIVIDADE MADOR

Figura 1 — A pratica profissional do designer a partir da filosofia da praxis em Adolfo Sanchez Vazquez
(adaptagdo nossa do diagrama presente em ALVES (2013:08)).




Nao ¢é nosso intuito apresentar um receituario de como um designer deva atuar criticamente.
Mas ¢é oportuno pensar em algumas saidas para este impasse. Elas podem ser articuladas em agdes
dentro e fora do campo do design, mais incisivas ou mais sutis, imediatas ou de perfil mais teleologico
quanto a sua acdo contra-hegemonica.

Descartando aquela primeira alternativa, a que surge imediatamente se refere ao proprio
exercicio da cidadania, que se amplia para além do campo do design. E, na atual conjuntura, ele incide
diretamente na propria sobrevivéncia do campo em moldes razoaveis de desenvolvimento e
capacidade de geragdo de atividade criativa (o que, afinal, € o que nos move). Por isso, o exercicio da
cidadania, em seu aspecto mais politico, ¢ evidente para inviabilizar o projeto, em andamento, do
retorno do pais a condi¢do de economia agro-exportadora.

Commodities nao dependem de pegas de design visual para serem promovidas e
comercializadas. No setor industrial e de desenvolvimento tecnologico, em contrapartida, as
transnacionais tém adotado estratégias globais de branding, no geral limitando as encomendas locais
de design, feitas por suas subsidiarias, a adaptagdes de projetos exogenos. Exceto se nos
conformarmos a ter como limite intransponivel a identidade visual destinada a pequenos negocios, ser
designer hoje no pais significa assumir posturas politicas de resisténcia.

No entanto, hegemonia ndo ¢ sinénimo de proeminéncia politica no sentido partidario nem
&xito nas disputas politico-econémicas do dia a dia (embora elas possam representar avangos na
disputa por hegemonia, na loégica do que Gramsci chama de guerra de posi¢do). Qual seja porque o
projeto agro-exportador tem conotagdes geopoliticas que transcendem em muito as atuais figuras
exoticas que proliferam em nosso cendrio, seu enfrentamento ndo tem como ser meramente pontual.
Ele requer justamente uma postura critica que incida no cerne da disputa ideologica de amplo
espectro: ¢ uma questdo da esfera da hegemonia.

No interior do campo, esta postura critica ndo se perfaz necessariamente pelo fomento a
hostilidades cotidianas com o capital (ou seja, com o cliente ou com o patrdo). Ela se d4 justamente na
consciéncia da forgosa necessidade da autonomia do campo (aqui, usamos autonomia na acepgao de
Bourdieu) e isso s6 tem como ocorrer a partir da critica aos proprios fundamentos sobre os quais ele se
formou e se conserva — e por isso, um pouco mais a frente, abordaremos o coletivo Design Ativista.

Um exemplo simples, que talvez soe inusitado. E comum, seja nas conversas entre nos, nas
aulas de varios professores ou em artigos académicos sobre tipografia, o emprego da expressao fontes
populares, no sentido de fontes muito usadas. Ora, popular tem para noés, brasileiros, a acepgdo de
algo ligado ao povo e este povo nao se refere a populacdo como um todo, mas especificamente as
classes de baixa renda (exatamente porque elas sdo majoritarias na sociedade brasileira). Entdo, o que
queremos dizer com a expressdo fontes populares é que os pobres preferem a Times New Roman a
Baskerville? Evidentemente que ndo: afora o anglicismo que denota nossa consciéncia colonial (a
adocdo da expressdo so se justifica como uma pratica que nao se configura em praxis, ja que ndo tem
qualquer coeréncia com nossa realidade concreta ao se originar do popular fonts veiculado nos sites
norte-americanos), aquilo que lhe da sentido é a exclusdo, de nosso universo simbolico, da parte
majoritaria da populagdo. Sdo fontes “populares” porque o que conta mesmo somos nos: brancos e de
classe média. O resto ndo existe. Isto € hegemonia: quando a dominagdo se da de forma tdo
incorporada que sequer a percebemos — e a reproduzimos sem perceber.

Dois acertos teoricos

Diferentemente do tratamento invariavelmente dado pela historiografia do design produzida ou
legitimada no interior de nosso campo, a associacdo do design visual a praticas que, por defini¢do, se
contrapdem a hegemonia ndo sdo pontuais na historia do design; ndo constituem excecdes, mas sim
uma constante. Na dissertacdo de mestrado da qual este artigo se origina, sdo listados e abordados sete
dentre estes momentos mais expressivos, num levantamento que estd muito longe de ser extensivo:
entre eles, o construtivismo e o produtivismo na Russia revolucionaria, o cartazismo cubano, o
tropicalismo, a luta pelos direitos civis da populagdo negra dos EUA e o movimento operario-
estudantil de maio de 1968 na Franca. E, sem muito esforgo, o leitor ou a leitora provavelmente se
lembrara de pelo menos outros trés exemplos que se somariam a estes. Neste artigo, damos relevo ao
coletivo Design Ativista, também enfocado na dissertagdo, dada a sua contemporaneidade, a
singularidade de sua expressdo visceralmente baseada na propria atividade do design (e que



enunciadamente reivindica sua inscricdo no interior do campo) e a novidade de sua forma de
organizagao.

Neste ponto, por conta de algum rigor tedrico, cabe abordar rapidamente duas questdes. A
primeira se refere a aplicagdo da teoria da hegemonia a interpretagdo do construtivismo e do
produtivismo. A hegemonia foi identificada por Gramsci como recurso de conquista ¢ manutencao da
dominagdo em sociedades capitalistas desenvolvidas e cujos aparelhos de estado, ao menos
nominalmente, se pautam pelos ditames da democracia liberal. Evidentemente, tais condi¢cdes nao se
apresentavam na Russia czarista nem no imediato periodo pds-revolucionario, quando emergem ¢ se
desenvolvem estes dois movimentos.

No entanto, a0 menos naquele momento preciso, a construcao discursiva dos bolcheviques se
pautava pela revolugdo proletaria mundial, internacionalizada, e ndo com vistas exclusivamente a
conjuntura russa: o “homem novo” a ser construido ndo seria russo, mas constituido por uma nova
diregdo intelectual e moral (para usar os termos precisos de Gramsci) da sociedade humana como um
todo, dirigida pelos trabalhadores, numa perspectiva internacionalista (evidentemente, quase
eurocéntrica, dada a época). O discurso construtivista e produtivista se pauta por estes mesmos termos.
Por isso, podem ser interpretados, ndo perante & dindmica social russa, mas frente as sociedades
capitalistas mais avangadas de entdo, como contra-hegemonicos.

Desta feita, seguimos para o segundo ponto que necessita de esclarecimento quanto a seu rigor
teorico: uma controvérsia justamente com relagdo a categoria de contra-hegemonia — ainda que néao
aprofundemos este tema porque, tratando-se de uma discussdo complexa no ambito da teoria politica,
foge ao nosso escopo e pericia para fundamentagdo. Em recente artigo, DORE & SOUZA (2018) sdo
taxativos ao afirmarem que a no¢dao de contra-hegemonia — amplamente adotada na enorme
bibliografia produzida em torno da obra do pensador italiano, tanto no exterior quanto no Brasil — ndo
pertence ao quadro teorico elaborado por Gramsci e, mais grave, seria até mesmo incoerente com ele.
De fato, o monumental Diciondrio Gramsciano, organizado por Guido Liguori e Pasquale Voza e
publicado originalmente na Italia em 2009 (no Brasil, em 2017, pela Boitempo Editorial) ndo contém
contra-hegemonia. A obra compila (¢ mapeia detalhadamente nos originais escritos na prisao) os
temas abordados por Gramsci, organizados em quase oitocentos verbetes nos quais um sem numero de
especialistas de paises diversos dissertam sobre cada um deles.

Conforme Dore & Souza, a nogdo de contra-hegemonia teria origem no célebre artigo de
Raymond Williams sobre as categorias de base e superestrutura, publicado originalmente em 1973
(WILLIAMS, 2005). A partir dai, teria sido assumida, de modo equivocado, por quase toda a
bibliografia posteriormente produzida sobre o arcabougo tedrico gramsciano como efetivamente
presente nele. Diante disso, por cautela, ndo utilizamos neste artigo o termo contra-hegemonia,
embora, paradoxalmente, estejamos usando contra-hegemonicos e seus derivados, mantendo em
suspenso a questdo numa espécie de solugdo de compromisso.

Design Ativista e Midia Ninja

Uma amostra de praxis que atua criticamente tanto fora do campo do design como no interior dele ¢ a
experiéncia do Design Ativista. A hashtag #designativista é um canal virtual de difusdo de conteudo
politico, no qual uma diversidade de designers e artistas publica seus trabalhos. Ela se baseia em
postagens no Instagram, rede social na internet dedicada a compartilhamento de fotos e videos, mas
seu material também ¢ reproduzido em outras redes sociais (especialmente no Twitter), inclusive com
material produzido especificamente para difusdo nelas. Por meio da hashtag, ¢ distribuido material
grafico digital que discute questdes contemporaneas, especialmente brasileiras, com enfoque critico e
de defesa da cidadania, com particular atencdo aos direitos dos grupos discriminados.

No Instagram, a hashtag foi proposta e é continuamente realimentada a partir do perfil
@designativista, administrado por membros do coletivo Design Ativista Para Quem Nao Aguenta
Mais (ou, simplesmente, Design Ativista). O coletivo, por sua vez, foi idealizado pela Midia Ninja e
pela Ideafixa, sobre as quais trataremos um pouco mais a frente. Enquanto o Design Ativista atua
fundamentalmente no Instagram, a Midia Ninja parece ser a principal impulsionadora da difusdo do
material no Twitter, conforme nossos acessos aquela rede em junho e julho de 2020.

E interessante notar que, na forma de uma hashtag que aglutina seus membros, se trata de um
movimento social diverso. E assim ndo apenas por que se singulariza por estar fundado na pratica do



design, mas porque suas acdes sdo por defini¢do descentralizadas,
pela logica mesma das redes: a rigor, qualquer um pode fazer um
post usando a hashtag #designativista, sem que haja um monopolio
de controle tanto desta produgdo quanto de sua difusdo.

A hashtag ¢ uma palavra ou combinagdo de palavras que,
antecedida pelo sinal de tralha (#), ¢ usada em postagens no
Instagram (e, igualmente, em outras redes sociais) como um
indexador para recuperagdo de dados: ao inseri-la na ferramenta de
busca daquela rede, o usuario acessa uma compilacdo de postagens
que t€m em comum o uso daquele indexador. As hashtags podem
ser mais duradouras ou muito efémeras, dependendo do interesse
dos usuarios da rede.

Evidentemente, se um usudrio utilizar uma hashtag de
maneira incoerente com sua postagem, a difusdo desta tendera a ndo
ocorrer, pois os demais usuarios ndo a compartilhardo. E,
dependendo da gravidade desta incoeréncia, o autor da postagem
podera até mesmo ser “bloqueado” ou “cancelado” pelos usuarios
que tém interesse naquele tema (ou seja, deixardo voluntariamente
de receber novas postagens que ele vier a fazer). Assim, ele tende a
ser gradativamente excluido do universo de usudrios que
compartilham aquele determinado interesse.

Desta forma, aparentemente a geréncia sobre uma hashtag
nio se d4 de maneira vertical — ou seja, por alguma instancia que
controle sua veiculagdo — mas horizontal: pelos proprios usuarios
mobilizados pelo assunto da hashtag. O dado mais relevante que
rompe com a plenitude democratica do processo ¢ o fato de que as
redes sociais tém donos: cada empresa detentora tem controle sobre
a veiculacdo das postagens, ja que por definicdo administra os dados
a serem compartilhados. Nao ha mecanismos de controle social que
garantam que ela ndo exerca esta prerrogativa de acordo com seus
interesses.

A Midia Ninja se apresenta como uma rede de comunicagao
independente, também formulada para o ambiente da internet, que
mantém uma logica colaborativa de trabalho (MIDIA NINJA,
2019a). Ela ¢ mantida fundamentalmente em sistema de
voluntariado, contando ainda com a infraestrutura logistica da rede
Fora do Eixo (voltada para a estruturagao, logistica e disseminacdo
de sistemas de comunicagdo no ambito das organizagdes da
sociedade civil) e com financiamento de institui¢des internacionais
voltadas para iniciativas comunicacionais ligadas a questdes
socioambientais e culturais (MIDIA NINJA, 2020).

O coletivo atua na contramdo da grande midia, registrando
especialmente acdes dos movimentos sociais em audios, fotos e
principalmente videos que sdo difundidos pelos usudrios das redes
sociais. Ele foi criada em 2013 e ganhou notoriedade por transmitir
ao vivo, “de dentro”, os protestos ocorridos naquele ano, conhecidos
por “Jornadas de junho”. Destacou-se também no periodo do
impeachment, em 2016, nas eleicdes de 2018 e nos recorrentes
protestos contra as politicas publicas do atual governo. A Midia
Ninja ¢ hoje um agente decisivo na difusdo de uma perspectiva
critica com relagdo ao que ¢ difundido pelas grandes empresas de
midia.

#ConfinuaEmCasa
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Figura 2 (no alto): post que
associa o isolamento social em
fun¢do da pandemia da covid-19
a praticas de ativismo virtual, de
autoria de @drielle fulco.
Figuras 3 a 5: divulgagdo de
encontros presenciais do Design
Ativista, veiculadas no
Instagram ( @crisvector,
(@maiconneryestudio e
@porracristo).



A IdeaFixa é também responsavel por esse projeto de
mobiliza¢des em torno da pratica do design como ativismo. Retne
uma plataforma digital, na qual compartilha contetidos e noticias;
administra uma casa de eventos e trabalho coletivo (em Sao Paulo,
no bairro de Vila Mariana), com debates e oficinas. Além disso,
oferece servigos de design visual, de cenografia, animagdo e
fotografia (IDEAFIXA, 2020).

Além da atuacao nas redes sociais, esses coletivos se reinem
periodicamente, em encontros presenciais ou por meios digitais,
para discussdes conjuntas entre designers (e também estudantes da
area, artistas e demais interessados na atuacdo em comunicagao)
sobre a utilizacdo do design para a transformagdo social, que
também sdo divulgados em pecas graficas veiculadas sob a hashtag
(figuras 3 a 5). Em seu site, a Midia NINJA apresenta assim a
iniciativa:

O design ¢ uma ferramenta importante demais pra
ficar s6 na mao das grandes corporagdes.
Comegcamos como uma pequena comunidade,
reunindo quem ndo aguentava mais ver tanta coisa
errada sem poder fazer nada. A partir da primeira
convocatoria da Midia NINJA e da IdeaFixa,
crescemos ¢ nos tornamos milhares de profissionais,
estudantes e amantes do design conectadas e
conectados, botando a mio na massa pra transformar
a realidade, em contato com movimentos e coletivos.
Um verdadeiro levante criativo! (MIDIA NINJA,
2019b).

Em 2019, em 24 de julho, a hashtag #designativista estava
contando com 10.998 publicagdes no Instagram (levantamento
realizado as 22:05 daquele dia). No dia seguinte (a 1:12 daquela
madrugada), o perfil @designativista havia realizado 1.086
publicacdes e contava com 122 mil seguidores. Na rede social
Facebook, o grupo Design Ativista, criado em 14 de junho de 2018,
computava 1.794 membros, 63 deles inscritos apenas nos trinta dias
anteriores. Nesta rede, o nimero de publicagdes é bem menor: 94.
Na pagina, o grupo se declara “dedicado ao recrutamento de
designers, ilustradores, artistas, redatores, roteiristas, videomakers,
desenvolvedores e demais interessados a usar seu tempo e talento
para o que importa” (DESIGN ATIVISTA, 2019a).

O apelo a postura critica individual para a realizagdo de
acOes concretas também estd na pagina do perfil @designativista no
Instagram: “O design a favor do que vocé acredita. Crie e use a tag
#DesignAtivista, seu trabalho ¢ para o mundo”. Ou seja, um modo
de mobilizar designers a criar de um modo engajado e compartilhar
num canal comum se relacionando com questdes como identidade,
violéncia, preconceito, representatividade, diversidade cultural e
justica social (figuras 6 a 9).

Assim como 0s encontros presenciais, ja ocorridos em Sao
Paulo e no Rio de Janeiro, esse coletivo de designers promove
outras a¢des diretas fora do mundo virtual. Nas manifestacdes de 15
de maio de 2019 — o conhecido “15M”, em resposta a cortes de
verbas de universidades e de institutos federais de ensino basico,
técnico e tecnologico —, o Design Ativista disponibilizou arquivos
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Figuras 6 a 9 — Lutas
identitarias e de maior
abrangéncia em posts de
@acoisaficoupreta,
(@moraismavi, @peveazevedo e
@,_cattini. Aqui, como em todas
as demais legendas, os autores
estdo indicados tal como se
identificam em seus perfis na
rede social Instagram, em ordem
semelhante a disposicdo das
imagens (de cima para baixo).



com layouts de cartazes para serem impressos e usados por
manifestantes (DESIGN ATIVISTA, 2019b). Foi inclusive veiculada
no periodo uma hashtag especifica conclamando outros designers
para a criagdo de cartazes em torno das pautas em questao.

As postagens da hashtag #designativista no Instagram, onde
se encontram em maior nimero, t€m predominantemente formato
quadrado, que ¢ a proporc¢ao padrao desta rede social. As que saem
desse formato sdo ou destinadas a outras redes sociais ou as que
buscam representagdes mais singulares. Aparecem também de forma
recorrente imagens com simulagdes digitais de aplicagoes de cartazes
sobre paredes, numa associacdo do digital com o impresso e com a
forca simbolica, ainda persistente, daquela midia mais tradicional.

Em geral, os posts do Design Ativista — o que ndo engloba
todos os trabalhos veiculados sob a hashtag #designativista —
combinam ilustracdo e texto, mas ha o uso protagdnico da tipografia,
para a qual geralmente sdo escolhidas fontes que procuram reforcar o
sentido das mensagens, num claro objetivo de viabilizar uma
comunicacdo direta e sem ambiguidades. Esta opg¢do prioritaria
revela, mais uma vez, a ligacdo intrinseca da iniciativa com o
ambiente digital, dado o rapido fluxo de informagdes e da absor¢do
delas no ambiente da internet. No entanto, € comum que os projetos,
mesmo sendo digitais, ¢ em geral sem previsdo de impressao,
remetam a técnicas artesanais e adotem uma linguagem grafica que
faz alusdo as técnicas tradicionalmente usadas em protestos de rua,
como o stencil e a serigrafia, além de mencdes as técnicas e aos
efeitos de impressdo da gravura e do processo offset.

A variedade de técnicas de composi¢do e estilos graficos é
grande, e vai de fotomontagens, quadrinhos e caricaturas até a
linguagem computacional de primeira geragdo. Também langam mao
de visualidades proprias de manifestagdes e movimentos culturais
diversos, como a poesia concreta, a pop art € o cordel, além de
citagdes e releituras de obras consagradas pela histéria da arte. Por
fim, fazem frequentemente referéncia a movimentos sociais e
artisticos contra-hegemonicos que usaram o design visual para
difundir seus idearios — especialmente as vanguardas histdricas e,
evidentemente, o Maio de 68.

O pertencimento ao campo do design ¢ reafirmado
constantemente: trata-se de um movimento social de designers
realizado por meio de praticas de design. Esta frequéncia talvez
denote a percepgao critica de que o proprio campo ndo legitima o que
¢ realizado fora de certos padrdes dados como profissionalmente
legitimos (isto ¢é, a servico do capital e da sua reproducdo), exceto
quando legitimados por outros campos mais auténomos (o da
historia, o da sociologia, mas sobretudo o da arte).

Nesta perspectiva, se insere a homenagem ao centenario da
Bauhaus, em 2019, que gerou uma exposi¢do virtual (ou seja, on
line) reunindo “cartazes virtuais” produzidos especialmente por cem
designers brasileiros, mobilizados pelos coletivos citados. No
entanto, a homenagem nao foi concebida segundo os parametros
legitimados no campo: seu discurso € claramente contra-hegemonico
com relagdo a eles, embora verse sobre um dado consagrado por este
mesmo campo e reivindique sua inscri¢ao nele.
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Figuras 10 a 13 — As postagens
dialogam continuamente com as
pautas dos movimentos sociais
emancipatorios. No alto, posts
de @gladsontarga e
@aviniciuss, seguidos por outro
de @gabriellesodre e do proprio
perfil @designativista, em apoio
as greves dos entregadores
precarizados por empresas de
aplicativos.



A perspectiva politica de emancipagdo que orienta a
homenagem ¢ exposta no texto do manifesto que “abre” a exposigdo
quando o usudrio acessa sua pagina. A énfase ¢ dada aos objetivos de
transformacao social que a escola alema teria representado, e nao aos
predicados tradicionalmente destacados em homenagens deste tipo
(pioneirismo pedagdgico, sintese formal, unido de arte, artesanato e
design), ainda que eles sejam mencionados no texto. Esta énfase
talvez indique uma provocativa valorizagdo daquela que ¢
considerada a terceira e ultima fase da Bauhaus, quando a escola foi
dirigida por Hannes Meyer, e que ¢ geralmente menosprezada — seja
por um viés critico ou por velada indiferenga — pela historiografia
legitimada pelo campo. Néo a toa, foi o periodo de maior politizagdo
da instituicdo e, também ndo a toa, as propostas formuladas no
periodo raramente sdo passiveis de andlise e discussdo: impera sobre
elas quase um siléncio. Em contrapartida, a historiografia “oficial”
quase resume toda a experiéncia da escola ao periodo em que foi
dirigida por seu fundador, Walter Gropius. Ndo coincidentemente,
foi esta a interpretacdo adotada como legitima pelo campo desde sua
veiculagdo pela exposigdo realizada no Museu de Arte Moderna de
Nova York, em 1938. A Bauhaus do Design Ativista ndo ¢ a Bahaus
do MoMA dos Rockefeller.

A postura critica e de interven¢ao na realidade concreta, num
ambiente contra-hegemonico convertido em praxis, também se
insinua em outro trecho do manifesto. Ao afirmar a intencdo de
“desmistificar os paradigmas do obscurantismo cultural, educacional
e democratico [...] nessa atmosfera emergente”, o manifesto parece
sugerir uma associac¢do entre a configuragdo politica que levou ao
fechamento da escola — a ascens@o do nazismo — ao atual cenario
brasileiro, identificado por muitos como de tendéncia neofascista:

Como profissionais do design e das artes,
reconhecemos toda importincia do movimento
[gerado pela Bauhaus] na consolidacao da disciplina.
[...]

[...] Uma nova perspectiva de mundo veio a
tona, gracas as expressdes e fundamentos da nova
escola que aproximou a arte da produgdo industrial
com métodos criativos e conceito educacional
pluralista.

Cem anos depois, ndés — entre formas, cores,
texturas, tecnologia e principios — prosseguimos,
diligenciando  desmistificar os paradigmas do
obscurantismo cultural, educacional e democratico.
Esse € o nosso propdsito como emissarios visuais
nessa atmosfera emergente. A Bauhaus, nosso eterno
agradecimento por projetar a construgdo critica e
deliberar influéncias e referéncias que hoje nos
norteiam. (DESIGN ATIVISTA, 2019c)

O Design Ativista, bem como a Midia Ninja e o IdeaFixa, se
insere em um movimento global de uso da internet como ferramenta
de disseminagdo da discussdo politica com viés emancipatorio. As
interconexdes entre as mais distintas partes do planeta nunca foram
tao rapidas, e nunca foi tdo grande a quantidade de dados que se pode
compartilhar. Grande parte das pessoas, em todo o mundo, tem
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Figuras 14 a 17: Postagens
criticas as politicas
governamentais frente a
pandemia da covid-19, de
autoria de @henrique,
@ro.drigodias, @driellefulco e,
novamente, @henrique.



acesso a rede virtual por meio de seus smartphones. Desse modo, assim como se torna mais facil a
manutengdo da hegemonia por meio do alcance mundial proporcionado pela internet e suas novas
plataformas, este mesmo alcance propicia a maior difusdo dos discursos contra-hegemoénicos (embora
ndo necessariamente com a mesma eficacia em seus resultados imediatos).

Consideracoes finais

Embora parte consideravel — talvez majoritaria — da bibliografia corrente sobre design visual o associe
a Revolugdo Industrial e, em decorréncia disso, o sugira como umbilicalmente ligado a légica do
capital (que, efetivamente, foi o motor daquele processo), uma analise mais apurada pode demonstrar
historicamente que, tal como o conhecemos, sua origem estd justamente em movimentos de contra-
hegemonia, especialmente a partir das chamadas vanguardas histéricas. E preciso lembrar que a
Bauhaus, tomada em nossa tradi¢do fundadora como marco referencial das praticas, concepgdes e
pardmetros de legitimidade do campo, esteve vinculada as repercussdes do construtivismo russo —
indiscutivelmente revolucionario — e ao De Stijl, que compartilhava, com énfase, o ideario geral das
vanguardas de levar a arte a vida (e ha algum principio mais contrario a 16gica do capital?).

No Brasil, 0 movimento contrario ¢ contemporaneo ao europeu — ou seja, o da publicidade
norte-americana — foi muito mais determinante para o campo da publicidade do que para o do design
visual, ainda que este, evidentemente, também tenha absorvido suas influéncias. Basta uma leitura
nem tdo pormenorizada dos artigos reunidos em BIERUT et al. (2010) de origem norte-americana na
primeira metade do século XX para nos deixar perplexos diante da quase beligerancia e descrédito que
seus autores reservam para as “modernidades” europeias (as quais estamos mais do que habituados,
dada a formag@o do campo no pais).

No entanto, o proprio desenvolvimento das contradicdes sociais € o aprofundamento do
desenvolvimento capitalista absorveu o design visual como uma de suas ferramentas decisivas para a
manuten¢do da hegemonia, a ponto de, tal como referido anteriormente, a propria historiografia vira-lo
de cabega para baixo e tornar senso comum uma imaginaria indissociabilidade entre design e capital,
entre designers e aparelhos de hegemonia

O presente artigo procurou demonstrar como a atividade ¢ efetivamente instrumentalizada —
com éxito — para este fim, de modo a que a compreensdo deste processo possa contribuir para a
tomada de consciéncia da falacia de tal indissociabilidade, sendo esta, em si mesma, uma constru¢ao
que ao mesmo tempo realimenta e resulta da hegemonia. As atividades da #designativista, tomadas
como exemplo por sua contemporaneidade, ilustram uma das muitas iniciativas que, seguidamente
tomadas como excentricidades ou “externalidades” ao campo (e sempre minimizadas), compdem a
historia do design visual e, no mais das vezes, sdo responsaveis por seus avangos.

Visual design, hegemony and activism

This study is based on a master's thesis defended at the Federal University of Rio de
Janeiro (UFRJ) and aims to correlate the social insertion of visual design to the Antonio Gramsci's
theory of hegemony, particularly from the interpretations of ACANDA (2006) and WILLIAMS (2005).
Also based on theoretical frameworks Bourdieu's field theory, the article defends a critical stance of
the designer as a citizen and professional, inspired by MATIAS (2014), and seeks to show its viability,
addressing the concrete experience of the Brazilian activist group Design Ativista, which works mainly
through the internet.

critical theory; Gramsci; praxis; field theory; #designativista



Links
DESIGN ATIVISTA, 2019a. https://www.facebook.com/groups/designativista/. Acesso em: 25 ju.l
2019.

DESIGN ATIVISTA, 2019b.
https://www.dropbox.com/sh/k5vjgal3ay9i4r1/AAAHYYKCDRUIOLwd04QvGzIKa?dI=0.
Acesso em: 25 jul. 2019)

DESIGN ATIVISTA, 2019c. https://www.bauhaus100anos.com.br/home Acesso em: 25 jul. 2019.
IDEAFIXA, 2020. http://www.ideafixa.com/. Acesso em: 27 jul. 2020.

MIDIA NINJA, 2019a. http://midianinja.org/quem-somos/. Acesso em: 25 jul. 2019.

MIDIA NINJA 2019b. http://midianinja.org/?s=design+ativista. Acesso em: 25 jul. 2019.

MIDIA NINJA, 2020. https://midianinja.org/perguntas-frequentes/. Acesso em 27 jul. 2020.

Referéncias bibliograficas

ACANDA, Jorge Luis. Sociedade civil e hegemonia. Rio de Janeiro: UFRJ, 2006.

BIERUT, Michael; et al. Textos classicos do design grafico. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2010.
BOURDIEU, Pierre. Razoes praticas. Sobre a teoria da agdao. Campinas (SP): Papirus, 1996.
CHAUI, Marilena. Cultura e democracia. Critica y Emancipacion, (1): 53-76, junio 2008.
CUCHE, Denys. A nocdo de cultura nas ciéncias sociais. Sao Paulo: EDUSC, 1999.

DAINOTTO, Roberto. Filosofia da praxis [verbete]. In: LIGUORI, Guido; VOZA, Pasquale (org.).
Dicionario Gramsciano, 1926-1937. Sao Paulo: Boitempo, 2017. p. 300-303.

DORE, Rosemary; SOUZA, Herbert Glauco de. Gramsci nhunca mencionou o conceito de contra-
hegemonia. Cadernos de pesquisa, S3o Luis, v.25, n.3, jul./set. 2018.

FREITAS, Adenisia A. de. O Homem e a histdria na filosofia da praxis de Adolfo Sanchez Vazquez. In:
CONGRESSO HISTORIA E LITERATURA: TEMPO E NARRATIVA, 19-22, 2013. Anais [...]. v.1, n.1,
marco 2013. Disponivel em: https://www.anais.ueg.br/index.php/anais_congresso/article/view/1337.
Acesso em 22/07/2020.

GUERRA, Agercicleiton Coelho; FERREIRA, Marcela Figueira. Marx e a filosofia: por uma Filosofia da
Praxis. In: I JORNADA INTERNACIONAL DE ESTUDQOS E PESQUISAS EM ANTONIO GRAMSCI, 23-25,
2016, Fortaleza. Anais eletronicos [...]. Fortaleza: Grupo de Estudos e Pesquisas em Antonio
Gramsci, 2017. Disponivel em: http://www.ggramsci.faced.ufc.br/anais-i-gt1. Acesso em: 29 jul. 2019.

MARTIN-BARBERO, Jesis. Dos meios as mediacdes: comunicacdo, cultura e hegemonia. Rio
de Janeiro: UFRJ, 2006.

MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. A ideologia alema. Sao Paulo: Boitempo, 2007.

MATIAS, Iraldo. Projeto e revolucao. Florianopolis: Em Debate/UFSC, 2014.

NOBRE, Marcos. A teoria critica. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.

REPP, Philip C. Reflecting on a stone. Design Issues (The MIT Press), Cambridge, v. 11, no.3.
SOUZA, Jessé. A elite do atraso: da escravidao a Lava Jato, Leya. Rio de Janeiro: 2017.

VILLAS-BOAS, André. A complexidade da insergao do design visual na dinamica da cultura, in:
GRIMALDI, Madalena; PIRES, Julie (org.). Arquivos 30. Rio de Janeiro: Rio Books, 2020.

VILLAS-BOAS, André. Identidade e Cultura. Rio de Janeiro: 2AB, 2009.

WILLIAMS, Raymond. Base e superestrutura na teoria cultural marxista. Revista USP, Sao Paulo,
n.65, mar./maio 2005.



