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A forma como conteudo: O caso de Irma Boom
Form as content: Irma Boom case study
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Conjugando o paradigma do design da informac&o a abordagem formal no design de livros,
argumentamos que a designer holandesa Irma Boom realiza uma sintese das duas perspectivas em seus
projetos graficos. A partir da revisao bibliografica de tedricos do design da informagao, estabelecemos
seus principios, objetivos, pardmetros e procedimentos e os comparamos com os do Formalismo Russo —
movimento literario moderno —, por fim identificando que a pratica de Irma Boom expande a linguagem
projetual e as possibilidades de significagao do livro enquanto objeto. Por conseguinte, a valorizagédo do
medium (o livro) contribui para o dialogo entre forma e conteudo, elaborando um conceito de forma mais
completo e autbnomo.

information design, Russian Formalism, book design, form, medium

By coupling the paradigm of information design with a formal approach to the design of books, we argue
that the Dutch designer Irma Boom synthesizes these two perspectives in her graphic designs. With a
literature review on the theories of information design, we establish its principles, objectives, parameters
and procedures, and compare them with Russian Formalism — the modern literary movement — and finally
demonstrate how Irma Boom's practice expands the language of design and the possibilities of
significance in a book as an object. Therefore, appreciation of the medium (the book) contributes to a
dialogue between form and content, developing a concept in a manner, which is more complete and
autonomous.

1 Introducao

Os principios defendidos pelo design da informag&o constituem uma abordagem cujo objetivo é
tornar os meios “transparentes” para o conteudo transmitido, minimizando a interferéncia na
mensagem e facilitar sua apreensio. Entretanto, compreendemos que os proprios meios
também constituem um modo de significacdo. Na histéria da literatura, essa ideia foi proposta
pelos tedricos do Formalismo Russo, que defendiam que a obra literaria deve ser auténoma.
Os formalistas conceberam uma nocao de forma muito diferente daquele que encontramos no
design — uma forma autbnoma, que incorpora o conteudo em vez de se opor a ele.

O livro é um artefato informacional estruturado pelo projeto grafico. O designer medeia os
elementos do projeto e o seu contelido textual ou pictérico, constituindo sua atividade através
das decisbes projetuais. No paradigma do design da informacao, o ideal é associado a
legibilidade, facilidade de leitura e funcionalismo tipografico, talvez melhor representado por
Jan Tschichold (1991, p.8), defensor de que a tarefa de um designer de livros é criar um modo
de apresentagédo cuja forma ndo ofusque o conteudo nem tenha superioridade em relagéo a
ele.

Ao longo das ultimas décadas, alguns profissionais e pesquisadores tém se debrugado
sobre o livro enquanto objeto e ndo apenas como meio ou veiculo para a impresséo. Por
conseguinte, ocorre sua valorizagdo enquanto medium (Cf. FABIARZ & FABIARZ, 2010;
BOGO, 2013; CAMARGO, 2014; SOUZAET. AL., 2015). Por exemplo, Roger Chartier (2003,
p.44-45) afirma que “cada forma, cada suporte, cada estrutura da transmissao e da recepgéo
do escrito afeta profundamente seus possiveis usos e interpretagdes”.

A designer de livros holandesa Irma Boom é reconhecida pela “beleza iconoclastica de seus
livros” (MILLMAN, 2014). De seus projetos, 50 fazem parte da colegéo permanente do Moma, e
ela se tornou a pessoa mais jovem a receber o Prémio Gutenberg. Discutiremos sua
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abordagem projetual como uma sintese do paradigma do Design da Informagéo e do
Formalismo Russo. Argumentaremos que em seus projetos, a designer é capaz de confluir
essas duas perspectivas aparentemente opostas, originando um design de livros com inflexdes
formalistas, expandindo aspectos do design da informagéo.

2 Forma e conteudo: o paradigma do design da informagao

O design da informacgao visa a facilitar a transmisséo e entendimento de uma mensagem,
constituindo-se de maneira exemplar quando medeia a mensagem sem que seja notado. A
analogia mais representativa desse paradigma é O Calice de Cristal de Beatrice Warde
(2015[1930]), no qual defende que a tipografia e o design grafico devem ser tao transparentes
quanto possivel para o contetdo, assim como um perfeito calice de cristal seria para o vinho
que contém.

A partir das diversas definigdes dadas para o termo desde entéo, Herrera (2013) processou
as mais relevantes para obter uma estrutura em que convergissem os aspectos mais
relevantes do design da informagédo. Como resultado de sua pesquisa, chegou a afirmativa
que:

design da informag&o ¢ a arte de organizar, selecionar, otimizar e transformar dados complexos em
informagdes mais faceis, uteis e efetivas com a intengao de satisfazer as necessidades e objetivos do
usuario de acordo com um contexto. (Herrera, 2013:6)

Embora completa, essa definicdo nao é especifica com relagdo aos principios, objetivos e
procedimentos préprios do design da informagao. A partir de uma revisao bibliografica,
procuramos explicitar essas caracteristicas.

Entre os principios que fundamentam a atuacéo do designer em um sistema de informacao,
0 usuario é a figura central: todo projeto deve ser medido e avaliado a partir da perspectiva de
suas necessidades e objetivos (l1ID, 2016; HORN, 1999; FRASCARA, 2004). Assim, &
necessario que o conteudo seja acessado com o minimo de interferéncias quanto possivel,
dada a premissa que isso facilita a relagdo com o individuo — sintetizado na metafora do calice
de cristal. Por fim, a importancia do contexto em que o usuario vai se defrontar com a
informagéo é reconhecida — nunca deve-se pensar em um usuario genérico ou
descontextualizado.

Com essas premissas fundamentais, o designer é capaz de visualizar os objetivos da
informagéao. Ainda que a informacao tenha importancia para o usuario, ela ndo deve ser
considerada autossuficiente — ela prépria também é tomada como uma mediagao, entre uma
postura passiva do usuario e uma tomada de agao (FRASCARA, 2004). Com o objetivo de
auxiliar no fluxo entre essas posturas, a facilidade de uso é também um objetivo do designer.
Assim, a maioria das abordagens é pragmatica; se originam em e buscam resolver
necessidades cotidianas.

Atrelado a isso, o design da informagéo traz consigo a ideia de economia de esforgo
perceptivo. Os parametros usados para avaliar os artefatos informacionais podem ser
sintetizados em eficacia, eficiéncia (HORN, 1999) e adequacédo (FRASCARA, 2004). O artefato
ideal demanda o minimo de esforgo perceptivo, aproveita todo esforgo utilizado e se molda ao
contexto da maneira mais imperceptivel de que for capaz. Assim, muitos dos autores
pesquisados separam uma abordagem artistica da abordagem de design (PETTERSON, 2002;
FRASCARA, 2004): enquanto a primeira busca perfeigao, a outra busca workability —
economizar em um contexto especifico (PETTERSON, 2002).

A fim de exemplificar os procedimentos gerais realizados por um designer da informacgéo, a
partir da andlise de Freitas et. al. (2013) escolhemos a metodologia delineada pelo 111D, ja que
€ o resultado de um conjunto de tedricos e endossado por uma das maiores associagdes de
design da informagao. Assim, a metodologia ndo linear com feedback é definida em seis
passos, conforme a Figura 1.
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Figura 1: Metodologia de pratica profissional do designer da informagéo, segundo o IlID.

Assim, é possivel perceber que da fundamentacéo a pratica, o design da informacao separa o
conteudo e a forma — entre uma matéria-prima bruta e um produto lapidado por uma atividade
invisivel. Embora haja outras concepg¢des menos restritas que evitam os “tipos de dogmas que
podem surgir de uma interpretacdo muito estreita de funcionalidade, de um lado, e de design,
do outro” (MIJKSENAAR, 1997, p.20), a oposicao € aparente: “sem conteudo ndo ha forma”
(ibid. p.52). Portanto, acreditamos que essas caracteristicas gerais emergem do discurso para
dar a disciplina sua caracteristica propria. A partir delas, firmamos parametros para discutir a
producéo de livros de Irma Boom, contrapondo com outro conceito de forma.

3 Forma é conteudo: abordagem formal no design de livros

O primeiro contato que o leitor tem com o livro é através da sua materialidade. Antes de o livro
ser um texto, ele € um objeto que tem peso, forma, cheiro e textura (MARTINS, 1996); o
“conteldo” ndo é apenas aquilo impresso nas paginas, mas a propria “forma” do livro. Entre as
teorias estéticas que argumentaram contra a dualidade forma-conteudo, o Formalismo Russo
se tornou exemplar para diversas correntes estéticas e tedricas do século XX, como o
estruturalismo, desconstrugéo, criticas feministas e Nova Histéria (ANY, 1993). Embora tenham
estudado a Literatura, iniciaram a fundamentagéo de principios “especificantes” para uma teoria
geral da arte, ou seja, buscando especificar qual a propriedade artistica dos componentes de
uma obra literaria.

O principio da teoria Formalista é que a linguagem poética — sinbnimo de “artistica” ou
“literaria” — se diferencia da linguagem prosaica — pratica e cotidiana. O uso distintivo da
linguagem constitui a qualidade que torna algo artistico, cunhada de literaturidade. Assim, a
literatura seria “um modo singular de discurso caracterizado pela énfase no medium” (ERLICH,
1993, p.1101); no caso da literatura, a propria linguagem. Por isso, o objeto de estudo do
Formalismo nao é a Literatura, mas a literaturidade — seu modo de apresentagao — inextricavel
a obra (Cf. ERLICH, 1973).

A linguagem poética, entao, deixa de ser um simples veiculo de comunicagéo. A palavra se
torna um objeto em si, tornando-se um dispositivo autdnomo entre outros dispositivos possiveis
para a construgdo de uma obra literaria (ERLICH, 1993). Por consequéncia, a obra é entendida
como algo feito, moldado, inventado ndo apenas de maneira artistica, mas artificial, no bom
sentido da palavra. As obras sao criadas através de procedimentos especiais escolhidos para
torna-las “o mais obviamente artisticas quanto possivel” (SHKLOVSKY, 1965 [1917], p.8).

Por conseguinte, a definicdo de forma se distanciou daquela que é oposta ao conteudo e se
tornou “uma coisa completa, concreta, dindamica e autbnoma, sem nenhum correlativo de
nenhuma natureza” (EICHENBAUM, 2001 [1926], p.1069). A sensacéo dessa forma é resultado
de procedimentos artisticos especificos para os quais o leitor é levado através da obra literaria
enquanto artefato construido. O material — ou contetido —, sob essa perspectiva, “ndo esta
além dos limites da forma; o préprio material ja € um elemento formal” (ibid., p.1082). Desse
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modo, eles alegavam que a arte deveria ser considerada e analisada de maneira autbnoma;
considerando a obra em relagao a seus préprios procedimentos.

O manifesto A Arte como Procedimento (1917) de Victor Shklovsky evidencia o principio de
sensacéao da forma como trago distintivo da percepcao artistica (EICHENBAUM, 2001 [1926]).
Conjugada a distingédo entre linguagem pratica e poética, a percepgéo cotidiana se diferenciava
da percepcgao estética, sem finalidade. Essa distingao fez com que os Formalistas nao
encarassem a obra nem como mensagem, nem defendessem a arte-pela-arte: a primeira
implicaria que qualidade de uma obra se avaliasse pela clareza com que comunica seu
significado — além de presumir uma finalidade pratica — e a segunda se avaliaria pela “beleza”
ou intensidade da emocgao. A solugéo foi considerar que a arte constitui uma série de artefatos
culturais que requerem habilidades perceptivas singulares que visam renovar nossa percepgao
e outros processos mentais em oposig¢édo ao cotidiano, em que usamos a percepg¢ao para fins
praticos (THOMPSON, 1988). Portanto, a singularidade da arte consiste no uso original do
medium, a fim de evocar a percepgéo artistica (Figura 2).

ALINGUAGEM
1 =) CARACTERIZA
l l Literaturidade, a
) g ) propriedade artistica
PROSAICA € usada POETICA é usada para fins da linguagem
para fins praticos, artisticos, dedificultara
comunicacionais percepcao e fazer sentir =) DEFINE
l ECONOMIZA l AUMENTA A Literatura como “um
modo singular de discurso
O esforgo perceptivo O esforgo perceptivo caracterizado pela énfase
l l no medium” (a linguagem)
IMPLICA EM IMPLICA EM
Automatismo Estranhament0 ==——le=$ ESTABELECE
e anestesia da vida esensacao da vida O principiode sensagao
porsimples da forma como traco
reconhecimento distintivo para evocar

a percepcao artistica

Figura 2: Esquema sintetizando a teoria do Formalismo Russo.

Se considerarmos o livro enquanto medium da atividade do designer, ao nos depararmos
com um texto de uma forma e nao de outra, estamos em contato com obras diferentes.
Conforme Chartier (1999, p.71): “a obra n&o é jamais a mesma quando inscrita em formas
distintas, ela carrega, a cada vez, um outro significado”. Ou seja, o formato, a textura do papel
e mesmo a dire¢cdo na qual as paginas séo viradas nos afetam ao abrir um livro e essas sao
consequéncias das decisdes tomadas em seu processo de constru¢do, em que o designer é
um ator determinante. Ele “é responsavel pelo projeto da natureza fisica do livro, seu visual e
sua forma de apresentagao, além de cuidar do posicionamento de todos os elementos na
pagina” (HASLAM, 2006, p. 16). Desse modo, compreender as propriedades materiais que
compdem o livro € um procedimento fundamental para uma metodologia de design, ndo uma
etapa de producao posterior ao projeto.

Essa perspectiva se fundamenta na valorizagdo mutua do que é entendido como conteludo e
forma. Nesse sentido, Hudson (in HENDEL, 2006, p.152) defende que todas as decisbes
tomadas pelo designer — formato, tipografia, mancha, vinhetas ou ilustragdes, papel para o
texto, materiais da capa dura, esquema de cores — devem “funcionar em conjunto para refletir
algum aspecto importante do texto”. O pressuposto central € que o designer deve encarar o
“conteudo” também como matéria-prima e fazer com que a sua atividade a retome e reafirme.
Assim, é ideal que o designer participe do processo desde o inicio.

Entao, a fim de entender como esses pressupostos funcionam em casos especificos,
realizaremos a analise de caso de Irma Boom, tomando-a como uma representante dessa
abordagem projetual.
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4 Irma Boom

A designer holandesa nasceu em 1960 e estudou design grafico na Academia de Arte de AKI
em Enschede. Seu primeiro trabalho foi no escritério do governo holandés, até fundar o seu
proprio estudio em Amsterda em 1991, em que aceita trabalhos tanto culturais quanto
comerciais de todo o mundo. Seus projetos ajudam a suscitar o que ela propria chama de
“renascimento dos livros”: uma vez que os livros foram liberados da funcdo de comportar
informagéao, as possibilidades de estruturar o conteudo se expandem. Nesse contexto, a
designer toma uma posigéao diferente da prestacdo de servigos; se torna coautora dos projetos,
responsavel por elaborar o livro de determinada maneira. Assim, Irma Boom afirma que “se um
designer é utilizado, vocé vé a ‘letra’ do designer” (BOOM, 2014a). Ainda assim, defende nao
ter um estilo, pois “é um modo de trabalhar que esta presente, ndo uma pessoa” (BOOM,
2014b).

Apesar de a critica e o publico frequentemente chamarem seus livros de obras de arte, Irma
Boom jamais reconheceu seu trabalho assim. Ao defender a utilizagdo de um framework para o
trabalho de qualquer designer, ela se declara “absolutamente uma designer, eu ndo sou uma
artista” (BOOM, 2014a). Reflexo disso é o fato de que “os livros sao feitos industrialmente e
eles precisam ser feitos muito bem” (ibid), rejeitando fazer exemplares Unicos, ja que o desafio
se da nas grandes tiragens. O fator central do processo de Irma Boom é o tema do livro: “é o
que esta dentro do livro que se torna o conteudo que me inspira para desenvolver o projeto do
modo que fago” (ibid). Consciente de sua inser¢do em um sistema, ela é capaz de se distanciar
de outras preocupagdes, como a reagao do publico. Portanto, é a partir do conteudo que ela
busca o significado do livro em sua proépria estrutura.

A prética de Irma Boom é fundamentada por abordagens e metodologias de pesquisa e
projeto, a fim de obter insights para modos de estruturar o livro. Essa é uma forte componente
de sua abordagem projetual: por vezes, o projeto depende de uma visdo em sua mente, e que
isso &, em larga medida, incontrolavel. Em sua pratica, ela ndo nega que sua “assinatura” vai
estar presente no resultado e aceita que isso € uma consequéncia inevitavel de incluir um
individuo no processo de producgao do livro; ao fazer decisdes e lidar com as especificidades de
cada projeto, o designer aparece. Logo, a interpretacdo é central para sua pratica; a imersao
no conteudo do livro é o ponto de partida e sua énfase é propor conceitos para os projetos em
vez de discutir layouts. Esse posicionamento lida diretamente com repertérios e convengdes
muito bem estabelecidas acerca dos livros.
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Figura 3: Sheila Hicks: Weaving as a metaphor, projeto de Irma Boom. A capa possui um relevo que simula a textura da
obra da contra-capa.
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O livro Sheila Hicks: Weaving as a metaphor de 2006 (Figura 3), representa seu discurso
com clareza. Ele cataloga uma série de trabalhos dessa artista contemporéanea e ganhou o
prémio do livro mais bonito do mundo na Feira de Leipzig em 2007. Ao trabalhar com as
miniaturas de bordados, Stritzler-Levine (2004) afirma que Hicks encontrou sua voz e revelou
seu proprio pensamento entre os campos da arte, design, arquitetura e artes decorativas (p.17-
19). Ainda, aponta a grande contribuigdo de Hicks ao design, em estreita relagdo com o
discurso de Moholy-Nagy, em 1947. Essa metafora do livro representa sua propria posicao no
mundo, analogo a do teceldo na Grécia Antiga, como aponta Arthur Danto no ensaio presente
no livro.

Irma Boom se utiliza da materialidade do livro para causar impacto imediato no leitor: um
dos argumentos que guiou o projeto foi que a obra de Hicks precisava ser conhecida por um
publico mais amplo. O primeiro contato com a materialidade do livro ja retoma um aspecto das
obras de Hicks: as extremidades “mal-acabadas”. O objeto € comparado com um fardo de
algodao e a prépria Irma Boom acredita que a materialidade do livro € um dos principais fatores
de seu sucesso. O projeto grafico (Figura 4) também é uma metafora por si s6: nas primeiras
paginas em que o trabalho de Sheila Hicks é apresentado, o corpo do texto diminui a cada
pagina-dupla, remetendo a propria histéria da artista. Ao final do ensaio, o texto é justaposto a
uma obra e ¢é inevitavel comparar a textura dos caracteres e das linhas com a do material da
obra da propria artista.

Figura 4: O texto do famoso critico Arthur C. Danto torna-se vivo com o movimento e se integra ao conceito geral do
projeto grafico, concebido a partir da obra da artista.

E a confluéncia da forma e do contetido que faz com que o livro seja tdo bom (BOOM,
2014a). Ao longo de quatro anos de trabalho, os mais de 50 modelos e miniaturas serviram
para que o resultado se tornasse o que ela afirma como um manifesto do livro, pois o projeto “é
um modo muito forte de comunicar o trabalho” (ibid), atingindo as pessoas que, a principio, nao
se interessariam pela obra. Entretanto, ela reconhece que é dificil quando tudo se junta dessa
maneira: o trabalho de Sheila Hicks, os textos, o projeto, a impressao, a encadernacgéo, as
bordas.

O paradigma do design da informagéo encara que a atividade é restrita a facilitar a
transmissao de dados, mas que ela prépria “ndo seja visivel”. Poucos autores visavam conferir
valor semantico a forma (Cf. MIUKSENAAR, 1997), ao passo que ocultar o trabalho do designer
ora estava subentendido, ora era elogiado — embora sempre reconhecessem o carater
transformativo de dados em informagao. Por outro lado, os teéricos do Formalismo Russo, ao
investigar a literaturidade da linguagem ultrapassaram a dualidade forma-contetdo em favor de
uma analise mais profusa das obras, explorando seu funcionamento interno e fundamentando
o estudo da literatura enquanto um campo auténomo através da sua definicdo de forma.
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Os projetos editoriais de Irma Boom sdo uma sintese dessas duas perspectivas.

Acreditamos que localizar sua pratica e discurso projetuais em relagéo aos dois parametros

evidencia, por contraste, possibilidades de expandir as duas disciplinas. Desse modo,
discutiremos as relagdes entre as caracteristicas projetuais do design da informagéo e de Irma
Boom, segundo o Quadro 1:

Tabela 1: Comparacéo entre os paradigmas.

Design da Informagao

Formalismo Russo

Irma Boom

Principios Centrado no usudrio Centrado no medium Centrado no contetdo
(linguagem)
Invisibilidade, Autonomia da palavra Significagdo do objeto
transparéncia
Contexto Construgao, Colaboragao
procedimentos
Objetivos Economia perceptiva Aumentar o esforgo Adjetivar o conteudo
perceptivo
Aplicar, facilitar, efetivar Evocar a percepgdo Enfatizar o medium e o
estética processo
Parametros Eficiéncia e eficacia Dificultagdo da forma Reconhecimento das

instituicOes e pares

Adequacgdo Estranhamento Questionamento de
convengoes
Procedimentos Compreensdo do tema, A obra é um sistema Imersado e

seu valor para o usudrio
e o proprio usuario

completo, analisada
segundo seus

conceitualizagdo

Usuarios externos ao

parametros processo
Proposta ou Estratégia, Procedimentos Prototipagem,
Projeto e Avaliagdo artisticos miniaturas,

experimentagdes
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De maneira geral, de um lado, o paradigma do design da informagao adapta um conteudo

para o usuario, e o do Formalismo, visa dificultar a percepg¢ao do “conteudo” intrinseco a forma.
A sintese realizada por Irma Boom se dé na atuac&o do designer que visa acrescentar uma
camada de significado ao artefato informacional: uma adjetivagdo do conteiudo. Em certo
sentido, o processo final “de dar forma” retoma o conteudo inicial, indicando um circulo de
autonomia do artefato. A proposta é que conferir significado ao livro enquanto medium seja
encarado de maneira projetual.

A preocupacao com as necessidades e objetivos do usuéario é primordial para o design da
informagao, pois tem como propdsito fazer com que seu contato com o contelddo seja 0 mais
direto possivel — uma boa metafora seria dizer que ele visa coincidir a distancia com o
percurso. Ja Irma Boom — analogamente a caracteristica da autonomia formalista — nao
considera o usuario um ator em seu processo; seu nucleo criativo é constituido pela obra,
conceito e forma. Evidentemente, isso n&o significa que esses artefatos sejam feitos para
pessoas inexistentes, mas sim que o usuario passa de um requisito para um pressuposto
durante o projeto.

Por conseguinte, ha uma mudanga radical acerca de o qué o artefato deve ser; seus
objetivos e processos. A autonomia da forma proposta pelos Formalistas ndo buscava extinguir
a apreensdo de significado, mas reconhecé-lo como um dispositivo da forma; de maneira
semelhante, os projetos de Irma Boom usam o “conteddo” para enfatizar o livro em todos os
seus aspectos. Ele é autdnomo porque seu uso coincide com sua finalidade, em vez de ser um
passo para realizar outra agao. Ou seja, o0 projeto ndo visa mediar algo para imediatamente
além dele.

Assim, os significados s&o inextricaveis aos objetos, a fim de criar novas camadas de
sentido, muitas vezes por possibilitar ambiguidades e experiéncias sensoriais. Logo, 0s
parametros mudam. Como obra auténoma, o projeto deixa de ser um requisito para outro
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evento e, portanto, ndo pode ser medida por eficiéncia ou eficacia. Embora ndo seja uma das
motivacdes de seus projetos, os livros de Irma Boom ganham relevancia por questionar tanto a
maneira como o livro significa quanto as convencgdes desse tipo de artefato — a adequagéo é
um pressuposto que pode ser, e em geral €, questionado.

As semelhangas, por outro lado, comegam a se revelar em um olhar mais detido, sugerindo
0 alargamento da concepgéao de design da informagéo. O livro é um artefato informacional
desde sua origem, constituindo-se um signo social que possui significados proprios — além de
mercado, industria e publicos-alvo. A democratizagao trazida com o inicio da era dos impressos
— sobretudo desde a Revolugao Industrial — esta presente de maneira superlativa nos principios
do design da informacgéo. Um dos principais desdobramentos disso é a caracteristica da
reprodutibilidade. Irma Boom — embora seja chamada artista — se posiciona contra a produgéo
de exemplares unicos e defende que as tiragens devem ser quanto maiores possivel, ja que
essa é a caracteristica fundamental do livro.

Isso nao significa, no entanto, submeter-se aos métodos ja existentes nos processos
produtivos. Um dos aspectos distintivos da pratica de Irma Boom é realizar protétipos —
normalmente miniaturas — de seus projetos antes de mesmo de comegar a trabalhar na
superficie das paginas. Essa etapa permite ndo sé que ela visualize como o conteddo impresso
vai se comportar, mas também experimentar processos de realizagao do livro. Ela afirma que
os prototipos sdo extremamente eficazes em provar para os outros atores envolvidos que suas
propostas sao factiveis, embora incomuns. Fica claro, entdo, que ela valoriza a
reprodutibilidade.

A abordagem de Irma Boom é fortemente projetual, frequentemente negando quaisquer
inclinagdes artisticas em seus projetos. Ainda que ela tenha uma forte tendéncia subjetivista, os
procedimentos que constatamos em seu discurso se aproximam bastante da metodologia de
design da informagao analisada. Portanto, ha uma mudanga de foco, mas nao de
procedimentos, uma vez que 0s usuarios sao atores externos ao seu processo projetual. Por
exemplo, compreender o conteudo profundamente é um procedimento comum as duas
abordagens; o design da informacgao o realiza adotando a postura do usuario, enquanto Irma
Boom o faz segundo seu objetivo de significar o conteudo através do medium.

Assim, a postura frente ao conteido também € um ponto de contato. Irma Boom rejeita a
nocao de “estilo”, pois considera um molde em que qualquer conteudo é for¢ado. Se ha alguma
“marca pessoal” nos seus projetos, ela advém da mesma postura do design da informacgao:
encarar o conteudo e, a partir dele, organizar as demandas e decisbes de projeto. E isso, para
ela, é inevitavel ja que cada designer vai realizar um projeto de maneira individual, refletindo as
experiéncias e escolhas de cada individuo — assim, ela discorda da perspectiva de que o
design deve ser um prestador de servicos sem expressar sua expertise.

Uma vez que as perspectivas discutidas pressupdem tipos distintos de interagao, a sintese
mais relevante dos projetos de Irma Boom é a de mediag&do. Embora a pratica da designer
consista em tratar a informacao e realizar mediagdo — como no design da informagéo — as
maneiras e 0s usos a que estao relacionados sao opostos, pois ndo tem preocupagédo com
eficiéncia ou rapidez. Por conseguinte, a leitura se torna transversal e sem um objetivo
imediato. Essa é a caracteristica mais representativa da sintese que Irma Boom realiza dos
principios de design da informagédo com as inflexdes dos principais conceitos do Formalismo.
Assim como os Formalistas buscavam estudar a literaturidade, Irma Boom busca uma
caracteristica especifica e distintiva do livro enquanto objeto. Essa exploragéo consiste nas
diversas maneiras de significagées e mediagbes proprias da forma de cddice que resultam no
uso poético do medium — em oposi¢cao ao uso pratico, estritamente comunicacional.

5 Conclusao

A bibliografia aponta que os tedricos do design da informagéo reconhecem que a forma é um
componente fundamental para a significagdo dos artefatos informacionais. No entanto, o ato de
configurar ndo € sé um facilitador de conteudo, € um conteudo por si préprio. Ha uma
contradigao latente entre o principio de apenas mediar o conteudo e a pratica de selecionar e
organizar o dado bruto; o ideal do designer “transparente” é impraticavel. E necessario
reconhecer que o préprio dar forma € um conteudo em potencial. Nessa perspectiva, os
aspectos proprios de cada interface — de cada medium — aparecem como um fator decisivo
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para potencializar a criagéo de significado.

As questdes de forma como conteddo envolvem conferir autonomia a forma; ou seja,
reconhecer que um projeto significa através de caracteristicas internas a ele, bem como
através do conteudo a partir do qual ele foi feito. Desse modo, o livro — enquanto artefato fisico
— nédo é apenas um suporte para o texto, mas um elemento que possui significado e que
podera reforgar a mensagem impressa, como observamos no trabalho de Irma Boom.

Por fim, reconhecer a autonomia da forma conforme defendido pelo Formalismo colabora
para criar uma linguagem projetual distintiva para o design em geral e para o projeto de livros
impressos em especifico. Além disso, reafirma a presenga do designer como ator envolvido no
processo € valoriza a atividade de projetar. Os designers da informagao ja tem dimenséao de
sua responsabilidade para o mundo contemporaneo, mas precisamos reconhecer, também,
que a atividade de elaborar a forma é criar contetdo e comunicar.
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