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Resumo

Este trabalho busca definir e reunir elementos da identidade de moda catarinense. Através de
uma pesquisa bibliografica combinada a uma pesquisa de campo que, imersa no contexto
historico e cultural, procurou compreender a formagdo da atual identidade cultural de Santa
Catarina, visto que se reflete diretamente em diversas areas, inclusive na moda enquanto
fendmeno social e industrial. No desenvolvimento da pesquisa foi possivel compreender
aspectos que formam a identidade da moda no ambito regional, levantando seus pontos fortes,
pontos fracos, desafios na contemporaneidade e a busca de solugdes para problematicas como
as questdes em torno da atuagdo do estado na producdo de moda e sua visibilidade na criacao.

Palavras Chave: moda; Santa Catarina; identidade.

Abstract

This work seeks to define and gather elements of fashion identity in Santa Catarina. Through
a bibliographical research combined with a research that, immersed in the historical and
cultural context, intended to understand the formation of the current cultural identity of Santa
Catarina, since it is reflected directly in several areas, including fashion as a social and
industrial phenomenon. In the development of the research it was possible to understand
aspects that form the identity of fashion in the regional scope, raising its strengths,
weaknesses, challenges in the contemporaneity and the search for solutions to problems such
as the issues surrounding the state's performance in fashion production and Their visibility in
creation.

Keywords: fashion; Santa Catarina; identity.

Introducao
Celebramos um século marcado pelo auge dos avangos tecnoldgicos e altos niveis de
desenvolvimento, provocando um grande fluxo de circulagdo de informacdes que nos mantém
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em conexdo continua. A moda ¢é assimilada por Fogg (2013) como um reflexo do
comportamento e, mudando em paralelo a este, vive-se um ciclo de transformacdes baseado
naquilo que somos, também conhecido como identidade. Hall (1992) salienta que o homem
pos-moderno vive uma crise de identidade pois, o individuo apds ter uma identidade
constituida, devido a intervengdo de fatores como a globalizagdo, estd sofrendo a interferéncia
de outras identidades, algumas vezes contraditérias e ndo-resolvidas, o que resulta em uma
fragmentacdo da sua identidade original. Sendo a identidade de moda fruto da identidade
cultural, faz-se necessario a investigacdo destes elementos visando a interpretagdo da forma
como se apresenta.

O Brasil ¢ um produtor de referéncias no ambito cultural, onde Santa Catarina ¢ integrante
desse cendrio multicultural, devido a colonizacdo peculiar feita por vérias etnias oriundas de
diferentes lugares do mundo, que afetam de alguma forma o atual modo de vida, sobretudo o
vestir, resultando em uma identidade de moda prépria. Diante disso parte-se para
problematica da pesquisa: como compreender a formacdo desta identidade através do prisma
historico-cultural? Procurando sinalizar caminhos que cheguem a uma resposta para esta
indagacdo, o presente estudo tem como objetivo geral pesquisar a historia e a cultura
catarinense considerando os elementos que compdem a linguagem de moda do estado, bem
como o seu posicionamento no mercado atual e direcionamento na posteridade
contemporanea. Ja os objetivos especificos sdo: levantar os pontos relevantes que culminaram
na formagdo atual da identidade cultural catarinense; investigar o posicionamento da moda
catarinense através de uma pesquisa de campo e compreender conceitualmente a identidade
de moda feita em Santa Catarina. A relevancia deste caminho de estudo justifica-se através da
importancia em ampliar a pesquisa em torno da cultura, da moda e demais assuntos correlatos
no ambito regional, além dos resultados aqui produzidos serem base e conteudo para outras
pesquisas que, por ventura, surgirem nas areas do design.

Uma breve abordagem histdrica

A humanidade vive uma busca incessante pela diferenciagdo de conceitos em torno das coisas
e das pessoas. Tais conceitos, aliados a outras caracteristicas, juntam-se para formar aquilo
que essencialmente somos, ou seja, a identidade. Ciampa (1987, apud EMBACHER, 1996,
p.57) afirma que "no seu conjunto, as identidades constituem a sociedade, ao mesmo tempo
que sdo constituidas, cada uma por ela", ou seja, a formagao da nossa identidade esta sendo o
tempo todo perpassada pelos eventos, pelo local, pelo tempo em que vivemos e pelas pessoas
que passam pela nossa vida. Tudo, de alguma forma contribui para a revisdo e transformagao
constante da nossa identidade. Da mesma forma, nés assim o fazemos também com tudo o
que esta ao nosso redor. Portanto, entendemos que, para interpretarmos fendmenos culturais
da sociedade, faz-se necessario a compreensao da sua identidade, através do estudo de fatos
historicos e posterior apontamento dos elementos que se reuniram para a formacgdo do seu
carater atual.

A relacdo brasileira com a vestimenta tem inicio logo apds o seu descobrimento quando,
segundo Luz (2000), em 1503, os portugueses e espanhois, iniciaram a extra¢ao de pau-brasil,
enviando-o a Europa para ser uma das formas de tingimento de tecidos. Santa Catarina teve a
sua colonizagdo iniciada através do interesse de espanhois e portugueses nas riquezas da
regido pois, apoés um naufragio, navegantes teriam buscado abrigo no litoral que hoje
correspondente ao estado (LUZ, 2000).
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O litoral catarinense possui como ponto forte da sua cultura atual, caracteristicas da cultura
portuguesa, em particular a acoriana. Este fato se deve a sua colonizagdo que teve em cidades
como Laguna, Sao Francisco do Sul, Florianopolis e Itajai os maiores povoamentos formados
por colonos vindos das ilhas portuguesas de Agores e Madeira ainda no século XVIII (LUZ,
2000). A similaridade do habitat litoraneo das ilhas portuguesas com o litoral catarinense,
facilitou a adaptacdo do modo de vida e cultura dos ilhéus, resultando na vocagdo catarinense
para o trabalho com atividades ligadas ao mar. Este fato permite a elucida¢do de alguns
pontos da cultura catarinense, como a pesca', culturas de mexilhdes, comércio de produtos
marinhos através dos famosos mercados publicos, artesanato, arquitetura, comidas tipicas,
folclore, turismo ligado ao mar e demais manifestacdes.

Um outro grupo de forte presenca na constituicdo do povo e da cultura catarinense estava no
territério muito antes da chegada dos europeus: os indios. Os indios carijos recepcionaram os
europeus na chegada em Santa Catarina sendo, segundo Luz (2000), doceis e receptivos a
catequese, parceiros de negdcios nas trocas de mercadorias, aliados em combates e também
formaram familia com o homem branco, o que ndo impediu os abusos com a escravizagdo e
matanca de muitos carijos em todo o territorio brasileiro.

Em Santa Catarina, tdo marcada pela presenca de multiplas etnias, a cultura negra apresenta-
se em segundo plano em relagdo as demais. Esse cendrio se deve a muitos fatores, mas
primeiramente, pelo fato de que a colonizagdo catarinense ¢ peculiar se comparada ao restante
do pais, pois teve o acréscimo de outros povos que dividiram o contexto social catarinense.
Em Santa Catarina a mao-de-obra escrava foi utilizada, segundo Pedro et. a/ (1988), para o
uso doméstico, diferentemente de outras regides que empregavam o trabalho escravo na
producdo agricola. Também hé registros consideraveis do uso do brago escravo nas armagdes
baleeiras pois, segundo Cardoso e Schulz (2002), se instalaram em S@o Francisco do Sul e
Imbituba, diversas armagdes para a pesca de baleia visando o abastecimento do mercado
europeu.

A respeito dos imigrantes europeus que comecaram a desembarcar no estado ainda na
primeira metade do século XIX, € possivel acrescentar uma série de elementos que nos
ajudam a compreender caracteristicas da identidade catarinense: o colono europeu trouxe
consigo a sua profissdo, fator determinante no desenvolvimento econdmico do estado, pois
eram mecanicos, ferreiros, teceldes, comerciantes, carpinteiros, operarios e técnicos das mais
variadas profissdes. Nota-se que desde o inicio a colonizagdo européia destacou-se no
trabalho, utilizando das suas habilidades para o auxilio da construcdo do estado que temos
hoje, inclusive para a consolidag@o da sua industria.

Identifica-se também a vinda de colonos pertencentes a outros povos para Santa Catarina,
acentuando ainda mais o carater multicultural da sua identidade, pois sente-se em propor¢ao
menor, caracteristicas dessas etnias na composicao cultural catarinense. Segundo Cardoso e
Schulz (2002), o estado recebeu colonos eslavos oriundos da Polonia e Russia; arabes
originarios do Libano e por fim observa-se a presenca de familias gregas, francesas, belgas e
holandesas.

" De acordo com a Secretaria de Estado da Agricultura e da Pesca (2016), Santa Catarina é o maior produtor de
pescado, mexilhdes e ostras do pais. Disponivel em < http://www.sc.gov.br/agricultura-e-pesca>. Acesso em 24
de out. 2016.
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Santa Catarina: celeiro de oportunidades

O progresso catarinense rumo a atualidade teve inicio com a sua coloniza¢do que, segundo
Hering (1987), partiu do transplante da cultura europeia para Santa Catarina. Esse processo
funda-se na cultura e se reflete em todas as areas do modo de vida catarinense, sendo a
economia a primeira a ser afetada diretamente, j4& que a chegada do colonizador europeu
trouxe a variagdo da atividade econdmica, pois incentivou o surgimento da produgdo artesanal
ou pequena industria, como mercearias, fabricas de queijo e salame, sapatarias, marcenarias,
fundi¢des e etc. Esse processo criou o primeiro modelo de diferenciacdo social em Santa
Catarina, pois na medida em que o comércio prosperava, o seu dono poderia pagar pela mao-
de-obra de outros colonos. Hering (1987) salienta que a viabilizagdo da industria partiu do
crescimento das colOnias, que demandavam producdo agricola e comércio maior e
diversificado, gerando capital que, mais tarde, seria empregado na industrializagdo em
diferentes areas, o que justifica o bom posicionamento da atual economia do estado’.

A diversidade de atividades ganhou forca no pds guerra entre 1945 e 1962, com o surgimento
de novos setores, como a celulose, materiais elétricos, ceramica e entre outros, além da
ampliacdo dos setores ja existentes como o téxtil e madeireiro. Este crescimento se manteve
na década de 1980, com ressalvas de alguns setores que enfrentaram crises, mas que foram
compensados pelo crescimento de outros.

Mais recentemente, observam-se alguns destaques oriundos de acontecimentos histdricos,
como a pecudaria da regido serrana, heranga dos tropeiros que percorriam o territorio levando
animais de S3o Paulo para o Rio Grande do Sul; a pesca, ja praticada pelos indios carijos e
aprimorada pelos colonos agorianos e madeirenses que colonizaram o litoral; a agricultura
praticada pelas colonias europeias; e entre outros setores prosperos como o turismo,
viabilizado pelos vastos recursos naturais presentes na paisagem catarinense. Esta e as outras
fontes de renda permitiram a constru¢do de uma economia forte e diversificada, conferindo
aos catarinenses além das riquezas naturais do seu estado, também recursos financeiros que
viabilizaram investimentos em muitas areas, promovendo o desenvolvimento sociocultural
em muitas frentes, refletidos em altos indices de IDH® das cidades catarinenses e na
constituicdo da sua identidade.

A contribui¢do da moda para a economia catarinense se reflete através da industria téxtil,
como a producdo de malharia que, segundo Romero (1994 apud SANTOS, 2012), esta
presente na regido do Vale do Itajai, sendo lider estadual. Existem ainda polos de jeanswear
espalhados por todo estado, apontado por Santos (2012), em que a regido de Cricitima e a
cidade de Rio do Sul, no alto Vale do Itajai, conhecida como capital catarinense do jeans, sdo
referéncias estaduais na producdo. O estado possui também a cidade de Ilhota que, de acordo
com o Sebrae (2008), ¢ conhecida como capital catarinense da moda intima e moda praia,
consolidada apods as demissdes da mao-de-obra ilhotense antes empregada no polo téxtil de
Blumenau e dispensada apds as crises que se sucederam. Ja outro destaque da industria da
moda catarinense ¢ o p6lo calgadista de Sdo Jodo Batista sendo, de acordo com o a Assintecal

* Segundo o IBGE (2013), Santa Catarina est4 entre as 6 maiores economias por estado no Brasil. Disponivel
em: http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/pesquisas/pesquisa_resultados.php?id_pesquisa=5. Acesso em 24
de out. 2016.
> Dados Censo 2010. IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas. Disponivel em
<http://www.cidades.ibge.gov.br/xtras/uf.php?lang=&coduf=42&search=santa-catarina/>. Acesso em 26 de set.
2016.
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(2016), o 4° maior produtor de calgcado do pais e tendo iniciado a sua producao por pequenos
sapateiros que herdaram o oficio dos colonizadores europeus.

Apesar de haver uma movimentagdo significativa de outras frentes de producdo dentro da
industria da moda catarinense, a industria téxtil possui maior destaque. De acordo com a
Sintex (2015), o estado corresponde a 27% da manufatura téxtil nacional, crescendo entre
2010 a 2014, cerca de 12,5% contra 3,5% da média nacional, sendo variada entre roupas e
artigos de cama, mesa e banho. Essa forca se reflete no fortalecimento do comércio através do
atacado e varejo praticado pelas marcas e empresas de pequeno e médio porte, fazendo de
regides como a cidade de Brusque, seja um pdlo de vendas de roupas, assim como Ilhota ¢
p6lo de venda de moda intima e praia e Rio do Sul pélo de venda de jeanswear.

A Industria Téxtil

A industria téxtil catarinense ¢ destaque no mercado nacional e internacional pela qualidade e
pela for¢a que exerce na economia regional, com destaque para as fabricas da regido do Vale
do Itajai, que teve o seu inicio, sem o auxilio do governo, garantindo estabilidade através de
recursos proprios (HERING, 1987). Ainda segundo Hering (1987), este processo bem
sucedido teve inicio na colonizagdo alemda que formou trés grandes colOnias: Joinville,
Blumenau e Brusque. Todas comecaram o seu desenvolvimento através da producdo agricola
e pequenos comércios, mas evoluiram rapidamente devido ao seu modelo comunitario e
trabalho incessante de seus integrantes. O emprego dos lucros obtidos no comércio
viabilizaram o desenvolvimento da industria téxtil, tendo o seu inicio em Blumenau, através
da familia Hering que possuia tradi¢do no ramo téxtil ainda na Alemanha e por volta de 1878,
teriam se instalado no Brasil.

A vinda da familia Hering para Santa Catarina foi crucial para o desenvolvimento da industria
téxtil no Vale do Itajai, pois conforme Hering (1987), foi pioneira na importacdo de produtos
a base de linho da Alemanha. Em seguida teria comegado a produ¢do propria com a costura
de meias e producdo em um tear de malharia. Mais tarde o baixo custo do fio de algodao em
compara¢do com a importacdo de produtos prontos, teria impulsionado a produgdo de
camisetas de algoddo, j4 que o brasileiro assim como o alemdo, tinha o habito de usar
camiseta de algodao por baixo das roupas.

Tendo como conceito "a moda que valoriza a sua esséncia" e o "lifestyle casual",’ a marca
Hering da atualidade manteve a producdo de pecas bésicas do vestuario, o que demonstra a
tradi¢do seguida desde os seus primordios, de acordo com o idealizado pelos seus fundadores.
Outro fato importante que assegura o carater empreendedor dos colonizadores e que se
mantém até hoje na industria catarinense foi a fundagdo da fabrica de tecidos Karsten e, logo
depois outras industrias como a Fabrica de Tecidos Carlos Renaux, fundada em 1892 na
cidade de Brusque, reunindo teceldes alemdes e poloneses, consolidando o Vale do Itajai
como poténcias no setor. Evoluindo ao longo das décadas, foram responsaveis pelo bom
desempenl;o da economia catarinense, colocando o estado em um lugar de destaque no pais
neste setor.

* Institucional. Cia Hering. Disponivel em <http://www.ciahering.com.br//>. Acesso em 26 de set. 2016.
> Sebrae - Servico Brasileiro de Apoio a Micro e Pequenas Empresas. Site do SEBRAE. Disponivel em
<http://www.sebrae.com.br> . Acesso em 30 set. 2016.
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Porém, de acordo com Filho (2002), nos anos 90, o mercado téxtil brasileiro entrou em
declinio devido a uma crise desencadeada pela abertura comercial que facilitou a entrada da
concorréncia internacional, fazendo com que as industrias téxteis catarinenses tomassem
medida drasticas e algumas declarassem faléncia. Este acontecimento marca a historia da
industria téxtil catarinense, pois obrigou as fabricas a se adaptarem ao novo cendrio que se
apresentava: investimento em novas tecnologias, atualizagdo do parque fabril,
profissionalizag¢do e busca por estratégias que mantivessem o produto competitivo a altura do
importado.

Os proximos passos sdo desafiadores, pois apontam caminhos com dificuldades e barreiras a
serem superadas em um futuro que se aproxima. Em todas as fases dessa evolucdo, a industria
catarinense com seu espirito empreendedor soube se reinventar. Apoiada nos valores
tradicionais e culturais, manteve-se firme perante as adversidades. E neste processo de
apropriacdo e emprego dessas caracteristicas proprias que podem nascer solugdes para alguns
dos problemas apontados.

A identidade da moda catarinense: Um olhar contemporaneo

O periodo contemporaneo trouxe para o ambito regional alguns debates e situagdes presentes
em escala global. No primeiro momento, a moda feita em Santa Catarina se adaptou ao
modelo do fast fashion mundial, definido por Cietta (2010), como sendo um sistema industrial
de producdo e consumo de produtos de moda que segue tendéncias sazonais, focado na
rapidez e baixo custo das pecas. Porém, este modelo apresenta sinais de desgaste, em fungao
de uma reflexdo da sociedade sobre futuro que passou a questionar este processo pois, além
da crise econdmica global®, a moda tem alguns desafios no periodo contemporaneo, como a
questdo ambiental que permeia o processo produtivo € de consumo € o processo criativo
volatil baseado apenas no emprego de tendéncias sazonais. Para Refosco, Oenning e Neves
(2011), a sociedade passou a refletir sobre esse processo, pois a moda estaria passando por
mudangas de foco, do valor monetdrio para a durabilidade, qualidade, design e meio
ambiente.

O ciclo da industria téxtil ¢ altamente poluente demandando o uso de recursos naturais ndo
renovaveis. Segundo Moraes (1999), este ciclo ¢ cercado pela geracdo de residuos soélidos,
efluentes liquidos, emissdes de gases e entre outros. Tais fatos reforcam as recentes
tendéncias de consumo lento, conhecido na moda pelo termo slow fashion, que é conceituado
por Refosco, Oenning ¢ Neves (2011), como um modo de desenvolver produtos pautados no
equilibrio entre o global e o local, focado na desaceleragdo dos processos, considerando o
espago sociocultural e ambiental, e sem o compromisso com grandes escalas produtivas.
Podendo ser considerado uma filosofia que se reflete na economia e industria, culmina na
retomada de um consumo mais lento. Desta forma, percebe-se que o caminho do slow fashion
¢ mais longo comparado ao do fast fashion, pois possui um ciclo diferente.

Além de uma das possiveis solu¢des para a questdo ambiental, esse sistema vem reforgar a
oposi¢do aos produtos globalizados, pois outros movimentos sinalizam apoio ao movimento
"slow" em outras areas. De acordo com o Balston (2016), o termo "localismo" ¢ uma
tendéncia atual difundida na gastronomia que levanta a bandeira da defesa dos interesses

6 Portal de Noticias Online - BBC Brasil. Disponivel em

<http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/02/160213 nova_crise_global rc>
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locais, através da utilizagdo de alimentos da estacdo produzidos regionalmente, oferecendo
resisténcia a produtos importados a partir da alegacdo de uma série de problemas como, por
exemplo, pelo transporte do produto como aumento de prego e perda da qualidade. Este
pensamento se aproxima do argumento de Dulci (2014), que consiste no fato de que a
globalizacdo ndo promoveu a homogeneizacdo do mundo devido a fendmenos como o
"localismo" que também pode ser observado em outras areas que se colocam contra as
tendéncias globalizantes.

Trazendo esse assunto para o contexto da moda, observa-se que o Brasil tem apostado no
emprego da sua identidade na concep¢do de produtos para combater as questdes apontadas.
Fraga (2016) ressalta a importancia da apropriacdo do patrimdnio imaterial em prol do
desenvolvimento de produtos, pois além da questio do mercado de moda impactado pela
concorréncia desleal de produtos importados, existe a preocupacdo com a criagdo de um
produto auténtico que reflita a identidade e cultura local, pois as tendéncias globais tendem a
criar uma atmosfera onde todos sinalizam o mesmo comportamento € comunicam as mesmas
informagdes onde, ao deparar-se com esta figura refletida no espelho, torna-se complexo o ato
de discernir quem somos.

O desafio de estar conectado em um mundo altamente globalizado e tecnologico, fazendo
parte como um todo e ainda assim saber se diferir dos demais, com uma linguagem propria, ¢
também um dilema confrontado com a moda catarinense. Segundo Fraga (2016), o estado se
destaca pela qualidade da sua industria téxtil, j& que o proprio autor e estilista utiliza da
matéria-prima catarinense em seus projetos, alegando a qualidade e tecnologia empregado no
processo produtivo. No entanto, ainda esta disperso no que tange aos elementos necessarios
para gerar o combustivel que impulsione a composi¢cdo de um produto auténtico e com um
processo criativo autoral baseado nesta apropria¢do cultural. Percebe-se a necessidade da
reunido de esforgos entre a industria, escolas de moda e sociedade em geral, para dar suporte
as iniciativas que até existem no estado, mas que precisam ser melhoradas e incentivadas. Do
contrario a identidade de moda catarinense viverd a contemporaneidade estando fadada
apenas a reprodugdo de tendéncias globais, ignorando os varios pontos relevantes que
poderiam ser melhor empregados e propagados, da vasta constituicdo da identidade cultural
do estado j& apontada em partes até entdo.

As Escolas de Moda

O histdrico pioneiro da industria téxtil catarinense, bem como a presenca em areas como O
setor calcadista e moda praia, também atuante em Santa Catarina, demandou a
profissionalizacdo dos setores, através de investimento em mao-de-obra qualificada. Além de
seguir a tendéncia do mercado, a contratagdo de um profissional do design de moda ¢ uma
ferramenta 1til na composic¢ao e adequagdo do produto ao mercado. Essa demanda resultou na
implantacdo dos cursos de Design de Moda e outros cursos ligados a drea nas universidades
catarinenses.

A UDESC’ implantou seu curso em 1996, sendo atualmente, de acordo com o Guia do
Estudante (2016), o melhor curso de Design de Moda do pais, tendo recebido conceito
maximo com 5 estrelas, juntamente com o curso da Universidade Anhembi Morumbi de Sao

7 UDESC - Universidade do Estado de Santa Catarina. Historico do Curso de Design de Moda. Disponivel em <
http://www.ceart.udesc+.br/?id=263>. Acesso em 18 out. 2016.
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Paulo. Ja4 a UNIVALI® implantou o seu curso de Design de Moda em 2000 e possui
classificagdo de 4 estrelas, de acordo com o Guia do Estudante de 2016. Sua localizagdo ¢é
estratégica, proxima aos principais polos téxteis do estado.

Tais fatos fazem de Santa Catarina, além de referéncia na induastria da moda, um centro de
produgdo cientifica e de formagdo de profissionais da moda capacitados pelos melhores
cursos do pais. Estes elementos combinados formam no estado um cendrio Unico e particular,
com um campo vasto a ser explorado e potencial para ser um dos principais agentes
produtores de moda no Brasil, o que em termos observou-se no decorrer deste trabalho, mas
que ainda possuem questdes que requerem debates e posicionamento de agentes que fazem a
moda catarinense para a melhor compreensao.

Pesquisa de Campo

Para ilustrar e compor um panorama correspondente com a realidade, elaborou-se uma
pesquisa de campo envolvendo o posicionamento de trés profissionais atuantes na moda
catarinense, pertencentes a academia e ao mercado: Suzana Lobo, graduada em Design de
Moda pela Univali, especialista em Criagdo e Gestdo de Produto de Moda pela Unifebe,
participante de 2 edi¢cdes do projeto SCMC, atuou como coordenadora de produto da
RenauxView’ e atualmente dedica-se a dire¢do criativa da sua marca Trendnauta, sediada em
Itajai - SC; Kéritha Bernardo de Macedo, graduada em Moda pela UDESC, mestre em
Historia pela UDESC, professora da area do vestuario no Instituto Federal Catarinense,
membro do Grupo de Pesquisa Nucleo de Pesquisa em Moda e Tecnologia, do Instituto
Federal de Educacgao, Ciéncia e Tecnologia de SC; e do Grupo de Pesquisa Moda e Sociedade
da UDESC; Maristela Amorim, formada em Jornalismo pela UFSC, especialista em Moda
pela Estacio de Sa, pioneira na criagdo de um caderno de moda para o jornal Didrio
Catarinense, conhecedora da é4rea de cultura e variedades. As trés profissionais foram
entrevistadas por e-mail respondendo as mesmas perguntas que focavam no mercado de moda
catarinense.

A primeira questdo buscou os opinides em torno da defini¢do de uma identidade de moda
catarinense. A pesquisa apontou que a identidade catarinense ¢ composta por vdrias vertentes,
como vocagao industrial herdada da colonizacdo europeia e os contrastes naturais do /lifestyle
litoraneo. A Industria e o Mercado t€m consciéncia da histéria e do passado e pesquisas em
torno disso sdo importantes para o desenvolvimento de produtos de moda. Outro ponto de
vista mostra que talvez ndo exista um conjunto que defina essa identidade, pelo menos nao
em regides onde hd a industria téxtil forte como no Vale do Itajai, em que as marcas sdo
baseadas no fast fashion, nao havendo investimentos no diferencial das pegas. As marcas que
seguem o caminho oposto t€ém um produto com preco elevado. A pesquisa mostrou que o
posicionamento que foi construido no artigo em torno de design autoral, slow fashion e
emprego da cultura e historia no produto de moda estd de acordo com a visdo do mercado e da
academia, pois a grande maioria da industria de moda de Santa Catarina segue tendéncias do

¥ UNIVALI - Universidade do Vale do Itajai. Historia do Curso de Design de Moda. Disponivel em <
http://www.univali.br/ensino/graduacao/ceciesa-ctl/cursos/design-de-moda/historia-do-
curso/Paginas/default.aspx>. Acesso em 18 out. 2016.
? Tradicional Inddstria Téxtil de Brusque - SC, com mais de 90 anos, se destaca no mercado nacional, sendo
matéria-prima  para marcas e estilistas notdorios da moda  brasileira. Disponivel em
<http://renauxview.com/site/historico.php>. Acesso em 21 out. 2016.
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mercado global, visando apenas as vendas. Este fechamento da industria para propostas que
sigam em caminhos diferentes ¢ apontado como principal barreira no desenvolvimento de um
produto de moda autoral que reflita a identidade catarinense.

Na segunda questdo buscou-se visdes sobre a realidade da moda autoral no mercado que
acabou revelando que a moda autoral ¢ pouco disseminada em Santa Catarina, pois esta
comumente associados aos consumidores excéntricos e alternativos, ficando restrita a
pequenos grupos, feiras e sites especificos, pois na sua maioria, o mercado ¢ voltado para o
fast fashion. Ainda segundo a pesquisa, muitas marcas que levantam a bandeira do processo
criativo autoral, fazem seu caminho por conta propria, através da redes sociais, territorio livre
e democratico a todos os setores e marcas. Por outro lado a pesquisa aponta que o produto
autoral demonstra a assinatura do criador e que neste contexto estdo inseridos novas propostas
de consumo e produtos locais artesanais. A pesquisa indica também caminhos para que a
moda autoral catarinense percorra até a notoriedade, como eventos bem estruturados,
investimentos do empresariado, universidades e outros envolvidos no setor, pois ndo basta
apenas ter grandes cursos de moda, ¢ necessario que todos somem for¢as na mesma direcao,
sobretudo a educag¢@o com o apoio das empresas.

A terceira questdo da pesquisa propds que os entrevistados emitissem opinido sobre o por qué
de Santa Catarina ndo estar presente no hall de estados que conseguem transmitir sua
identidade conceitual, autoral e auténtica no ambito da moda, o que acabou revelando que o
segmento dominado pelo estado catarinense na moda nacional tem sido em produtos
comerciais que nao representam a esséncia da identidade catarinense, pois sdo concebidos a
partir de reproducdes e releituras de produtos que lideram as vendas no Brasil e no mundo. As
marcas que fazem o caminho contrario esbarram em questdes arriscadas em relagdo aos
lucros. Outro ponto destacado na pesquisa ¢ o fato de que os estados destaques na moda
nacional como um todo, possuem uma estrutura comercial e de marketing a favor, o que ndo ¢
visto com tanto empenho em Santa Catarina. O éxito depende de uma série de fatores, sendo a
divulgagdo dos pontos fortes, a melhor estratégia. A pesquisa cita como exemplo os cursos de
moda catarinenses que estdo entre os melhores do pais e, no entanto, ndo possuem a
visibilidade merecida. Grandes eventos de moda foram lembrados na pesquisa, como o
Dragdo Fashion (Ceard) e Minas Trend (Minas Gerais), pois sdo de grande importancia no
calendario de eventos no pais e, no entanto, estdo fora do eixo Rio - Sdo Paulo, porém
possuem uma grande estrutura envolvendo empresas, profissionais e influenciadores que
proliferam as informagdes contribuindo para a montagem desses grandes palcos.

Na quarta questdo a pesquisa voltou-se para o desafio de unir os fatos de se ter alguns dos
melhores cursos de moda do pais ao fato de se ter uma indlstria potente, fazendo desses
ingredientes uma Unica receita. Nesse sentido as entrevistadas revelaram que os profissionais
precisam ser criticos em relacdo ao processo da moda, pois novas formas de consumo
implicam em novas formas de producao, redirecionando o foco para a autoralidade, inovacao
e produgdo consciente. Novamente a pesquisa cita a importancia da abertura dos empresarios
a novas propostas, do contrario a trajetoria percorrida até aqui terd sido em vao. Citado como
exemplo, o SCMC - Santa Catarina Moda e Cultura, ¢ tido pelos entrevistados como passo
importante para a integracdo da industria com os estudantes de moda, porém ainda h4 muito o
que fazer. A pesquisa confrontou o papel das escolas de moda em projetos autorais e na
divulgacdo dos mesmos, pois elas devem ter além de bons cursos, vitrines que apresentem
seus criadores como concursos, parcerias € eventos que aproximem todos os participantes
desse processo. Com esta questdo apontada pelos entrevistados, constata-se que além de ter os
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melhores cursos, a escola de moda deve adotar praticas que auxiliem na divulgacdo destes
alunos através de concursos, parcerias e eventos que sejam vitrines para o mercado.

Por fim, os entrevistados foram questionados sobre o conceito da moda contemporanea
catarinense e seus desafios como concorréncia, desvalorizagcdo do artesanal e entre outros. A
valorizagdo da cultura regional direcionado ao design foi apontada como uma forma de
desvencilhar-se de copias. Investimentos financeiros, espagos de coworking, modelagens
diferenciadas, pesquisa de moda, design de superficie e entre outros, sdo caminhos a serem
seguidos apontados pelos entrevistados. Alguns bons exemplos de marcas catarinenses que
brincam com o paradoxo comercial/autoral foram citados pela pesquisa, como a Von der
Volke, Santa Costa, Empty e Lez a Lez que possuem, além da linha comercial, alguns
produtos conceituais desenvolvidos em paralelo e com uma pitada do processo criativo
autoral. Além disso, projetos como o Bazar Itinerante e a plataforma The Future, criada por
Patricia Lima da Revista Catarina, que consiste no langamento de tendéncias, eventos e e-
commerce de marcas autorais, sdo lembrados pela pesquisa como incentivadores importantes
para a moda contemporanea catarinense.

CONSIDERAGOES FINAIS

Ao término desta pesquisa pode-se fazer um panorama geral de tudo aquilo que foi
apresentado, bem como alinhavar algumas conclusdes. De acordo com os objetivos
apresentados inicialmente, o trabalho procurou se aproximar de uma identidade de moda
propria do estado, o que demandou percorrer alguns caminhos, como por exemplo o
entendimento da identidade cultural do estado, através de fatos historicos. Sabe-se que Santa
Catarina ¢ um estado com uma pluralidade cultural impar devido ao seu peculiar processo de
coloniza¢do composto por diferentes povos. Pode-se concluir que a atual identidade cultural
do estado ¢ composta por varias etnias, predominantemente europeia devido a fatos que
transcorreram ao longo das décadas e séculos conforme apresentado nesse trabalho. Tal
formacdo cultural se acentuou e influenciou diretamente o0 modo de vida atual da sociedade
catarinense, transformando fatores sociais e economicos.

Fruto da colonizagdo europeia, a industria téxtil catarinense demonstrou-se forte aos
acontecimentos do tempo, contribuindo para o desenvolvimento das cidades e polos
produtores de tecidos, aviamentos e entre outros, pelo Vale do Itajai e demais regides,
tornando esse sistema parte fundamental na moda catarinense. Por outro lado a pesquisa de
campo revelou alguns pontos importantes da identidade de moda catarinense, pois como o0s
entrevistados apontaram, essa identidade se apresenta dispersa em varios pontos € em outros
baseada apenas na reproducdo, nao havendo espago e criando dificuldades para aqueles que
tentam conceber marcas e produtos com o processo criativo autoral. Pode-se observar alguns
pontos positivos, pois a pesquisa mostrou que a industria tem plena consciéncia das suas
origens, no devido crédito a colonizacdo europeia pela grandeza das empresas no mercado
atual, o que, no entanto, ndo impediu que pontos negativos fossem identificados, pois esses
elementos ndo sdo canalizados no sentido de construir um produto autoral com uma
identidade auténtica catarinense. A pesquisa historica, apesar de existir em alguns casos, ndo ¢
extraida a0 maximo o seu proveito no processo de criagdo.

Em relacdo ao futuro, a pesquisa foi categdrica e esclarecedora, pois indicou possiveis
caminhos até a concep¢do de uma moda contemporanea propria, através da inovagdo,
investimentos de empresas, parcerias entre o ensino e empresas, valoriza¢do do artesanal e a
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apropriagdo do patrimonio cultural pela visdo da moda com o intuito de olhar para dentro
buscando essencialmente um produto que reflita aquilo que somos, aquilo que queremos que
nos diferencie daqueles que nos cercam.
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