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O DESIGN E A PANDEMIA DA COVID-19:
Formas de criar sensacdo de bem-estar através da
Semiotica aplicada em cartazes

Paula dos Santos Maia?

resumo:

O presente artigo teve por objetivo averiguar a luz da Semidtica de Pierce cartazes projetados por
alunos para promover o bem-estar as pessoas em recuperacao da Covid-19. A Semiética € uma area
do conhecimento que dispde de diversos modelos de analise e veio sendo utilizada por designers,
ocasionando mudangas na metodologia projetual.

Os cartazes foram desenvolvidos durante a disciplina de Semidtica aplicada ao Design, de um
curso superior de Design (Imperatriz-MA), em contexto remoto, ocasionado pela pandemia. O
processo metodoldgico consistiu na busca do referencial tedrico por meio de uma revisdo bibliografica
em obras de referéncia sobre os temas pesquisados. E posteriormente foram submetidos a analise
semiotica. Logo, os cartazes demonstraram atingir o objetivo proposto agregando conhecimento ao
ensino do Design.
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1. Introducao

A Organizac¢do Mundial da Saiude (OMS) declarou oficialmente, em 11 de margo de 2020, a pandemia
da COVID-19, e o virus que causa essa doenca respiratdria, denominado coronavirus (Sars-Cov2).
Sabe-se que inicialmente registraram-se casos na China e posteriormente espalharam-se por todo o
mundo (OPAS - ORGANIZACAO PAN-AMERICANA DA SAUDE - OPAS /OMS, 2020). Desde
entdo, a sociedade atual precisou rapidamente se reorganizar para enfrentar os novos e desconhecidos
desafios, como do isolamento social, do trabalho remoto e das medidas de sanitizacéo, contra o0 avancgo
da doenga.

Porém, infelizmente houve um comprometimento da salde mental da populagdo em geral,
com a difuséo de mitos e informagdes equivocadas sobre a infec¢do, medidas de prevencéo, bem como
a dificuldade em compreender as orientacbes das autoridades sanitarias (BAO et. al., 2020).
Ocasionando diversas sensagdes que ndo favoreceram o bem-estar. Nesse contexto foram
desenvolvidos por alunos cartazes com elementos da Semiética aplicada ao Design, para promover
bem-estar as pessoas em recuperagdo da COVID-19 e o presente artigo objetiva averiguar a luz da
Semidtica de Pierce os cartazes projetados.

2. O Design do cartaz como mediador social

Para Silva (2008) o cartaz teve seu inicio por volta do século XIX, e era utilizado para divulgagéo de
espetaculos e casas de entretenimento nas grandes cidades. E com o passar do tempo, ele se tornou um
veiculo de informacdo e divulgacdo politica, de servigcos, de produtos e de campanhas de saide. O
cartaz € um mecanismo publicitario bastante utilizado nos paises capitalistas, sendo o auxiliador e
motor do consumo (MOLES, 1978).

Historicamente, o pintor francés Jules Chéret, em 1860, foi o primeiro artista plastico que
elaborou cartazes sedutores para causar impacto emocional no publico por meio dos estudos dos
aspectos psicolégicos na publicidade (ABREU, 2011). De la para c4, o cartaz ainda carrega o registro
das mudancas sociais, politicas e econémicas no decorrer do tempo, acompanhando as transformacdes
graficas e tecnoldgicas para agradar publicos, grupos e movimentos. Assim, a comunicagdo
impulsionada pelo uso do cartaz, ainda mostra-se atrativa.

2. 1 A comunicacao durante a pandemia de Covid-19

Um estudo global divulgado pela agéncia de comunicacdo Edelman mostra que em meio a
pandemia hé preocupacédo mundial sobre fake news a respeito do Coronavirus. Porcentual de 74% dos
entrevistados tem essa preocupacdo em relacdo as redes sociais - no Brasil, 0 medo chega a 85%
(BOUCAS, 2020). A difusdo de mitos e informagdes equivocadas sobre a infec¢do agrava ainda mais o
cenario (BAO et. al., 2020). E pode contribuir para condutas inapropriadas e exposi¢do a riscos
desnecessarios, pois 0s comportamentos que as pessoas apresentam estdo ligados a compreensao que
tém acerca da severidade da COVID-19 (SHOJAEI e MASOUMI, 2020).

Um estudo populacional sobre implicacdes na salde mental, diante da pandemia do novo
coronavirus realizado na China, incluindo 1.210 participantes em 194 cidades, durante o estagio inicial
da pandemia, revelou sintomas moderados a severos de ansiedade, depressdo e estresse, em 28,8%,
16,5% e 8,1% dos respondentes, respectivamente (WANG et al., 2020). Em contrapartida, receber
informacgdes precisas sobre a situacdo local da doenca e formas de prevencdo e tratamento refletiam em
menores niveis de ansiedade, depressao e estresse (WANG et al., 2020). Ou seja, avessos a sensacéo
de bem-estar.
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3. Bem-estar, Semiética e Design

Para Siqueira e Padovam (2008) a concepcdo de saude inclui bem-estar como um conceito chave e em
decorréncia, encontram-se na literatura diferentes proposicGes tedricas para bem-estar. Todavia, apesar
dos diferentes conceitos apontados sobre bem-estar, adotou-se nesse estudo a concepc¢do de bem-estar
subjetivo (ou feliz) relacionados as emocges positivas (entusiasmo e alegria) (WATSON e CLARK,
1994). A “captacdo” de emocdes no Design é um tema bastante debatido na area (DEMIR et al., 2009;
JORDAN, 1999; DESMET, 2002 e NORMAN, 2004). Porém, em paralelo hd outro elemento
fortemente ligado - A Semiética. Santaella (2007) define Semid6tica como a ciéncia que investiga todas
as linguagens possiveis com o intuito de examinar os modos de constituicdo de todo e qualquer
fendmeno de producgéo de significado e sentido.

E uma éarea do conhecimento que dispde de diversos modelos de analise, oferece os
fundamentos tedricos e as ferramentas metodologicas para o estudo da constru¢do dos significados
(OLIVEIRA, 2007). A Semidtica veio sendo utilizada por designers em duas direcdes: a semiologia
gue se originou na linguistica, de Ferdinand de Saussure (1857-1913), e a decorrente do pragmatismo
americano, com Charles Sanders Peirce (1839-1914). Ambas, influenciaram em mudangas na
metodologia projetual (MAGER, 2008). A partir dos anos 80, Biirdek (2006) aponta o aparecimento da
expressao "linguagem do produto”, surgida para confirmar que o design também se encarrega das
relacdes homem-objeto (interesses do conhecimento) e a semidtica fomentou importantes subsidios
para isso. Niemeyer (2010) diz que a importancia do significado da relevancia no projeto e € um ponto
de partida para entender como se da a construgdo de um sistema de significacao.

A SemiGtica na atividade projetual do Design ocorre através de uma sistematizacdo na qual é
necessario se identificar: a) os valores centrais (personalidade e perspectivas do publico); b) construir
um personagem (descobrir os sentimentos do usuario a partir de seus valores); ¢) encontrar uma voz
visual (listar palavras que expressem valores para o publico). Assim, é necesséario desenvolver o
projeto realizando as associagbes com as classes signicas, e avaliando o fator comunicacional para
conduzir a compreensdo ao publico (NIEMEYER, 2010). Embora seja recente a utilizacdo da
Semiotica nas grades curriculares dos cursos de graduacdo em Design (CARDOSO et. al., 2014).
Neste estudo, optou-se por utilizar a analise da semidtica norte-americana propagada pelo cientista-
l6gico-filésofo de Pierce como base.

3.1 A Semiotica de Pierce

A Semidtica de Pierce foi “concebida como logica” e a logica analisa qualquer fenémeno, como
produtor de significacdo e de sentido (SANTAELLA, 2007). Assim, toda a obra de Peirce é alicergada
na ciéncia da fenomenologia, divida em trés categorias universais aplicadas a qualquer fenémeno:
Primeiridade, Secundidade e Terceiridade. O Quadro 1 expde as relacdes, a seguir:

Quadro 1 — Categoria universais da Semidtica de Pierce.

Categorias do Signo em Signo em Signo em relacéo
signo relacéo ao relacéo ao objeto ao interpretante
Representdmem
PRIMEIRIDADE Qualisigno Icone Rema
SECUNDIDADE Sinsigno Indice Dicente
TERCEIRIDADE Legisigno Simbolo Argumento

Fonte: NIEMEYER (2010)
A Primeiridade é conhecida por ser a categoria da qualidade e do sentimento. Sdo aqueles
fendmenos que se apresentam sem a interferéncia de nenhum outro (SANTAELLA, 2007). A
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o -
Secundidade é a categoria da experiéncia, do esfor¢o e do
de relacéo, é o ensinamento da experiéncia (DELEDALE, 1978). E a Terceiridade é a categoria que se
caracteriza pela mediagdo, um terceiro relacionando o ato causal e o seu efeito. Age com forga de lei,
mediando e possibilitando as relagdes entre dois elementos (SANTAELLA, 2007).

Conforme o Quadro 1 temos que a triade qualisigno-sinsigno-legisigno se faz a partir do
aspecto manifesto do signo, pois este “em si ou Representdmen ¢ algo que integra o processo de
representacdo, passivel de ser percebido, pelo sentido. Ele é o suporte das significacdes que seréo
extraidas do signo” (NIEMEYER, 2010, p. 39). O Objeto é constituido pelas estratégias pelas quais
esse ‘algo’ se faz representar, é a mediacdo que o signo estabelece, formando a triade icone-indice-
simbolo. Sendo que quando a representacdo se da por semelhanca temos um Icone. Enquanto que,
quando o procedimento de representacdo se faz por meio de marcas que o objeto causa, temos um
indice (NIEMEYER, 2010). Seguindo a analise do Quadro 1, sobre o Simbolo, temos que a relacio se
d4 por um processo de convengdo, sendo que “a associacdo ndo ¢ arbitraria mas determinada por
principios pré-existentes, inerentes ao tipo de codigo a que pertence o signo” (NIEMEYER, 2010, p.
42). E finalmente, a triade rema-dicente-argumento se relaciona com o interpretante, que consiste nas
possibilidades interpretativas do signo (SANTAELLA, 2007; NIEMEYER, 2010).

4, Metodologia

Para o presente estudo, a metodologia adotada é de ordem qualitativa a mais indicada para as nossas
pretensdes de “focar representacdes de mundo, relagdes sociais, identidades, opinides, atitudes, crengas
ligadas a um meio social” (RESENDE, 2009, p. 57). Pois, trata-se de experiéncias vivenciadas pelos
alunos quanto ao estudo e aplicagdo dos elementos da Semiética no desenvolvimento de um cartaz.
Primeiramente, 0 método de pesquisa buscou o referencial tedrico por meio de uma revisao
bibliografica em obras de referéncia sobre os temas pesquisados. Posteriormente, os cartazes
projetados pelos alunos foram submetidos a uma analise tendo como base a Semi6tica de Pierce.

5. Producoes dos alunos

Seguem abaixo, os cartazes desenvolvidos com as devidas analises:
Na producéo a esquerda (1) do aluno Emanuel Cavalcante e a direita (2) a do aluno Felipe

MANTENHA A
~ FEE AESPERANGA

Freitas.

1 z ;iﬁlsma Gy q‘;"‘,&) 2 /

el ZES SORRISOS AFET

Imagem 1 — Cartazes dos alunos Emanuel Cavalcante e Felipe Freitas.
Fonte: A autora (2020)
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Em sintese, pode-se estabelecer a seguinte ordenagao dos elementos visuais relacionados as categorias
fenomenoldgicas, conforme os Quadros 2 e 3:

Quadros 2 e 3 — Sintese do processo de construgdo de sentidos nos cartazes 1 e 2.

Primeiridade Secundidade Terceiridade Primeiridade Secundidade Terceiridade
Representimen Ohjeto Interpreianie Representimen Ohjeto Interpretante
Primeiridade Quali-Signo Icone Rema Primeiridade Qali-Signo Icone Fema
-Sensagdes percebidas; -Felagiio de -Fundo P&R, -Bensagies percebidas; -Relagio de -Cor Rosa,
-Ileras gualidades; comaparagin: Fotos; Terpo passadn; -Meras quahdades; comparagio: Pessoa -Textos;
-Luz & Sorabra; post-its; coraglies. Figuras huranas, -Luz & Sombra; ilustrada, representacio -Tustragio de uma
-Pontos de Car, mivirnentos, ete. -Pontos de Cor e da mascara, coragio figura humana de
Secundidade Sin-Signoe Indice Dicente forma. JOVEm menina
-Consciencia -Sentir a sensagiio de | -Pessoas em fotografias Secundidade Sin-Signo Indice Dicente
dos estirulos; alegna, de satisfagio dispostas como se -Consciéncia dos - Sentir que tempos -Uma jovern menina
-0 ahrago, as £l EnContrar os fhase wn roal, estimulos; melhores virdo na que estd vestida com
3"131"‘_355_535 faciais, am.igos,_ a fa.}'nﬂia; - Elas 58 m 58 -Sensagdo de representacdo da metade da roupa de
'Pmm (letras Sentirafiea beijam s MnAgens; ESpEranca; metade do rosto sem a pyamahospital e a
cursivasy, esperanga apontadas -Am]qleme de -Tons rosados: mmascara; outra metade com
-Tons amarelos | pelas fotos; prozmidads. Aquecer. Amarelo - Também na roupa do dia-a-dia
rosa.dps: Auquecer; Sande. representacdn de Bem como a tnascara
V?S;Q?&ma' metade daroupa ser | também em metade da
: : “pyjama” e na outra face.
Terceiridade Legi-Signo Simbolo nio roupa “casual”
Interpretagio das - Frage “Ilarnterha Fé e | -& ideia de mral com — — .
sensagdes, Esperanza™, fotos das pessoas Terceiridade ng;—Slg}lo S]II'IPIJIIJ Argumento
-Corchate a panderaia, | -Ber coran as outras produz o sentido de -Interpretagao das - Frase TB?“?”,F A 1d~ela dezsa
-Relagfes de armizads, frases e palavras, e memirias” sensaglies;, melhores wirfin prudu_;au produz o
afeta, proviridade. -& proridads Pt 1t cia vive-las -Combate a panmderma; RESIETA; sentido de gque o
sireboliza que hd uma novarente. -Interposigio -4 mdscara, momento da pandemia
relagin entre as itterpretativa £ passageiro e por iss0
1 pessoas. 2 {conscifncia e precisamos resistir
perceppaod. cofm o coragdo (amor)

Fonte: A autora (2020).

Na producdo a esquerda (3) do aluno Eduardo Moura e a direita (4) a da aluna Sarah Reis.

Nesse momento de dificuldades,
temos que ser como a
“Qumdo a circunstincia é boa, devemos desfruté-la;
quando nio é favorével devemos transformé-la
¢ quando ndo pode ser transformada,
devemos transformar a nos mesmos.”
Viktor Frankl
o
fortes e resistentes, e nem a maior
poderd nos abalar,

#FicaEmCasa

Imagem 2 — Cartazes dos alunos Eduardo Moura e Sarah Reis.

Fonte: A autora (2020).

Em sintese, pode-se estabelecer a seguinte ordenacdo dos elementos visuais da producdo em
relacdo as categorias fenomenoldgicas, conforme os Quadros 4 e 5 abaixo:

Quadros 4 e 5- Sintese do processo de construcao de sentidos nos cartazes 3 e 4.
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Secundidade

Primeiridade Terceiridade Primeiridade Secundidade Terceiridade
e e : cl)hj““ l“telr{'l’“mte A Ohjeto Interpretante
TIHe1 e -»1ON0 cone ema ) P s
—Sens%;uﬁaé% pe%:;lehldas, -Relagdo de -Fundo colorida; Primeiridade Qu?,],kSlgl‘lob_d . Ilcm;le 4 Rear;?l_
-Meras qualidades; comparago; -Tranquilidade; -Sensagfies percebl _as’ ‘Re a0 .e 0 4
-Luz & Sombra; Representagho da -Equiliario; -Meras gualidades, comparagio; 4 -0s textos.
-Pontos de Cor e figura de uma dncora. | -Figura de uma dncora -Luz & Sombra, fotografia da flor.
forma & formas ao fundo Secundidade Sin-Signo Indice Dicente
-Consciéncia dos -entir liberdade na -Utna flor que
Secundidade Sin-Signo Indice Dicente estimulos, representagio do propagando setnentes
-Consciéncia dos -Sentir aforpaca | -Uma dncora “fincada” -Sensagdo de liherdade. | ambiente ao ar lvre. cotm o vento;
estitmulos; resisténcia virdo na em relevos do solo. _C'éu azmil com ruvens
'Seniz?s:éiigr;a i rer;j:;?gaU da Terceiridade Legi-Signo Simbolo Argumento
Tong msadus;g;stéis_ -Interpretagio das -Frase “Fica em casa” -4 1deta dessa
Anuecer. sensacies, acabou também se produgdo produz o
-Combate a pandernia, | tornando um simbolo sentido de que
Terceiridade Legi-Signo Simholo Argumento -Interposigio desse motnetito, aproveitar esse
-Interpretacdo das -4 frase formada por -4 ideia dessa interpretativa -4 flor que se motmento pode ser
sensages; palavras que passaram | produgdo produz o (consciéncia & assemelha ao “Dente- | também lbertador ao
-Comibate a pandemia, | por uma convengio seatido de que na percepgio). de-Ledo” simboliza a autoconhecimento
-Interpasigie pandetnia precisarins liherdade, na Voltar para si como
interpretativa ser fortes e resistentes i Ei P e oht
(conscifncia e cotno uma dncora e PIEPAZAcan o8 suas Orna oe aoter
3 percepgin). “galgar” etapas para 4 sementes, livrernente liberdade.

superagaon.

Fonte: A autora (2020).

pelo vento.

Na producdo a esquerda (5) da aluna Christiany Silva e a direita (6) a do aluno Sidecley Lima

Junior.

SIMPLICIDADE

Imagem 3 - Cartazes dos alunos Christiany Silva e Sidecley Lima Janior.
Fonte: A autora (2020).

Em sintese, pode-se estabelecer a seguinte ordenacdo dos elementos visuais da produgdo em
relacdo as categorias fenomenologicas, conforme os Quadros 6 e 7 abaixo:

Quadros 6 e 7 — Sintese do processo de construcdo de sentido nos cartazes 5 e 6.
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interpretativa
(consciéncia e
percepgao).

com alinha de desenho
do sorriso arqueado
para batxo.

pandemia é passageira,

fard surgit um future
sem doenga, onde

podera se desfrutar do

Fonte: A autora (2020).

Primeiridade Secundidade Terceiridade Primeiridade Secundidade Terceiridade
Representimen Ohjeto Interpretante Representimen Ohjeto Interpretante
Primeiridade Quali-Signo Icone Fema Primeiridade Quali-Signo Icone Rema
-Sensagdes percebidas; -Relagio de - O aml; -Sensacdes percebidas; -Relagio de -Formas,
-Meras quahdades. comparagfor A -Os textos, -Meras gquakidades comparagio: As -Cores,
fotografia ao findo, MNa -4 figura humana, ilustragdes das pessoas | -Ilustragiio de pessoas,
palavra dor a -Uin chapéu. e objetos -Movimento e Frames
representagio de um Secundidade Sin-Signo Indice Dicente
“carinha triste”. -Conscigncia dos -Sentir a simplicidade -Varias pessoas e
Secundidade Sin-Signo Tndice Dicente estimulos; compartilhada ne cenas do cotidiano
-Consciéneia dos -Sentir frescor e saude -Uma mulher ao sol -Sensagko de cotidiane com as vivenciando de
estimulos; sando de casa, aluz do segura um chapéu e smplicidade pessoas maneira simples E_fEhZ’
-Sensagic de frescor sol sotrir de olhos “’AS ﬁgu&:,as em frames em frames de revista
saude. -4 propria magem de fechados C};’,Itaflas mdu:amt aue em quadrinho
funde indica comeo sera — o 4 vanos momentos
: Terceiridade Legi-Signo Simbolo Argumento
o future présime ol
— — - -Interpretagiio das -Ia palavra -4 ideta dessa
Terceiridade Legi-Signo Simhbolo Argumento x g1 - N
= s sensagdes, Simplicidade” que produgdo produz o
-Interpretagiic das -4 frase formada por -4 ideia dessa .
i " -Combate a pandemnia, passou por uma sentido de que como
sensagdes, palavras que passaﬂram produgic produz o Tnterposicae convencio; uma pagina de revista,
-Combate a p.aljn'demla; por uma Convengao, sentide de que nterpretativa -Moradia, posse colecionamos
-Interposigac -Simbologia da dor acreditar que a dor na (conscitncia & momentos simples que
percepgic) nie poderiio ser

esquecidos e a partir
deles superaremos a

pandemia, juntos.

Na producdo a esquerda (7) da aluna Rhayssa Sa e a direita (8) a da aluna Natélia Palmeira.

Imagem 4 — Cartazes das alunas Rhayssa Sa e Natalia Palmeira.
Fonte: A autora (2020)

Em sintese, pode-se estabelecer a seguinte ordenacdo dos elementos visuais da producdo em
relacdo as categorias fenomenoldgicas, conforme os Quadro 8 e 9 abaixo:

Quadros 8 e 9 — Sintese do processo de construcdo de sentido nos cartazes 7 e 8.
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'
Secundidade

Primeiridade Secundidade Terceiridade Primeiridade Terceiridade
i Ohjeto Interpretante A Ohjeto Interpretante
Primeiridade Quali-Signo Icone Rema Primeiridade Duali-Siono Icone Rema
-Bensagies percebidas, -Relago de -0z textos, -Sensagies percebidas; -Relagdo de -Cor azil;
-Meras quabidades. comparagio: A -4 figura humana; -Meras quahdades comparagio A -Os textos,
totografia da muther. -suave filwo. fotografia das pedras, “Virins desenhns
Secundidade Sin-Signo Indice Dicente o0s icones das praticas espalhados
-Consciéncia dos -Sentir apag e calmaria | -Utna touther de perfil ndicadas
estitmilos; através do contato com et pé, de olhos Secundidade Sin-Signo Tndice Dicente
-Sensagio de_ c_é]mana algo““dwmo”, além do fechadas, £omao £ -Consciéncia dos -Sentir o equilibrio & a | -Icones de tarefas para
& paz (religito) plano fisico estivesse meditands, estimulos; pro-atividade através a execugdo de
- raulher de ofhos etn um atnbiente de -Sensagio equilibrio e dos elementos dos atividades,
fthados m_d«caﬂque trabalho. pro-atividade. {cones; -4 inagem de pedras
estd em meditagdo, ou -4 disposigio em lista sobrepostas
talvez orando (presenca indi 4
o versicaln) indica sequencias de
Terceiridade Legi-Signo Stmholo Ar o atvndades a fazer
Interpretagdo das -Frase “Fica em casa” -4 ideia dessa Terceiridade ng—Sl%:no Simbolo Argumento
sensaglies; acabou também se produglo produz o Interpretazao das 'AS pe_dras emplhadas 'A 1d?1a_ dessa
-Combate a pandemia, | tornando wm sinbolo sentido de que em sensagoes, simibelizam _aﬁl_osuﬁa produgio induz a0
-Interposigio desse maments; qualquer lngar, em um -Combate 2 pandernia; Zen (Equilibria); espectadar a praticar
interpretativa -Mag palavras, pois, momento de “oragio” -luterposicdo -Mas palavras, pois, atvidades, seguindo
(consciéncia & passaram por uma podemos acessar um interpretativa passarar por uma um manual para
percepcio) convengin “divina” e ohter éxito (conscifncia e convengio. equilibrar e dar saide
7 Mo casn, a cura para o percepcao). durante o isolamento
coronaviris social

6. Consideracgoes Finais

Fonte: A autora (2020).

A partir dos resultados podemos comprovar a importancia de se trabalhar teorias a partir das

producdes dos alunos. Apesar de a Semiética de Peirce ter um cunho mais filoséfico, ela auxilia no
trabalho da sensibilidade e da percepcdo dos alunos. Preliminarmente pela andlise semidtica, 0s
cartazes conseguiram promover a sensacdo de bem-estar conforme objetivado. Porém, futuramente é
ideal que se faca um estudo sobre a percepcdo do publico de interesse com relagdo aos cartazes
desenvolvidos. Assim, poderemos fortificar ainda mais, as contribuigdes para o ensino da Semioética
aplicada ao Design.

COVID-19'S DESIGN AND PANDEMIC - Ways to create a sense of well-
being through Semiotics applied to posters

Abstract: The is paper was to investigate in the light of Pierce's Semiotics posters designed by
students to promote the well-being of people recovering from Covid-19. Semiotics is an area of
knowledge that has several models of analysis and has been used by designers causing changes in the
design methodology.

The posters were developed during the discipline of Semiotics applied to Design from a higher course
in Design in the city of Imperatriz Maranhdo Brazil in a remote contexto caused by the pandemic. The
methodological process consisted of the search for the theoretical framework through a bibliographic
review in reference works on the researched themes. And later they were subjected to semiotic
analysis. Soon the posters demonstrated to reach the proposed objective adding knowledge to the
teaching of Design.

Keywords: Poster; Semiotics; Covid-19; Pandemic; Design teaching.
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