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Fabricacao Digital, Design de Moda, Envelhecimento e Sustentabilidade

Neste artigo pretendemos refletir sobre a realizagao de projetos e investigagédo aplicada em tempos de
pandemia. Fazendo o balango de um projeto em curso que havia sido proposto para ser executado
integralmente de forma presencial. Apresentaremos a metodologia de trabalho adotada pelos diferentes
parceiros com enfoque na equipa portuguesa.

O Projeto FUSION — Fashion Up-Skilling Innovation Open Network (https://cefusion.com), no dmbito
do programa Creative Europe, da Escola Superior e Design do IPCA conjuntamente com a Limerick
School of Art & Design (que lidera), UK Crafts Council e a Fondazione Santagata, esta, no presente, em
pleno desenvolvimento no online. Foi um dos projetos Europa Criativa financiados em 2019 para ser
realizado num periodo de cerca de dois anos com mobilidade dentro dos paises parceiros e a realizagao
de um conjunto de atividades de investigagédo e formagéo na Europa. O confinamento obrigatério nos
diferentes paises da Europa por forga da pandemia Covid 19 implicou a passagem do projeto para o
online e respetiva adaptagao e adequagéao das atividades do mesmo.

O FUSION reune um conjunto de 8 artistas e designers selecionados para participagéo nas acdes do
projeto (em curso), estes artistas concretizardo um trabalho/obra individual a expor no final do projeto em
2022.

Digital Fabrication, Fashion Design, Ageing and Sustainability

In this paper, we aim to reflect on the realization of projects and applied research in pandemic times.
Reviewing an ongoing project that had been proposed to be fully realized in person. We will present the
adopted methodology by the different partners with a focus on the Portuguese team.

The FUSION Project — Fashion Up-Skilling Innovation Open Network (https://cefusion.com), within the
scope of the Creative Europe program, has as partners the School of Superior and Design of the IPCA,
the Limerick School of Art & Design (that leads), the UK Crafts Council and the Fondazione Santagata, is
currently in full development online. It was one of the Creative Europe projects funded in 2019 to be
carried out over a period of about two years with mobility within the partner countries and carrying out a set
of research and training activities in Europe. The mandatory confinement in different European countries
as a result of the covid 19 pandemic implied the transition of the project to online and the respective
adaptation of its activities.

FUSION brings together a group of 8 artists and designers selected to participate in the project's
actions (in progress), these artists will materialize an individual work/work to be exhibited at the end of the



project in 2022.

Objetivos e metodologia

Os objetivos principais deste projeto sdo por um lado aumentar o acesso a tecnologias de
fabricagéo digital para designers e empresas de moda e téxteis e por outro lado enriquecer as
capacidades profissionais na fabricagao digital e no co-design com cidadados que envelhecem
ativamente numa perspectiva de sustentabilidade, abrindo novas oportunidades de negécio
para o setor do design e desenvolvimento de novos modelos de negdcios para as industrias
criativas da area. Colocando em dialogo ativo e aberto o mercado, a industria e os designers
sobre assuntos urgentes e alinhados com os objetivos de desenvolvimento sustentavel (ODS)
definidos pelas Nagdes Unidas, nomeadamente os relacionados com a inovagao para a
industria, a inclusao e a sustentabilidade. Assim como, mais recentemente, com o plano da
New European Bauhaus para a Europa.

O projeto tem diferentes etapas de desenvolvimento, a saber, além da organizacgao, pelos
quatro parceiros, de workshops e masterclasses, a partir das quais os participantes
selecionados prepararao a sua proposta de projeto para desenvolver em residéncias artisticas
nos paises dos parceiros, estao previstas visitas técnicas e a exposi¢cao, mostra de trabalhos
realizados, a concretizar em Londres. A disseminagdo e comunicagao do projeto passa pela

participacao dos intervenientes em conferéncias e missdes internacionais.

Apresentacao dos parceiros

Historicamente, a industria téxtil e da moda desempenhou um papel de extrema relevancia na
economia social e no desenvolvimento cultural das cidades e zonas rurais da Europa. Citando
a historiadora Penny Sparke "a industria téxtil foi uma das primeiras a abragar a produgéo em
massa e a divisdo do trabalho' (Sparke, 2009). Ao longo dos tempos vimos como na histéria da
industria téxtil a inovagéo e a tecnologia afetaram o mercado de forma a garantir produgéo
continua. Se primeiro o desenvolvimento do tear Jacquard na Franca de 1804 por
Joseph-Maire Jacquard permitiu um salto para o futuro, constatamos que hoje a fabricagao
digital podera ser a resposta imediata as necessidades da contemporaneidade.
Nomeadamente num futuro que sabemos tecnoldgico, que queremos co-criativo (em que as

pessoas, o consumidor possa participar) e sobretudo sustentavel.

Este projeto contempla quatro parceiros de organizagcdes académicas e instituicées
culturais, contempla ainda colabora¢des que contribuem para a evolugao do projeto a nivel

pratico e tedrico.



Parceiro 1: Irlanda: Limerick Institute of Technology - School of Art & Design (LSAD).

Limerick School of Art & Design (LSAD) é uma escola de arte e design de renome mundial
com sede em Limerick na Irlanda, que oferece o Unico curso de licenciatura de design de moda
globalmente conectado na Irlanda. O curso de design de moda é reconhecido
internacionalmente como um dos 100 melhores programas de moda no mundo.

Parceiro 2: Portugal: Instituto Politécnico do Cavado do Ave (IPCA).

A Escola Superior de Design (ESD) do IPCA é uma unidade de ensino e investigagédo do
Instituto Politécnico do Cavado do Ave, e faz parte do grupo da rede de ensino politécnico. A
nivel de investigagéo faz parte do consorcio ID+ Instituto de Investigagdo em Design Media e
Cultura (https://idmais.org/) que reune a Universidade de Aveiro, a Universidade do Porto e o
Instituto Politécnico do Cavado. A ESD/IPCA tem laboratérios de desenvolvimento de produtos
e audiovisuais, e oferece cursos que incluem design industrial (licenciatura) e moda e design de
calcados (cursos técnico superior profissional).

Parceiro 3: UK Crafts Council.

UK Crafts Council é a agéncia de desenvolvimento nacional para o artesanato
contemporaneo em Reino Unido, com o objetivo de construir uma economia forte e
infraestrutura para o artesanato contemporéaneo.

Parceiro 4: Italia, Fondazione Santagata per 'Economia della Cultura.

A Fondazione Santagata per 'Economia della Cultura € um centro de investigagédo
composto por investigadores especialistas na area de economia cultural, instituicbes e
industrias criativas. Sao detentores de experiéncia em estudos do patriménio mundial e
desenvolvimento em projetos culturais. O seu contributo no projeto é tedrico-pratico na
realizacdo de um mapeamento sobre a industria da moda, téxteis e tecnologia.

Contamos ainda com a colaboragéo de especialistas externos de organizagdes da area,
além de empresas téxteis sedeadas no norte de Portugal:

- Conselho de Design e Artesanato da Irlanda (DCCol); - DESIGN FACTORS (Universidade de
Limerick); - Fab Lab Limerick (Universidade de Limerick, Irlanda) e a Fab Lab Barcelona

(Espanha); Valerius (Portugal); BECRI (Portugal) e Pedrosa e Rodrigues (Portugal).

Desenvolvimento do projeto

No momento em que escrevemos este artigo ja decorreram — no online — workshops e
masterclasses, oferecidas pelos parceiros, maioritariamente exclusivas para os participantes.
No entanto, o grupo de Portugal, entendeu manter a planificagéo inicial de relacdo com o
mercado e a industria téxtil e da moda - quebrando fronteiras institucionais no encalce da
aproximagao ao modelo de hélice triplice revisto por Etzkowitz e Leydesdorff (2001), partindo

do pressuposto de que o conhecimento se desenvolve dinamicamente e em que o ensino



superior e a investigagdo tém papel fundamental, a par da governagéo e industria - realizando
um evento de masterclasses em dois dias com intervenientes e protagonistas do design, da
inovagao social e da industria. E sobre esta atividade que pretendemos desenvolver o nosso
contributo neste artigo, analisando os pontos fortes e os pontos fracos da passagem para o
online, analisando o impacto da abertura ao publico (estudantes, investigadores e empresas)
das masterclasses, verificando participagoes e disseminagao do projeto. Desde os objetivos
iniciais até ao desenvolvimento em curso, antevendo o desfecho em residéncias artisticas e
exposigao final que pretendemos sejam presenciais como referido antes.

Considerando que a autoria deste artigo é relativa a equipa portuguesa, queremos salientar
que é sobre as nossas tarefas e trabalho que nos vamos focar, queremos ainda reforgar que a
equipa italiana, da Fondatzione Santagata de Italia estd amplamente dedicada a constituigao
do corpo tedrico que sustenta o projeto e que sera disponibilizado durante o decorrer deste ano
(2021) no site do projeto (https://cefusion.com).

Em Novembro de 2019 na reunido kickoff do projeto em Turim, Italia, nada fazia antever o
cenario pandémico que assolou 0 mundo a partir do inicio de 2020, remetendo a Europa para
confinamento ainda no primeiro trimestre do ano. Os paises envolvidos neste projeto foram
seriamente afetados pela pandemia e as viagens foram sendo sucessivamente adiadas. Num
primeiro momento a reacgao foi adiar a realizagédo do projeto, contudo, apos meses de
preparagao avangamos para a realizagdo das atividades por meios telematicos. Sendo que
algo tao pratico como a realizagao laboratorial de workshops de fabricagdo manual e digital
teve implicacdes sérias na preparagao, assim como tempos diferentes de realizagdo. Menos
complexo foi projetar as masterclasses com carater mais tedrico, ainda que conscientes que o
presencial tem vantagens no relacionamento humano que as plataformas digitais ndo
conseguem compensar. A empatia entre pares para desenvolvimento de projetos ficou abalada,
mas foi compensada pelo empenho de todos em produzir contetdos de qualidade
técnico-cientifica e pedagdgica.

Especificamente no caso portugués, na Escola Superior de Design, haviamos planeado dois
dias plenos de masterclasses e visitas in loco a um conjunto de empresas que melhor
traduzissem o potencial tecnolégico e também artesanal da industria téxtil na regido norte de
Portugal, mais especificamente na zona de Barcelos. Tendo em conta que a industria téxtil
portuguesa representa cerca de 10% das exportagdes nacionais, sendo reconhecida pela
inovagao e desenvolvimento dos Ultimos anos, e estando situada maioritariamente na nossa
regido, pareceu-nos 6bvio recorrer aos parceiros industriais locais. Temos relagdes
amadurecidas com esta industria por projetos académicos desenvolvidos anteriormente nas
areas do design industrial com aplicagédo ao téxtil. Assim como grande parte da industria téxtil
local absorve designers graficos e ilustradores formados por nés. Nomeadamente as que
trabalham em regime de private label para empresas tdo conhecidas como a Inditex (Zara,
Berska, Massimo Dutti, Stradivarius, etc) ou o grupo H&M (COS, Arket, H&M, MONKL, etc.).



Nos ultimos anos a comunicagao da Associagao Téxtil Portuguesa (ATP) apresenta trés
fatores chave para a mudanca do presente da Industria Téxtil e do Vestuario (ITV) portuguesa:
- da concorréncia com base no pre¢o a concorréncia com base no valor (diferenciagao pelo
design, moda, inovagéo tecnoldgica e servico); - de tomadores de encomendas a vendedores
de solugdes (aumentando o apoio de programas de exportagéo a participagdo em feiras e
missdes comerciais); - de uma perspetiva do negdécio individual a orientagao estratégica
(planos estratégicos feitos pela ATP, bem como politicas publicas focadas na reindustrializagéo,
inovagao e exportagao).

Projetar para o online implicou repensar toda a metodologia de trabalho e envolver mais
meios. Nomeadamente ao nivel da experiéncia de comunicag¢éo da inovagao das empresas,
comunicar demonstrando “com as maos na massa” é mais eficaz que comunicar em palestras
tedricas quando pretendemos obter resultados de aprendizagem a curto prazo. Neste projeto é
expectavel os artistas e designers participantes adquirirem um conjunto de competéncias para
o desenvolvimento dos projetos. A opgéo para minorar o impacto da ‘ndo presenga’ foi a
realizagédo de videos documentais sobre as empresas selecionadas, visando uma comunicagéo
eficaz e produtiva, promovendo o didlogo entre a industria e os participantes.

Sendo que, além destes documentarios as palestras que constituiram as masterclasses
foram, também, maioritariamente, lecionadas por individualidades relacionadas com a industria,
com enfoque na fabricagéo digital e artesanal, co-criagcdo e possibilidades de pensar para os
mais velhos numa perspetiva de adaptagao a contemporaneidade respeitando o objetivos de
desenvolvimento sustentavel que norteiam os valores da Comunidade Europeia.

Convidamos designers e especialistas na area com reconhecimento nacional e internacional
cobrindo diferentes frentes e expondo o que de melhor se produz em Portugal no téxtil e na
moda. O programa foi extenso e proporcionou um debate Unico no panorama da area, foi
integralmente realizado em direto e ficou disponivel na rede social facebook para memaria
futura. Em termos de disseminag&o do projeto o online foi uma vantagem inigualavel, uma vez
que tivemos milhares de visualizagbes aos nossos videos documentarios sobre as empresas e
as nossas masterclasses superaram enormemente o potencial resultado que obteriamos em
palestras a realizar em ambiente de auditério tal como haviamos projetado. Perdemos em
contacto presencial e laboratorial, ganhamos em divulgagéo e partilha do conhecimento. Todas
as palestras e suas atividades foram preparadas exclusivamente para o online, como ilustra a

figura 1.

Figura 1: Exemplo do formato de apresentacao online.



SUSANA BETTENCOURT

Founper Anp C(REATIVE DIRECTOR

"Clocks slay time. Time is dead as long as it is being cicked off by
little wheels; only when the clock stops does time come to life.”
William Faulkner

STOP THE CLOCK collection is inspired by this automated society we live
in. the habits and customs of future leaders are being shaped with a wrong
notion of time. With this new era of gadgets. the new leaders of the world
don't know HOW to stop and how to silence.
Quiet time and contemplation is a lost concept and the new description of
loneliness is being rewritten by the people behind the screens. With not
enough hours in a day to do all the task and all the living. depression and
social dissociation problems arise. The world is going to fast, to scon and
to superficial
This AW19'20 Susana Bettencourt's collection is the voice and the messa-
e to all the screen addicts and overload minds of the world.
usana Bettencourt's graphic mission is to extol and represent intc images
the huge gap now created between when times was seen in anaiog Clocks
and the now, where all numbers and hours, are digital mazes created by
electronic chips

"Yesterday Is relative, tomorrow Is speculative. but today is electric. That's

E se, inicialmente, ja tinhamos projetado as atividades em Portugal com publico além dos
participantes, isto €, haveria periodos de desenvolvimento laboratorial para os designers e
artistas FUSION mas as palestras seriam em auditério - pois como escola entendemos abrir o
projeto a estudantes das diferentes areas do Design - a passagem da totalidade das acbdes
para o online implicou uma preparagao radicalmente diferente. Conscientes da exigéncia do
online, do cansacgo e desgaste ja presente na comunidade académica e empresarial devido a
mais de um ano de confinamento em frente a um ecra, tivemos o desafio de comunicar design,
ciéncia e desenvolvimento de produtos de forma empatica e pedagdgica.

Neste sentido convidamos um conjunto de palestrantes que consideramos ‘de topo’ no
panorama do design e da industria da moda em Portugal. Foram palestrantes Pedro Carvalho
de Almeida, Susana Bettencourt; Miguel Tavares; Susana Antonio; Ana Pedrosa Rodrigues e
Marta Afonso; todas as palestras foram publicas e em direto, ficando o debate reservado para
os participantes e parceiros no projeto. Neste debate e discusséo dos projetos apresentados os
participantes tiveram oportunidade de questionar sobre desenvolvimento do produto, fabricagdo
e mercado, assim como sobre processos de co-criagdo e outros pertinentes para a construgao
dos projetos individuais que serdo objeto de concurso para alocagéo as residéncias a realizar
nos diferentes paises parceiros. Estiveram ainda presentes os responsaveis pelos
Departamentos de Design das empresas que foram objeto de documentario, a Valérius 360°

(Figura 2) e a Becri, empresas que além da Pedrosa e Rodrigues representada nas



masterclasses, nos trouxeram o know how em inovagéo no téxtil. O feedback dos participantes
foi muito gratificante, mas s6 conseguiremos avaliar a aquisicdo de competéncias aquando da
entrega das propostas de projetos em Setembro, assim como analisaremos o impacto das
diferentes masterclasses no desenvolvimento dos projetos propriamente ditos. Da parte da
organizagao portuguesa, a Escola Superior de Design, devemos salientar que este projeto e,
em particular, o debate proporcionado pelas masterclasses serviu como rampa de langamento
para uma pos graduagéo que abrimos este ano letivo (2021/21) em Design Téxtil e Moda, cujos

resultados acompanhardo também o projeto.

Figura 2: Documentario sobre o projeto Valérius 360°

PEDRO MONTEIRO

_VaLerzus JL0O Prodution DIRECTOR

Breve descritivo sobre os palestrantes da masterclass da ESD/IPCA

Portugal

Miguel Terroso, professor e investigador em Design, apresentou estudos e propostas
direcionadas para um publico sénior, no ambito do vestuario e téxtil, munidas de receptores
sensoriais de alerta que permitem um acompanhamento sincrono e atento do idoso com vista a

minimizar consequéncias fisicas, sensoriais e sociais do envelhecimento.



Miguel Tavares, professor e engenheiro téxtil, discorreu com base no pensamento critico e
atento sobre materiais e sustentabilidade téxtil focando a sua apresentagdo em possibilidades
de resolugéo do problema da produgédo massiva atual e rentabilizagdo de matérias primas,
apresentando solugdes de reciclagem e agentes nao poluentes, slow fashion, economia circular
e sobretudo a necessidade da consciencializagdo do produtor ao consumidor.

Susana Bettencourt, fundadora e diretora criativa da marca de mesmo nome, partilhou o seu
processo de trabalho enquanto fashion designer enfatizando a articulagao entre as técnicas
digitais e tecnoldgicas com o artesanato tradicional. O craft e o knitwear do fio até a pega com
inspiragéo nos problemas atuais resultando em produtos téxteis e moda acessiveis que
privilegiam a sustentabilidade, pelo conforto e qualidade sao os resultados que tem vindo a
partilhar em desfiles de moda.

Pedro Carvalho de Almeida, designer e investigador na area da identidade visual, estratégia
e arqueologia de marcas, falou sobre o projeto Almalagués, entre outros, projetos
representantes das industrias téxteis e calgado tradicionais portuguesas. Promovendo
abordagens de design e co criagdo em articulagdo com a tecelagem artesanal; tradigées locais
e culturas proprias. Resultante da sua investigagéo, a Arqueologia de Marcas constitui agora
um recurso generativo passivel de ser aplicado como resposta a desafios no contexto
contemporaneo.

Marta Afonso, designer, partilhou o seu mais recente projeto, Atelier Karaka; estudio criativo
especializado em técnicas de impressdo manual de tecidos onde desenvolve projetos sob
medida, edigbes limitadas e pegas téxteis Unicas que integram a decoragéo de interiores,
eventos e colegdes, explorando o conceito de exclusividade e celebrando o que € unico.

Susana Anténio, designer social, com trabalho que envolve a comunidade sénior num
regime de co-criagédo, apresentou o seu projeto ‘A avé veio trabalhar’, onde explora a
combinagao entre o design com o conhecimento tradicional através de inovagéo social,
impactando nas vidas da comunidade local onde atua em Portugal. O mote da Susana é “Old is
beautiful”’, e nos seus projetos propde que repensemos a nossa perspectiva sobre o
envelhecimento e os idosos e que promovamos a sua valorizagao social e cultural.

Ana Pedrosa Rodrigues, Gestora de Clientes na Pedrosa & Rodrigues, empresa téxtil
situada em Barcelos focou a sua participagao nas possiveis abordagens produtivas em tempos
de crise apresentando o modelo de negécio da empresa e enfatizando como uma crise pode
ser uma oportunidade de negdcio pela qualidade dos produtos desenvolvidos pelas empresas.
Em representagao da Valerius 360°, projeto fundando em 2017 pertencente a empresa de
mesmo nome, foi partilhado um documentario sobre o seu modo de agéo testemunho das
melhores praticas e processos que garantem a reutilizagdo do jersey resultante de residuos
téxteis. Foi destacado o papel desta empresa perante o futuro sustentavel com o objetivo de

desperdicio zero.



O documentario sobre a empresa Téxtil Becri apresentou o seu sistema produtivo, desde a
malha, base de diversos tipos de aplicagbes em que a empresa € especialista, como bordados,
estampagem, lavagem ou tingimento, ao produto final. Demonstraram a capacidade
tecnoldgica instalada, nomeadamente ao nivel do 3D, assim como estratégias de
sustentabilidade.

N&o podemos terminar o descritivo da nossa tarefa sem apresentar os links de acesso as
acgbes apresentadas:

Day 1 - https://www.facebook.com/100008378342330/vide0s/29464 38565645393

Day 2 - https://www.facebook.com/paula.tavares.547/videos/10208463365299574/

Valérius 360° - https://www.facebook.com/ESD.IPCA/videos/289565676050764

Becri - https://www.facebook.com/becrigroup/videos/1166758407110617

Revisao e futuro

Em revisao das etapas anunciadas e antecipando o que prevemos presencial, comegamos por
elencar aqui o ja realizado: - selegdo dos oito participantes, artistas e designers, contemplando
diversidade, temos na equipa desde designers que trabalham com o téxtil a um nivel mais
artesanal a designers que estdo na industria ha varios anos acompanhando a inovagéo
tecnoldgica; - realizagdo das masterclasses pelos quatro parceiros, assim como workshops de
fabricagéo digital por convidados, como a Fab Lab de Barcelona e outros especialistas; - ao
nivel da organizacéo e gestao do projeto, além das reunides continuas de monitorizagao do
projeto, realizamos o site do projeto onde privilegiamos a comunicagdo com a industria e onde
sera depositado o trabalho da Fondazione Santagata de mapeamento da industria téxtil na
Europa com enfoque na fabricagdo digital e inovagéo tecnologica sustentavel. Ja relativamente
a antecipagao do que nos falta realizar no projeto, a proxima etapa sera a realizagdo de uma
visita de estudo, de toda a equipa FUSION, ao tecido industrial téxtil do norte de Portugal. A
regido do Cavado e do Ave distingue-se na Europa pelo conjunto de empresas téxteis e de
calcado que detém. Sdo casos de sucesso e inovagao tecnoldgica que potenciam esta
conjuntura.
Paulo Vaz (2021), da Associagao Téxtil e Vestuario de Portugal, afirmou que é verdade que a
ITV - industria téxtil e vestuario - portuguesa €, atualmente, caracterizada mais pela inovagéo e
a criatividade, a rapidez de resposta e a intensidade do servigo em geral, de que pelo preco,
até porque a concorréncia com base no baixo custo operativo € uma batalha condenada ao
fracasso, como o foi para muitas empresas que insistiram em perpetuar este modelo.

A evolugao e transformacéao dos ultimos anos nesta area de acédo antevé-se como resistente

a crise provocada pela pandemia a diferentes niveis. Sdo exemplos os casos das empresas


https://www.facebook.com/100008378342330/videos/2946438565645393
https://www.facebook.com/paula.tavares.547/videos/10208463365299574/
https://www.facebook.com/ESD.IPCA/videos/289565676050764
https://www.facebook.com/becrigroup/videos/1166758407110617

Pedrosa e Rodrigues, Valérius e Becri, nossas parceiras no projeto FUSION como apresentado
na nossa masterclass.

A par da programacao da visita de estudo pela equipa portuguesa, os participantes estdo a
preparar as suas propostas de projeto, sendo que a posteriori e mediante sele¢cao serdo
alocados aos diferentes paises e instituicdes parceiras. A selegao sera feita pela organizagéo e
por um conjunto de especialistas convidados durante o més de Setembro de 2021, antes da
visita de estudo ao norte de Portugal.

Ja as residéncias artisticas decorrerao entre finais de Outubro e Dezembro de 2021.

O projeto sera concluido numa exposigao final a realizar em Londres no Reino Unido na

Primavera de 2022 (Figura 3).

Figura 3: Cronograma do projeto Fusion.
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Conclusao

Consideramos ter, neste projeto, o espago e contexto adequados a experimentacéo e
resultados a que nos propusemos inicialmente, sobretudo do ponto de vista da investigagao
aplicada e transferéncia de conhecimento a partir de um projeto financiado pela Uniao
Europeia. No momento presente apenas podemos concluir que tem sido aliciante desenvolver
um projeto com esta envergadura no ambito da moda e do téxtil, pensando o futuro e
projetando em inovagédo com artistas e designers; o desafio da pandemia provocou restri¢des,
contudo reconhecemos vantagens acrescidas em termos de alcance. Queremos estar juntos
presencialmente, conhecer materiais e manipular texturas, mas queremos manter a amplitude
do digital e do virtual, inigualavel em termos de divulgacao e disseminagao do projeto.
Concluimos que o desenvolvimento dos projetos tem um futuro hibrido entre o digital e o
presencial.

Pretendemos, num futuro breve, rever e reanalisar o projeto em outros féruns,

nomeadamente o seu impacto real quantificado junto dos designers participantes, das



empresas e do publico a quem nos dirigimos, os consumidores, assim como pretendemos
analisar o seu impacto junto da comunidade académica — estudantes, professores e

investigadores.
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