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O universo da cultura global dos sound systems,'pode ser tomado como exemplo quando refletimos sobre
praticas de design que empregam em sua producdo, légicas de construgdo e reconfiguragao social ao mesmo
tempo em que reafirmam as relagfes empaticas e solidarias entre individuos e suas comunidades.

A partir da metade da década de 50, esses dispositivos midiaticos de origem popular e periférica se destacam
como formas seminais de midia tatica, usadas pelas classes trabalhadoras de diversos paises. Na fabricagédo
destes sistemas, o design tem dois papéis relevantes: o primeiro € o desenvolvimento de estratégias
construtivas e operativas proprias, autogeridas e sustentadas a partir de suas comunidades, e o segundo
promover entretenimento, reconhecimento, educacéo e informacao para seu publico. Diferentes formatos de
sound systems ao redor do mundo exercitam em seus projetos, principios de design que buscam reforgar sua
sustentabilidade comunicacional® na construcéo e operacéo de seus sistemas.

A partir do eixo tematico proposto pela 72 Conferéncia Sound System QOuternational: os Sound Systems na
encruzilhada, promovida online entre os dias 9 e 16 de julho de 2021, o artigo reflete sobre as contribui¢cdes do
design no processo de transicdo das encruzilhadas entre ambientes reais e virtuais. Tanto no exemplo da
Conferéncia, como no projeto e operagdo dos sound systems, destaco como o design pode ser usado para
conciliar essas diferentes contingéncias, propondo estratégias para assegurar a continuidade dessas praticas
neste momento desafiador de crise sanitaria global.

Social design, Collaborative design, Communication.

The world of sound systems' global culture can be taken as an example when we reflect on design practices that
employ construction and social reconfiguration logics in their production, while reaffirming the empathic and solidary
relationships between individuals and their communities.

From the mid-1950s onwards, these media devices of popular and peripheral origin stand out as seminal forms of
tactical media, used by the working classes in different countries. In the manufacture of these systems, design has two
relevant roles: the first is the development of its own constructive and operative strategies, self-managed and
sustained from its communities, and the second is to promote entertainment, recognition, education and information
for its audience.

Different formats of sound systems around the world exercise in their projects design principles that seek to reinforce
their communicational sustainability, through the construction and operation of their systems.

Based on the thematic axis proposed by the 7th Sound System Outernational Conference: Sound Systems at the
crossroads, promoted online between July 9th and 16th, 2021, the article reflects on the contributions of design in the
transition process of crossroads between real and virtual. Both in the example of the Conference, as in the design and
operation of sound systems, I highlight practices in which design can be used to circumvent contingencies, verifying
which strategies can be effective to ensure the continuity of these practices, at this challenging time of insecurities and
uncertainties..

! Dispositivos midiaticos compostos de varios equipamentos sonoros construidos por suas comunidades para promog&o de
entretenimento, educacao, informagéo, operados em eventos nos espagos publicos urbanos.

2 Conceito desenvolvido por Nilton Gamba Jr. e Pedro Sarmento



1 Introducéao

A elaboragédo do conceito de “sustentabilidade comunicacional” parte da obra de LYOTARD (1998) sobre a
producdo de conhecimento, em que destacamos os processos de legitimagao alicercados na linguagem.
Lyotard expande a nogéo de “paradigma” propondo uma reflex@o sobre as tendéncias culturais de maior
ou menor valorizagdo de determinadas areas do saber. O processo descrito pelo autor comeca com a
compreensao da ciéncia como um produto da linguagem e assim, regido por principios correlatos tais
como contextos sociais, subjetivos e rela¢des de poder. (Gamba e Sarmento, 2019, p.67)

Geralmente quando pensamos sobre o conceito de sustentabilidade, a no¢do que nos vem a cabega
estd quase sempre associada a questdes ecologicas em seus diferentes modos de relacdo com
praticas de producao e consumo. A sustentabilidade se estabelece como pardmetro fundamental na
tentativa de equilibrar, minimizar ou zerar os impactos das relacdes de exploragdo e manejo de
recursos que possam gerar o esgotamento dos mesmos. Uma das definicbes do conceito de

sustentabilidade e desenvolvimento sustentavel, encontra-se descrita no site do WWF?2:

Desenvolvimento sustentavel é o desenvolvimento capaz de suprir as necessidades da geracao atual,
garantindo a capacidade de atender as necessidades das futuras geracées. E o desenvolvimento que n&o
esgota 0s recursos para o futuro. Essa definicao surgiu na Comissao Mundial sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, criada pelas Nag¢des Unidas para discutir e propor meios de harmonizar dois objetivos: o
desenvolvimento econdmico e a conservagédo ambiental.

Aplicando o conceito de sustentabilidade comunicacional ao universo da cultura sound system:
veremos que a mesma destaca os efeitos das relagBes assimétricas de poder das midias e das
ferramentas de comunicacéo, revelando as ideologias econémicas e relacionais por tras dos processos
de comunicacdo e das formas midiaticas assumidas pelos mesmos. Essa assimetria nos permite
identificar nos formatos e contelldos hegeménicos, a existéncia de um monopdlio comunicacional
téxico quando exercido apenas unilateralmente pelas grandes corporagdes e conglomerados de midia
e entretenimento.

3 Disponivel em : https://www.wwf.org.br/participe/porque_participar/sustentabilidade/. Acesso em 16 de Julho de 2021



2 Uma historia social dos sound systems

Inicialmente desenvolvidos durante a década de 50 na Jamaica, os sound systems expandem seu
percurso rumo a outras regides urbanas, periféricas e economicamente desfavorecidas ao redor do
planeta nas décadas seguintes, onde passam a ser construidos em locais tdo distintos como México,
Colémbia, Belém do Para, Maranhéo, entre outros.

Produzidos essencialmente como plataformas manufaturadas de midia periférica, para dar
voz e criar alternativas de cultura e diversdo para comunidades populares, estes dispositivos
midiaticos possuem uma origem social distinta da cultura hegem®onica oficial de consumo industrial,
promovidas por empresas, conglomerados de comunicagdo e industrias de entretenimento.

A disseminacéo global e a longevidade dessas formas construtivas ainda pouco estudadas
no ambiente académico, foram escolhidas como objetos de estudo pelo grupo internacional de
pesquisa Sound System Outernational cujos propdsitos séo identificar, catalogar e ‘criar espagos
para a danga e discussdo™, disponibilizando contetidos que informem tanto o publico leigo, como
também promover trocas de informacao entre individuos e grupos interessados por essas praticas
de design.

Identificando a relevancia dessas praticas nos campos do design, da cultura, da economia e da
comunicagéo, as Conferéncias do SSO surgem como formas de ‘reconhecer, estimular e apoiar as
culturas sound system ao redor do mundo®. Além disso, rendem homenagem as contribuicGes
prestadas pelos diversos formatos destes dispositivos tanto junto a suas comunidades de origem,
investigando também sua relagdo com diferentes contextos geogréaficos, sociais, culturais e
econdmicos em sua relacdo com a sociedade, de forma mais abrangente.

A Conferéncia Sound Sytem Outernational é promovida desde 2016 pelo professor Julian
Henrigues® (Goldsmiths University de Londres), em parceria com os professores e pesquisadores
Leonardo Vidigal (Universidade Federal de Minas Gerais — UFMG/BR),Vincent Moystad e Oana
Parvan (Goldsmiths University de Londres) e Brian D’Aquino (Universidade L’Orientale / Napoles-
IT), surgindo como uma iniciativa académica pioneira de estudo destas manifestagbes em seus
diferentes formatos, reunindo em seu grupo continuo de pesquisa interncional, tedricos, praticantes,
frequentadores e entusiastas dessa cultura.

As contribuicdes mutuas dos didlogos desenvolvidos pelas Conferéncias do SSO, informam e
complementam reflexdes tedricas e o fazer pratico, criando pontes e trocas de informag&es valiosas,

entre a comunidade de profissionais, leigos, autodidatas e académicos.

41BID

5 A popular culture research methodology: Sound System Outernational, publicado em Open Edition journals Vol 1, n® 13-2,
disponivel em https://journals.openedition.org/volume/5249, acesso em 12/07/2021

8 Titular do Departamento de midia, comunicagdo e Estudos culturais da Goldsmiths University, de Londres e autor do livro
Sonic bodies: reggae sound systems, performance techniques and ways of knowing Publicado pela Bloomsbury Publishing
USA, em 8 de set. de 2011



3 Distancias e aproximagdes: o papel do design

A extensédo e a duragdo imprevista da atual pandemia de COVID-19, acelerou mudancas e imp6s
inUmeras adaptacfes sobre processos de producdo cultural, interagdo social, comercializacdo e
compartilhamento de bens e servicos em praticamente todos setores da economia. Desde o inicio
de 2020, a crise sanitaria global impds aos cidaddos, uma rotina austera de isolamento social
preventivo afim de evitar o contagio e a disseminagéo do virus SARS-COV-2.

ApOGs 0 anuncio da deflagracdo de pandemia mundial pela OMS, a 62 edicdo da Conferéncia
SSO’, teve que se readaptar em tempo recorde para o formato online, sendo veiculada no canal de
youtube do Sound System Outernational®. Com a continuidade das politicas de isolamento social ao
redor do mundo, também a 72 edicdo em 2021- Os Sound Systems na encruzilhada foi realizada no
mesmo formato.

Essa edicéo aprofundou reflexfes levantadas pela Conferéncia de 2020, e também confirmou o
impacto que a transferéncia das mediacbes para o ambiente virtual exerceu sobre as préticas
alicercadas no espaco real, diante da impossibilidade das trocas presenciais no momento atual.

Nas edicBes anteriores a 2020° o coletivo de pesquisa do Sound System Outernacional
vinha realizando presencialmente suas conferéncias, organizando mesas de discussdao sobre
aspectos politicos, técnicos, educativos, operacionais e estéticos dessa cultura global.
Paralelamente a isso, promoveu leituras de artigos, exibicdo de filmes ligados a area, workshops
praticos e apresentacdes publicas, reunindo grupos de operadores, fabricantes, frequentadores,
académicos e apoiadores, estimulando intercAmbios entre estes universos distintos.

Com a pandemia, as ferramentas para interacdo em rede promoveram novos desenhos de
comunicacdo que facilitaram a participacdo de conferencistas de diversos locais do mundo no
ambiente virtual. No entanto, a migragcdo massiva de usuarios para esse ambiente conectado, ao
mesmo tempo em que permitiu a continuidade de contato entre pessoas durante o isolamento social,
também revelou e aprofundou as discrepancias mundiais na distribuicdo e disponibilidade de
recursos técnicos e informaticos de comunicagdo para as camadas mais pobres, criando uma nova
camada de recorte distintivo entre diferentes classes sociais — fato observado por muitos

conferencistas durante o primeiro painel de discusséo do SSO 7.

” Que seria realizada entre os dias 19 e 26 de Abril em S&o Luis do Maranh&o, trazendo como tema as radiolas, a versdo
maranhense dos sound systems.

8(https://www.youtube.com/channel/UCSrOp8yinsGr2DeR_ERU4Ug)

® Duas edicGes em 2016 e uma em 2018 em Londres, uma em 2017 na Jamaica, uma em 2019 em Napoles, e duas em
formato online: 2020 (que deveria ter ocorrido em Sao Luis do Maranh&o), e em 2021, transmitida pelo canal de youtube do
SSO:



4 ‘Nao odeie a midia, torne-se a midia’

A frase que da titulo a esse topico é do cantor Jello Biafra, vocalista da banda punk norte americana
Dead Kennedys e aqui tomada de empréstimo para contextualizar o campo de batalha pela busca
de sustentabilidade comunicacional em diferentes meios, disputando espacos reais e virtuais com
outras praticas de design e comunicagao. O desafio implicado nas praticas autogeridas do “faga vocé
mesmo” da cultura sound system reflete a autonomia dessas préaticas alternativas, ao definir seu
lugar de fala. Os sound systems usam seu design como armas de resisténcia, cuja origem social é
distinta das praticas hegemadnicas. Tanto as da comunidade académica, compreendida como Unico
centro de producdo de saberes e discursos, como também difere integralmente da cultura pop,
padronizadora de pessoas, produtos e formatos estéticos. ldentificado o problema, tentarei colocar
em perspectiva as contingéncias atuantes sobre a classe de dispositivos mididticos abordados por
este artigo.

Ao analisar o percurso histérico desse tipo de praticas, o texto publicado pelo grupo de pesquisa
do SSO descreve a situacdo atual em sua chamada de contribuicbes para a 72 Conferéncia, Sound

systems na encruzilhada:

Os sistemas de som estdo atualmente em uma encruzilhada, apesar da explosdo sem precedentes da
forma durante as Ultimas décadas. A cultura do sistema de som tem ganhado cada vez mais atencéo de
organizacg0es culturais, da industria musical e de pesquisadores. Mas a pandemia tem acelerado as
tendéncias em direcdes positivas e negativas

Em uma direcéo positiva, os formatos online tém estimulado uma nova inventividade e criatividade em
formatos e conteddos. Uma nova gama de oportunidades esta em processo de abertura tanto para os
profissionais quanto para o publico, e 0 SSO # 7 faz parte desse processo.

Em uma direcdo menos positiva, todos nds certamente sentimos falta da experiéncia corporal das sessfes
que estdo no coracao da cultura do sistema de som. O bloqueio silenciou as ruas em todo o mundo,
congelando as atividades do sistema de som e privando os profissionais e a comunidade em geral de sua
principal fonte de renda.

Mesmo antes da pandemia, a legislagdo cada vez mais restritiva, a gentrificagcdo das cidades, o
fechamento de locais e espacos publicos, a ameaca e a promessa de sucesso comercial e o maior
policiamento da vida publica representam uma ameaca ao bem-estar da cultura.

SSO # 7, 'Sound Systems at the Crossroads' visa abrir um espaco para que profissionais, performers e
académicos de sistemas de som se relinam para refletir sobre os desafios que a cultura enfrenta hoje e
discutir quais recursos 0 movimento pode reunir para superar e garantir nosso continuo florescimento.

No SSO # 7, perguntamos quais sdo os obstaculos que os sistemas de som enfrentam hoje e que tipo de
solu¢Bes podem ser encontradas para eles? De que forma os sistemas de som podem criar um desafio
coletivo para as estruturas de poder nas condigdes atuais? Como os sistemas de som respondem as
restri¢cdes trazidas por uma legislacdo hostil, falta de locais e regulamentos cada vez mais rigidos sobre
ruidos? Que estratégias os praticantes implantaram para sustentar a si préprios e a comunidade quando



ndo tém permissédo para tocar? Como o papel desempenhado pelas plataformas de midia social para
manter a musica viva sob condi¢g6es de bloqueio afetou essa cultura auditiva, fisicamente compartilhada e
baseada nas ruas? Como imaginamos as ruas apo6s o bloqueio? E como podemos imaginar nosso futuro
compartilhado em suas conseqiiéncias?

Como vimos acima, os sound systems como pratica popular e periférica de design encontram-se
firmemente alicercados nos territorios reais dos espacos publicos ou privados dos centros urbanos,
de onde historicamente, articulam em torno de sua atividade uma variada cadeia econémica de
trabalhadores informais e profissionais das mais diversas areas, que vao de engenheiros de som a
vendedores ambulantes de comida e bebida, seguranca, promotores, artistas, etc.

A notoriedade e reconhecimento de um determinado sound system se estabelece em suas
comunidades pela existéncia de alguns fatores chave, tais como: poténcia sonora, selecdo musical,
as boas vibracdes de seus eventos, além da qualidade e do nimero de publico atingido. O sucesso
de sua operacdo esta indissociavelmente atrelada a seus formatos de design, representantes da
l6gica do “faga-vocé-mesmo” (DIY), em oposicdo ou complementaridade a industria cultural de
consumo de massa, comercializado pelas grandes corporac@es e conglomerados de midia.

Com a uniformizacao dos padrdes, processos e ferramentas existentes no ambiente virtual, essa
distingéo entre a origem social das midias e suas taticas, aparecem subordinadas a estruturas pré-
estabelecidas que dependem de recursos técnicos especificos, transformando novamente os
frequentadores, participantes e entusiastas da cultura, em meros espectadores e consumidores de
recursos de conexdo, computadores, tablets e celulares que funcionam para a intermediacdo de

certos tipos de eventos e contelidos.

4 O impacto da pandemia sobre o setor cultural

Atualmente, ndo obstante o fato de que a sustentabilidade ja seja algo amplo e que inclui a dimensao
cultural e social, o lastro de identificagdo com os danos materiais séo ainda mais pregnantes. Neste
cenério é que se inscreve, de forma provocadora, a ideia de uma “sustentabilidade comunicacional” ou de
uma “sustentabilidade da comunicagéo”. Usando a provocagéo proposta pela obra de Lyotard, uma
subéarea primariamente ligada apenas ao conceito de sustentabilidade social (comunicagdo) é associada a
outro uso mais evidente do termo: sua associacédo as consequéncias fisicas ou econdmicas (Gamba e
Sarmento, 2019, p.68)

Dentre as diversas areas da economia mundial afetadas pela pandemia de COVID-19, as
manifestaces culturais publicas e comunitarias compreendidas pelas festividades populares,

eventos coletivos, produgBes comunitarias presenciais e ocupacdes livres dos espacos urbanos,



foram algumas dos campos mais impactados. Além das restricGes legais referentes ao uso do
espaco publico e do controle de volume da emissdo sonora, os produtores, operadores e artistas
gue se utilizam dessa classe de dispositivos, se viram obrigados a adaptar-se aos novos recursos
imediatamente disponiveis para divulgacéo e continuidade de suas praticas.

A maior parte das solu¢des adotadas durante o primeiro ano de isolamento social, no entanto,
fez pouco mais do que transferir os eventos do campo fisico dos espacos publicos ou privados, para
0 ambiente virtual conectado em rede. Apresentacdes, festividades, performances gravadas ou em
livestreams pela internet, reunides por aplicativos como Zoom e Google Meet e a prépria dindmica
de interac¢&@o no universo virtual ganharam neste novo cenario um status preponderante.

O universo de interacdo virtual, ndo consegue reproduzir sendo parte dos conteddos e
significados que fazem parte da cultura sound system. A pandemia calou as ruas de todo mundo e
fez inmeras vitimas dentro do setor cultural.

No dia 17 de Fevereiro de 2020, a jornalista Marilia Neves publicou uma matéria sobre o assunto
no portal online de noticias G1, onde a manchete contabiliza em nimeros o tamanho da crise gerada
no setor “oficial' de entretenimento, Segundo Marilia, durante os 11 meses continuos de isolamento
social, uma média de 350 mil eventos foram adiados ou cancelados no pais (até a data de publicacao
da matéria), e 90 bilhdes teriam sido ‘perdidos’.1°

Também o informativo online das Nagdes Unidas, UN NEWS!! de Dezembro do ano anterior, ja
alertava sobre o impacto da pandemia sobre o setor cultural & nivel mundial, fazendo uma projecao
de que ‘apenas a industria cinematografica poderia sozinha, perder 10 milhdes de empregos de
acordo com a UNESCO., o que levou a instituigdo a produzir o documento “A cultura em crise: guia
de politicas para um setor criativo resiliente”, com recomendagdes de politicas econémicas para o
setor.

Ambas matérias, no entanto, fazem suas andlises somente a partir de uma parte visivel e
regularizada do setor da cultura e entretenimento - citando principalmente as indistrias milionarias
do cinema e da musica. Para outros atores sociais e produtores de cultura que atuam de forma
independente e sem aporte de instituicdes de fomento, o dilema entre preservar a prépria vida e a
de terceiros e a falta de renda resultante do cancelamento ou da impossibilidade de producdo de
seus eventos criou inumeros dilemas entre artistas, produtores e publico.

Ainda é impossivel termos uma projec¢édo real ou mesmo aproximada do numero de eventos e
atividades culturais que ja foram ou ainda serédo canceladas ou adiadas. Com relagdo a cultura dos

sound systems por exemplo, isso representou, o cancelamento do Carnaval de Notting Hill, de 2020

10 Disponivel em: https://gl.globo.com/pop-arte/noticia/2021/02/17/a-crise-do-entretenimento-na-pandemia-350-mil-
eventos-adiados-ou-cancelados-e-r-90-milhoes-perdidos.ghtml, acesso em 23/03/2021
11 Disponivel em: https://news.un.org/en/story/2020/12/1080572, acesso em 5 de margo de 2021



em Londres — a primeira vez em 50 anos de histéria'2. Também em Fevereiro de 2021, tampouco
houve o tradicional Carnaval dos picés em Barranquilla®®, para citar apenas alguns eventos anuais
gue seguem um calendario local oficial de apresentagdo dos sound systems

Diante do “novo normal” e da interdicdo dos espacos publicos ou privados os sound systems
serdo capazes de manterem-se ativos e autbnomos, mantendo sua identidade e preservando seu
publico e seus circuitos culturais? Como a cultura dos sound systems, poderéo readaptar por meio
de seu design, seu uso de recursos tecnolégicos, sociais e comunicacionais, para suas proprias

cadeias econbmicas de sustentacéo dentro da nova realidade, sem perder suas particularidades?

5 A virtualizagdo democratiza o acesso?

Em seu livro de 1995, ‘O que é o virtual?’, o filésofo Pierre Lévy definiu dessa maneira a

comunidade virtual:

Uma comunidade virtual, por exemplo, pode organizar-se sobre uma base de afinidades através de
sistemas de comunicacao telematicos. Seus membros estéo reunidos pelos mesmos nucleos de interesse,
pelos mesmos problemas: a geografia contingente, ndo é mais nem um ponto de partida, nem uma
coergdo. Apesar de "ndo-presente”, esta comunidade esta repleta de paixdes e de projetos, de conflitos e
de amizades. Ela vive sem um lugar de referéncia estavel: em toda parte onde se encontrem seus
membros moveis... ou em parte alguma. A virtualizagao reinventa uma cultura némade, ndo por uma volta
ao Paleolitico, nem as antigas civilizacdes de pastores, mas fazendo surgir um meio de interacdes sociais
onde as relagbes se reconfiguram com um minimo de inércia (Lévy, 2011, p.20)

Diferentemente das praticas que podem ser reinscritas no universo virtual sem grandes perdas
de sentido de seu discurso ou da qualidade de sua forma, a cultura dos sound systems, ao contrario
devem grande parte sua existéncia as articulacées promovidas pelas qualidades fisicas e imersivas
de seus sistemas, quando operados de maneira publica e coletiva nas ruas. O alto volume
reproduzido em seus sistemas, cria uma espacialidade territorial e fisica dificil de ser transposta ou
traduzida por outras midias, contextos ou espacos. Além disso, um evento de sound system
conduzido em espacgos reais de forma coletiva, promove engajamento ao estabelecerem entre seus
produtores e publico, trocas reais por meio de compartiihamento de valores, ideologias,

conhecimento pratico refletidos em sua producéo, usufruto e consumo. Ao promoverem uma grande

2 Disponivel em : https://www.bbc.com/news/uk-england-london
52577957#:~:text=Notting%20Hill%20Carnival%20has%20been,on%2030%20and%2031%20August. ,acesso
em 13/08/2021

13 Disponivel em: https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/carnaval-de-barranquilla-es-cancelado-
545486) , acesso em 13/08/2021



convergéncia de pessoas e servicos associados aos eventos que promovem, geram trabalho e
remuneragdo para um grande nimero de atividades.

O compartilhamento fisico de um territério comum portanto, gera envolvimento, empatia e
engajamento entre seus frequentadores. Para observarmos o exemplo contrario, recorremos a

Lévy novamente, quando este escreve sobre o processo de virtualizacao:

Quando uma pessoa, uma coletividade, um ato, uma informagéo sao virtualizados, eles se tornam “nao-
presentes”, se desterritorializam. Uma espécie de desengate os separa do espaco fisico ou geogréfico e a
temporalidade do reldgio e do calendario. E verdade que n&o séo totalmente independentes do espago-tempo
de referéncia, uma vez que devem sempre se inserir em suportes fisicos e se atualizar aqui ou alhures, agora
ou mais tarde. No entanto, a virtualizacéo |lhes fez tomar a tangente. Recortam o espago-tempo classico,
apenas aqui e ali, escapando a seus lugares comuns 'realistas'; ubiquidade, simultaneidade, distribuicao
irradiada ou massivamente paralela. A virtualizagdo submete a narrativa classica a uma prova rude: unidade
de tempo sem unidade de lugar (gracas ao interacdes em tempo real por redes eletrénicas, as transmissdes
ao vivo, aos sistemas de telepresenca), continuidade da acéo, apesar da duracao descontinua (como na
comunicacao por secretérias eletrénicas ou correio eletrénico). A sincronizacéo substitui a unidade de lugar, e
a interconexdo a unidade do tempo. Mas, novamente nem por isso o virtual € imaginario. Ele produz efeitos.
Embora ndo se saiba onde, a conversagao telefénica tem “lugar” (...) Os operadores mais desterritorializados,
mais desatrelados de um enraizamento espago-temporal preciso, os coletivos mais virtualizados e
virtualizantes do mundo contemporaneo séo os da tecnociéncia, das financas e da midia. S&o também os que

estruturaram a realidade social com mais forga, e até com mais violéncia.'*

4 Conclusao

Dessa forma, a sustentabilidade comunicacional se propde a discutir efeitos e consequéncias da produgéo
cultural na contemporaneidade, mas sem ser determinista: incluindo a perspectiva da complexidade e da
interdisciplinaridade; revendo critérios e censuras para além de uma proposigdo de regras; rompendo
impedimentos que advenham de tabus historicamente construidos, porém se apropriando de questdes éticas
apontadas na construcdo de modelos de investigacéo; e, ao final, sendo capaz, sim, de falar de toxicidade,
danos e excessos.(Gamba Jr. e Sarmento, 2019, p.73)

As solugbes encontradas por meio de design voltado apenas para a virtualizacdo, possui
tanto vantagens quanto limitacdes, da mesma maneira que as limitacbes existentes no
compartilhamento, apropria¢éo ou privatizacado de espacos fisicos. Essa mudanc¢a de ambiente que
se desloca do real ao virtual, evidenciou principalmente a limitagcdo de acesso as tecnologias, pelas

classes menos favorecidas economicamente.
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A dificuldade de se reproduzir nos ambientes virtuais 0s mesmos contextos de experiéncia
e niveis engajamento de producao comunitaria e participacdo coletiva experimentadas pelo publico
e operadores dos sound systems quando comparadas aos espacos fisicos reais, colocaram em
xeque os tipos de solucdes viaveis para o desenvolvimento e sustentagdo dessas culturas de
comunicagdo. Tanto em um caso como em outro, a substituicdo do modelo de troca entre individuos,
coletivos, espacos e locais de existéncia influem diretamente sobre os principios e recursos basicos
empregados em seu design social, comunicacional e econémico.

Nesse sentido, ainda que o design seja uma ferramenta fundamental para assegurar a
manutenc¢do da continuidade de uma busca por autonomia e sustentabilidade comunicacional diante
dos possiveis cenarios presentes e futuros.

As limitagBes existentes tanto no espacgo real, como no espago virtual influirdo sobre as
contribuigBes e possiveis alteracdes a serem efetuadas por seus formatos de design e estratégias
de comunicacéo afim de assegurar que a cultura sound system continue sendo uma ferramenta real

de resisténcia poés-colonial.
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