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Arte em Acgdo é uma iniciativa de design social nos distritos de Lumiar e de Sao Pedro da Serra, Rio de
Janeiro. O objetivo é mobilizar e integrar pessoas criativas da regido para participar de acdes artisticas com o
intuito de engajar a populagéo e promover relag@es de solidariedade. O emprego de cartazes originais € a
midia utilizada por seu alto poder de visibilidade. Apesar da ampla divulgagdo na midia, o Brasil vive um
periodo politico conturbado com informacdes desconexas. A regido recebe muitos turistas e os vilarejos
adjacentes possuem indices altos de analfabetismo, ndo tém hospitais e 0s prontos-socorros sao precarios,
ampliando o risco de calamidade. A primeira edi¢cdo do Arte em Ac¢éo foi em setembro de 2020, os cartazes
foram fixados em coretos e estabelecimentos comerciais. A proposta foi tdo bem recebida pela populagéo
gue em maio de 2021 houve uma contribuicdo esponténea para a realizacéo da 22 edigdo. Este artigo € um
relato sobre os antecedentes, a implementagéo, os problemas encontrados e as solu¢des alcangcadas de
duas edicdes de Arte em Acdo, a partir da reflexdo sobre, contribuigdes sociais do design, autonomia e
intervencgdo urbana.

Covid-19, Social Design, Posters, Social mobilization.

Arte em Acdo is a social design initiative in the districts of Lumiar and S&o Pedro da Serra, Rio de Janeiro.
The objective is to mobilize and integrate creative people from the region to participate in artistic actions with
the aim of engaging the population and promoting solidarity relationships. The use of original posters is the
medium used for its high visibility power. Despite widespread media coverage, Brazil is going through a
political period troubled by disjointed information. The region receives many tourists and the adjacent villages
have high levels of illiteracy, have no hospitals and emergency rooms are precarious, increasing the risk of
disaster. The first edition of Arte em Ag¢do was in September 2020, the posters were fixed in bandstands and
commercial establishments. The proposal was so well received by the population that in May 2021 there was
a spontaneous contribution to the 2nd edition. This article is an account of the background, implementation,
problems encountered and solutions reached in two editions of Arte em Acéo, based on the reflection on the
social contributions of design, autonomy and urban intervention.

1 Conviver, mobilizar e integrar

Este artigo € um relato sobre os antecedentes, a implementacado, os problemas encontrados e as
soluc¢des alcancadas de duas edicbes do movimento Arte em Acao. A iniciativa, de cunho social,
tem como ferramentas o design e a arte usando o cartaz como suporte e acontece em Lumiar e
S&o Pedro da Serra, no estado do Rio de Janeiro, Brasil. Realizado durante a pandemia da covid-

19, o Arte em Acdo ¢é avalizado pelas palavras de Frascara:



Si se espera que los disefiadores se empefien en comunicaciones dirigidas a cambiar las actitudes del
publico en relacion con la salud, la seguridad y otras preocupaciones sociales, es evidente que el objetivo
del trabajo, en lugar de ser la produccion de comunicaciones visuales, debe centrarse en el impacto que
esas comunicaciones puedan tener en las actitudes, el conocimiento y el comportamiento de la gente. Asi,
las comunicaciones visuales deben ser vistas como un medio, como la creacion de un punto de
interaccion entre las situaciones existentes, las situaciones deseadas y la gente afectada. (Frascara,
2000, p.5)

O objetivo principal do movimento Arte em Acao é mobilizar e integrar pessoas criativas da
regido, como designers, artistas visuais e artesdos para participar de acfes artisticas com o intuito
de engajar a populacdo, promover relacdes de solidariedade e gerar conscientizacdo. A ideia é
gue a cada edigdo seja abordado um tema referente a questdes sociais, ambientais ou de salde
publica, promovendo a troca de conhecimentos e mudancgas de atitudes. A exposic¢ao publica dos
cartazes acontece nos coretos, mobiliarios urbanos tradicionais localizados em pontos centrais de
ambos os distritos. Arte em Acgdo é inovador na regido por ser a primeira iniciativa local com essas
caracteristicas.

Em 2020, primeiro ano da pandemia da covid-19, o turismo irresponsavel, a falta de empatia, a
resisténcia da populacéo local as mudancas de habitos, a falta de verba para sinalizagéo, o
descaso da prefeitura e o conflito do cenério politico brasileiro, levaram a implementacédo do
movimento Arte em Acdo em caréater de urgéncia.

Tendo como base reflex6es sobre contribuigdes sociais do Design, autonomia e intervencao
urbana em autores como Renata Mattos (2017), Lia Krucken (2017) e Manzini (2008), Arte em
Acao surgiu a partir das inquietacfes com o ambiente onde vivemos: Como usar conhecimentos
em design, expertises adquiridas, para chamar a atencéo dos problemas locais, engajar a
populacao e gerar mudancas de atitudes? Como fomentar a cena artistica local? Como o design
pode promover solidariedade, empatia e integracdo? Como o design pode servir de ferramenta de
mobilizacdo social para o bem estar coletivo? Como o design pode preencher lacunas
comunicacionais?

A metodologia envolve pesquisas baseadas na praxis da atividade do design. Foram realizadas
investigacdes bibliograficas e em jornais da regido, ouvidos artistas locais, proprietarios de
estabelecimentos, citadinos e turistas. Em contato com as associa¢cdes de moradores de Lumiar e
de S&o Pedro da Serra, foi desenvolvido um protocolo das diretrizes das agdes, tais como o
convite de apoio e participacédo dos artistas, o planejamento da exposicdo, criacdo da logomarca
do movimento Arte em Acao e formas de comunicacao, distribuicéo e divulgacéo. A acdo se
desenvolveu com o engajamento dos artistas na produ¢do da montagem, nas fotografias, na
preparacdo do release para a divulgacéo e criagdo de sorteios. A exposicao foi realizada com éxito
nos coretos da regiao.



2 Lumiar e Sdo Pedro da Serra

Lumiar e Sdo Pedro da Serra, distritos do municipio de Nova Friburgo, sdo localizados na Regiéo
Serrana do estado do Rio de Janeiro e fazem parte da Reserva Ambiental de Macaé de Cima. Séo
distritos mistos com uma grande area rural e uma pequena area urbana em crescimento tanto
geografico quanto populacional, somando juntas em torno de 12 mil habitantes.

O centro de Lumiar, de formato circular, tem um lago, duas pracas com coretos em torno dos
quais estd o comércio local. J& no centro de Sao Pedro da Serra, o comércio acontece ao longo da
rua principal que comeca na praga onde esta o coreto. N&o ha hospitais nem clinicas nesses
distritos — apenas um pronto socorro publico precario, sem leitos e com horéario de atendimento
restrito. As Associacdes de Moradores, AMA-Lumiar e AMASP, néo dispdem de verbas.

Figura 1: Praca principal de Lumiar e o coreto ocupado pelo Arte em Agao 2021.




Grande parte da populacao rural é de origem alema e suica, trazida em 1820 por D. Joédo VI
para colonizar a recém criada Nova Friburgo com a proposta de alavancar e servir de mao de obra
a agricultura e a pecuaria. Segundo D’Onofre (2010), sem planejamento e assentamento
adequados, esses colonos foram se espalhando e criando vilarejos adjacentes, sofrendo
mudancas de rotina e de habitos, gerando um processo de aculturagdo. Atualmente essa
populacao rural €, na sua maioria, de baixa renda, analfabeta e muitas pessoas vivem em situacao
precaria.

Com o clima ameno e muitas riquezas naturais, fauna e flora abundantes, rios e cachoeiras, a
regido atrai pesquisadores, veranistas, turistas e praticantes de esportes radicais. Existem muitas
opcdes de pousadas e casas para alugar. Isso tudo gera questdes como turismo predatoério,
poluigdo e represamento dos rios, construcdo e loteamento irregulares, entre outros problemas.
Nao ha investimentos em projetos locais.

Em Lumiar, o Férum Popular Permanente — que mantém subgrupos, como o GT de Turismo —
€ uma iniciativa civil que discute problemas como a movimentag&o do turismo. Segundo Luiza
Ottoni, afiliada a varios grupos e a AMA-Lumiar, as “demandas e as caréncias sdo tantas que os
grupos nao conseguem materializar as ideias”.

Apesar de Lumiar e de Sao Pedro da Serra serem conhecidos pela quantidade de moradores
da &rea criativa e cultural, ndo ha uma programacao constante hem espacos culturais funcionando
atualmente. A Euterpe Lumiarense, um ponto de cultura dedicado a apresenta¢des musicais,
cursos gratuitos e eventos sociais, tem funcionado com capacidade reduzida. A Oficina Maos de
Luz, que tem calendario folclérico anual e A Casa dos Saberes, que oferece cursos e projetos

socioambientais, estdo temporariamente fechados.

3 Covid-19 no municipio e nos distritos

As medidas de isolamento social no inicio da pandemia da covid-19 em 2020 fizeram com que as
pessoas permanecessem reclusas em suas residéncias durante os primeiros meses. A medida
gue a populacgéo foi se adaptando a situagéo, e as restricdes de circulagdo sendo afrouxadas,
observou-se um éxodo para o interior em busca de um espaco maior e de melhor qualidade de
vida. Segundo a revista Veja (2020), “o fendmeno é global — é uma reagdo de escapismo ao
confinamento que aconteceu em capitais no mundo todo, uma maneira de liberar o stress”.

A falta de barreiras sanitarias permitiu a intensificacéo da circulacdo entre os municipios. No
jornal A Voz da Serra de agosto de 2020 Ié-se que a popularizacdo do home office estimulou a
migracéo, gerando um crescimento de 40% no mercado imobiliario de Nova Friburgo em relagédo
ao mesmo periodo no ano anterior. O numero de casos de covid-19 comegou a crescer nos

distritos.



De acordo com o jornal Brasil de Fato (2020), enquanto a prefeitura divulgava planos para a
reabertura econdmica, moradores de Lumiar e de S&o Pedro da Serra cobravam a implementacéo
de barreiras sanitarias para reduzir a entrada de turistas. Como afirma Luiza Ottoni, “no inicio da
pandemia estavam tendo as Bandeiras, e de alguma forma, apesar de minimas, estavam
controlando o turismo na regido.”

Mesmo com o comércio fechado e decretos que proibiam hospedagens em pousadas, Airbnb e
similares, em setembro o jornal A Voz da Serra (2020) verificou que casas passaram a ser
alugadas por contratos maiores e algumas pousadas estavam sendo reservadas de forma
clandestina. Apesar da ampla divulgagdo na midia, as regras de seguranga e prevencao contra
covid-19, como o uso de méscara, estavam sendo desrespeitadas pelos turistas. Como alertado
pelo jornal Brasil de Fato (2020), “muitas pessoas que optaram em ir para o interior se comportam
como se estivessem de férias”.

Nos vilarejos menores, caminho de acesso as cachoeiras, a populacgao local continuava
mantendo habitos pré-pandemia como a prosa nas ruas, o cafezinho na mercearia com os amigos
—sem mascara e sem distanciamento social. Com o clima mais aquecido, a movimentagéo pelos
vilarejos aumentou, as aglomeracdes se intensificaram nas cachoeiras. Sem informacéo publica a
respeito da protec@o necessaria, o contato com turistas tornou-se preocupante. O hospital préximo

fica em Nova Friburgo, ha 40 minutos de Lumiar.

4 Arte em Acdao, 2020 — seguranca e prevencao contra covid-19

A partir de meados de 2020, Lumiar e S&o Pedro da Serra comecaram a receber grande
guantidade de turistas que, fugindo das metrépoles, chegavam a regido desrespeitando as regras
de seguranca. O projeto Arte em Acédo, apresentado a AMA-Lumiar, foi acolhido imediatamente
por Luiza Ottoni, que forneceu o contato de 7 artistas locais. Os artistas prontamente aceitaram a
proposta, de forma voluntaria e Luiza se tornou uma das coordenadoras da iniciativa.

O cartaz foi a midia escolhida por seu alto poder de visibilidade e de impacto visual.
Considerado uma importante ferramenta de design, ao longo dos anos vem sendo usado como
meio de expresséo, de comunicacdo de massa, de contestacdo e mobilizacdo social. Nas ruas,
pode ser visto por todas as camadas da populacéo, sendo um veiculo extremamente Gtil em locais
de baixa renda e com variados indices de analfabetismo, j& que imagens podem ser tao
informativas quanto o texto escrito e ndo ha necessidade de internet para acessa-lo.

A ideia inicial do movimento Arte em Acéo foi distribuir os cartazes nos estabelecimentos mais
movimentados do centro e dos vilarejos. Por questdes de durabilidade e praticidade na fixacéo, os
cartazes foram impressos em lona nos formatos A2 e A3 e em papel no formato A4. Duas gréficas

forneceram apoio integral, a custo zero.



A contrapartida oferecida a grafica foi a divulgacao da logomarca e do telefone em todos os
banners; ja para os artistas, foi oferecida a inclusdo do nome e do endereco do portfélio virtual na
barra inferior da sua arte. Ambos tiveram ampla divulgac&o nas redes sociais do evento.

A logo criada mescla tipografias serifadas em caixa baixa com tipografia bold bastdo. A
alternancia entre o estilo redondo e italico cria movimento e lembra pinceladas. O bold em caixa

alta traz solidez e remete aos cartazes tipograficos do século XIX.

Figura 3: Logo aplicada sobre um fundo padréo, usado nas redes sociais do Arte em Ag&o.
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Foi montado um documento com Diretrizes Técnicas para os artistas, indicando o tamanho,
resolucdo, extensdo do arquivo e modo de cor e contemplava uma explicacdo basica sobre como
gerar imagens no computador. Havia um item sobre pré-labore, custos e direitos de uso. Para a
criacao, o artista deveria seguir seu préprio estilo, sendo opcional o uso de texto desde que a
imagem fosse informativa e a mensagem, clara. Se o artista optasse pelo uso de texto, este
deveria ser curto, objetivo e legivel. A arte deveria conscientizar e sugerir novas atitudes, de
acordo com os subtemas:

= A covid-19 ja chegou na nossa regido;

= Cuidados com o préximo; gentileza, pensar no outro;
= Empatia com os moradores e turistas;

= Solidariedade;

= Cuidado com a cidade;

= Uso da méscara, distanciamento social, ndo aglomeracéo; higiene das maos.



Para aplicar o crédito do artista, a logo do Arte em Acéao e a logo da gréfica, foi localizada uma
barra branca na parte inferior dos cartazes. Um dos banners, chamado Banner Explicativo, foi

usado para diagramar o editorial, os agradecimentos e as logos dos apoiadores.

Figura 4: Cartaz de Fabricio com a barra inferior. Ao lado o Banner Explicativo.
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Desde o convite aos artistas até a montagem dos banners foram necessarios 25 dias. A
durabilidade no coreto foi de dois meses, sendo necessario um reparo. Apds esse periodo, 0s

banners foram caindo e/ou sendo apropriados por terceiros. Infelizmente esse material foi perdido.

Figuras 5: Arte em Ac¢do 2020 no coreto de Sao Pedro da Serra.




Figuras 6: Arte em Acdo 2020 no coreto de Lumiar, 2020.

Acdes paralelas, divulgacéo e repercussodes

Um projeto como esse é como se fosse um presente, as pessoas se sentem presenteadas. Ter um evento
diferente, uma exposi¢ao, uma iniciativa artistica nos coretos, nas ruas, € um carinho para a regido. (Luiza
Ottoni, entrevista via What’s app, dia 06/07/2021)

Por priorizar a imagem ao invés do texto, facilitando a visibilidade de fotos e o uso de ferramentas
de interagdo com o publico, a rede social principal do movimento Arte em Ac¢éo € o Instagram. No
IGTv sao disponibilizados videos sobre os processos de elaboragdo dos cartazes, entrevistas
realizadas com os artistas e com a populagédo local e as campanhas de engajamento. Arte em
Acdo foi matéria de varios jornais locais e online, como A Voz da Serra e Na Rede com Scheila e
forneceu entrevistas para os canais TV Multiplix e InterTV. Além de ter sido compartilhado em
diversas redes sociais.



Figura 7: Videos do IGTv no Instagram.
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Aprendizado: problemas e possiveis solugdes

Segundo Manzini (2008), as mudancas de comportamento que geram inovac¢édo social referem-se
a maneira como individuos ou comunidades agem para resolver seus problemas ou criar novas
oportunidades e geralmente emergem através de processos organizacionais “de baixo para cima”.
Para ele, as iniciativas locais desempenham, cada vez mais, papéis cruciais para romper padroes
consolidados, guiando a novos comportamentos e modos de pensar. As iniciativas criativas podem
ser vistas como laboratérios de ideias, onde a cada experimento pode-se aprender algo “se formos

capazes de reconhecer seu valor” (p.61).

Desta forma, ao longo da producéo e da execuc¢do do movimento Arte em Acéo foram

encontrados e avaliados alguns problemas e elaboradas as possiveis solucdes:



Tabela 1: Tematica, problemas e solugdes.

Tematica

Problema

Solugéo

Sobre a participacao e inscri¢do
dos artistas

Sobre as Diretrizes Técnicas

Sobre o conteido informativo
dos cartazes — o texto como item
opcional

Sobre o descarte dos banners

Sobre a exposicdo dos banners

Os artistas foram convidados
diretamente. Desta forma,
outros artistas ndo tiveram
oportunidade, gerando
reclamacdes.

Mesmo tendo recebido
orientacdes, os artistas tiveram
duvidas sobre como elaborar a
arte, escanear ou fotografar,
como obter uma imagem de
qualidade e com boa resolucéo,
etc...

Algumas artes sem texto ndo
foram muito informativas,
esses cartazes acabaram sendo
tomados por pecas decorativas
e furtados (ver a figura 8)

Com o tempo as presilhas dos
banners foram caindo e 0s
banners se deteriorando e
sumindo.

Banners séo feitos com PVC e
outros componentes toxicos. O
descarte na natureza gera lixo e
impacto ambiental, levando
anos para se decompor.

A solucéo de expor os banners
somente em estabelecimentos,
além de ndo ser democrética,
teve limitagOes por questdes
arquitetonicas.

E importante que haja uma
campanha publica de Chamada
de Artistas, com inscricéo
acessivel a todos.

E importante elaborar um passo
a passo mais detalhado, ter o
apoio de uma papelaria ou lan
house onde as artes feitas em
suporte fisico possam ser
escaneadas.

E importante enfatizar o uso de
texto e sugerir frases prontas.

A exposicéo deve durar dois
meses. Neste periodo é
importante engajar a populagéo
para fazer reparos.

Os banners devem ser
recolhidos e reutilizados em
oficinas de reciclagem numa
proxima edicéo do Arte em
Acéo.

O uso do mobiliario urbano foi a
melhor solugdo ja que os coretos
estdo em pontos estratégicos e
democréticos, de muita
circulacéo e visibilidade.




Figura 8: Exemplo de cartaz sem informacé&o textual.
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5 Arte em Acdao e a vacinacao, segunda edicao, 2021

A retomada do movimento Arte em Acéo foi sugerida em uma reunido do GT de Turismo, no dia
20 de abril, que discutiu os problemas advindos do turismo e da covid-19. Diante do convite da
AMA-Lumiar, e dado que o assunto tratado no momento era a vacina e a dificuldade de adesao
dos moradores, foi decidido priorizar a importancia da vacina¢gdo como tema principal e o uso da
mascara como um tema secundario.

Considerando as avaliag@es feitas ao final do evento anterior, foram implementadas
adaptacdes em todo o processo, gerando diferenciais nesta nova edi¢do. Sem verba e diante do
interesse dos GTs, foi feita uma campanha por meio do Instagram e do What's app para engajar
apoiadores. Foram sugeridos dois valores de cotas oferecendo como contra partida ou a inclusdo
do nome em uma lista nos posts das redes sociais ou a inclusdo da logo do apoiador no Banner
Explicativo. Ao final, foram engajados 30 apoiadores, entre estabelecimentos e pessoas fisicas, e
foi conseguido um desconto de 50% no custo das impressoes.

Visando democratizar mais a iniciativa e integrar um maior nimero de artistas, foi elaborada a
Chamada de Artistas em duas versdes, uma online divulgada pelo Instagram, Facebook e em
grupos de What's App; e uma impressa, afixada na padaria, bares e restaurantes. Sem tempo
para desenvolver uma linguagem especifica neste inicio da campanha, foram usadas imagens e
fotos da edigc&o anterior — 0 que por um lado criou uma identificacdo e uma lembranca da iniciativa,
ajudando no processo de inscrigao.



Figura 9: Uma das versbes da chamada de Artistas.
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O processo de inscricdo e aprovacéao foi dividido em duas fases com o objetivo de permitir a
eliminacao de artes que néo estivessem de acordo com as Diretrizes. A primeira fase, inscricao,
foi realizada via Google Forms. Além dos espacos para o cadastro, este formulario tinha
informagBes essenciais como direitos autorais, uso de imagem, auséncia de verba e o carater
eliminatério da segunda fase. Foi estabelecida uma parceria com a lan house de Lumiar para que
todos os interessados tivessem acesso gratuito a internet para o preenchimento e envio do
formulario.

Foram inscritos 16 artistas, sendo, 3 designers gréficos; 2 ilustradores; 1 grafiteiro; 1 artista
digital; 1 web designer; 3 artistas visuais; 2 artistas naifs; 3 artesas e 1 jovem de 15 anos. 13 séo
moradores fixos e 3 séo veranistas com propriedade na regido. Essa quantidade se manteve até o
final.

Na fase 2, cada participante recebeu o documento de Diretrizes Técnicas, revista e acrescida
com informag6es mais detalhadas, de acordo com as lacunas identificadas anteriormente. O
passo a passo foi ilustrado com os cartazes da edicdo passada, fornecendo exemplos claros e
didaticos. Foi estabelecido um segundo apoio da lan house possibilitando o escaneamento gratuito
de originais feitos em suporte fisico e o envio da arte em alta resolucéo por e-mail. O documento
das diretrizes sugeriu fortemente o uso de frases como “vacinar é salvar vidas”, “aqui usamos
mascaras, faca o mesmo”. Os artistas tiveram 20 dias para criar a arte e enviar para a aprovagao.

Além disso, foram produzidos e enviados aos artistas trés videos: (1) Orienta¢des sobre como
criar um documento do zero no Photoshop com o modo de cor, o tamanho e a resolucao certas;
(2) Orientacdes de como fotografar uma arte feita em suporte fisico; (3) Orientacdes de como

gerar um cartaz usando o Canva, um aplicativo facil, gratuito e online.



Sobre os Direitos Autorais e uso de imagem, foi usada a licenga Creative Commons BY-NY-ND
com as seguintes permissdes e restricdes: o cartaz pode ser compartilhado, divulgado ou
impresso desde que o crédito de autoria seja sempre atribuido (a barra inferior deve ser mantida);
a arte nunca podera ser usada para fins comerciais e se a arte for editada, a vers@o ndo podera
ser distribuida.

Foi criado também um repositério de cartazes no site Flickr onde qualquer pessoa pode
acessar e baixar em alta resolucéo todos os cartazes do Arte em Acéo. O repositdrio tem o intuito
de beneficiar qualquer comunidade do planeta, ampliando o alcance do evento, além de divulgar o

trabalho dos artistas e os distritos de Lumiar e de Sdo Pedro da Serra.

Figura 10: Arte em Agéo no Flickr, com 16 cartazes de 2021 e, abaixo, 8 cartazes de 2020.
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Para distribuir os cartazes em mais espacos e potencializar a reflexdo do publico, foi agregado
um terceiro coreto em Lumiar. Um muro foi usado como suporte para impressdes maiores no estilo

lambe-lambe e foram realizadas proje¢des dos cartazes, de fotos e dos videos. Houve ainda o



compartilhamento no Instagram e no Youtube de videos feitos pelos proprios artistas sobre seus
processos de elaboragéo do cartaz. Também foi feita uma campanha de conservagéo da
exposicdo, onde o publico foi mobilizado a fazer pequenos reparos como a substituicdo das
presilhas, prolongando a vida util do banner e evitando sua perda. Foram realizados sorteios entre
artistas e apoiadores.

6 Design, ferramenta de mobilizacédo social

Ao longo da histéria, arte e design vém desempenhando um papel importante para divulgar,
conscientizar e engajar a populacdo. De acordo com Gonzalez (2013), Sachetta (2012) e Siegel &
Morris (2010), o cartaz tem sido veiculo fundamental para o éxito de grandes movimentos
mundiais, a¢des coletivas ou individuais, no &mbito politico, social, ambiental e de salde publica.

A popularizagéo das novas formas de comunicacdo de massa como a televiséo e,
posteriormente, a tecnologia digital e a internet impactaram consideravelmente o meio visual, nas
formas de criar, reproduzir e de compartilhar informacdes. O cartaz vem acompanhando essa
evolucdo, passando sempre por aperfeicoamentos em sua linguagem, materiais, técnicas e
tecnologias, o que viabilizou outros formatos e meios de divulgacao, de impressos a virtuais. O
cartaz foi ganhando novos status e adeptos, sendo usado como meio de contestagao, ativismo,
campanhas pela diversidade de género e contra discriminacdes e violéncia. Com a pandemia do
coronavirus, artistas, iniciativas civis, coletivas e globais tém usado o cartaz para divulgar
informacgdes. O Arte em Acéo se inspira em movimentos como Stay Sane, Stay Safe, Poster for
Tomorrow e Green Patriot Poster.

Longe de ser uma atividade neutra, o design ndo pode negar sua importancia social e politica,
no desenvolvimento de um imaginario e de visées de mundo possiveis, como aponta Lia Krucken
(2017) sobre as contribui¢cdes sociais do design. Krucken discorre que, no design, a habilidade
visionéria (antecipatéria), a capacidade de integrar as dimensfes semantica e técnica-operativa e
as competéncias de identificar problemas e tracar estratégias de acdo, de desenvolver e gerenciar
projetos, de articular redes, parcerias e integrar pessoas sdo fundamentais para gerar
transformacdes sociais, promover melhorias e inovagdes locais. Entre as contribui¢cfes, ela
destaca que o designer pode promover a interacdo entre atores em acdes de resisténcia, seja em
defesa dos direitos dos cidadéos, da qualidade de vida, ou de alternativas sustentaveis (ambiental,
econdmica, cultural e social); pode usar 0 espaco publico de forma criativa para promover uma
melhoria da relagdo com o lugar, valorizar o patrimonio cultural e fortalecer o sentido de
pertencimento; empoderar produtores, apoiadores, cidadaos; ativar processos de “pesquisa-acéo-
projeto” (investigacado e agao), entre outros.

Segundo Renata Mattos (2017) a abordagem do Design Social migra o papel do designer da

posi¢cdo subordinada a producéo industrial e ao consumo agressivo, para um agente ativo, com



autonomia e consciéncia, que atua como facilitador para a melhoria da qualidade de vida. Nessa
abordagem, os projetos de design prezam pelo trabalho cooperativo, privilegiando a diversidade, o
contexto, as interagdes, o desenvolvimento sustentavel e a inclusdo social.

Reforcando a importancia da autonomia, intervengao urbana e contribui¢gdes sociais do design,
as duas edi¢bes do movimento Arte em Agao conseguiram ser uma resposta as inquietacdes e
obteve resultados significativos, tais como:

= Solidariedade, engajamento e confianca da populacéo, unindo 30 apoiadores, entre
estabelecimentos e pessoas fisicas o0 que viabilizou a iniciativa artistica coletiva, feita por
todos e para todos;

= Solidariedade, engajamento e confianca dos artistas que participaram sem beneficios
financeiros;

= Integracgédo e troca de conhecimentos entre artistas que ndo se conheciam, gerando
parceria, colaboracéo e representatividade;

= Valorizagdo de um saber-fazer local, fortalecimento da poténcia artistica;

= Sinalizagdo, divulgacao de informagbes essenciais preenchendo uma lacuna de forma
original, inovadora e promovendo reflexdo, conscientizacdo e mudancas de atitudes.

= Uso de mobiliario urbano tradicional como espaco expositivo publico, de forma
democrética, acessivel e visivel, permitindo a interacao entre arte e publico e a
valorizacdo do patrimdnio cultural;

= Engajamento da popula¢do na manuteng&o dos coretos; empatia, cuidado com a cidade e
com a prépria exposicao.

= Repercussao e divulgacéo nas midias particulares, espelhando a importancia do Arte em
Acao para a regido;

= Disponibilizagdo da arte dos cartazes em alta resolugdo em um repositério online, cujo
acesso irrestrito podera beneficiar qualquer comunidade no planeta.

= Fomento cultural em uma regido carente de eventos publicos e artisticos.

Para Paulo Freire (1979, p.26) “a conscientizagdo nao pode existir fora da praxis, ou melhor,
sem acdo/reflex@o. Esta unidade dialética constitui, de maneira permanente, o modo de ser ou de
transformar o mundo que caracteriza os homens”. N&o basta ter consciéncia, mas sim, produzir
conscientizagéo.

Estar imerso no contexto, observar os problemas, criar rela¢des, avaliar as deficiéncias,
reconhecer, trocar ideias, aprender e aprimorar sdo etapas fundamentais no processo de Design
social. Sem vinculos governamentais ou comerciais — e distante da area de interesse do consumo
— 0 movimento Arte em Acgao demonstra um exercicio de design socialmente engajado,
colaborativo, consciente e contestador. Um design que tem a responsabilidade social como

construcao do bem-estar coletivo.



Agradecimento

Cabe um agradecimento a todos os artistas, apoiadores e colaboradores do Arte em Acéo.

Referéncias

A Voz da Serra (2020). Disponivel em https://avozdaserra.com.br/noticias/moradores-voltam-
denunciar-aglomeracoes-de-turistas-sem-mascaras-em-lumiar

(2020). Disponivel em https://avozdaserra.com.br/noticias/procura-por-imoveis-em-
friburgo-ja-cresceu-cerca-de-40-este-ano.

(2020). Disponivel em https://avozdaserra.com.br/noticias/feriadao-com-
aglomeracoes-e-desrespeito-ao-distanciamento-social

Brasil de fato. (2020). Disponivel em https://www.brasildefato.com.br/2020/06/08/moradores-do-
interior-do-rio-denunciam-fluxo-preocupante-de-turistas-durante-pandemia

Revista Veja (2020), n° 2689. Disponivel em https://veja.abril.com.br/ideias/para-quem-pode-a-
casa-de-campo-ou-na-praia-e-bom-pouso-no-confinamento/

Mattos, R. (2017). Cap. 2 Um olhar sobre o design social e a pratica do design em parceria (pp.19-
28). En Ecovisdes projetuais: pesquisas em design e sustentabilidade no Brasil. Organizacao
Alfredo Jefferson de Oliveira, Carlo Franzato, Chiara del Gaudio. Blucher.

Krucken, L. (2017) Cap. 25 Ecovisfes sobre design e territério. En EcovisGes projetuais: pesquisas
em design e sustentabilidade no Brasil (pp.327-334). Organizacéo Alfredo Jefferson de Oliveira,
Carlo Franzato, Chiara del Gaudio. Blucher.

(2017) Cap. 28 Conexdes criativas entre pessoas e lugares: possiveis a¢gbes do
designer em projetos no territério (pp.359-372). En Ecovisdes projetuais: pesquisas em design e
sustentabilidade no Brasil (livro eletrdnico). Organizacao Alfredo Jefferson de Oliveira, Carlo
Franzato, Chiara del Gaudio. Blucher, 2017. https://openaccess.blucher.com.br/article-
list/9788580392661-351/list#undefined

Carneiro, M. J., & Palm, J. L. (2016). Modos de vida de agricultores familiares de montanha: um
estudo de caso em Sao Pedro da Serra — Nova Friburgo — RJ (pp.180-202). lluminuras, Porto
Alegre, v.17, jan/jun, 2016. Disponivel em
http://seer.ufrgs.br/index.php/iluminuras/article/view/64566

Sachetta, V. (2012). Os cartazes desta histdria: memaria grafica da resisténcia a ditadura e da
democratizacdo (1964-1985). Instituto Vladimir Herzog e Escrituras Editora.

D’Onofre, D. G. (2010). A ferrovia que constituiu um destino turistico no século XIX, a estrada de
ferro Leopoldina e Nova Friburgo. Preserve, 2010. Disponivel em
http://www.academia.edu/361630/a_ferrovia_que_constituiu_um_destiNo_tur%c3%8dstico_no_
s%c3%89culo_xix_a_estrada_de_ferro_Leopoldina_e_nova_friburgo

Siegel, D., & Morris, E. (2010). Green Patriot Posters, images for a new ativism. Metropolis Books,
2010.


https://avozdaserra.com.br/noticias/moradores-voltam-denunciar-aglomeracoes-de-turistas-sem-mascaras-em-lumiar
https://avozdaserra.com.br/noticias/moradores-voltam-denunciar-aglomeracoes-de-turistas-sem-mascaras-em-lumiar
https://avozdaserra.com.br/noticias/procura-por-imoveis-em-friburgo-ja-cresceu-cerca-de-40-este-ano
https://avozdaserra.com.br/noticias/procura-por-imoveis-em-friburgo-ja-cresceu-cerca-de-40-este-ano
https://avozdaserra.com.br/noticias/feriadao-com-aglomeracoes-e-desrespeito-ao-distanciamento-social
https://avozdaserra.com.br/noticias/feriadao-com-aglomeracoes-e-desrespeito-ao-distanciamento-social
https://www.brasildefato.com.br/2020/06/08/moradores-do-interior-do-rio-denunciam-fluxo-preocupante-de-turistas-durante-pandemia
https://www.brasildefato.com.br/2020/06/08/moradores-do-interior-do-rio-denunciam-fluxo-preocupante-de-turistas-durante-pandemia
https://openaccess.blucher.com.br/article-list/9788580392661-351/list#undefined
https://openaccess.blucher.com.br/article-list/9788580392661-351/list#undefined
http://seer.ufrgs.br/index.php/iluminuras/article/view/64566
http://www.academia.edu/361630/a_ferrovia_que_constituiu_um_destiNo_tur%c3%8dstico_no_s%c3%89culo_xix_a_estrada_de_ferro_Leopoldina_e_nova_friburgo
http://www.academia.edu/361630/a_ferrovia_que_constituiu_um_destiNo_tur%c3%8dstico_no_s%c3%89culo_xix_a_estrada_de_ferro_Leopoldina_e_nova_friburgo

Meggs, P. B., & Purvis, A. W. (2009). Histéria do Design grafico. Cosac Naify.

Manzini, E. (2008). Design para inovagéo social e sustentabilidade: comunidades criativas,
organizacdes colaborativas e novas redes projetuais. Cadernos do Grupo de Altos Estudos,
vol.1. Editora E-Papers.

Frascara, J. (2006). El disefio de comunicacioén. Editora Infinito.

Freire, P. (1979). A conscientizacéo, teoria e pratica da libertagdo — uma introducdo ao
pensamento de Paulo Freire. Editora Cortez e Moraes.

Lumiar. (n.d.). Disponivel em http://www.lumiar.net.br/informacoesgerais.htm

Poster For Tomorrow. (n.d.). Disponivel em http://www.posterfortomorrow.org/

Sobre as autoras

Christiane Camara de Almeida (Tita Nigri), Doutoranda em Design, LabCom, PPG-Design,
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (PUC-Ri0), Brasil,
titanigridesigner@gmail.com

Vera Lacia Nojima, Doutora em Design, LabCom, PPG-Design, Pontificia Universidade Catélica do
Rio de Janeiro (PUC-Rio), Brasil, nojima@puc-rio.br


http://www.lumiar.net.br/informacoesgerais.htm

