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Resumo: Aborda-se o design editorial em relagdo as especificidades do campo
jornalistico em uma perspectiva qualitativa. Com base na pesquisa
bibliografica, apresentam-se elementos fundamentais que caracterizam os
dois campos, para sistematizar conceitualmente premissas que Vvém
orientando pesquisas conduzidas pelo grupo de pesquisa Laboratério de
Edicao, Cultura & Design (Lead). PropOe-se estratégias metodoldgicas voltadas
a apreensdo de elementos que dao conta da forma e de sua articulacdo e
tensionamento com as esferas editorial, institucional e comercial,
atravessadas pela dimensdo tecnoldgica. Observa-se que em um cendrio de
intensivas mudancas, a definicdo de estratégias de pesquisa exige a revisao
continua dos procedimentos adotados, tendo em vista o constante didlogo
entre os objetos empiricos investigados e o quadro conceitual, no esfor¢o de
construcdo de um objeto tedrico consistente.

Palavras-chave: design editorial, jornalismo, jornal, revista

Abstract: The article approaches editorial design in relation to the specificities
of the journalistic field in a qualitative perspective. Based on bibliographical
research, introduces fundamental elements that characterizes both fields to
conceptually systematize premises that have been orienting researches
conducted by the Laboratory of Edition, Culture & Design (Lead). It presents
methodological strategies that focus on the apprehension of elements that
include the form and the articulation and tensioning of the editorial,
institutional and commercial spheres, crossed with the technological
dimension. It observes that in a scenery of intense changes, the definition of
research strategies demands the continued review of the adopted procedures,
in view of the constant dialogue between the investigated empirical objects
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and the conceptual framework, in as effort to construct a consistent theoretical
object.

Keywords: editorial design, journalism, newspaper, magazine

1 INTRODUGAO

O jornal é uma forma estruturada de comunicagdo, um dispositivo que
compreende um conjunto sistematico e articulado de elementos verbais e visuais que
conforma contelddos diversos em uma trama que contribui para Ihes conferir sentidos
potenciais. Compartilha com a revista uma origem ligada a producdao impressa, mas dela
se diferencia pelas especificidades de sua materialidade, caracteristicas de segmentacao,
periodicidade, durabilidade, abordagem tematica, entre outros fatores.

Enquanto produtos representativos da atividade jornalistica, resultam de dois eixos
gue, conforme Traquina (2005), a sustentam: o polo ideoldgico, que considera o
jornalismo como um servico publico, e o polo econémico, que o toma com um negdcio.
Tem-se entdo publicagdes que atendem simultaneamente projetos editoriais e comerciais,
em redes agenciadas em dindmicas cada vez mais complexas.

A medida em que edicbes de titulos impressos tradicionais sdo distribuidas
também em diferentes plataformas digitais, desestabiliza-se do seu préprio status
enquanto meio (jornal ou revista), tendo em vista desde nomenclaturas, passando pelos
processos editoriais, pelas estruturas profissionais, fisicas e tecnoldgicas, de producdo e
distribuicdo, pelos valores e principios de edi¢cdo, para indicar alguns aspectos. Hoje
adicionar o termo impresso ou digital apds o meio faz-se necessario para delimitar o
objeto a ser estudado, por exemplo.

As diversas mudancas ocorridas no campo jornalistico — oriundas da demanda do
publico; da crise empresarial (reducdo de pessoal e, consequente reducdo de custos,
incremento de produtividade); da modernizagdo das estruturas, entre outros fatores
(SALAVERRIA, 2010) — incidem nos modos como o contetdo editorial é produzido.
Apreender objetos empiricos e construir objetos tedricos no ambito da pesquisa
académica representa um desafio, inclusive no desenho de estratégias metodoldgicas que
viabilizem transitar entre os dois campos — design e jornalismo.

Tendo isso em vista, a abordagem do design editorial aqui proposta o coloca em
relacdo as especificidades do campo jornalistico em uma perspectiva qualitativa. Com
base na pesquisa bibliografica, introduz-se elementos fundamentais que caracterizam os
dois campos, para a seguir sistematizar premissas que vém orientando pesquisas
conduzidas no ambito do grupo de pesquisa Laboratério de Edicdao, Cultura & Design
(LEAD)®. Apresenta-se a seguir estratégias metodoldgicas que objetivam a apreensdo de
elementos que ddo conta da forma? e de sua articulacdo e tensionamento com as
dimensoes editorial, institucional e comercial, atravessadas por aquela tecnoldgica.

2 DESIGN EDITORIAL E JORNALISMO

1 Grupo de pesquisa registrado no Diretdrio dos Grupos de Pesquisa do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) | dgp.cnpg.br/dgp/espelhogrupo/3646765570593785.
Site www.ufrgs.br/lead.

2 A nogdo compreende: estrutura (construgdo/constituicdo), configuragdo (composicdo de partes) e
aparéncia (elementos perceptiveis pela visada) (CARDOSO, 2012).
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A perspectiva histdrica nos mostra que ao longo do tempo a atividade do design, a
medida que as publicacdes impressas em jornalismo foram aprimorando sua
configuragdo, integrou-se cada vez mais ao fazer jornalistico, contribuindo para
consolidacdo desses periddicos (SOUSA, 2005). A relacdo entre forma e conteudo revela a
atuacdo especializada do design, uma vez que passa a operar em um universo de codigos
e praticas préprios, nesse caso, vinculados a uma cultura bastante particular que configura
a praxis jornalistica.

A década de 1990 marca a ampliacdo do acesso aos computadores pessoais e a
internet por sujeitos e diferentes instituicbes, o que afeta distintos campos do
conhecimento, delineando a sociedade em rede, nos termos de Castells (2002). Este
desenvolvimento tecnolégico fomenta de modo significativo estudos acerca do fenébmeno
da “convergéncia”, que ja vinha sendo objeto de estudo da comunicacdo desde a década
de 1970. No campo do jornalismo, Salaverria; Avilés; Masip (2010, p.59) entendem a
convergéncia como um processo multidimensional que

facilitado por la implantacion generalizada de las tecnologias digitales de telecomunicacion, afecta
al dmbito tecnoldgico, empresarial, profesional y editorial de los medios de comunicacion,
propiciando una integracion de herramientas, espacios, métodos de trabajo y lenguajes
anteriormente disgregados, de forma que los periodistas elaboran contenidos que se distribuyen a
través de multiples plataformas, mediante los lenguajes propios de cada una.

Diante disso, observa-se a alteracao significativa de praticas consagradas por anos.
Os processos de recolha, producdo e distribuicdo do conteudo estdo submetidos a
inovacdes constantes, com o meio impresso perdendo espaco diante do acesso digital a
informacdo (SALAVERRIA, 2010). Multimidialidade, hipertextualidade, interatividade,
memoria, instantaneidade, personalizacGo e ubiquidade sdo exemplos de caracteristicas
distintivas do ciberjornalismo (PALACIOS, 2002; DEUZE, 2004; CANAVILHAS, 2007;
SALAVERRIA, 2014) que alteram a prépria natureza do contetdo que é produzido para ser
consumido em multiplataforma (SALAVERRIA, 2010). O design integrado a esse contexto,
para além do planejamento visual, incorpora outras demandas como a arquitetura da
informacdo, o design de interfaces, o de interacdo, entre outros aspectos (GRUSZYNSKI,
2016). Sendo assim, a seguir observa-se elementos fundamentais de cada um dos campos.

2.1 Do design editorial

A partir do entendimento que o design opera em duas instancias, atribuindo forma
material a conceitos intelectuais, nocdo proposta por Cardoso (2004) — que resgata
aspectos sociais e histéricos que configuram a génese da profissdo —, situa-se a
compreensdo da atividade de design. Com efeito, destaca-se que uma das primeiras
manifestacées do design se deu na esfera editorial, na elaboracdo de projetos para livros.
Mesmo com a origem deste artefato sendo anterior a invencdo dos tipos méveis, foi apds
a introdugdo deste modelo de impressdao que se configurou mais claramente a tarefa de
projetar.

Sendo o design editorial uma area de atuacdo especifica do design grafico que se
dedica a elaboracdo de projetos para publicacGes, sua concepc¢do apoia-se em um
vocabulario que é visual (ESTERSON, 2004). Para Zappaterra (2007), uma forma simples de
definir o design editorial — e distingui-lo das demais areas do design grafico — é jornalismo
visual. A autora entende que se existisse uma escala no design editorial entre os principais
objetos oriundos dessa producdo, sem duvida os jornais e as revistas ocupariam o topo da
categoria.
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Nesse sentido alinha-se Guimardes (2012) ao caracterizar o jornalismo visual como
o imbricamento ou a incorporacdo do texto jornalistico com a imagem. Para o autor,
embora contemporaneamente o termo aparega recorrentemente associado a infografia,
prefere ampliar o espectro ao considera-lo como “uma organizacao espacgo-temporal
ditada pelo design grafico em um conjunto significante espacialmente delimitado pelo
suporte de determinada midia” (GUIMARAES, 2013, p. 238) ou, em Ultima instancia, ao
projeto grafico jornalistico.

Garcia (1987, p. 6) também afirma que a exceléncia no design das paginas baseia-
se na “integracdao das palavras com elementos visuais, como a tipografia, fotografia,
ilustracdes, infograficos e espacos em branco”. Igualmente, complementa Esterson (2004,
p. 4), “nos melhores jornais estes elementos conformam a perfeita combinacdo do
jornalismo: forma e contelddo unidos para expressar uma personalidade”.

Para Garcia (1987) é fundamental que o designer reconheca os parametros e
valores que guiam a pratica jornalistica e que o editor tenha dominio de recursos e das
potencialidades do design. Pensando nisso, elaborou o conceito Writing/Editing/Design
(WED), que prevé um trabalho dindmico que integra redacdo, edicdo e o design editorial.
O obijetivo final de sua proposta é oferecer um conteuldo jornalistico mais qualificado que
va ao encontro das expectativas do leitor. Parte desse trabalho se direciona a tentativa de
promover uma mentalidade grdfica em todas as etapas do processo, especialmente entre
0s reporteres.

Assim, Zapaterra (2007, 2014) e Guimardes (2012) optam pelo termo jornalismo
visual para caracterizar o campo de atuacdo em design editorial junto ao jornalismo.
Outras expressdes, entretanto, sdo também utilizadas. Ruiz (2002) adota design
jornalistico e trata brevemente do papel de Edmund Arnold, Mario Garcia e Daryl Moen
no direcionamento de principios relevantes para a atividade.

Freire (2007; 2009), ao investigar como o design participa da proposta discursiva
do jornal, utiliza tanto o termo design de noticias (2007) como design jornalistico (2009)
em suas pesquisas. Entende que

O design jornalistico é um nicho do design grafico dedicado as publicagGes jornalisticas (jornais e
revistas). Essa especializagdo se faz necessdria diante das peculiaridades do discurso jornalistico.
[...] O design é, portanto, um dos componentes da enunciagdo jornalistica, ndo sé como um
elemento de persuasdo ou sedugdo do leitor mas também como constituinte com potencial
informativo, que antecipa caracteristicas de géneros, organizagdo tematica, valor-noticia, e influi na
construgdo do jornal como dispositivo de enunciagdo (FREIRE, 2009, p. 292).

Outro autor que adota o termo design de noticias é Moraes (2015). Seu objetivo de
estudo é caracterizar o design de noticias como uma importante subarea do campo do
design: “Na afirmacdo da existéncia de um design de noticias esta implicita a distincdo
entre este e aquele design que o precedeu historicamente nas paginas de noticias. Este
ultimo limitado a dinamica interna do jornalismo” (MORAES, 2015, p. 17). Mesmo que, em
alguns momentos, o autor (2015, p. 17) pontue que existe um “cenario de mudancas
(conceituais, gerenciais, tecnoldgicas etc.) que tomou a producdo do objeto jornal
impresso a partir do ultimo quarto do século XX”, observa-se que o conceito parece estar
vinculado as mudangas de ordem tecnoldgica, deixando de lado outras dimensdes de
transformacoes e especificidades da cultura profissional do campo jornalistico, cujos
fundamentos aborda-se a seguir.

2.2 Do jornalismo
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O modelo anglo-americano de jornalismo, que viria a se tornar referéncia para a
atividade na maioria dos outros paises, foi o primeiro formato que constituiu a imprensa.
Responder as necessidades praticas e cotidianas da sociedade levou o jornalismo a atingir
o status de atividade empresarial. Assim, deixava de ser mais um oficio para se tornar uma
profissdo quando passou a operar a partir de lagos sociais que permitiram que se
estabelecesse como instituicdo. No século XIX, a institucionalizacdo da cultura jornalistica
ocorre pela gradativa independéncia de outras instituicdes. Entdo, criam-se as bases do
jornalismo moderno, com valores como a objetividade jornalistica e a formac¢do de um
mercado de leitores. Tal formato foi desenvolvido em uma sociedade democratica,
quando, com a expansao dos jornais, um nimero maior de pessoas passou a se dedicar
exclusivamente a atividade que visava fornecer informacées (TRAQUINA, 2008).

E nesse periodo que o jornalista torna-se um profissional assalariado, de quem se
exige as habilidades necessdrias para realizar sua atividade e sua remuneracdo depende
de sua capacidade de coletar informacdes (NEVEU, 2006). Reconhecidos como
profissionais, os jornalistas tém uma competéncia especifica: o fornecimento de
informacdo a sociedade, isto é, o fornecimento de noticias. Eles dominam a linguagem
particular necessdria para elaborar as noticias e seguem valores identificados até hoje
como centrais no jornalismo, como a verdade, a independéncia, a exatiddo, e a nocdo de
sua profissdo como um servico publico (TRAQUINA, 2008).

Traquina (2008) afirma que poucas profissdes tiveram tanto éxito como o
jornalismo no que diz respeito a elaboracdo de uma cultura composta de valores,
simbolos e cultos, que ganharam uma dimensdo mitoldgica dentro e fora da profissao.
Segundo o autor, os jornalistas foram capazes de esbocar uma identidade profissional
baseada nas ideologias criadas em torno da profissao.

Os jornalistas assumem ser os profissionais que dominam a linguagem especifica
necessaria para elaborar as noticias. Sua competéncia particular é o fornecimento de
informagdes a sociedade. As noticias sdo um valor em sua cultura profissional e fazem dos
jornalistas participantes ativos do processo de construcdo da realidade, a partir da
necessidade de escolher, excluir e acentuar certos aspectos de um acontecimento para
transforma-lo no relato que chega ao publico.

3 ESTRATEGIAS DE PESQUISA

Para o propdsito estabelecido pelo artigo, adota-se a terminologia design editorial
e nao jornalismo visual ou design jornalistico. Entende-se que esta melhor referencia a
atividade de dar forma a contetddos multimodais acessiveis multiplataforma e abarca a
diversidade de produtos de algum modo vinculados ao jornalismo, mas que nem sempre
tém o hard news?® como prioridade. Ha publica¢cdes que priorizam o entretenimento, o
espetaculo, ou mesmo noticias cotidianas sem grande valor jornalistico.

O termo noticia é utilizado para se referir de forma genérica ao produto
jornalistico, mesmo que existam diferentes géneros discursivos dentro da profissdo.
Enquanto no ambito tedrico é util trabalhar com a ideia de noticia para dar conta do
produto instrinseco ao jornalismo, no caso de uma analise que se refere ao design
editorial, é importante diferenciar os perfis de conteldos jornalisticos, na medida que
tipos diferentes de texto pedem tratamentos graficos diferenciados. Os principais géneros
jornalisticos sdo noticia, reportagem, entrevista, artigo, cronica, editorial, notas e colunas;
e cada um vincula-se prioritariamente a informacdo, a interpretacdo ou a opinido.

3 Relato objetivo de fatos relevantes para a vida politica, econdmica e cotidiana.
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Considerar também o uso de design editorial e jornalismo é operacional para tensionar
caracteristicas e principios oriundos dos dois campos quando estes se hibridizam na prdxis
editorial.

3.1 Pressupostos

Os tradicionais meios de comunicacdo buscam reafirmar seu status com o
surgimento das tecnologias digitais e em rede. Frente a este tensionamento, midias
tradicionais e midias digitais invocam estratégias para remodelarem a si mesmas e as
demais. Para Bolter e Grusin (1998), esse processo denomina-se remediagdo, pensado
como um complexo empréstimo de uma midia para outra, no qual uma é incorporada ou
representada em outra. Para os autores, essa é uma caracteristica tipica da midia digital,
reiterando que introduzir uma nova midia nao significa apenas inventar um novo
hardware e software, mas se apropriar das outras midias existentes, pois com a
introducao de um novo meio os usos dos anteriores sao redefinidos.

Fidler (1997) entende que necessidades percebidas, pressdes de ordem politica e
competitiva, inovagcbes sociais e tecnoldgicas desempenham papel fundamental na
transformacdo dos meios de comunicacdo. Para o autor, sua evolucao pode ser pensada
como midiamorfose, um processo decorrente da convergéncia midiatica, que se refere a
transformacgdes ocorridas no ambito politico, social, econémico e tecnolégico que levam a
mudancas nas midias.

Entende-se, nesse sentido, que o jornal e a revista sdo meios de comunicacdo
tradicionais que tiveram que se remodelar frente as novas possibilidades trazidas pelos
meios digitais, a medida que o surgimento de um novo meio muda o contexto em que
todas as midias estdo inseridas e demanda um processo de adaptacdo e reorganizagao.
Assim, alternativas editoriais e comerciais esbocam possibilidades de permanéncia dos
jornais e revistas impressas em um contexto de variadas transformacoes possibilitas pelas
tecnologias digitais. Se, nos primdrdios dos jornais e revistas online, o impresso era a
principal referéncia para guiar seus processos de producdo, edicdo e design,
contemporaneamente o intercambio de influéncias reciprocas é evidente. Considerar,
portanto, que os objetos empiricos a serem pesquisados estdo inseridos em um dinamico
sistema de midia é um dos pressupostos que orienta as praticas de investigacdo dos
pesquisadores vinculados ao Lead.

O objeto empirico a ser estudado é um dispositivo, um segundo pressuposto.
Mouillaud (2002) o define como forma que estrutura o espago e o tempo, constituindo
uma matriz que articula os conteudos. Entende como fundamental o papel da forma no
enquadramento do discurso, que atua como um elemento de preparagao para o0s
sentidos. O conceito compreende a associacdo entre forma e conteido em uma relacao
dindmica, em que texto (verbal, iconico etc.) e dispositivo sdo geradores um do outro,
Assim, os textos tém a potencialidade de gerar e alterar os dispositivos, assim como os
ultimos incidem sobre a produc¢do e reinvenc¢do dos primeiros. Este principio conceitual
possibilita que ndo se fique restrito aos aspectos mais técnicos ligados a materialidade,
mas que seja possivel pensa-los em rede, considerando outras esferas que a eles
relacionados contribuem para a produgdo de sentidos por meio da leitura (de carater
multimodal).

Um terceiro pressuposto, que dialoga com os anteriores, é o de que a forma das
publicacbes ndo responde apenas a dimensdo editorial, e que esta daria conta de
conteudos a configurar. Como vimos, os polos ideoldgico e comercial sdo intrinsecos a
atividade jornalistica; uma forte cultura profissional orienta os processos de edigao.
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Entende-se, assim, que considerar as dimensoes editorial, institucional e comercial,
atravessadas por aquela tecnoldgica, permite a problematizacdo da forma em relacdo a
outros elementos que contribuem na sua configuracdo e na apreensdo de sentidos
possiveis gerados por ela. Na esfera editorial, pode-se considerar o contetddo (produto),
como também os profissionais e sua organizacao laboral, os processos de trabalho, a
infraestrutura que viabiliza as dinamicas produtivas, a relagdo com a audiéncia (sob o viés
da producdo). Na institucional, interessa a organizacdo, empresa ou individuo que
sustenta a publicacdo/produto e que tem papel fundamental na construcdo e manutengio
da credibilidade editorial (ideoldgica) e comercial (negdcio). No ambito comercial, é
possivel avaliar as relagdes com os meios de manutencao financeira como a publicidade, o
patrocinio, o crowfounding, agéncias ou leis de fomento, entre outros. A dimensdo
tecnolégica pode ser avaliada de modo independente, mas também perpassando as
demais como fator que aciona mudancgas no conjunto.

Evidentemente que estas esferas se sobrepdem, exigindo que cada pesquisador
articule os elementos que ira considerar em cada uma delas, dimensionando também a
relevdncia que terdo em seu trabalho. Alguns podem ser apenas aspectos para
contextualizacdo do objeto de estudo, enquanto um ou outro pode ser o problema de
pesquisa central. Observe-se, por exemplo, que a questdao do nome de uma publicacdo
estd identificado com uma marca, que é simultaneamente titulo editorial referendado
institucionalmente e comercialmente.

3.2 Praticas de pesquisa

A partir do pré-projeto de pesquisa delineado, uma das primeiras atividades é o
desenvolvimento do estado do arte. E o momento no qual o pesquisador faz o
levantamento do que ja foi investigado, discutido e trabalhado sobre o assunto que quer
pesquisar. Concentra-se principalmente da identificacdo de trabalhos mais recentes
desenvolvidos em torno da tematica de interesse, abrangendo teses, dissertacdes,
trabalhos de conclusdao de curso, anais de eventos e periddicos cientificos ligados ao
ambito de interesse. E possivel saber que avangos ja foram feitos no assunto, que
procedimentos de pesquisa sdo utilizados para trabalha-lo e quais os autores de
referéncia. Pode-se avaliar quais aspectos ainda podem explorados aprimorados no
campo de estudo que a pesquisa se insere, assegurando deste modo também o ineditismo
do projeto que se quer desenvolver e seu didlogo produtivo e qualificado com outras
pesquisas.

A construcdo do objeto tedrico a ser pesquisado funda-se na pesquisa bibliogrdfica
gue possibilita "identificar o conhecimento disponivel sobre o assunto, a melhor
formulacdo do problema ou a construcdo de hipdteses.” (GIL, 2002, p. 88). Por meio dela
se estabelece a trama conceitual e contextual que sustenta o transito entre o histérico, o
social e o tedrico. A pesquisa documental, por sua vez, dialoga com a bibliografica. Se por
um lado a ultima geralmente parte de fontes secunddrias (a partir da producdo e
interpretacdo de vdrios autores sobre a tematica explorada), naquela documental tem-se
a possibilidade de partir de fontes primarias, ou seja, de documentos que ainda ndo
passaram por tratamento analitico. As diferentes naturezas (como por exemplo matérias
de jornais, revistas e blogs, documentos oficiais, entre outros) e o volume de documentos
acessados afetam diretamente o grau de complexidade da pesquisa. Nas praticas de
pesquisa do Lead, utiliza-se a pesquisa documental sobretudo para amparar a
identificacdo e contextualizacdo do objeto empirico a ser estudado. Na tese de Calza
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(2015)# que trata do projeto grafico de distintas revistas impressas de moda, por exemplo,
o levantamento de dados histdricos sobre os titulos e o mercado de revistas foi realizado
com base no MidiaKit das publicagdes, em documentos do Instituto Verificador de
Comunicacgao (IVC), em matérias publicadas em sites, entre outras fontes. Pratica similar é
adotada na dissertacdo de Costa (2016)° que avalia edi¢cBes de revistas multiplataforma
(impressa, mobile app e desktop site), na de Fetter (2011)® sobre a revista Trip e na de
Oliveira (2015)7 sobre o jornalismo em quadrinhos no site Cartoon Movement. E
importante considerar que no caso de documentos de comunicacdo que ndo sao
produzidos necessariamente para fins cientificos, é necessdrio cuidado na sua utilizacao
como fonte, visto que suas condi¢des de produgdo acabam influenciando na maneira
como a informacao é por eles apresentada (GIL, 2008).

Para a analise do objeto empirico — revista, jornal, site etc. — tem-se como
orientacdo a elaboracdo de categorias a partir do referencial construido. Cabe salientar
gue o quadro tedrico desenha conceitos que permitem abordar o objeto e problematiza-
lo mediante o cruzamento de tudo que é levantado, considerando fundamentos
conceituais mais abstratos e outros de ordem operacional, que possibilitam observar a
manifestacdo do problema tedrico a ser investigado no plano concreto do produto
avaliado.

Nesse sentido, um dos principais vieses metodoldgicos adotados pelo Lead utiliza
principios da andlise de conteudo (AC), que permite a descri¢ao sistematica de um corpus
para a posterior analise e proposicdo de inferéncias em relacdo ao objeto e seu contexto
social e cultural. Bardin (2006) a apresenta como

[...] um conjunto de técnicas de analise das comunicages visando obter, por procedimentos
sistematicos e objetivos de descricdo do conteido das mensagens, indicadores que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de produgdo/recepcdo destas mensagens.
(BARDIN, 2006, p. 27).

Entretanto, como ao grupo de pesquisa interessa especialmente a forma material
gue os conteudos assumem em sua variedade editorial, ao longo do tempo foram sendo
desenvolvidas e aprimoradas estratégias que permitissem dar conta desse propdsito.
Embora Bardin (2006) defenda que a analise de conteudo tem potencial para ser aplicada
a outro cédigos que nao o linguistico (restricdo assumida por outros autores), indica que a
empreitada exige a transposi¢do de suas técnicas e o enfrentamento das dificuldades dai
derivadas. Sua obra, de fato, concentra-se na explicitacdo do tratamento da linguagem
verbal.

Os procedimentos da AC podem ser utilizados em pesquisas quantitativas, quando
sua aplicacdo diz respeito a frequéncia de uma caracteristica, ou qualitativas, quando o
foco é a presenga ou ndo de uma caracteristica. Para Bardin (2006), a andlise de conteldo
tem a capacidade de contextualizacdo, na medida em que busca, por meio de significantes
e significados, atingir outros significados de diferentes naturezas.

Os pesquisadores que utilizam a analise de contelddo sdo como detetives em buscas de pistas que
desvendem os significados aparentes e/ou implicitos dos signos e das narrativas jornalisticas,

4 http://hdl.handle.net/10183/115890
> http://hdl.handle.net/10183/141004
® http://hdl.handle.net/10183/30193

7 http://hdl.handle.net/10183/117263
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expondo tendéncias, conflitos, interesses, ambiguidades, ou ideologias presentes nos materiais
examinados. (HERSCOVITZ, 2008, p. 127).

A técnica investigativa, por meio de descricbes objetivas, sistematicas e
guantitativas do conteudo exposto, permite interpretar formas de comunicacgdo,
relacionado-as com as condi¢des de producdo e, as vezes, de recepg¢do. Organiza-se em
trés fases cronoldgicas, principio que foi incorporado as praticas de pesquisa do Lead. A
pré-andlise constitui a escolha de documentos, a formulacao de hipdteses e objetivos, e a
elaboragao de indicadores que fundamentam a interpretacao final. A exploragcdo do
material é a andlise propriamente dita, enquanto o tratamento dos resultados obtidos e
interpretacdo é o tratamento dos resultados brutos de forma que se tornem significativos
e validos por meio de operacdes estatisticas — quando necessario — que o analista pode
utilizar para propor inferéncias (BARDIN, 2006).

E na elaboragdo dos indicadores que guiam o levantamento de dados que se da a
principal demanda de adequac¢do dos fundamentos da AC para as investigacGes que
voltam-se ao design editorial. Nesse sentido, é a partir de categorias formuladas com base
no quadro tedérico em didlogo com a pré-andlise do objeto empirico (exploracdo do
material) que desenvolvem-se roteiros e/ou formularios de observacdo que orientam a
coleta de informacgdes.

O movimento da teoria ao objeto empirico e vice-versa é central para que se
chegue a construcdo final do(s) instrumento(s) que ird(3o) orientar o levantamento, em
uma primeira fase de ordem quantitativa e de ordem mais panoramica. Tais dados
apontam para tendéncias — resultados representativos acerca do corpus — a serem
apuradas verticalmente com a abordagem qualitativa, extraindo-se casos exemplares do
conjunto. Essa foi a estratégia encontrada para lidar com corpus de pesquisa volumosos e
da necessidade de qualificar certos aspectos, sobretudo no que diz respeito a
problematizacdo de como a forma material tensiona caracteristicas e principios de edicao
jornalistica.

Igualmente, em nas pesquisas desenvolvidas pelo grupo, faz-se uso de outros
métodos que apoiam a andlise de conteludo e permitem a triangula¢do da avaliagao.
Agregam-se, por exemplo, a observacGo em campo e entrevistas — além da pesquisa
documental ja mencionada, que auxilia na contextualizacdo do que foi identificado no
objeto empirico. E o que fazem Lindemann (2014)8, Gruszynski; Sanseverino (2013) e
Damasceno (2012)°. Com esse movimento é possivel olhar para problematica sob
diferentes perspectivas, bem como gerar pontos de verificagdo no curso do levantamento
de dados, haja vista que elementos de diferentes naturezas sao coletados em momentos
distintos da observacao e posteriormente cruzados.

Assim sendo, considerando as diversas naturezas dos produtos mididticos
contemporaneos também em termos de suporte, os pesquisadores do Lead tém feito um
esforco para propor instrumentos de andlise que possibilitem lidar tanto com a midia
impressa quanto com a digital.’® Exemplo disso é o modelo proposto por Gruszynski

8 http://hdl.handle.net/10183/100146

% http://hdl.handle.net/10183/55397

100 Lead possui integrantes que realizaram pesquisas sobre a produc3o editorial no &mbito do livro, sdo
exemplos: Moraes (2012) que abordou o livro eletronico e do futuro do livro impresso a partir de sua
apropriacdo por estudantes universitarios (http://hdl.handle.net/10183/55331); Oliveira (2013) que mapeou
impressoes e acoes de editores gauchos acerca da introducdo das tecnologias e das redes digitais no
mercado editorial (http://hdl.handle.net/10183/76087); Lemos (2014) que investigou a cobertura sobre
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(2016), que articula os planos propostos por Garrett (2011) para a otimizacdo da
experiéncia do usudrio frente a produtos digitais e as ferramentas para avaliacdo de
gualidade no ciberjornalismo presentes na obra organizada por Palacios (2011).

Cabe ressaltar ainda que o amadurecimento das praticas de investigacdao decorre
de projetos desenvolvidos junto a pds-graduagdo como os mencionados anteriormente,
mas também trabalhos de conclusdo de curso de graduag¢dao, como os de Hoewell
(2015)%, Lahude (2014)*?, Amaral (2010)*3 Breitsameter (2009)* Chassot (2006)*°, entre
outros. Busca-se, por meios das premissas e praticas adotadas, vislumbrar aspectos
formais/discursivos dos produtos editoriais e dimensdes institucionais, editoriais,
comerciais e tecnoldgicas que participam da construcdo de sentidos possiveis dos
artefatos produzidos pela prdxis jornalistica.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Na problematizacdo de um objeto empirico que se encontra em constante
transformacédo, enfrenta-se o desafio da revisdo dos parametros de investigacdo no curso
da pesquisa. Assim ao passo que as tecnologias digitais e em rede redefinem o cenario da
producdo jornalistica, alterando suas bases institucionais e comerciais, a maneira de
produzir o conteudo sofre a reorganizacdao dessas estruturas, onde midias impressa e
digital além de coexistirem, na maior parte dos casos, apresentam um fluxo de produgao,
edicdo e design que compartilham espacos de discussao e estratégias de apresentacao.

Nesse sentido, ao investigar a atuacdao do design em um campo especifico como o
do jornalismo, com uma cultura de trabalho particular cercada de condicionantes,
destaca-se a necessidade de contextualizar a atividade e, igualmente, ao considerar os
requisitos cientificos de uma pesquisa, entende-se que sua sistematizacdo a partir de
critérios claros é um pressuposto basico para constru¢cdo do conhecimento. Desse modo,
os diferentes percursos de pesquisa do Lead demonstram que, ao mesmo tempo em que
se somam experiéncias, se distinguem algumas estratégias metodoldgicas diante da
especificidade de cada estudo. Mesmo assim, nota-se ao longo desse processo a
construcdo de certa estrutura de trabalho que configura o esqueleto das investigacdes,
guiados por premissas e procedimentos que justamente sistematizam as pesquisas e
permitem a articulacdo de um campo comum.

A centralidade de todo processo se concentra em uma conceituagao consistente, a
partir de autores relevantes para cada campo mobilizado, que orienta os principios da
analise do objeto que, de acordo com a problematica do estudo, é muitas vezes articulada
com outros métodos para dar conta do objetivo, como a utilizacdo de entrevistas,
observacdo em campo, pesquisa documental, entre outras. Todo esse esforco para
analisar o objeto empirico é reflexo tanto da prépria abordagem cientifica, que assim
exige, como da tentativa de abarcar um objeto empirico que apresenta uma série de
dificuldades, por exemplo, o fato de ser um artefato multimodal e assim ser previamente

livros digitais nas revistas Superinteressante, Piaui, Nova Escola, Info Exame e Vocé S/A
(http://hdl.handle.net/10183/103911); Castedo (2016) que tratou do design editorial na conformacgéo do
livro como dispositivo (http://hdl.handle.net/10183/138251).

11 http://hdl.handle.net/10183/125954

12 http://hdl.handle.net/10183/110371

13 http://hdl.handle.net/10183/28037

4 http://hdl.handle.net/10183/22310

15 http://hdl.handle.net/10183/18702
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questionado por argumentos de ordem subjetiva e por se inscrever em um contexto
midiatico complexo de continuas e imprevisiveis transformacdes.

Portanto, as estratégias metodoldgicas neste artigo apresentadas, conformadas
pelos pressupostos investigativos e praticas de pesquisa, configuram, além de um
percurso de pesquisa, um modelo que notadamente pode ser dimensiondvel a distintas
investigacBes no campo do design, pois 0 mesmo admite ser flexionado de acordo com
cada tipo de problematica.
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