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Resumo: O Museu da Casa Brasileira promove anualmente exposicdo de
design de curta duracdo atrelada ao Prémio Design, originado em 1986.
Contudo, identificou-se que as possibilidades materiais de tais realizacbes
periodicas sdo pouco debatidas. Este artigo apresenta uma andlise da
mostra da 292 edicao do evento, ocorrida entre 26 de novembro de 2015 e
31 de janeiro de 2016. Tem como objetivo contemplar as estratégias
expograficas em jogo de modo exploratério-descritivo. As nogdes como
“cultura publica” e “abordagem interocular”, definidas pelo pesquisador
antropélogo Arjun Appadurai, sdo articuladas para discutir sobre as
potencialidades e limites de uma exposicao de artefatos de design.

Palavras-chave: expografia; exposicao de design; Prémio Design Museu da
Casa Brasileira.

Abstract: The Museu da Casa Brasileira promotes annually short term
design exhibitions linked to the Design Awards, originated in 1986.
However, it was noted that the material possibilities of such periodic
endeavors are little discussed. This article presents an analysis of the 29th
edition of the exhibition, that happened between November 26 of 2015 and
January 31 of 2016. It's objetive is to contemplate the expographic
strategies at stake in a exploratory-observatory manner. Notions such as
"public culture" and "interocular approach”, defined by the anthropologist
Arjun Appadurai, are articulated so they discuss the potentiality and limits
of an exposition of design artifacts.

Keywords: expography, design exhibition, Prémio Design Museu da Casa
Brasileira



676

1. INTRODUCAO

Um objeto de design ndo é definido somente por uma metodologia de projeto
ou por um processo de producdo. A diferenga entre um objeto qualquer e um artefato
de design pode ser demarcada igualmente por chancelas institucionais que constroem
modelos, valores e critérios, selecionando e hierarquizando diferentes produtos.

No Brasil, um circuito de prémios, saldes e bienais de design forma-se a partir
do fim da década de 1980. A maioria dos eventos que compdem tal itinerario
apresenta ao publico projetos de design selecionados por meio de exposicdes de curta
duracdo. Um dos eventos mais antigos é o Prémio Design Museu da Casa Brasileira.
Segundo a curadora e critica Adélia Borges, este “tornou-se o referencial maior
guando se fala do design de equipamentos para o habitat em nosso pais” (...)
retratando a trajetdria do design contemporaneo brasileiro” (BORGES, 1996, p. 10).

Para concorrer ao prémio, profissionais e empresas devem seguir a risca
determinado procedimento de inscricdo. O regulamento da 292 edicdao do evento
(PREMIO DESIGN MCB, 2016) indica a necessidade de envio de imagens digitais e
informacdes textuais sobre o objeto por meio de cadastramento online. Além disso,
apresenta as categorias e os critérios de selecdo como originalidade, concepcao formal
e inovacdao tecnoldgica. Apds passar pelo primeiro crivo, solicita-se o envio dos
produtos ou protétipos para uma segunda fase de avaliagdo. O processo é finalizado
com a definicdo de 19, 22 e 32 |ugares de cada categoria e com a distribuicdo de
menc¢des honrosas para projetos de destaque. O resultado vem a publico por meio de
exposicdo no Museu da Casa Brasileira, instituicdo da Secretaria da Cultura do Estado
de S3o Paulo.

Mas como esses artefatos sdo tratados nos eventos expositivos em questdao?
Quais sdo as estratégias expograficas de uma realizacdo que é referéncia no pais?

Este artigo apresenta uma analise da mostra do 292 Prémio Design, ocorrida
entre 26 de novembro de 2015 e 31 de janeiro de 2016. Por meio de abordagem
exploratoria-descritiva atentou-se para as caracteristicas materiais percebidas em
visita especifica, realizada em 28 de janeiro de 2016. Imagens, textos, disposicao dos
artefatos, cenografia, trajetoria de visitacdo sdo alguns dos aspectos remarcados.
Estratégias expograficas foram identificadas, sendo suas potencialidades e limites
discutidos por meio da articulagdo de nogdes como “cultura publica” e “abordagem
interocular”, propostos pelo antropdlogo Arjun Appadurai (2007). Dedicando-se a
estudar os museus da india, Appadurai julga que a renovacdo desse tipo de instituicdo
localiza-se na aproximacdo entre educacdo formal e entretenimento, entre arte e
cultura de massa, entre salas de museus, feiras e mercados.

Essa perspectiva permite pensar sobre o fato de a presenca de artefatos de
design contemporaneo em salas de um museu favorecer a articulagdo simbdlica entre
difentes dimensdes culturais. Contudo, de maneira predominante, as estratégias
expograficas identificadas na mostra da 292 edigao do Prémio Design Museu da Casa
Brasileira investem em apresentar artefatos de uso como obras de arte.

2. DESENVOLVIMENTO
2.1 Exposi¢oes de design em foco

Recentemente, Ethel Leon, doutora em Histéria e Fundamentos da Arquitetura e
do Urbanismo pela Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sao
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Paulo defendeu a tese Design em exposicGo: o design no Museu de Arte Moderna do
Rio de Janeiro (1968-1978), na Federagdo das Industrias de Sdo Paulo (1978-1984) e no
Museu da Casa Brasileira (1986-2002). Em seu trabalho Ethel Leon avalia exposicdes
de design atreladas a iniciativas institucionais, articulando um quadro referencial que
envolve a Histéria Cultural (Roger Chartier), a Sociologia (Pierre Bourdieu) e questdes
sobre valor e uso nas exposicoes (Krzysztoff Pomian). Estuda documentos coletados
em acervos mantidos pelas instituicGes promotoras e conclui que as concepcdes de
design apresentadas pelas narrativas das exposicdes realizadas confina o design
brasileiro ao mundo doméstico de elite.

O Museu da Casa Brasileira, ainda segundo a pesquisadora, vem construindo a
imagem de museu de arquitetura e design por meio de exposicbes efémeras,
especialmente, as mostras anuais do Prémio Design. As edicées do Prémio acalentam
“a cultura do designer/autor” tornando-se referéncia interna para os profissionais da
area, sem demonstrar preocupac¢do com o sentido da atividade para um publico mais
amplo. Segundo ela, ao manter um prémio consagrador que cumpre a fun¢do de selo
comercial e ao dedicar salas com mostras de individuos/autores, o Museu promove a
“artificacdo de objetos de design”. Citando Roberta Shapiro, Ethel Leon explica que

a artificacdo designa o processo de transformacdo da ndo arte em
arte, resultado de um complexo trabalho que engendra uma
mudanca de definicdo e de estatuto das pessoas, dos objetos e das
atividades. [...] a artificacdo é o resultado do conjunto de operacdes,
praticas e simbdlicas, organizacionais e discursivas por meio das
quais os atores se pdem de acordo para considerar um objeto ou
uma atividade como da arte.” (SCHAPIRO apud LEON, 2012, p.166)

A pesquisadora avalia que a énfase no processo de artificacdo ndo permite que
0s encargos de uma instituicdo de exposicdes de design possam realizar compromissos
publicos importantes, atrelados a “objetos de escalas e objetivos mais generosos”. O
modo como o Museu da Casa Brasileira posiciona-se quanto a difusdo de conceitos e
apresentacdo de artefatos de design ndo contribui para que o design brasileiro
construa ambicdes maiores do que servir ao mercado de consumo. Segundo ela, “A
autonomia do design, que, como toda autonomia de campo é relativa, s6 pode ser
construida a partir de pratica e reflexdo conjuntas, que responda a questdes sociais
amplas e ndo apenas ao mercado.” (LEON, 2013, p. 180)

O atual diretor técnico do MCB, Giancarlo Latorraca, considera a atuacdo da
instituicdo de outra maneira. Em suas Anotagbes para um museu de arquitetura e
design brasileiro (2001), que compde a coletdnea Museus: o que sdo, para que
servem? (publicada pela Secretaria Estadual de Museus-SP) afirma que a construcdo de
acervo e promocdo de exposicles realizadas pelo MCB buscaria ligar-se a ideia do
objeto brasileiro, escapando da folclorizacdo ou valorizacdo estética. Segundo ele,

A compreensdo das disciplinas ligadas ao design e a arquitetura neste
museu difere da visdo inicial presente nos museus de arte modernos
e de origem no modelo americano do pdés-guerra, que incorporaram
esses conteddos vislumbrando aspectos mais formalistas e
estetizantes, como arte ou expressao técnica de reconhecido valor
artistico. Sua matriz de viés antropoldgico inicia uma leitura histérica
de visdo ampla, que deve transcender a representacdo do objeto
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Unico, apresentado como ideia isolada de projeto e fabricagdo. De
certa forma contra o icone de design consagrado, (...). O foco passa a
recair sobre os arranjos entre objetos, seus contextos, usos e
simbologias coletivas.” (LATORRACA, 2011, p. 84)

Afirma ainda que a proposta de museus como o MCB é ir “contra o icone de
design consagrado”. O desafio maior é “libertar o design de sua ‘aura’” e contribuir de
forma significativa para a “incorporacao consciente do design em nossas vidas.”.

Giancarlo Latorraca assume o cargo de diretor técnico em 2008, junto com
Miriam Lerner. Segundo ele, a manutencdo da trajetéria do Prémio Design era
considerada uma tarefa de extrema relevancia. Logo no inicio de sua gestdo deu-se
inicio a

uma série de discussdes internas, envolvendo membros das
comissoes julgadoras anteriores, funcionarios do museu, embora do
conselho de administracdo e designers, no intuito de identificar
oportunidades de atuagdo. (..) Assim, foram alterados o
regulamento, os critérios de avaliagdo e a estrutura das categorias,
cujas principais mudangas foram a inclusdo das modalidades
protétipos e trabalhos escritos ndo publicados. Os processos de
inscricao e analise durante a primeira fase foram informatizados. Ao
cartaz buscou-se devolver a forca e destaque enquanto peca gréfica.
Foram estabelecidas novas parcerias e estratégias de divulgacdo. O
mote, sempre o mesmo, promover as alteragdes necessdrias para
garantir a manutencdo da ideia visiondria que embasou sua
concepcao original. (LATORRACA, 2011, p. 8)

Mas e quanto as mostras do Prémio Design? O uso das salas, a definicdo de
trajetdrias possiveis, 0 modo de apresentacdao dos produtos, a relagao dos artefatos e
os Vvisitantes da exposicdo, ndo foram aspectos mencionados no projeto de
manutencdo do evento descrito pelo diretor na introducdo do livro-catalogo 219 ao
252 Prémio Design Museu da Casa Brasileira (2011).

No trabalho de Ethel Leon aspectos como esses sdao também ignorados. A
abordagem da ideologia das exposicdes do Prémio Design da-se de maneira abstrata.
Sua critica quanto as mostras promovidas ndo se constréi a partir do exame efetivo da
expografia. O leitor de sua tese ndo tem subsidios para compreender o processo de
artificacdo indicado pela autora. Muito provavelmente, ela conta com a meméria de
um receptor iniciado que acompanha os eventos ano a ano. Somente acessando
lembrangas serd possivel vislumbrar como os objetos de design sdo transformados em
objetos de arte, pois ndo ha sequer uma descricdo, uma imagem de exposicdo do
Prémio Design como ilustracao.

Este ensaio constitui-se na fissura aberta pela pouca atencdo dada a
potencialidade da expografia para materializar ideias sobre o design. Pretende
ressaltar que uma reflexdo critica sobre possibilidades e limites do Prémio Design seria
enriguecida pela consideracdo ndao somente sobre quais sdo os projetos selecionados,
mas também sobre como os artefatos de design sdo expostos no museu, em interacdo
com uma audiéncia mais ampla. Por esse motivo, o seu foco é descrever uma visita a
mostra recente do Prémio Design, buscando perceber em suas propriedades concretas
indicios de outras possibilidades conceituais.
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2.2 Estratégias expograficas da mostra do 292 Prémio MCB

O Prémio Design Museu da Casa Brasileira apresenta fases distintas como
inscricdo, selecdo e definicdo dos projetos laureados. A exposicdo € o momento em
que os resultados do processo sdao apresentados de maneira a valorizar os projetos
premiados e o processo de julgamento realizado. Contudo, ao visitar a mostra e
atentar para aspectos de sua expografia foi possivel reconhecer que o modo como os
artefatos foram expostos produz sentidos que ndo seriam construidos por nenhuma
outra etapa do concurso.

A abertura da exposi¢do foi em 26 de novembro de 2015 e a visita aqui descrita
deu-se no dia 28 de janeiro de 2016, dois dias antes de seu encerramento. O espaco
expositivo foi percorrido por trés vezes consecutivas. Inicialmente, foram
contempladas as caracteristicas visuais dos objetos, sem dar muita atencdo as
informacdes textuais. Nesse momento, a preocupacdo foi identificar e seguir a
trajetdria claramente manifesta. Na segunda rodada, além de contemplar os objetos e
repetir o trajeto, ateve-se aos textos dos jurados e das etiquetas de cada produto,
realizando-se registros fotograficos. Por fim, na ultima explora¢cdo, um video de
tomada continua foi feito, respeitando a trajetdria seguidamente realizada (figura 1).
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FIGURA 1 - Trajetoria realizada na mostra do 292 Prémio Design MCB. Fonte: Elaborado pelos autores.

Assim como em edi¢bes anteriores, a mostra do Prémio Design foi disposta de
modo a ocupar o hall de entrada e as trés salas frontais do Museu da Casa Brasileira,
locais de facil acesso aos visitantes. Através da porta principal do Museu era possivel
visualizar uma grande imagem marcando a identidade visual do evento e o inicio da
exposicao.

No hall, a esquerda, encontrava-se a area dedicada ao “concurso do cartaz”,
constando texto dos jurados fixado na parede e os cartazes finalistas distribuidos lado
a lado. Ainda no mesmo espaco, a direita, encontrava-se a secdo dos “trabalhos
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escritos” premiados. Além do texto assinado pela coordenadora da comissdo julgadora
na parede, havia um conjunto de modveis que permitia que o visitante sentasse e
apreciasse os livros e versdes impressas de teses e dissertagdes académicas.

A continuidade da visita poderia acontecer a partir de trés possibilidades, pois
havia trés portas disponiveis. Contudo, o sentido de leitura favorecia a indica¢do da
terceira delas como caminho ldgico. O reforco da trajetdria preferencial deu-se
também por meio de estrutura posicionada perpendicularmente, com textura e cor
diferenciada. Ademais, a estrutura ostentava a palavra “produtos” com as mesmas
caracteristicas visuais dos titulos que indicavam as duas se¢des anteriores, “concurso
do cartaz” e “trabalhos escritos”.

A primeira sala abrigava os produtos das categorias “construcdo”, “utensilios”,
“transportes” e “téxteis”. Havia uma diversidade de produtos alinhados de modo
regular, acompanhados de etiquetas indicando as especificidades de cada um. A
etiqueta apresentava a classificacdao (19 lugar, 22 lugar, 32 lugar, menc¢do honrosa,
finalista, finalista protdtipo) e dados basicos do produto (nome, autor ou autores,
cidade de origem, producdo). Ostentava também breve texto sobre o projeto e o
reforco de seu pertencimento a categoria especifica. (quadro 1)

r o o

QUADRO 1 - Primeira sala da mostra do 292 Prémio Design MCB. Fonte: Elaborado pelos autores.

A segunda sala configurava-se de modo semelhante, mas abrigava somente duas
categorias de produtos: “eletroeletrénicos” e “mobilidrio”. A propor¢ao da ocupacao
era desigual, sendo a quantidade de mdveis superior. Enquanto as duas primeiras salas
apresentavam uma luminosidade analoga, certa obscuridade diferenciava a ultima
delas. Oferecia, portanto, as condicGes essenciais para que os produtos da categoria
“iluminagao” emitissem luz, construindo efeitos singulares.

Como pinturas, a grande maioria dos produtos estava presa a parede. A posicao
no suporte, em contrapartida, incitava uma experiéncia de uso. Na primeira sala, os
produtos da categoria “construcdo” e “utensilios” estavam todos fixados de acordo
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com a interacdo humana prevista: os chuveiros da linha Acqua, acima da cabeca, a
valvula de descarga Select, na altura do tronco. Remetiam ao modo como esse tipo de
objeto é instalado em mostrudrios de lojas especializadas, disponiveis ao toque e a
visdo aproximada. Contudo, formas ovais azuladas, com textura reticulada, em
consonancia com os elementos visuais do cartaz premiado, funcionavam como uma
espécie de moldura. Proximo a esses objetos estava um pequeno aquario de vidro,
também fixado na parede. Dentro dele, a torneira eletronica Ecotron era apresentada
como uma escultura, isolada e inacessivel a manipulagao.

Ainda nessa sala, entre outros produtos da categoria “utensilios”, a garrafa
térmica Genesis escapava das ovais coloridas e destacava-se sobre a parede
totalmente branca. Era sustentada por um suporte diminuto, circular, exatamente nas
dimensées de sua base. O objeto parecia quase flutuar, porém, mostrava-se muito
fragil e suscetivel a queda. Ao seu lado, havia alguns protétipos fixados na parede, de
maneira muito semelhante, acompanhados da frase: “por favor, ndo toque”.

Havia uma maior énfase cenografica na segunda sala, mais ampla que as demais,
dedicada as categorias “eletroeletronicos” e “mobiliario”. As formas ovais, ja
indicadas, configuravam uma espécie de pedestal ou palco tanto para a
Espreguicadeira Adapta e a poltrona Kei (a direita), quanto para o banco Frida e a mesa
Twist (a esquerda). O mesmo recurso foi utilizado para delimitar a area central
ocupada pelo banco Ratoeira, o 12 lugar da categoria “mobilidrio”. O mével podia ser
visualizado em 360 graus, uma condicao excepcional, pois a distribuicdo dos demais
objetos era igualmente rente as paredes. Nessa condicdo encontrava-se mais um
exemplar do mesmo banco premiado, que ostentava logo abaixo de sua etiqueta de
identificacdo a palavra “experimente". A maioria das cadeiras apresentadas no espago
indicava a mesma permissdo. (quadro 2)

il slatranicos

QUADRO 2 - Segunda sala da mostra do 292 Prémio Design MCB. Elaborado pelos autores.

A acdo, todavia, era vigiada por uma pessoa que, durante a toda visita ndo atuou
como monitora ou guia, mas como guardia da integridade fisica dos objetos. Chamou a
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atencdo de um casal que tocava um produto interditado e mantinha um olhar atento
sobre as pessoas que experimentavam as cadeiras disponiveis.

Na ultima sala, os produtos pertenciam somente a categoria “iluminacdo” e a
possibilidade de experimentacdao nao foi mais indicada ao lado das etiquetas dos
produtos. As lumindrias de mesa, como a Plamp Z e a Ani, eram sustentadas por
pequenas prateleiras, semelhantes as estruturas utilizadas na primeira sala. Luminarias
de chdo como a Plano e a Anatole eram também emolduradas pelas formas ovais ja
referenciadas. Os recursos cenograficos foram explorados inclusive como
representacdes de possiveis projecdes de luz, criando ilusdes e intensificando efeitos.

Sobre a lumindria fsis, 12 lugar da categoria “iluminacdo”, o breve texto da
etiqueta ressaltava: “encanta pelo equilibrio em balanco que concretiza solucdo ao
mesmo tempo sintética e singular. Sua aparente simplicidade, contrasta com a
elegante eficiéncia (...)”. Grande parte dos demais textos apresentava equivalente
cunho qualitativo:

O produto b.blend, alia de forma Unica e inovadora, a facilidade e
praticidade do preparo de uma grande variedade de bebidas, antes
oferecido em equipamentos diferentes. Com seu design ao mesmo
tempo simples e sofisticado, o produto é atraente pelo seu
acabamento diferenciado e oferece uma usabilidade intuitiva,
facilitada pela eletronica embarcada. Versatil, pode ser instalado em
diversos ambientes, tanto residenciais como empresariais. (299
PREMIO DESIGN MCB, 2015, p. 39).

Outros textos, entretanto, eram mais curtos e descritivos: “Ducha com controle
eletrdnico de poténcia ao alcance das maos, com mostrador digital de temperatura e
guantidade de agua consumida durante o banho.” “Poltrona fabricada com técnicas
tradicionais de marcenaria, possui estrutura em freij6 macico, assento e laminado
curvo e estofado em couro natural.”

J4 os textos dos coordenadores das comissdes julgadoras, presentes em cada
secao da exposicao, foram dedicados a esclarecer os critérios em jogo, justificando a
presenca dos objetos na exposicao. Segundo Gustavo Piqueira, “A virtude mais dbvia
do cartaz vencedor, de Ana Costa, é aquela obrigatéria a todo bom cartaz: atrair o
olhar.” Para Priscila Lena Farias, os trabalhos escritos premiados correspondiam a
“Textos que merecem ser lidos em formatos que merecem ser vistos, e que devem
ajudar a compreender o campo e estimular novas pesquisas e reflexdes sobre ele”.
(292 PREMIO DESIGN MCB, 2015, p. 11). Artur Grisanti Mausbach destaca que “Os
critérios de avaliacdo dos produtos e protdtipos inscritos no prémio, além de
considerarem originalidade, inovacdao tecnoldgica e concepcao formal, colocam
guestdes de universalidade e sustentabilidade hoje como imprescindiveis.” (292
PREMIO DESIGN MCB, 2015, p. 28)

2.3 Entre a contemplagdo e a critica

A exposicao do Prémio Design produziu mais do que um retrato do concurso.
Segundo Cristina Freire (2011, p. 70), “a relacdo criada entre as obras expostas num
determinado lugar engendra um discurso”. Assim, “expor objetos é propor questdes,
produzir sentidos.” O espaco construido pela mostra corrobora uma condicdo de
autonomia, oferecendo aos visitantes objetos que confrontam a banalidade tornando-
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se torneira-escultura, banco-pintura, luminaria-instalacdo. Produz sentidos para os
objetos que ndo estavam nas descrigdes ou inscritas em sua materialidade, mas que
configuram decisiva alteracdo de status.

Nesse sentido, o processo de artificacdo apontado por Ethel Leon pode ser
confirmado. Entretanto, o mesmo ndo se dd de modo homogéneo. Alguns produtos
estdo ao alcance das maos e em relacdes espaciais semelhantes as situacées de uso
mais comuns. Alguns podem ser efetivamente “experimentados”. A mostra visitada,
portanto, inscreve tensdes entre modos de expor objetos em lojas e supermercados e
os modelos tradicionais de exposicdo. Como estratégia discursiva, a expografia,
vivenciada e descrita aqui, indica uma minoritdria negociacdo entre os limites
simbdlicos entre artefatos utilitdrios e obras de arte. Essa negociacdo, apesar de
escasa, serve como ponto de partida para se pensar sobre novas relagdes entre a
inquietagao de Ethel Leon e as aspiragdes de Giancarlo Latorraca.

A questdo aqui delineada é provocada pela perspectiva de Arjun Appadurai,
antropodlogo e professor de Midia, Cultura e Comunicagdo na New York University. Em
seu texto Museus sdo bons para pensar: o patriménio em cena na India (2007), o
pesquisador destaca que na Europa e nos Estados Unidos os museus investiram em
“uma separacdo entre arte e ciéncia e entre festividade e comércio.” Devido ao
singular processo de modernizacdo da India, as especializagdes e separacdes dos
colonizadores nao fizeram, e ndo fazem sentido. Os museus, portanto, “fazem parte de
uma preocupacao generalizada, provocada pelos meios de comunicacdo de massa,
com o patrimonio e com uma rica abordagem visual dos espetdculos.” Devem ser
vistos em articulacdo com exposicdes de todos os tipos, e como parte de um mundo
cosmopolita. (APPADURAI, 2007, p. 17-18)

O pesquisador ressalta que a fresca renovacdo poés-colonial dos museus em seu
pais de origem relaciona-se com a poténcia de uma “abordagem interocular”. Esta
abordagem considera que o “olhar publico” é afetado em algum grau pelas
experiéncias que os espectadores tem em outros espacos culturais. Desse modo, o
museu faz parte de um complexo significativo denominado por ele como “cultura
publica”.

Os espectadores ndo chegam aos museus como ‘vazios culturais’.
Eles vém sob a forma de pessoas que assistiram a filmes com temas
nacionalistas, seriados de televisdo com narrativas e imagens
nacionalistas e mitoldgicas e leram jornais e revistas que também
constroem e visualizam os herdis e eventos grandiosos da histéria e
da mitologia indianas. (..) a visitagdo a museus ndo estd
acentuadamente separada de outras formas de lazer e de
aprendizado; e a ideia de documentacdo especializada e de
certificados na interpretacao de objetos ndo descolou a compreensao
de que grupos espectadores tém o direito de formular suas préprias
interpretagdes. (APPADURAI, 2007, p. 20-21)

A partir do ponto desse ponto de vista, as perguntas iniciais e seminais deste
artigo foram reescritas: Como seria a visita a mostra da 292 edi¢cdao do Prémio Design
MCB se os artefatos fossem menos valorizados como objetos a serem contemplados?
Se mais produtos presentes fossem “experimentdveis”? Se houvesse condicdes para
gue o visitante pudesse também criticar os objetos, a partir das suas experiéncias
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como usudrio, como consumidor? Muito provavelmente, seria um espago para pensar
o design em relacdo com outras dimensdes da cultura publica no Brasil
contemporaneo.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo ndo apresentou um exame rigoroso da mostra do 292 Prémio Design
MCB, mas partiu do pressuposto que abordagens tedricas abstratas sobre exposicoes
de design abrem pouca margem para reflexdes criticas. Nao se obteve uma lista de
requisitos para novas exposi¢cdes, mas deu-se énfase na importancia de se explicitar
estratégias discursivas expograficas naturalmente reproduzidas.

As motivagoes dos caminhos tomados pela expografia contemplada também nao
foram enfocadas. Destacou-se, entretanto, que ao adotar o ponto de vista da recepcao
e da relacdo das instituicbes museais com outras esferas culturais é possivel
reposicionar questionamentos académicos ja feitos sobre o tema.
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