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Resumo: A partir de revisdes das metodologias para o desenvolvimento de
produtos sustentaveis elaboradas por Kazazian (2005), Manzini e Vezzoli
(2011), Fletcher e Grose (2011); dos principios sobre a ressignificacdo de
artefatos de Cardoso (2012); das elaboracbes de Oliveira (2013), das
estratégias de design para a sustentabilidade de Salcedo (2014); sdo
apresentadas, por meio de compilacdo, os principais direcionamentos para
a concepcao de artefatos de forma sustentdvel. Trés grandes dominios sao
propostos: ambiente, economia e sociedade. Para trabalha-los, também
trés focos sdo apontados: natureza, pessoas e continuidade. Cada um
desses parametros exige algumas acOes bdsicas para alcanca-los. O
presente artigo pretende apresentar a construcdao de um dispositivo de
andlise (compilacdo das diretrizes) que servird para compreensdo da
perspectiva sustentdvel dos designers e do papel desses profissionais nas
empresas de vestudrio (dissertacdo do autor).

Palavras-chave: design, diretrizes, sustentabilidade, metodologias de
ecodesign.

Abstract: From reviews of the methodologies for the development of
sustainable products developed by Kazazian (2005), Manzini and Vezzoli
(2011), Fletcher and Grose (2011); the principles on reframing Cardoso
artifacts (2012); elaborations of Oliveira (2013), the design strategies for
sustainability of Salcedo (2014); are presented by means of compilation, the
main directions for the conception of artifacts in a sustainable way. Three
main areas are proposed: environment, economy and society. To work
them, also three focus are identified: nature, people and continuity. Each of
these parameters requires some basic actions to achieve them. This paper
intends to present the construction of an analysis device (compilation of
guidelines) that will serve to the understanding the perspective sustainable
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of designers and the role of these professionals in the apparel companies
(Author's dissertation).

Keywords: design, guidelines, sustainability, eco-design methodologies.

1 INTRODUCAO

Repensar o papel do designer continua sendo uma atitude necessaria, mesmo
ap6s 45 anos das primeiras discussdes sobre as atividades deste profissional em
relacdo ao meio ambiente e a qualidade de vida das pessoas. Neste sentido, ainda é
um grande desafio para os designers projetar funcionalidades e significados a um
objeto, para que, por exemplo, o descarte ndo seja o seu destino final.

A légica do sistema de producdo e consumo de artefatos da sociedade
contemporanea vem saturando os recursos da natureza e causando desastres
ambientais graves. Muitas empresas estdo desenvolvendo produtos ecologicamente
corretos, porém os produtos ‘verdes’ continuam inseridos no mesmo paradigma
mercadoldgico: o aumento da producdo de artefatos, para estimular o consumo e
obter mais lucro. Esse modelo necessita ser revisto porque os recursos naturais ndo
sao infinitos. No setor do vestudrio, muitas empresas possuem discursos sustentaveis.
Porém muitas praticas referendadas de ecodesign nao resolvem o complexo conjunto
de questdes relativas ao meio ambiente. Essas praticas muitas vezes elegem somente
um dos fatores para praticar. Como por exemplo, a escolha de matérias primas
renovaveis, que por si sO, ndao resolvem o problema ambiental; simplesmente
amenizam os danos a natureza.

Dessa forma, na sustentabilidade, o conceito difundido sobre desenvolvimento
sustentavel consiste em satisfazer as demandas atuais dos individuos (necessidades e
desejos) sem comprometer a qualidade de vida das gerac¢ées futuras. E atua em trés
dimensdes: econOmica, social e ambiental (SACHS, 2009; KAZAZIAN, 2005). Para Sachs
(2009), o crescimento econ6mico tem que favorecer o meio ambiente e os seres
humanos e nao continuar destruindo o capital natural. Portanto, se o padrao produtivo
da sociedade continuar sendo praticado sem a légica da sustentabilidade, as condi¢bes
basicas para o futuro dos cidaddos serdo comprometidas.

Desde o ano de 1971, o designer e educador Victor Papanek iniciou a defesa do
design social e ecologicamente correto. A reflexdo de Papanek (1984) estava orientada
para as questdes sociais. Este pensamento era fundamentado no verdadeiro papel do
design direcionado para atender as reais necessidades dos individuos, principalmente
as minorias: deficientes, pobres, excluidos por meio da inovacdo e da criatividade. O
autor defende projetos sem patentes, pois é contrario a obtencdo de lucro a partir das
necessidades dos individuos. Neste sentido, o autor reflete a questio da
sustentabilidade centrada na ecologia, na cultura e nas necessidades humanas,
descartando assim, o fator econémico. De acordo com Sachs (2009), as posi¢Ges
extremas entre o economicismo arrogante e o fundamentalismo ecoldgico foram
descartadas. E concorda com a abordagem de ecodesenvolvimento fundamentada na
harmonizagao de objetivos sociais, ambientais e econdmicos, se estiver direcionada
através de oito critérios: social, cultural, ecoldgico, ambiental, territorial, econémico,
da politica nacional e politica internacional. Para o autor, é necessario ter como
objetivo alcancar os direitos plenos de cidadania para toda a populagdo, como também
para as geracOes futuras e, principalmente, reconceitualizar o desenvolvimento. E
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conceitua o desenvolvimento “[...] como apropriacdo efetiva de todos os direitos
humanos, politicos, sociais, econémicos e culturais, incluindo-se ai o direito coletivo ao
meio ambiente” (SACHS, 2009, p. 60).

Atualmente, diversos autores (como MANZINI-2008 e 2015; FLETCHER e
GROSE-2011; CARDOS0-2012; VEZZOLI-2010; MANZINI e VEZZOLI-2011) continuam
defendendo a importancia de se repensar o papel do profissional de design para a
sustentabilidade. Para tanto, construiram teorias, metodologias, entre outros
conhecimentos e dispositivos visando a orientacdo da producdo e consumo
sustentdvel.

O designer italiano Manzini (2008) defende que para melhorar a qualidade de
vida dos individuos, as proprias pessoas terdo que modificar habitos no estilo de vida e
consumir menos. Para o autor a transicdo rumo a sustentabilidade serda um processo
de aprendizado social. Com base neste pensamento, o profissional de design deve ser
considerado como uma ferramenta estratégica para executar novas praticas de
concepgao e producdo para estimular novas relagdes mais sustentdveis com os
objetos.

Manzini e Vezzoli (2011) identificam alguns dos novos comportamentos sociais
das empresas para conscientizacdo acerca dos problemas ambientais na sociedade: o
tratamento de poluicdo, a utilizacdo de tecnologias limpas (reducdo do ato de poluir
nos sistemas produtivos) e o redesenho dos produtos e servicos. Os autores
conceituam ecodesign como projeto orientado por critérios ecolégicos. Dessa forma, o
desenvolvimento de produtos limpos requer ndo somente o uso de tecnologias limpas,
mas de uma nova capacidade de design. Neste sentido, o design pode influenciar
novas mudangas no comportamento do usuario sem utilizar sofisticadas tecnologias e
com solugbes aceitaveis. Entretanto, para os autores, melhorar o que ja existe ndo é
suficiente para atingir a sustentabilidade. E necessario pensar em produtos e servicos
diferentes dos que existem hoje (MANZINI; VEZZOLI, 2011).

Neste cendrio, esse estudo aponta como problema de pesquisa o processo ndo
sustentavel da producdo de artefatos de moda. Com isso, questiona: (a) Como
construir produtos de moda de forma sustentavel? (b) Quais os principais parametros
a serem trabalhados para a producdo sustentavel? (c) Que acGes e estratégias podem
tornar a producdo de moda mais sustentavel? (d) As normatiza¢cdes de
sustentabilidade ja apresentadas sao suficientes e aplicaveis?

Diante dessa problematizacdo, o objetivo principal deste estudo é a construcao
de diretrizes bases de sustentabilidade para a concepc¢ao de produtos de moda. Para
tanto, buscou: (a) compilar as normatizagdes (as leis, normas e planos) oficiais na area
de sustentabilidade, (b) mapear os parametros de sustentabilidade apontados na area
de design e (c) os principais dominios de atuacdo da sustentabilidade.

Para tanto, desenvolveu pesquisa tedrico-reflexiva, construindo conhecimentos
académicos (as diretrizes base da sustentabilidade) e se estruturando em teorias sobre
sustentabilidade. Qualifica-se como pesquisa aplicada, uma vez que os conhecimentos
desenvolvidos visam sua utilizacdo real. Portanto, estruturou-se principalmente em
pesquisa bibliografica.
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2 ALGUNS ESTUDOS SOBRE SUSTENTABILIDADE

Diversos pesquisadores de diferentes areas vem trabalhando a sustentabilidade
enquanto meta (fim), processo (meio) e/ou principio (inicio) de a¢do. Mesmo com
focos multiplos, cada estudo ja aponta parametros importantes para a
sustentabilidade, orientando a construgdo de suas diretrizes basicas.

2.1. Kazazian (2005)

Para Kazazian (2005), a natureza é fonte de inspiracdo para a sociedade. Assim
sendo, seus principais eixos de pensamento sobre sustentabilidade foram guiados por
meio da natureza: a) interdependéncia, os processos e as relagdes dependem uns dos
outros; (b) tempo, como uma forma de alongar a duracdo de vida dos produtos, pois a
durabilidade descreve o tempo da relacdo entre o homem e o objeto” (KAZAZIAN,
2005, p. 44); (c) ciclo, como fluxo fechado, controlando a totalidade do ciclo de vida do
produto, em que “a matéria nunca é destruida, mas transformada” (KAZAZIAN, 2005,
p. 50); (d) ‘optimum’, consideracdo da melhor otimizagdo possivel em todas as
relagdes, sendo movimentos que estdo sempre em harmonia.

2.2. Thackara (2008)

As estratégias de Thackara denominadas por ele de ‘design consciente’ para
concretizar futuros sustentaveis se refletem em: (a) pensar nas consequéncias das
acoes antes de executa-las, levando em consideracdo o contexto das a¢des de design
nos sistemas naturais, industriais e culturais; (b) pensar nos fluxos de materiais e
energia de todos os sistemas de projetos; (c) priorizar o ser humano; (d) entregar
valor as pessoas e ndo entregar pessoas aos sistemas; (e) tratar o conteido como algo
que se faz, ndo que se vende; (f) tratar a diferenga cultural, local e de tempo como
fatores positivos; e (g) concentrar em servigos, ndo em coisas, evitando produzir
artefatos sem sentido.

2.3. Manzini e Vezzoli (2011)

Manzini e Vezzoli desenvolveram pesquisas e trabalhos no Politécnico de Mildo
sobre estratégias para projetar e desenvolver produtos sustentaveis. Para esses
autores, os requisitos ambientais para o desenvolvimento de produtos e servicos sdo:
(a) minimizagao dos recursos, reducdao dos consumos de matéria e energia em todas
as fases (atividades de projeto e gestao); (b) escolhas de recursos e processos de
baixo impacto ambiental; (c) otimiza¢dao da vida dos produtos, para que perdurem;
(d) extensao da vida dos materiais, valorizando a reaplicacio dos materiais
descartados; (e) facilidade de desmontagem, facilitando a separagdo das partes e dos
materiais de um artefato.

2.4. Fletcher e Grose (2011)

Fletcher e Grose (2011) apontam nove oportunidades de inovacdao que buscam
uma visdo mais ecoldgica de mundo. Estas sdo ideias que almejam a reflexdo dos
designers sobre o aprimoramento das suas praticas atuais. As estratégias sdo: (a)
adaptabilidade: criacdo de pecas para serem transformadas pelos usuarios para
intensificacdo do uso (como roupas com multiplas fun¢des, atemporais e modulares);
(b) vida util otimizada: a durabilidade de uma vestimenta em termos materiais,
estilisticos e emocionais (c) usos de baixo impacto (como na lavagem e secagem de
pecas); (d) servigos e compartilhamento (como no reparo, aluguel, design open
source); (e) local, “passar para uma escala menor de atividade muda as relagdes entre
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materiais pessoas, lugares, comunidades e meio ambiente” (FLETCHER; GROSE, 2011,
p. 106); (f) biomimética: imitar (entender e aplicar) os padrées e estratégias da
natureza como guia para o design de produtos; (g) velocidade: a flexibilidade para
adaptacdo de diferentes contextos; (h) necessidades, pecas de indumentaria que
possam satisfazer as necessidades (abrigo e protecdo) e desejos (expressdao pessoal e
pertencimento) dos consumidores; (i) engajamento, reflete o conceito de conexidade
das coisas, por exemplo o design colaborativo, com o engajamento tanto do designer
guanto do usudrio.

2.5. Cardoso (2012)

Cardoso (2012) recomenda alguns principios para serem considerados no
processo de significacdo dos artefatos: (a) reversibilidade, o design para o desmonte
com a utilizacdo de mddulos, para diminuir o acimulo de lixo e estender a sobrevida
através de substituicdes e combinacdes de partes; (b) manutengao, o artefato inserido
em um sistema de uso, para aperfeicoamento, reaproveitamento e simplificacdo dos
processos de substituicao; (c) pensamento sistémico, conhecimento do todo e suas
relacGes com as partes do sistema (integracdo ao contexto); (d) durabilidade, mais
énfase ao sentido do objeto do que aos materiais, objetos considerados herangas e
religuias.

2.6. McDonough e Braungart (2013)

O arquiteto William McDonough e o quimico Michael Braungart sdo os
criadores da abordagem ‘Cradle to Cradle’ (2013). O pensamento deste modelo
consiste em ver o descarte como alimento, como nutriente. O desperdicio ndo deve
existir nesse sistema. Os criadores aplicam métodos de cooperacdo entre industria e
consumidores, para assim, modificar a forma tradicional de pensar os residuos. Um
conceito defendido pelos autores é o upcycled (valorizar o ciclo) em que o nutriente
biolégico é isolado, respeitando sua qualidade original (ciclos biolégicos e
tecnolégicos). McDonough e Braungart (2013) indicam cinco principios orientadores
para os designers e os lideres empresariais: (a) sinalizar sempre a inten¢do para o
novo paradigma, (b) restaurar, (c) estar pronto para inovar mais, (d) entender e se
preparar para o aprendizado e (e) exercer a responsabilidade Inter geracional. Estes
principios tem o foco nas pessoas.

2.7. Oliveira (2013)

A pesquisa de Oliveira (2013) apresenta maneiras de como o design podera
contribuir para solucao de problemas socioeconémicos e ambientais. Dessa forma, o
autor criou a metodologia de design sistémico denominada ‘F.L.O.R.A.’. Esse método
foi criado para ser aplicado no ‘Pdlo de Confeccbes de Pernambuco’, porém, pode ser
utilizado como referéncia por designers em qualquer ambito corporativo ou territorial.
As cinco guias de referéncia do método F.L.O.R.A. sdo: (a) ‘F’ de feedback, ciclos de
producdo fechados; (b) ‘L’ de ligagdo, cooperagdo entre os diversos atores: designers,
empresas e stakeholders; (c) ‘O’ de otimizagao, eficiéncia nos processos de produgao
(manufatura enxuta e principios da biomimética); (d) ‘R’ de renovagao, estratégia de
diferenciacdo na comunicacdo institucional; (e) ‘A’ de adaptag¢do, a flexibilizacdo
corporativa (nichos de mercado e/ou oferta de servigos).
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2.8. Salcedo (2014)

Salcedo assinala oito estratégias de design para a sustentabilidade: (a) pensar na
desmontagem da peca: design para a reciclagem; (b) pensar em criar lagos
emocionais (ex: sistemas de tracabilidade); (c) pensar no bem-estar social de todos os
atores envolvidos no desenvolvimento das pecas; (d) pensar em minimizar o
desperdicio: design sem residuos; (e) pensar na durabilidade da peca para retardar a
necessidade de conserto e facilitar o processo de reparo; (f) pensar no papel do
usudrio nas fases de uso e manutencdo (recomendagdes em etiquetas); (g) pensar em
aumentar a vida util do produto (pegas modificaveis, multifuncionais ou reversiveis e
oferecer a opc¢do de aluguel de pecas); e, por ultimo, (h) pensar na gestao de residuos,
tanto nas etapas de producdo como para o fim da sua utilizacdo.

3 A COMPILAGCAO DAS DIRETRIZES

No levantamento dos estudos dos respectivos autores citados anteriormente sobre
a tematica da concepcao de artefatos utilizando requisitos, métodos e estratégias de
sustentabilidade, foi observado trés direcionamentos macro nas diversas diretrizes
projetuais relativos a regeneracdo da natureza, as intervencdes dos seres humanos
(co-participacdo) e a durabilidade dos artefatos. Essas orientacGes visam a busca para
um estilo de vida mais sustentdvel, ndo mais orientado para o aumento desenfreado
da produc¢do e do consumo de artefatos.

Estes direcionamentos indicam os trés contextos principais da sustentabilidade.
Eles explicitam as motivacdes e organizam os principais parametros apontados por
cada autor.

Diante dessa contextualizacdo, essa pesquisa define trés parametros macro de
atuacdo para a sustentabilidade: (a) natureza (ambiental), (b) pessoas (social), (c)
continuidade (econdémico). Com isso, define o processo de projetar de forma
sustentdvel exigindo também 03 acles: (1) ‘Projetar integrando a natureza’; (2)
‘Projetar com as pessoas’; e (3) ‘Projetar para continuidade’.

O resultado, a nosso ver, contribui para que o conjunto de diretrizes seja
assimilado de forma mais sistematica, responsdvel e inteligente pelos profissionais de
design, enfatizando-se a importancia do todo (conceitos macros) e sua relagdo com as
partes (orientacdes especificas), e assim, facilitando-se o surgimento de novas
percepcoes dos profissionais no ato de projetar.

O quadro 1 esquematiza todo o processo de compilacdo das diretrizes. Ele
relaciona os trés contextos, as motivacdes e os parametros dos autores, relacionando-
0s com grupos de acdo das diretrizes compiladas:
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Quadro 1 - Compilagdo das diretrizes: dimensdes da realidade abordados

Motivacao Tematicas Autores Compilacao
Reduzir 0s impactos M_anzin e 'g’ezzn‘:l'uIr Salcedo/ Anicet
_| B entals Ruthschilling/ Fletcher e Grose
< — ;
Sem desperdicio/ residuo Oliveira/ Kazazian/ Braungart e ¥
E - Regeneragao nulriemse McDonough/ Salcedo 1. Projetar
LLl dos ecossistemas; integra ndo
E - Ajuda mutua. Interdependéncia/ Rede/ Kazazian/ Cardoso/ Fletcher a natureza
E biomimética/ flexibilidade e Grose/ Oliveira
=T Localidade Kazazian/ Manzini/
Salcedo/ Fletcher e Grose
Cooperagao/ colaboragao Oliveira/ Vezzoli
- - Responsabilidade Lacos emocionals Vezzoli/ Salcedo/
< compartilhada; ¢ Rithschilling e Anicet
O s Atifdes Inovagao social Thackara/ Manzini = ProjEtar
u CO'BbDra[IV&S; com as pessoas
O - Envolvimento
w de todos os atores. Papel do usudrio Cardoso/ Fletcher e Grose/
processo de ressignificacao Kazazian/ Salcedo
Customizagao
Rathschilling, Anicet/ Cardoso
Separagao/ Modularidade Salcedo/ Fletcher e Grose/
Oliveira/ Manzini e Vezzoli
8 - Produtos duraveis; Novos ciclos/ sistemas Cardoso/ Kazazian/ Thackara
— - Consumo consciente; de uso/ pos-uso/ servigos Fletcher e Grose/ Salcedo
E - Design consciente;
'e) - Fo.co. no selrviqo: qucgssos de ressignificacao Rathschilling e Anicet 3. Projetar para
2 = NSO ||ndun7_|r‘:a miiltiplos usos Salcedo/ Cardoso continuidade
obsolescéncia —
8 programada. Ciclos bi?'?g'mf' ) Rithschilling e Anicet/ Salcedo/
e tecnologicos/ reciclagem/ Manzini e Vezzoli/ Cardoso/
Ll compostagem/ upcycling Kazazian
Otimizagao (recursos/ Manzini e Vezzoli/ Kazazian/
processos) Fletcher e Grose/ Oliveira

Fonte: "Elaborado pelo autor, com base na pesquisa realizada".

3.1. Projetar integrando a natureza

‘Projetar integrando a natureza’ é o primeiro principio norteador para o
desenvolvimento responsavel de produtos e servicos. Sua ideia base é associar o
desenvolvimento com a prosperidade muatua da natureza e também das pessoas, as
quais fazem parte dela, respeitando-se a resiliéncia dos ecossistemas para a evolugao
da vida no planeta Terra. Os processos ecoldgicos da natureza sao ciclicos e flexiveis,
entdo sdo sistemas fechados e que se adaptam ao contexto. Portanto, o objetivo é se
pensar em estratégias que respeitem os limites do meio ambiente na fase inicial do
projeto.

No direcionamento de ‘projetar integrando a natureza’, os principais fatores
inseridos neste pensamento projetual sdo: (a) reduzir os impactos ambientais na
escolha de recursos e processos, (b) projetar sem desperdicio, e (c) trabalhar a
localidade, explorando o contexto local. Ao valorizar as potencialidades das matérias
primas, dos contextos (natureza/ cultura/ comunidade) podera surgir novas formas de
regenerar os recursos ambientais e sociais de um determinado local.

Quando se promove a redugdo das perturbag¢des ambientais na escolha do uso
dos recursos, respeita a resiliéncia dos ecossistemas, o tempo certo para a natureza se
regenerar (extracdo/ crescimento/ cultivo). Utilizar de maneira mais adequada
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(reduzindo, reutilizando e reciclando) matérias primas e energia envolvidas em todo
processo de ciclo de vida de um produto ou servico (entradas e saidas) é a estratégia
de acdo. Como exemplo sdo assinalados: minimizar a quantidade de material na
fabricacdo de uma peca de vestuario, a energia necessaria e as embalagens; otimizar
os consumos do transporte; e minimizar o consumo de recursos durante o sistema de
uso, como com o uso coletivo, eficiéncia no funcionamento e na manutencao.

Nos sistemas da natureza ndo tem desperdicio, todos os residuos sao
reaproveitados na alimentacdo de outros ciclos bioldgicos. Para reproduzir esse
contexto, as sobras e refugos devem ser considerados nutrientes de ciclos fechados
bioldgicos e tecnoldgicos para regenerar os sistemas produtivos. Projetar evitando as
perdas no processo de producdo é acdo base.

Projetar pensando no local contribui para mudanca nas relagbes entre
materiais, pessoas, lugares e meio ambiente. Este pensamento fortalece a identidade e
o pertencimento de individuos. Por exemplo, a utilizacdo de recursos disponiveis em
um determinado local (como fibras tradicionais, regionais, organicas) estimula a cadeia
produtiva local. Esta estratégia colabora a principio para a reducdo do consumo de
energia devido a reducdo da logistica dos transportes, valoriza a mao de obra local
(habilidades dos moradores e artesdos locais) e respeita os ecossistemas naturais do
local.

3.2. Projetar com as pessoas

O segundo direcionamento é projetar com as pessoas. Ele significa pensar em
estratégias para valorizar todos os atores envolvidos em todas as etapas do ciclo de
vida de um produto. Para Thackara (2008), é necessario utilizar mais sensibilidade no
pensar, no agir e nas relagdes. O autor afirma:

Precisamos promover novas relacdes fora das nossas zonas de conforto,
aprender novas formas de colaborar e conduzir projetos, melhorar a
capacidade de todos os cidaddos de se envolver em um didlogo significativo
sobre seu ambiente e contexto e promover novos relacionamentos entre as
pessoas que fazem as coisas e as pessoas que as utilizam. (THACKARA, 2008,
p. 39)

No ato projetivo, o designer terd que ser sensivel e criativo na insercdo de
formas para (a) criar envolvimento emocional dos usuarios; (b) desenvolver acoes
colaborativas para constru¢do de parceiros; (c) gerar autonomia para que usudrios
solucionem seus proprios problemas. Segundo Manzini (2015), trata-se de uma
cultura na qual todos projetam. Entretanto, para o autor, os especialistas em design
deveriam ser os promotores dessas iniciativas.

A construgdo de lagos emocionais dos usuadrios nos sistemas de uso e
manutencado de produtos permite que os individuos se sintam valorizados no processo.
Seus atos influenciam nos resultados dos sistemas.

Utilizar, por exemplo, técnicas de cocriagdo com usudrios, para que cada um
possa ter a liberdade de adaptacdo em sua prépria vestimenta (modificacdo ou
customizacdo); e/ou sistemas de tracabilidade (rastreamento/ ac¢des colaborativas
envolvendo todos os atores envolvidos nas diversas etapas de ciclo de vida dos
produtos) fortalecem os vinculos entre a empresa, fornecedores e usuarios;
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As empresas também s3o compostas por pessoas. Portanto, transformar
empresas e stakeholders em parceiros, integra-os ao processo. Essa tatica torna-os
responsaveis também pelos efeitos provocados pela produgao e consumo dos
produtos.

O pensamento projetual com o foco no ser humano corrobora o argumento de
Manzini (2008) sobre a transicdo rumo a sustentabilidade em que as mudancas serdo
mais comportamentais do que tecnolégicas. Se o ser humano nao tiver a consciéncia
ambiental enraizada de forma natural em seu cotidiano, em sua filosofia de vida, sera
muito dificil modificar os padrdes de estilo de vida insustentavel da sociedade
contemporanea.

3.3. Projetar para continuidade

O terceiro e ultimo direcionamento refere-se ao ‘projetar para continuidade’,
ampliando a visdo de ciclo de vida. Busca desestimular a obsolescéncia programada,
com produtos com duracdo menor do que a tecnologia permite. A questdo ndo é
apenas aumentar a durabilidade no sentido dos materiais, mas principalmente na
criacdo de relacGes afetivas entre o consumidor e o produto, fazendo com que o
objeto possa viver anos com o seu usuario. Para Kazazian (2005) guardamos os objetos
em funcdo das relagGes (utilitarias, hedonistas ou cognitivas) que estabelecemos com
eles. Novas ideias podem ser inventadas a partir de necessidades, de desejos e do
mercado.

Como estratégias sdao apontadas: construcdo de artefatos com sistema de
ressignificacdo constante (produto-usuario); ou como pecas legitimadas como obra de
arte, valorizando, assim, todos os fatores, estilisticos, materiais e emocionais que
influenciam na vida atil de um vestuario.

A continuidade pode se estabelecer por meio de: (a) pensar em novos ciclos de
vida, (b) intensificar o uso e (c) adaptagao e renovabilidade.

As possibilidades do usudrio de criar novos significados com objetos, permite
gue novos ciclos de vida possam ser produzidos. Criar produtos com multiplos usos
possibilita diversos ciclos de vida.

Projetar para o compartilhamento de pecas, uso coletivo, gera a intensificacao
do uso de um artefatos. A substituicdo da oferta do produto pela oferta do servico é
outra forma de aumentar o uso de um mesmo produto.

Projetar para adaptacdo e renovabilidade significa planejar a separacdo de
materiais e partes de um artefato, viabilizar servicos de reparos e manutencdo e
sistemas de coleta e devolugdo de pecgas aos produtores. Propondo atualiza¢bes para
retardar a obsolescéncia dos artefatos. Os processos de reciclagem (ciclo fechado de
producdo), e de upcycling (valorizacdo de materiais descartados) fazem com.

Portanto, ampliar a vida util de objetos é o grande sentido de projetar para
continuidade. E o papel do usudrio neste direcionamento é muito relevante. No
sentido de adaptacdo as demandas dos usuarios, capacidade de renovagdo, tanto
material quanto simbdlica (ressignificacdo dos artefatos); e co-participacao do usuario
no processo de forma mais efetiva e consciente.
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A figura 1 esquematiza esse processo de ac¢do enfatizando a importancia do
todo (conceitos macros) e sua relagdo com as partes (orientacées especificas). Aponta
a acdo principal "projetar" e seus principios bases "integrando com a natureza; com as
pessoas e para a continuidade". A figura denominada ‘criando com o infinito’ foi
idealizada com base no pensamento para o infinito, a favor das gerac¢des futuras, em
que a criatividade também é infinita. O conceito de infinito no processo de
sustentabilidade pode ser considerado utdpico, mas nesta pesquisa, o sentido de
infinito é de ndo ter limites para criar solu¢des mais sustentaveis, respeitando sempre
os limites de natureza, para que ela possa ser infinita.

Integrando

a Matureza

Figura 1: Criando com o infinito: imagem ilustrativa para representar a sintese das diretrizes.
"Elaborado pelo autor, com base na pesquisa realizada".

O resultado desta compilacdo e sintese constituird o dispositivo de analise dos
discursos nas inferéncias das entrevistas. Como esta é uma pesquisa em design,
auxilios visuais como tabelas e imagens facilitam o processo de comunicacdo de uma
mensagem, tanto na rapidez do processo de assimilacdo quanto na retencdo da
informacdo. Portanto, para representar visualmente e conceitualmente esta sintese de
diretrizes, foi idealizado como um pensamento para o infinito, a favor das gerag¢des
futuras, em que a criatividade também é infinita. O conceito de infinito no processo de
sustentabilidade pode ser considerado utdpico, mas nesta pesquisa, o sentido de
infinito é de ndo ter limites para criar solu¢gdes mais sustentaveis, respeitando sempre
os limites de natureza, para que ela possa ser infinita.

Essa forma simples de perceber a sustentabilidade, podera incentivar o
surgimento de novas modos de fazer logo no inicio da fase projetual. Desse modo, esta
consciéncia podera ser uma contribuicdo relevante e educativa para os criadores de
vestuadrio. Esta percepcao ampliada de pensar a sustentabilidade propiciard inspiracao
para um debate infinito sobre as diversas possibilidades de caminhos rumo a
sustentabilidade no segmento de design. Para projetar futuros em dire¢ao ao infinito.

Para representar o conceito da sintese foi elaborado um grafico para
demonstrar visualmente a mensagem conceitual do infinito nas orientacdes
sustentaveis.
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4 CONCLUSOES

A percepcdo da necessidade de se trabalhar com a sustentabilidade do designer
esta clara e consciente. Diversos estudos ja indicam ag¢des sustentaveis e orientadores
de analise. No entanto, na pratica, pouco se encontra de inovagdes sustentdveis.

Na verdade, no momento de planejamento dos artefatos os designers tem as
ferramentas necessarias para promover mudangas nos comportamentos, nas relagdes
e nas formas de pensar de empresas e consumidores, mas parece nao as utilizar.
Assim, as pessoas envolvidas nos sistemas de uso de artefatos ou servicos sdo as
executoras das mudancas. Entretanto, poderia ser os designers os principais
responsaveis por propiciar tais mudancas.

Observou-se que se os atores envolvidos no processo de producdo do produto
ndo tiverem a sensibilidade para entender a esséncia da sustentabilidade no seu
proprio cotidiano, as solugdes comprometidas com a natureza, com as pessoas e com a
continuidade ndo serdo incorporadas naturalmente. A filosofia e o pensamento do
designer devem tentar vencer as regras do mercado (lucro x produgdo) e das
imposicoes (organizacionais) e limitacOes (tecnoldgicas x fisicas) das empresas. Assim
sendo, as diretrizes construidas por essa pesquisa busca proporcionar para os
designers (a) obter um pensamento macro da sustentabilidade (natureza = ambiental/
pessoas = social/ continuidade = econ6mico) e (b) incluir, no ato de projetar, as
possiveis relagdes que o usudrio (responsabilidade compartilhada) podera criar para
melhorar sua forma de lidar com os artefatos, para que eles ndo sejam desprovidos de
sentido e sejam destinados ao lixo.

Além dessa aplicabilidade projetual, as diretrizes podem também ser
parametros de andlise para a discussdao da pratica real da sustentabilidade nos
processo de cria¢do (ideia), producdo e consumo de produtos. Elas indicam o que deve
ser observado antes, durante e depois da produgdo de artefatos.
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