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Resumo:

O mercado editorial brasileiro é promissor especialmente no que diz
respeito ao livro infantil, que tem ganhado notoriedade, imagens e
projetos graficos mais elaborados. Neste contexto, este estudo provoca
uma reflexao sobre a imagem literaria infantil: como é produzida, qual a
sua relacdo com o projeto grafico, qual é o impacto do projeto grafico e
como a criancga se relaciona com o livro; e sobre os caminhos para alcancar
o mundo literdrio infantil. Apresenta um estudo dos processos histéricos
da literatura infantil, focando na producdo imagética e os principais
conceitos que nortearam sua evolugdao. A metodologia emprega pesquisa
mista em 3 etapas: delineamento de dados primarios e secundarios,
incluindo a analise de livros de autores brasileiros e estrangeiros; a
producdo de um livro infantil com linguagem interativa; e a terceira mostra
a pesquisa de campo com criancas para a analise da relagdo com o livro. Os
resultados apresentam a importancia da integracdo entre texto, imagem e
projeto grafico e como essa intera¢cdo pode estimular ou ndo o leitor.
Espera-se contribuir para um maior entendimento do processo de
producdo da imagem literdria no livro infantil, e a relagdo da crianca com
essa imagem.

Palavras-chave: literatura infantil, imagem literaria, relagdo imagem/texto,
leitura de imagem, projeto grafico.

Abstract:

The Brazilian publishing market is promising especially with regard to
children's book, which has gained notoriety, images and more elaborate
graphic designs. In this context, this study brings a reflection on childhood
literary image: it is produced, what is your relationship with the graphic
design, which is the impact of graphic design and how the child relates to
the book; and on the ways to reach the children's literary world. It presents
a study of historical processes of children's literature, focusing on image
production and the main concepts that guided their evolution. The
methodology employs joint research in three steps: design of primary and
secondary data, including analysis of Brazilian and foreign authors books;
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the production of a children's book with interactive language; and the third
shows the field of research with children for analysis of the relationship
with the book. The results show the importance of the integration of text,
image and graphic design and how this interaction can stimulate or not the
reader. Expected to contribute to a greater understanding of the production
process of the literary image in the children's book, and the child's
relationship with this image.

Keywords: children's literature , literary image, interface image / text,
image reading, graphic design

1. INTRODUCAO

Apesar da situacao de crise e instabilidade financeira atual, o mercado editorial
vem crescendo de maneira consistente no Brasil. De acordo com a Camara Brasileira
do Livro, em 2014 foram editados e produzidos 475.184.837 livros de autores
nacionais (FIPE, 2014). E com um mercado crescente, a produgdo literdria aumenta
consideravelmente. Se isso por um lado é positivo, por outro pode ser preocupante se
essa producdo for pensada visando apenas lucro, sem o devido cuidado com o publico
gue ird consumir esse produto, tanto no que se refere ao projeto grafico quanto em
relacdo ao conteudo. A descoberta de um mercado infantil que pode consumir
literatura, mais até do que o publico adulto impulsionou uma producdo desenfreada
de livros infantis. “A literatura infantil é, muitas vezes, considerada uma literatura de
massa, de menor qualidade, produzida em grande escala e pouco elaborada, pois o
gue o mercado deseja é a venda e o consumo, a quantidade, ndo a qualidade.” (SILVA,
2009, p. 138).

Isso faz com que essa producdo seja comparavel a produtos feitos em larga
escala para grandes mercados, com todas as implicacdes que isso representa. Entre
elas, a alta demanda exige velocidade de produc¢ao e baixo custo, resultando em baixa
gualidade do material utilizado, incluindo projeto grafico e até contetudo dos livros.

Apesar dessa producdo mercadoldgica sem preocupacdo pedagdgica ou
literaria, o Brasil tem um berco muito forte no que se refere a literatura infanto-
juvenil, que teve inicio com Monteiro Lobato, com uma producdo literdria esmerada
do conteudo a forma, ndo sé por sua preocupac¢do nacionalista, mas pelo respeito e
compreensao de seu principal publico alvo, o infantil. Sua produc¢do foi extremamente
significativa. Esses fatores somados a relacdo que estabelecera com o publico e a
educacdo tornaram-se um verdadeiro divisor de aguas na histéria da literatura
brasileira. Para Albino (s.d., p.8): “Autor de uma obra renovadora pelo rompimento
com os moldes tradicionais e pela criagdo de novas expectativas, Lobato tornou-se nao
apenas marco na literatura infantil brasileira, mas sua referéncia maxima.”.

Com o crescimento do mercado literdrio e a chegada das novas tecnologias,
gue tem como base de comunicagdo a imagem, os textos e as ilustragdes se
transformaram. Surgiram novas formas de ler, e até mesmo de usar o livro, como os
livros-brinquedos, livros-objetos, livros interativos, e-books e dudio-books. Essa
mudanca da relagdo com a imagem e sua interacdo se estendeu ao universo literario,
especialmente no ambito infantil. Os livros para criancas das ultimas décadas estdo
cada vez mais imagéticos e se multiplicam nas prateleiras de livrarias, mercados, lojas
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de conveniéncia e stands de shoppings.

Diante deste contexto surgem as questdes que motivaram o desenvolvimento
deste trabalho: que critérios norteiam a produgdao da imagem literaria e do projeto
grafico; o tipo de relagdo se estabelece entre eles; a influéncia do mercado nessa
producdo. E ainda, durante o processo de producdo da imagem ha uma busca, ou
preocupacdo da interacdo da crianca com esse livro? A imagem literdria e o préprio
projeto grafico favorecem essa interacao? Essas questdes direcionaram o problema
gue norteia esta pesquisa: Qual a importancia da producdo sistematizada da imagem
literaria no projeto grafico do livro infantil?

Foi produzido um livro de texto literdriol® infantil com base na andlise da
producdo de imagem literdria pela 6tica do design gréfico a fim de fomentar a
discussdo da funcdo literdria da imagem no livro infantil, cujo objetivo foi tratar da
relacdo da crianga com o livro fisico e a imagem literdria e sua interacao.

Como metodologia, trata-se de uma pesquisa de natureza exploratdria,
descritiva e qualitativa, com delineamento de dados primarios e secunddarios, e
estratégia baseada na videofotoetnografia. Trata do livro fisico e sua composicdo e
uma analise do contato da crianca com esse livro para identificar como ela o percebe:
a imagem e o texto, as relacdes e interpretacdes que faz da narrativa para saber se o
livro é compativel com suas necessidades, anseios, compreensao e interesse. Espera-se
instigar a discussao sobre a fungao do design e da producdao de imagem no ambito de
contribuicdo, auxilio e suporte a leitura e fruicdo do texto literario.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA
2.1 Aimagem literaria infantil

Desde que nasce o homem busca se comunicar, e nesse processo desenvolve a
linguagem, que se inicia pelos sentidos. Ainda como embrido é possivel sentir e
perceber. Ao abrir dos olhos essa percepcdo do mundo vai se ampliando e com ela a
formatacdo da linguagem. Ao ler as imagens e situacdes ao seu redor, o bebé principia
uma busca de apreensao e compreensao, seguida pelo som e pelo tato: as primeiras
sensacoes fisicas que trazem as informa¢6es do mundo “recém-chegado”. De pronto
e ao longo da vida aprenderemos sempre com o “mundo vivido”, através de nossa
sensibilidade e percepcdo, que permitem nos alimentarmos das espantosas qualidades
do real: sons, cores, sabores, texturas e odores, numa miriade de impressdes que o
corpo ordena, na construgao do sentido primeiro. O mundo antes de ser tomado como
matéria inteligivel, surge a nds como objeto sensivel. (DUARTE JR., 2004).

Olhar para uma imagem é a primeira leitura que se faz e através dela a leitura
de todos os outros cddigos serdo facilitados, especialmente num mundo onde a
imagem tem ganhado predominancia em relacdo a outras formas de comunicacao.
Entretanto, esse olhar precisa ser aprendido e/ou aperfeicoado. Saber ler uma imagem
pode ampliar a experiéncia do leitor transformando-o, trazendo novas sensagdes e
desvendando novos horizontes. Oliveira diz que “o primeiro elo que desperta nosso
olhar e transfere a ilustracdo para nossa memoaria é um sentimento vago, impreciso,
gue podemos chamar de encantamento, uma qualidade que tem a imagem de nos
apaziguar, mesmo que nos inquiete”. (OLIVEIRA, 2008, p.36). Essa é uma questdo tao

! Um texto literario é uma construcdo textual de acordo com as normas da literatura, com
objetivos e caracteristicas proprias, como linguagem elaborada de forma a causar emocgGes no leitor.
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importante que, sem saber ler a imagem, sem o letramento visual o sujeito fica como
que a deriva, levado pelos ventos poderosos do conhecimento alheio, sujeito as
vontades e determinagdes que ndo lhe sao proprias ou que lhe sao impostas.

Em principio as imagens eram feitas para ilustrar o livro e por isso o termo
“ilustracdo”. Contudo, eram repeticdes do texto: ilustrar era mostrar visualmente o
que o texto ja dizia. Com o passar do tempo isso foi mudando, de repeticbes e
“legendas” do texto, a imagem ganhou um espaco privilegiado, passando a ser
produzida como complementacdo e ndo apenas “pano de fundo” ou “ornamento” do
texto. Isso se deu especialmente nos Gltimos 100 anos? com o auxilio da tecnologia
gue se apoderou do uso da imagem. Portanto, fica claro que a imagem literaria é
fundamental na producdo do livro infantil, e que seja qual for a técnica usada deve
narrar a historia juntamente com o texto verbal. E se ndo houver um texto verbal, ela
deve sustentar a narrativa, trazendo um sentido légico e cronoldgico a histéria para
que seja inteligivel.

2.1.1 Breve historico da literatura infantil

A literatura infantil surgiu concomitantemente com o conceito de crianga e
infancia. Até o século XVII a crianca como um ser em formacao era inexistente, e ndo
tinha necessidades especificas. “Sabe-se que, até este século, as criancas ndo eram
percebidas socialmente como seres diferentes dos adultos, compartilhavam o mesmo
tipo de roupa, ambientes caseiros e sociais como também o trabalho.” (SILVA, 2009,
p.134). A concepgdo de uma faixa etdria vista e entendida de forma diferente, com
interesses proprios e com necessidade de uma formacao especifica, s6 acontece em
meados da Idade Moderna e esta mudanca se deu por outro acontecimento da época:
“a emergéncia de uma nova nogdo de familia, centrada ndo mais em amplas relagdes
de parentesco, mas num nucleo unicelular, preocupado em manter sua privacidade
(impedindo a intervencdo dos parentes em seus negdcios internos) e estimular o afeto
entre seus membros”. (ZILBERMAN, 1985 apud SILVA, 2009, p.136).

A partir do século XVIII a crianca comeca a ser considerada como tal, e a partir
dai a literatura infantil tem seu inicio. Os contos eram passados de adultos para
adultos nas manufaturas e cortes: as criancas presentes também ouviam, e deram o
“pontapé” inicial a literatura infantil. As primeiras coletdneas que se perpetuaram
foram feitas pelos franceses Jean de La Fontaine (1621-1695) e Charles Perrault (1628-
1703). Os contos frequentavam o imagindrio popular ha tempos, e é impossivel se
determinar onde e como surgiram, pois pertenciam somente a oralidade. A partir de
Perrault referencia-se o inicio da histdria da literatura infantil. Ele reuniu os contos das
mulheres fiandeiras contadoras de histdrias, e que eram chamadas de “mamaes
gansa”, por isso chama a coletanea de Contos de Mamade Gansa (1697). Em seguida,
os irmaos Grimm (1812) resolvem produzir uma coletdnea alema de contos e também
recolhem contos, mas por sua crenga crista os irmaos os reescrevem, adaptando-os
conforme achavam ser conveniente.

Foi entdo que as histdrias se espalharam pelo mundo e abriram caminho para
os escritores infantis precedidos por Hans Christian Andersen. Ele passa a publicar,
além dos contos recolhidos, contos autorais como “O Patinho Feio” e a “A pequena

2 De acordo com Oliveira (2009), a transi¢do do século XIX para o século XX é considerada o periodo de
ouro da ilustragdo.
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vendedora de fésforos” com a diferenca de inserir a moral na histdria e ndo coloca-la
no final como os seus antecessores. A literatura infantil ganha terreno e surgem
escritores e textos consagrados até hoje, como C. Collodi (As aventuras de Pinéquio), L.
Carrol (As aventuras de Alice no pais das Maravilhas e Alice através do espelho), C.S.
Lewis (As cronicas de Narnia) e J. Verne (Viagem ao mundo em 80 dias), entre outros.
No Brasil, o inicio da literatura infantil € contado a partir de Monteiro Lobato,
guando ganha notoriedade e passa a ser considerada no pais. Antes dele, a expressao
literaria ainda era fraca e pouco divulgada. Muitos dos livros eram traducdes (ou nem
isso) de livros importados de Portugal. “A menina do narizinho arrebitado” (1921) é o
classico que se torna o carro-chefe de uma das séries literarias infantil-brasileira mais
famosa até hoje: “O sitio do Pica-Pau Amarelo”. Com essa obra, Lobato impulsionou o
mercado literdrio infantil brasileiro, até entdo bem precario. Foi ele quem fez a
primeira grande venda para o governo de S3o Paulo de 30.000 exemplares. Com as
vendas subsequentes fez surgir de maneira consistente o mercado editorial brasileiro.
Depois de Lobato houve uma lacuna na producao literdria brasileira. Conforme
Ana Maria Machado (2014)3 relata: "Logo que Lobato morreu houve um primeiro
momento terra de ninguém, um pouco aterrorizante de quem iria continuar, houve
algumas tentativas, nomes muito respeitaveis, mas ha um ponto de siléncio, um vacuo
durante algum tempo”. Entretanto, essa lacuna ndo durou muito. Logo vieram
escritores que foram leitores de Lobato e influenciados por ele, e que tém feito da
literatura infantil brasileira um marco: Ziraldo, Lygia Bojunga, Marisa Lajolo, Ana Maria
Machado, Ruth Rocha, Maria Clara Machado, Sylvia Orthof, Joel Rufino, Marina
Colasanti, Jodo Carlos Marinho, Pedro Bandeira e outros que, para o bem da literatura
brasileira, ndo eram da drea da educacdo e por isso ndo estavam atrelados ao cardter
didatico ao qual a literatura infantil desde sua génese foi submetida, comegando com
o préprio Lobato, que era formado em Direito. A preocupacdo desses escritores estava
na linguagem do texto, e ndo no “destinatdrio da historinha”.
Doravante o Brasil vem se desenvolvendo rapidamente e detém 3 Prémios
Hans Christian Andersen* (HCA), 2 na categoria escritor: Lygia Bojunga (1982)° e Ana
Maria Machado (2000) e o terceiro, em 2014, na categoria ilustrador, de Roger Mello.
Em entrevista ao programa “Vereda Literaria”, Bartolomeu Queirés (também
indicado ao HCA em 1998 e 2008) comenta o quanto a producdo de literatura cresceu
no Brasil e como os projetos estdo cada vez melhores. Apesar de lamentar a falta de
interesse e de publico para uma producdo mais aprimorada da literatura no que tange
ao seu conteudo, argumenta que publicar um texto bom pode ndo ser um opc¢ao
porque ele ndo ird suportar uma nova edicdo. (Queirds, 2015). Esse é o outro lado da
produgdo editorial. O “verso da folha” traz em letras bem miudas quase um contrato
com o leitor/consumidor, sem esquecer autores e até editores, impelindo-o a escolhas
gue nem sempre sdao préprias ou necessarias. A sedugdo que o mercado exerce com
intuitos puramente lucrativos, fonte também de producbes sem conteddo e baixa

3 Video “Semindrio Brasil, brasis: A literatura infantil e juvenil na atualidade”, publicado pela Academia
Brasileira de Letras.

4 0 HCA é o mais alto reconhecimento internacional a um autor e um ilustrador de livro infantil.
Anualmente, a Organizagdo Internacional do livro infantil (IBBY) oferece ao autor e ilustrador cuja obra
contribui para a literatura infantil de forma duradoura.

> As obras citadas s3o apenas para referéncia. O Prémio HCA é pelo conjunto da obra e ndo uma obra
especifica.
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qualidade grafica, € comparada a Odisséia de Ulisses por Castro: “a situacdo imposta
pela industria editorial quanto a producao, divulgacdo e circula¢do do livro produto faz
com que o leitor/consumidor embarque numa “odisséia” para garantir sua autonomia
na relacdo travada com a obra”. Comparando o mercado aos inimigos de Ulisses, diz
gue ele prepara acdes extremamente sedutoras para conduzir o leitor a “condi¢do
Unica e exclusiva de consumidor, desviando-o de uma trajetéria que |Ihe possibilite
autonomia e autoria no ato de ler”. (CASTRO, 2002, p.6,7).

Se a literatura cldssica sofre com a mercantilizacdo, o que dizer da literatura
infantil? Desde que o mercado descobriu o universo da crianca como quem descobre
um tesouro, seu foco de interesse e marketing volta-se para ele — afinal, é necessario
estimular o consumo desse novo nicho. Inicia-se um movimento mercadoldgico para
criar uma estética de espetaculo no publico direcionando o mesmo a sua producdo. A
rede mercadolégica foi construida para “fisgar o peixe”. Se de um lado é positiva a
influéncia mercadolégica estimulando e colocando o livro na mdo do sujeito, por
outro, o leitor fica a mercé das “ondas literarias” que mais estdao em alta. Para Castro
(2002, p.4) “O livro literario torna-se, ao mesmo tempo, veiculo de massificacdo — pela
forma como é tratado — e possibilidade de superacdo dessa condicdo, pelas
caracteristicas inerentes a criagdo artistica”.

Apesar da inquietante situagdo de adequacao forcada de escritores e leitores
imposta pelo mercado, essa caracteristica prépria da literatura, como de todas as
artes, a de transcender limites e condi¢cdes impostos, € que sustenta e fertiliza a
producdo de bons livros. E, mesmo que lentamente, brasileiros e brasileirinhos vao
tendo a chance de acesso a essa chave transformadora: a literatura.

2.1.2 Breve histodrico da imagem literaria infantil

A imagem sempre fez parte da vida humana tanto como expressao quanto
como comunicacdo. “Tratar a imagem como um dos mais significativos veiculos de
comunicacao disponibilizado pelo homem, me parece coerente e inevitavel”.
(HADDAD, 2008, p. 19). A imagem foi sendo cada vez mais utilizada, dos artefatos as
narrativas. Como ilustra¢do nos livros infantis, ela surge com a mesma ideia do préprio
livro, tendo uma funcdo didatica, como em “Orbis sensualium pictus” (1658) com a
técnica xilogravura, que compunha texto e imagem com maior versatilidade (LINDEN,
2011, p.11). Contudo, as técnicas foram evoluindo até a cria¢cdo da prensa, que foi um
grande passo para a producdo em massa do livro em que havia texto e imagem. A
inovacao de Gutenberg modificou a histéria do conhecimento no mundo. Na mesma
época da Revolucdo Industrial (1830 aproximadamente) os classicos infantis eram
ilustrados na Franca como os contos de Perrault, Sophie - Condessa de Ségur e Jeanne-
Marie Leprince de Beaumont e na Alemanha, os contos dos irmdos Grimm. Para
Oliveira (2009, p.14) é nas imagens de Perrault (1695), irmdos Valentin & Orson (1489)
que se encontram os “alfarrdbios® da histéria da ilustracdo” nos quais convenc¢des
visuais se perpetuaram tanto em termos graficos como no imaginario popular.

Apds a Segunda Guerra Mundial o livro infantil fica relegado a segundo plano,
em parte pela morte de grandes ilustradores, em parte pela lei da censura do Brasil de
1949 proibindo imagens de violéncia e racismo (Linden, 2011). Ainda assim o livro
infantil persiste, e o editor Robert Delpire contribui significativamente para o avanco

6 Alfarrabio significa livro antigo ou velho, e de pouco préstimo, ou valioso por ser antigo.
(Ferreira, 1985)
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da imagem no livro ilustrado nos anos de 1950-60, que trabalhava ndo s6 com o
conteddo do livro, mas com sua materialidade, pensando em todos os seus
componentes. A partir dai o livro ilustrado s6 ganhou espaco com novos autores,
ilustradores e editores, prova incontestavel do poder da imagem em comunicar. Para
Linden (2011, p.21) “parece que a imagem se afirmou a ponto de “contaminar” o
conjunto das mensagens e fazer do livro ilustrado um objeto visual a priori”.

Graca Lima (2009) comenta que inicialmente no Brasil a imagem estd muito
vinculada as revistas, ja que os primeiros livros brasileiros eram em preto e branco
importados da Franca e Portugal. E Lobato quem percebe que o Brasil precisa de um
parque grafico. A ideia de que brasilidade e modernidade deveriam andar juntas gerou
o Movimento Modernista, momento em aproveitou para montar a primeira empresa
com equipamentos proprios a producdo de livros. Nos anos 50 o pais dd um salto em
termos de industrializacdo. A hegemonia cultural francesa se torna obsoleta e a
admiracdo pelo estilo americano cresce: a criacdo grafica é atingida pela visdo
americana. JK reequipa a industria grafica, que cresce espantosamente nessa década.

Apesar da censura imposta pelo governo militar, ha incentivo a produgdo, com
investimento em infraestrutura para a industria, subsidios, diminuicdo de impostos e
taxas de importacdo. Nos anos 70 a producdo cresce e o projeto grafico passa a ser
incorporado nas novas tendéncias de mercado. A Editora Atica passa a oferecer as
criangas obras com propostas graficas inovadoras como nao se havia visto ainda. Sao
destaques dessa época Eliardo Franca com a colecdo “Gato e Rato”, Ziraldo com
“Flicts” e Gian Calvi com “O menino Mdgico” de Raquel de Queiroz. Segundo Spengler
(s.d.), Flicts, de 1969, foi o marco de uma inovagdo que abriu as portas para o livro
ilustrado: imagem e texto intimamente ligados, a complementacao de ambos é que faz
a narrativa do livro de Ziraldo.

A década de 80 traz nomes como Rui de Oliveira, Juarez Machado, Eva Furnari,
Angela Lago, J6 de Oliveira, Ricardo Azevedo, Regina Yolanda, Walter Ono, Cica
Fitipaldi, Claudio Martins, Miadara, Alcy e Michelle. A literatura infantil entrou em
foco, e os leitores foram contemplados com textos adequados ao seu nivel de
compreensao com excelente qualidade visual. Na década de 90 surge uma geragao de
ilustradores designers que assumem a elaboracdo do projeto grafico e aliados as novas
tecnologias de producdo, possibilitam um alto nivel de qualidade do livro infantil. Para
Lima, ainda é pequena a oferta de cursos de formacdo especifica para ilustradores,
mas “a criacdo vertiginosa dos cursos de design implementou o crescimento de mao-
de-obra na area. André Neves, Andrés Sandoval, Cristina Biazeto, Fernando Vilela,
Salmo Dansa, Suppa, Rosinha Campos, Ana Terra marcam este novo panorama grafico
e que ainda vai fazer surgir muitos novos talentos”. (LIMA, 2009, p.33).

2.1.3. O publico infantil

Quando se pensa em classificacdo, surge a ideia de separagao por niveis,
filtragem, selecdo. Entretanto, ela é tomada apenas como direcionamento, necessario
para a aplicacdo do livro e a tomada de resultados. Hoje os estudos ja avancaram e
ainda ndo hd uma base totalmente definida para uma “classificacdo segura”. Cada livro
pode oferecer leituras diferentes para pessoas da mesma faixa etdria, sua experiéncia
e conhecimento adquirido, que irdo influir nessa leitura, podendo o leitor ir mais além
ou ndo na leitura que fard. “A evolugdo nos estdgios de leitura de imagens tem pouco a
ver com a idade cronoldgica e sim com as experiéncias de leitura de cada leitor; esta
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relacionada a frequéncia com se relaciona com a imagem, com o seu meio cultural e se
ha uma mediacdo que provoque leituras cada vez mais aprofundadas”. (CARNEIRO E
MANINI, 2009, apud ALBUQUERQUE et al, 2014).

Neste estudo, a fase abordada esta entre o estagio operatdrio concreto, com
criangas de 7 e 8 anos de uma escola estadual, e ndo havendo nenhum tipo de
interferéncia ou auxilio dos professores a ndo ser pela indicacdo de quais criancgas
participariam da amostra. Nesta fase a crianca ja comeca a abstrair, com um maior
dominio da linguagem, seu raciocinio estd mais estruturado e compreende nocdes de
espaco, tempo, velocidade, ordem e outros. A imaginacao e a fantasia ainda estdo bem
ativas, entretanto ela ja comeca a diferenciar fantasia de realidade. Também ja sdao
capazes de representar, o que permite que criem suas proprias histdrias e narrativas,
por exemplo, ao ler as imagens de um livro, ou até recontar a histdria lida,
modificando-a. Uma predominancia do texto visual sobre o texto verbal pode
oportunizar uma leitura mais aberta da obra, portanto, uma gama maior de leituras e
percepcdes — o que é relevante para este estudo.

3. METODOLOGIA

Esta pesquisa é de natureza exploratdria, descritiva, qualitativa e aplicada,
baseada em Lakatos e Marconi (1991), Gil (2002) e Milles e Huberman (1994). O
delineamento é feito de dados primarios (pesquisa bibliografica), cujo objetivo foi
embasar a andlise do experimento feito com as criancas e o livro; e de dados
secundarios (documental) na qual foi realizada uma andlise de similares com trés livros
da literatura infantil selecionados pela qualidade do projeto grafico, imagem e texto:
“A grande viagem da senhorita Prudéncia” de Charlote Gastaut; “Calma, Camaledo” de
Laurent Cardon e “Tatu-Baldo” de Sonia Barros e Simone Matias. As unidades de
analise foram: paleta de cores, ilustracao, tipografia, diagramacdao e tamanho. O
resultado da analise pode ser visto no quadro 1.

Quadro 1 - Resultados da anadlise de similares

Unidade de Variaveis Similar 1 Similar 2 Similar 3
andlise Calma, camaledo Prudéncia Tatu-Baldo
Complementares | Predominancia Predominancia Predominancia de
Paleta de Analogas Triddica Triadica Andlogas sobre o
cores Triddicas Tons fortes e Tons fortes com fundo branco ou
Monocromaticas | vibrantes, grande grande variacdo de | marrom.
variagcdo de tons tons e cores
Manual Manual, personagens Manual, Manual,
llustragdo Digital com contorno em Cores muito vivas, Sem contorno,
Mista preto e muito sem contorno pintura em tinta
expressivos (guache ou acrilica)
Serifada
Tipografia Sem serifa Sem texto Manuscrita Manuscrita
Manuscrita
llustracao Somente ilustracao Texto se relaciona Texto dentro da
Diagramacao | Texto sem texto escrito com a forma da area da ilustracdo
ilustracdo
Grande Médio — medida: Grande— medida: Médio— medida:
Tamanho Médio 27,5x17,5cm 33,5x25,7cm 27,5x19cm
Pequeno

Fonte: Elaborado pelo autor, com base na pesquisa realizada.
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A Estratégia foi a videofotoetnografia, em duas etapas: a primeira realizada na
pré-producdo do livro, com o intuito de fazer a crianca participar do processo de
producdo de imagem e projeto grafico. Foram criados cards de opcdes de imagem com
estilos diferentes de pintura em aquarela e traco; tipografia com fontes manuscristas e
impressas em caixa alta e baixa; texturas em cards de papel vegetal 90g e offset 120g e
300g e, para formatos, sulfite representando os tamanhos 33,5 x 25,7 cm, 21 x 29,7
cm, 27,5x 19 cm, 27,5 x 17,5 cm e 18 x 12,5. Para cada opc¢ao elas escolheram o que
mais lhes agradava. O livro foi produzido com base nos resultados obtidos. Com o livro
pronto, realizou-se a segunda etapa, com a leitura por criancas de 7 e 8 anos, de
escolas publicas e particulares no estado de Minas Gerais. Foi realizada no periodo de
férias, por isso as criangas foram filmadas e fotografadas em ambientes fora da escola.
O propésito foi validar as imagens e o texto criados. Cada crianca leu o livro e
posteriormente houve uma conversa sobre suas percepc¢oes do livro em relacdo as
imagens, a narrativa textual, o que chamou mais atencdo e o que ela mudaria. As
leituras foram gravadas em video e fotografadas para posterior observagdo e analise
das reacdes e das conversas e com os dados coletados houve o refinamento do texto,
das imagens e do projeto grafico do livro.

As duas etapas foram essenciais para que o livro fosse produzido sob uma dtica
infantil e ndo apenas do autor do texto, além de auxiliar tanto na produ¢ao quanto no
refinamento do projeto, pois a primeira etapa possibilitou a dire¢do da produgdo do
livro e a segunda etapa apontou acertos e erros da producdo que puderam ser
ajustados antes da producdo final, permitindo assim uma margem muito maior de
aceitagao pelo publico alvo.

A metodologia de projeto aplicada para a construcdo do livro foi baseada no
processo de design thinking, que segundo Demarchi, Fornasier e Martins (2010), a
partir da classificacdo de Brown (2010), compreende: observacdo, compreensdo,
criacdo, protoétipo e internalizacdo, sem a qual ndo ha a compreensao do projeto em
toda a sua complexidade, ou seja, ndo hd aprendizado. O Delineamento de dados para
a fundamentacdo do processo de producdo do livro e da imagem, assim como a analise
de similares, estudo de publico e mercado compreendem as etapas observacao e
compreensdo. O Delineamento do projeto grafico, a criacdo; a producdo do livro, a
prototipagem. A internalizacdo é a pesquisa com as criancas, que indicaram a
compreensao dos objetivos do livro. O projeto também se baseou no Design thinking
for educators, da IDEO (2012) cujas etapas sdo: descoberta (inspirar-se e criar novas
ideias, entender o desafio); interpretacao (transformar histérias em insights); ideacao
(geracdo de varias ideias); experimentacdo (dar vida a elas); prototipacao (torna-las
tangiveis, aprender enquanto as constroi e dividi-las com outras pessoas); e evolucao
(desenvolver o conceito no tempo). Adequando as fases tém-se: Descoberta: a crianca
percebe o livro e vai descobrindo a histéria a medida que |&; Interpretacdo:
compreende a narrativa e absorve a histéria lida; Ideagdo: passa a ter uma ideia e
imaginar. Cria a partir do que interpretou, imageticamente, em relacdo ao texto e a
imagem. Emogao gerada pela narrativa; Experimentagdao: momento de interagao numa
forma mais concreta. Experimenta os elementos sugeridos ou busca informagdes
comentadas na narrativa; e Evolugdo: partira de suas proposi¢des criadas pds-leitura e
experimentacdo. Essa fase dependera de quanto se sentiu estimulada e impactada
pela narrativa e experimentos. Sensa¢des e emogdes geradas.
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4. PROPOSTA DO LIVRO
4.1 Apresentagao
O livro ndo tem a funcdo de ensino, mas de fruicdo da leitura. Um ponto

importante é a relacdo imagem e texto, a interacdo e ancoragem entre ambos e a
participacdo da crianga, tanto na leitura quanto no processo de produc¢ao do livro. O
tema central chuva, autoral, remete a infancia e relagdes emocionais que originou a
histdria. A autora é também ilustradora e designer grafica e desenvolveu tanto texto
escrito, imagético e o projeto grafico concomitantemente. Sendo a chuva o tema
central o conceito empregado foi o da sensacdao de agua, molhado, respingado, razao
pela qual se empregou a técnica aquarela. As paginas sao compostas de acordo com o
texto, complementando-o. O livro possui 29,7x 21 cm, 36 paginas, lombada quadrada,
costurado e colado. As ilustracdes (figura 2) com efeito “aguado”: ora chuviscado,
manchado, com um efeito mais liquido, mais ou menos saturado, mais ou menos
definido e estilo de traco apontado pelas criangas. O projeto inclui materiais diferentes
como papel vegetal 90g e offset em gramaturas diferentes, 120g e 300g, para
proporcionar a ideia da chuva que aumenta aos poucos.

Figura 2 — Processo de criagao e pintura de ilustra¢oes
Fonte: Elaborado pelo autor, com base na pesquisa realizada.

A transparéncia do papel vegetal reforca a ideia de leveza da chuvinha por sua
transparéncia. O offset entra no momento em que a chuva se torna mais densa e sua
gramatura aumenta conforme a chuva aumenta, tornando a narrativa mais dramatica
e trazendo uma experiéncia sensorial. A figura 3 mostra a pagina dupla, trecho em que
a chuvinha é ajudada por seus amigos tempestade, raio e trovao e a figura 4, as
paginas pds-textuais com atividades para dias de chuva. A ideia é prorrogar a leitura
para além da narrativa e do livro e ao mesmo tempo estimular o retorno ao texto. As
folhas pds-textuais (figura 4) sugerem o que fazer em dia de chuva e atividades
relacionadas as cores do arco iris formadas pelo prisma e a intencdo é induzir o leitor a
voltar ao texto para conferir detalhes e descobrir elementos que na leitura possam ter
passado despercebidos (ou se percebidos, para conferéncia). Isso faz com que a
interagdo com o livro continue mesmo apds a leitura. As experiéncias sugeridas
tornam a leitura prolongada, gerando o ciclo proposto no processo de design thinking.
Assim, a proposta é bem traduzida por Alarcdo (s.d.): “... o trabalho do ilustrador
nasce, e existe dentro do universo do designer. Nossas ilustracdes existem no contexto
da linguagem do design, suas estratégias criativas, a influéncia do cliente e claro, as
paginas ou suportes cujo conteudo é territério do designer.”
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DICAS PARA DIA DE CHUVA!
S TA CHOVERDOT
MAS DA PRA BRINCARI| =0

DUTRAS BRINCADEIRAS

T ek 0 ot o, o vk e L s

Figura 3 — Tempestade Figura 4 — Dicas e atividades
Fonte: Elaborado pela autora, com base na Fonte: Elaborado pela autora, com base na
pesquisa realizada. Pesquisa realizada.

5. CONCLUSAO

Os caminhos da producdo de imagem sdao muitos e podem ser tortuosos (por
vezes até perigosos). Contudo, é possivel percorré-lo com atencdo, cuidado e
sensibilidade que o publico infantil exige. Foi possivel verificar que a producdo da
imagem literdria é bem diferente da didatica, que carrega a funcdo de explicitar,
educar e instruir. Ja no livro literario a imagem nao esta imbuida dessa fungdo e tem
muito mais uma relacdo de complementariedade. Assim, o cuidado para ndo
representar o que ja foi escrito deve ser redobrado. Toda a producdao deve ser
cuidadosamente pensada, dos angulos ao traco, dos materiais as cores para que essa
interacdo com o texto escrito seja a maior possivel.

No livro produzido houve intensa interacdo das criancas com a imagem. Elas
buscaram compreendé-las e mostraram curiosidade no desenrolar da histdria,
expressando de forma clara as reagdes ao passar das paginas. Primeiro compreendiam
a cena, e depois passavam a leitura do texto propriamente dita. Apesar da
predominancia do azul e do cinza, o livro ficou bem colorido, o que chamou muito a
atengdo das criangas, que reagiam positivamente para as paginas mais coloridas,
dando preferéncia a elas; torcida para os personagens e reagcdes emocionais as cenas.
A compreensao total da histéria se deu em 98% das criangas. Uma delas identificou a
diferenca de tipografia e relatou que deveria ser igual em todas as pdginas. A
diagramacao e o projeto grafico foram fundamentais para a compreensao e interacdo
das criangas com o texto e a histéria comprovando que é de extrema importancia que
o projeto grafico seja bem pensado e trabalhado e que ele pode estimular ou
desestimular a interag¢ao da crianga com o texto e as imagens.

A pesquisa de validacdo foi imprescindivel para a finalizacdo do livro. Através
dela foi possivel detectar erros e acertos, dificuldades e percepcées a fim de melhorar
o projeto grafico. A producdo do livro foi bem sucedida no que se refere a verificacdo
da importancia da imagem literdria, sua relacdo com o texto e com o projeto grafico.
Apesar de ndo ser conclusiva por ter sido testado por poucas criangas, a pesquisa
mostra indicativos de eficiéncia e eficicia, contribuindo para reflexdes,
desenvolvimento de outras pesquisas e discussdes especialmente em relacdo a
imagem literdria e o projeto grafico.



2452

REFERENCIAS

ALBUQUERQUE; T. C., COSTA, J.S.; CARNEIRO-LEAO, Ana Maria A. As possibilidades de
leitura de imagens para a formagao de professores. Alagoas: UFRPE, 2014.

BROWN, Tim. Design Thinking — uma ponderosa ferramenta para decretar o fim das
velhas ideias. Rio de janeiro: Elsevier, 2010.

CASTRO, M. G. M. A industria e a producao do livro infantil. Universidade Estadual de
Goias. Anapolis, 2002.

DEMARCHI, A.P.; FORNASIER, C.B.R.; MARTINS, R.F.F. Design thinking no processo de
gestdo de design: um estudo de caso na agricultura familiar. In Anais 9° Congresso
Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design. S3o Paulo, Brasil: outubro, 2010.

DUARTE JUNIOR, F.. O sentido dos sentidos. Curitiba: Criar, 2004.

FIPE. Fundagao Instituto de Pesquisas Econdmicas, 2014.

GIL, A. C.. Como elaborar projetos de pesquisa. 4 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002.
HADDAD, L. A ilustragao literaria. Londrina: llustres Ideias, 2008.

IDEO. Toolkit: Design Thinking for Educators, 2012. Disponivel em:
<http://www.designthinkingforeducators.com/DTtoolkit_vl 062711.pdf> Acesso em:
20 nov. 2015. Disponivel em: <http://www.isbn.bn.br/website/o-que-e-isbn> Acesso
em ago. 2015.

LAKATOS, E. M.; MARCONI, M.A. Fundamentos de metodologia cientifica. 3. ed. Sao
Paulo: Atlas 1991.

LIMA, G. A arte de ilustrar livros para criangas e jovens. Salto para o futuro. Secretaria
de Educagdo a Distancia. Ano XIX —n2 7 — junho/2009.

LINDEN, S. V. Para ler o livro ilustrado. S3o Paulo: Cosac Naify, 2011.

MACHADO, A.M. Seminario Brasil, brasis: a literatura infantil. Academia Brasileira de
Letras. (03/09/2014). Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=TcAdOFZwx4g> Acesso em: 2015.

MILES, MB.; HUBERMAN, AM. Qualitative Data Analysis. CA: Sage Publications,
Thousand Oaks, 1994.

OLIVEIRA, R. Pelos Jardins Boboli: reflexdes sobre a arte de ilustrar livros para criangas
e jovens. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2008.

. A arte de ilustrar livros para criangas e jovens. Salto para o futuro. Secretaria
de Educacgdo a Distancia. Ano XIX—n2 7 — junho/2009.

QUEIROS, BARTOLOMEU CAMPOS. Programa VEREDA LITERARIA: (24/05/2002)
Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=zHNwnTDtNgg> Acesso em: set
2015.

SILVA, A. L. Trajetoria da literatura infantil: da origem histérico e do conceito
mercadoldgico ao cardter pedagdgico na atualidade. Revista Eletronica de Educacdo do
UNIVEM, Marilia, v.2-n.2, p.135-149, 20089.

SPLENGER, M. L. P. Literatura infantil: a palavra e a imagem se entrelagando na
historia. Leitura: Teoria e Pratica, v. 29, n. 56, UNISUL, Santa Catarina. 2011. Disponivel



2453

em: <http://revista.univem.edu.br/index.php/REGRAD/article/view/234/239> Acesso
em: 03 ago 2015.



