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Resumo: Esse artigo aborda a experiéncia da superintendéncia de design
da Secretaria de Desenvolvimento Econdmico do Estado do Rio de Janeiro,
e coordenadoria das mostras Rio+Design, no Rio de Janeiro e em Mildo —
Itdlia, e do trabalho em parceria com novos e consagrados designers
cariocas. Procede também da indagacdo em verificar se os escritdrios de
design do Rio de Janeiro sdo promotores da atividade e dos beneficios do
design para o desenvolvimento econdmico do Estado do Rio de Janeiro.
Nesse texto abordamos o surgimento das industrias criativas; a
importancia e desafios da economia criativa no Rio de Janeiro; a crescente
relevancia e premiagdes nacionais e internacionais dos designers cariocas;
o programa Rio é Design e as mostras Rio+Design; e, por fim,
demonstramos um case da articulacdo e parceria entre designers,
academia e setor publico na promocdo e divulgacdo da grande abrangéncia
e dos beneficios do design. O artigo apresenta o projeto do NEXT — Nucleo
de Experimentac¢do Tridimensional do Departamento de design da PUC-Rio
“Voando ao redor do Cristo”, exposto na mostra Rio + Design Mildao 2015.
O artigo apresenta como resultado que a unido do conhecimento
compartilhado das capacitacbes dos designers cariocas, das redes de
relacionamento, do apoio do governo do estado cria os valores imateriais
do design carioca promovendo o fortalecimento da atividade de design no
Estado do Rio de Janeiro.

Palavras-chave: industria criativa, parcerias no design, escritérios de
design, projeto Rio+Design.

Abstract: This article discusses the experience of oversight of design of the
Secretariat of Economic Development of the State of Rio de Janeiro, and
coordinating body shows Rio + Design, in Rio de Janeiro and Milan - Italy,
and work in partnership with new and established Rio designers. Proceeds
also the question of verifying that the design offices of Rio de Janeiro are
promoters of the activity and the benefits of design for economic
development of the State of Rio de Janeiro. In this text we discuss the
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emergence of the creative industries; the importance and challenges of the
creative economy in Rio de Janeiro; the growing relevance and national and
international awards of Rio designers; Rio program is Design and Rio +
Design shows; and finally, we demonstrate one case the joint and
partnership between designers, academia and the public sector in the
promotion and dissemination of broad scope and benefits of the design.
The article presents the NEXT project - Dimensional Experimentation Center
of the Department of PUC-Rio design "Flying around the Christ", exposed at
Rio + Design Milan 2015 shows. The article presents the result that the
union of shared knowledge of the capabilities of Rio designers of social
networks, state government support create the intangible values of Rio's
design to promote the strengthening of design activity in the State of Rio de
Janeiro.

Keywords: creative industry, partnerships in design, design offices, Rio +
Design project.

1. INTRODUGAO

A partir da década de 80, percebe-se que a importancia da criatividade no
contexto da economia, ndo se limitava mais apenas aos bens e servicos culturais,
abrangendo também as industrias de bens ordinarios como, por exemplo, o design.
Essa percepc¢ao originou um férum de discussdao, empreendido pelo governo britanico,
para eleger a criatividade como foco do planejamento econémico daquela nacgdo,
criando-se a partir dai o conceito “industrias criativas”, definidas como aquelas que
tém origem em criatividade, habilidade e talentos individuais, e demonstram potencial
para gerar emprego e renda através da propriedade intelectual (Council, 2007). Nessa
direcdo podemos observar que paises com economia competitiva, como o Reino
Unido, passaram a priorizar a economia criativa e, dessa forma, apoiar a¢bes de
promoc¢do do design, da inovacdo e da tecnologia com o objetivo de tornar
competitiva as suas economias em face do mercado consumidor global.

O tema industria criativa vem ganhando importancia — sobretudo a partir da
legitimacdo da geracao de alto valor agregado a toda a sua cadeia produtiva — e se
fortalecendo no ambito da ciéncia econémica, especialmente o campo de estudos da
economia da cultura. S3o fatores determinantes para o reconhecimento da
importancia da economia da cultura: a revitalizacdo e mudanca de fluxos de renda e
emprego; a necessidade de avaliacdo dos bens culturais; e os desafios tedricos de
compreensdo de um novo campo de conhecimento (Benhamou, 2007).

A associacdo de fatores culturais ao desenvolvimento econdmico evidencia
cada vez mais a relevancia de valores, costumes, redes sociais, instituicbes formais e
informais para o desenvolvimento de uma localidade. Nesse sentido, as atividades de
um grupo também podem ser classificadas como culturais, quando possuem alguma
forma de criatividade em suas relagdes e producdes , geram ou comunicam conteudos
simbdlicos, e seus produtos devem ter a possibilidade de adquirir propriedade
intelectual (Throsby, 2005).
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Nesse contexto, a economia criativa induziu as instituicbes e corporacGes a
valorizar a criatividade e a inovacdo, bem como a aliar o pensamento racional
econdbmico ao intuitivo e criativo, caracteristica da formacdo e do processo de
desenvolvimento do design. Nesse panorama o design deixa de estar relacionado
apenas a etapa final de desenvolvimento de um produto, com a missao superficial
meramente de embelezamento (styling). O design passou a ser visto também como
atividade transversal, participando de todas as etapas produtivas, valorizando objetos
e servicos, a partir da associacdo da inteligéncia criativa e multidisciplinar dos
designers as diversas fases das diferentes cadeias produtivas.

O quadro (Firjan, 2010) a seguir demonstra a coloca¢do destacada do Estado do
Rio de Janeiro, em primeiro lugar, quanto a média de remuneracdo dos profissionais
da industria criativa em relacdo ao cendrio nacional.

REMUNERAGAO MEDIA MENSAL DOS EMPREGADOS NO NUCLEO DA INDUSTRIA CRIATIVA — 2010 ~ (RS)
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Quadro 1 - Remuneragéao na industria criativa (FIRJAN, 2010)

No entanto, o potencial e a qualidade do design muitas vezes premiado
produzido no Estado do Rio de Janeiro podem ndo estar sendo absorvidos e
valorizados adequadamente pelos setores produtivos fluminenses. De fato, designers
cariocas vém atuando com crescente sucesso, sobretudo aqueles voltados para o
design de mobilidrio, em estados da regido sul do pais, em que o campo do design é
cada vez mais valorizado como diferencial produtivo pelas empresas |3 instaladas.

Por causa disso, atualmente muitos designers do Rio de Janeiro produzem suas
pecas no estado do Rio Grande do Sul, onde as empresas moveleiras estdao bem
equipadas tecnologicamente, e abertas a investir em especifica¢cdes diferenciadas para
produtos. No entanto, nos ultimos anos observamos uma retomada de crescimento da
industria moveleira fluminense, agora formando parcerias com o setor de design do
estado.

2. DESENVOLVIMENTO
2.1 Valores intangiveis

Nesse novo cenario a nogao de produto vem sendo rapidamente alterada pela
agregacao de valores intangiveis aos fatores fisicos ou tangiveis, ou seja, pela inclusao
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de tecnologia, design, inovacdo, articulacdo de parcerias, marcas e patentes,
marketing, governancas corporativas e liderancas locais (Fingerl, 2004).

E o que é o valor intangivel? O intangivel é uma mescla de competéncias
individuais (conhecimento e capacitacdes), competéncias organizacionais (base de
dados, tecnologias, rotinas e cultura empresariais) e relacionais (redes de
relacionamentos, reputacdo), que embora ndo reconhecidas na visdo contabil
tradicional, sdo identificadas como ativos por investidores, acionistas, fornecedores e
clientes. (OCDE, 2005). Os ativos intangiveis possibilitam a valorizacdo e a
diferenciacdo das organizag¢des junto ao mercado, podendo ser divididos em quatro
categorias basicas — estrutural, intelectual, relacional e ambiental (Fingerl, 2004).

Sendo assim o valor real atual das empresas passou a ndo estar mais presente
apenas no balanco contabil, que sé relaciona os ativos tradicionais das corporacdes,
como maquindrio, estoques, edificacdes, volume de vendas, por exemplo. Qutra parte
desse valor passou a incluir no conjunto de ativos que os balangos das empresas nao
conseguem exprimir, os valores intangiveis. E é nesses valores impalpaveis que
encontraremos o diferencial das empresas e instituicdes, pois s6 dessa maneira as
corporacdes poderdo evoluir e se manter no mercado, atual e futuro.

Portanto, os valores imateriais e intangiveis passam a ser os verdadeiros
motores de um novo cenario que inclui marcas, talentos, reputacdao, conhecimento,
relacionamentos, tecnologia, patentes, inovagao, sustentabilidade e governanga.

O valor intangivel também pode ser caracterizado como uma propriedade das
organizacoes, das pessoas e dos paises, que emerge quando existem articulagdes entre
varios atores. Trata-se de valor que brota de um conjunto estruturado de alguma
organizacdo, instituicdo ou grupo de pessoas que compartilham conhecimentos
complementares e interesses comuns.

2.2 Inovagao e design

As particularidades da economia brasileira levaram as empresas privadas a um
alto patamar de informalidade, a um baixo grau de inovacdao e de investimento
tecnoldgico, a inadequacdo de mecanismos financeiros e de garantias exigidas com
foco na inovacao, e, principalmente, a fraca articulacdo entre as diversas instancias
gue atuam sobre a inovacdo, como setor publico, setor privado, universidades e
institutos de pesquisas (Fingerl, 2004).

Enfrentamos no Brasil o desafio da busca de um novo estdgio de
desenvolvimento em que os fatores intangiveis tenham o papel central. Contudo,
existe também o risco devido a possibilidade de perder a corrida para outros paises,
gue vém enfrentando a mudanca desse novo modelo de desenvolvimento com base
na valorizagdo do capital intangivel, com politicas publicas abrangentes e com grande
participacdo do setor privado (Velloso, 2002).

Sendo assim é necessario para o pais o fortalecimento e a continuidade de um
elenco de empresas e instituicGes capazes de investir e desenvolver tecnologia e
exportar produtos com maior valor agregado. Trata-se da escolha entre crescimento e
desenvolvimento, este apoiado na diferenciacao, na mudanga estrutural dos ativos das
empresas, incorporando os novos parametros de natureza intangivel. E a disputa no
mercado externo, ja saciado de espacos e de produtos semelhantes, s pode ser feita
através da criatividade, inovacdo, design e marketing (Deutscher, 2008).
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Essa nova realidade passa a exigir também dos governos nacional, estaduais e
municipais a elaboracdo de diretrizes de politicas publicas com foco na inovacdo e na
diferenciagdo. Nesse contexto o design tem possibilidade de desempenhar papel
determinante, como ponte para a constru¢do ou a ressignificacdo de setores diversos:
economia, tecnologia, cultura, social, meio ambiente entre outros. Os designers
podem ter papel significativo na busca de solu¢des para diferentes problemas dos
consumidores, podendo ser a solu¢do para um problema social, a saida lucrativa para
um problema de negdcios ou o recurso de integracdo para uma nova tecnologia (Leite,
2010).

Através do desenvolvimento de projetos, do pensamento e da formacao
multidisciplinar dos designers, o design reforca a inovacdo e é potencial ferramenta
para as organizagdes em um mercado competitivo que se reinventa constantemente.
Numa época de mudancas permanentes, o processo criativo no desenvolvimento dos
projetos de design, com a criacdo focada na experiéncia dos usudrios, andlise de
realidades imediatas e complementares, simula¢cdo de cendrios futuros possiveis e
prototipagem rdapida, cada vez mais refinada para testes de possiveis solucdes,
encurtam-se as etapas de producdo e, dessa forma, protegem-se e se aceleraram as
inovacbes das empresas (Leite, 2010).

2.3 Vocagdo do Rio de Janeiro para o design

Certas vocacgGes cariocas sdo famosas, como esporte, diversdo, ensino, pesquisa, cultura boemia.
Ha outras, porem, menos conhecidas, mas igualmente simbdlicas para a histéria e a economia
desta cidade. Design e uma delas (Redig in Leite, 2003).

E em qual estagio de desenvolvimento esta o design produzido no Rio de Janeiro,
nesse cenario que caminha para a valorizacdo do capital intangivel? O Rio de Janeiro é
o locus ideal no Brasil para o fortalecimento do design focado no futuro, na
formulacdo de novos produtos e servigos e, principalmente, novos processos.

Como pdlo central da indUstria criativa brasileira - que inclui aspectos tao
diversificados como televisdes, industria fonografica, bossa nova, editoras, producao
cinematografica e teatral, atores residentes, grande desfile das escolas de samba,
renascimento do carnaval de rua, reveillon, grandes eventos de musica - a cidade é o
ambiente privilegiado para o fortalecimento e para a representatividade do design
dentro da industria criativa nacional (Patrocinio, 2009).

O Rio de Janeiro pode caracterizar-se pela vocacdo natural para o design, uma
cidade que “respira” design, porque abriga institutos de pesquisa com direcionamento
para o design; incubadoras de design; centros de exceléncia em marketing; escritérios
e agéncias de design premiados nacional e internacionalmente, abrangendo todas as
especialidades da area.

E preciso ressaltar ainda que a cidade é pioneira no ensino de design brasileiro,
precursora nos cursos de mestrado e doutorado da area, com escolas de relevancia
nacional. Essas escolas formam significativo nimero de profissionais, os quais
estabelecem escritorios na cidade, tornando-a expoente da producao do design
brasileiro. Além disso, muito desses profissionais sdo convidados a trabalhar e lecionar
em outros estados e paises, exportando, dessa maneira, o DNA carioca e o processo de
desenvolvimento de design dos profissionais formados na cidade (Naveiro in Senna,
2009).
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J4 no setor publico e no campo da pesquisa o Estado do Rio de Janeiro concentra
varias entidades com direcionamento para o design, tais como: Governo do Estado do
Rio de Janeiro, Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, Instituto Nacional de Tecnologia
— INT, Federagao das Industrias do Estado do Rio de Janeiro — Firjan, Servico de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas—Sebrae-RJ, Rede de Tecnologia - Redetec, Incubadoras
de Design entre outras.

Antropdlogos e economistas assinalam as particularidades do Rio de Janeiro
como capital cultural nacional. E a cidade de referéncia internacional do Brasil e,
concentra, principalmente através dos polos de comunicacdo aqui instalados, os
principais formadores de opinido nacional (Velho, 2007), tendo grande potencial para
se tornar, em futuro muito préximo, a capital da industria criativa do pais (Urani,
2008).

2.4 Designers e desenvolvimento local no Rio de Janeiro

Nesse panorama é possivel enxergar novas demandas e novos negdécios para o
design, impulsionando o crescimento das empresas cariocas do ramo e ajudando a
promover, mediante maior participacdo dos profissionais de design junto aos setores
produtivo e publico, o desenvolvimento local do estado.

Nesse sentido, a interface de interacdo do design e dos setores produtivos do
estado requer aglOes efetivas, que integrem o processo de desenvolvimento da
atividade de design, a politica de promocdo da vantagem competitiva de produtos e
servigos, através do incentivo a novos servicos em design, com foco no
desenvolvimento local.

No Estado do Rio de Janeiro, e também no pais, a interface do design com os
setores publico e privado carece de avaliacdo; falta também continuidade de politicas
de promocdo de novos servicos em design. Nesse sentido, destaca-se a funcdo dos
designers do Rio de Janeiro como indutores da promocao da atividade do design, bem
como do maior conhecimento dos beneficios do design junto aos setores produtivos
do estado, partindo da proposicao de que a acao efetiva dos designers promove o
desenvolvimento local do estado.

Estima-se que haja mais de 1000 profissionais autbnomos e cerca de 500
escritérios de pequeno porte e alguns de médio porte (Patrocinio, 2009). O
reconhecimento a qualidade do design produzido por esses e escritérios tem-se
refletido na significativa quantidade de importantes premia¢des, nacionais e
internacionais, de design recebidas por projetos e produtos desenvolvidos nas mais
variadas dreas de atuacdo do design. Dentre os prémios de referéncia no campo do
design recebidos por esses profissionais destacam-se: IF Designer Hannover; IDEA
Brasil e Internacional; Saldo Design Casa Brasil; Design Mdvelsul; Museu Casa Brasileira
e TOP XXI — Mercado Design.

As premiacGes conquistadas nos ultimos anos, em escala inédita, atestam a
gualidade profissional e o diferencial do design produzido no Rio de Janeiro. Ressalta-
se que o design contemporaneo do Rio de Janeiro conversa com o design
internacional, através do intercdmbio de designers e de projetos (Senna, 2009). A
constatacdo de que os designers e escritérios de design cariocas formam uma grande
rede de fomento do design do Rio de Janeiro justificam o cenario atual da participa¢ao
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e do fomento ao design no Estado do Rio de Janeiro, a partir da acdo desses agentes
junto ao setor publico.

Com esse direcionamento abordamos os designers e escritdrios cariocas de
design, com seus processos de trabalho e de articulagdo com os setores produtivo e
publico, como importantes objetos de estudo para a promogdo do desenvolvimento
local através do design. Consideramos sua producdo a traducdao do design
contemporaneo produzido no Rio de Janeiro, bem como sua visibilidade e o seu
reconhecimento. E importante lembrar o papel atual de articulagdo desses
profissionais como fator fundamental de inovacdao para o setor de design no Estado,
junto aos setores produtivos, governamentais e da midia.

2.5 Programa Rio é Design, Conselho de Design e mostras Rio+Design

O Governo do Estado do Rio de Janeiro reconhece o valor do design como elemento importante
para alavancagem do desenvolvimento econémico. Tem realizado diversas a¢des no sentido de
fomentar o investimento em design pelas empresas do estado, na busca de uma producdo de
maior valor e qualidade. Criou, na estrutura da Secretaria de Desenvolvimento Econémico, uma
Coordenacgdo responsavel por articular esses esforgos, além de instituir um Conselho Consultivo
de Desigh, composto por alguns dos principais nomes do design do Rio de Janeiro (Estrada,
2010).

O Programa Rio é Design, do governo do Estado do Rio de Janeiro, trabalha com
foco no papel estratégico da Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico -
SEDEIS de articulacdo e fomento do desenvolvimento econémico, buscando auxiliar na
promog¢do da competitividade das empresas cariocas de design e do setor produtivo
fluminense. Criado em 15/01/2007 pelo decreto 41.127 (Rio de Janeiro, 2007a), o
programa Rio é Design conta com a assessoria do Conselho Consultivo de design —
constituido em 22/05/2007 pela Resolugdo 012 (Rio de Janeiro, 2007b) e composto por
renomados designers da iniciativa privada, da academia e das associacdes profissionais
do setor, além de representantes de empresas e entidades publicas e privadas.

As agbes do programa Rio é Design se correlacionam com as estratégias da
SEDEIS de promocao do desenvolvimento econdmico através da melhoria do ambiente
de negdcios; da articulacdo do poder de compra; do desenvolvimento tecnolégico e
inovacao; do desenvolvimento regional e de arranjos produtivos locais.

O apoio ao desenvolvimento tecnolégico e inovagcao tem como objetivo propiciar
uma melhoria no ambiente de negdcios. A existéncia de um vasto ativo constituido de
universidades publicas e privadas, centros de pesquisa, entidades federais como o
Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia — Inmetro, o Instituto
Nacional de Tecnologia — INT e o Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INIPI,
dao ao Estado do Rio de Janeiro amplas possibilidades para ser referéncia nacional no
Sistema de Ciéncia e Tecnologia (Bueno, 2007).

Trabalhando na promocdo do design como ferramenta estratégica para associar
valor e qualidade aos produtos e servicos produzidos no estado, o programa atua
através de diversas acdes. Uma das a¢des em destaque é a Rio+Design, evento
semestral coordenado pela Secretaria de Desenvolvimento Econ6mico, com uma
edicao nacional e outra internacional, que vem a cada edi¢ao acrescentando mais
parceiros, entre designers, universitarios, empresarios e instituicdes de apoio, com o
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objetivo de divulgar e demonstrar o potencial do design na promoc¢do do
desenvolvimento local do estado.

A Rio+Design teve sua primeira edigdo em setembro de 2008, paralelamente a 12
Brazil Design Week, realizada no Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro — MAM,
com o apoio do governo do Estado do Rio de Janeiro. Desde a sua criacao a Rio+Design
mobilizou grandes nomes do design e marcas cariocas. Exposi¢des, semindrios, visitas
a escritérios e universidades de design, eventos e atividades aconteceram
simultaneamente junto ao comércio e instituicdes direcionadas para essa area,
traduzindo a adesdo a iniciativa e o potencial do Rio de janeiro como polo criativo de
design no pais. Em 2009 a Rio+Design fez sua primeira exposicdao em Mildo — Itdlia.

2.6 Case da articulagao universidade e poder publico.

Dentre os parceiros do programa de design da Secretaria de Desenvolvimento
Econémico destaca-se o Departamento de Design da PUC-Rio, que participa com
projetos diversos nas edicdes da mostra Rio+Design, coordenada pela SEDEIS em
parceria com a FIRJAN, SEBRAE e demais parceiros.

Citada pelo coordenador do NEXT PUC-Rio como um exemplo da articulacdo da
universidade com o poder publico, a Rio+Design é uma ac¢dao da Secretaria de
Desenvolvimento Econémico do Estado do Rio de Janeiro, que consiste na mostra das
mais recentes producdes e pecas dos designers cariocas. Com quatorze edicBes ja
realizadas a mostra vem se consolidando como uma importante vitrine da producdo
mais recente do design do estado.

Anualmente o programa de design do governo do Rio de Janeiro realiza duas
mostras Rio+Design, em ambito nacional e internacional, no primeiro semestre em
Mildo, simultaneamente ao Saldo Internacional do Modvel. No segundo semestre a
exposicdo é apresentada durante a Semana Design Rio, no Jockey Club Brasileiro. Esse
ano a edicdo internacional, a Rio+Design Mildo 2015, recebeu 50 mil visitantes
atingindo o recorde de publico em todas as edi¢cbes ja realizadas, ja que o recorde de
publico nacional, de 15 mil pessoas, foi alcancado na Rio+Design 2014 realizada em
novembro ultimo.

O Laboratério NEXT (Nucleo de Experimentagao Tridimensional) da PUC-Rio
apresentou, durante a Rio+Design Mildo 2015, o projeto “Voando ao redor do Cristo
Redentor” (Massarotto, 2015). Tratou-se de uma experiéncia virtual Unica, que
permitiu ao publico, pela primeira vez, literalmente voar junto ao monumento que é o
simbolo do Rio de Janeiro e do Brasil no mundo, eleito recentemente uma das sete
maravilhas do mundo moderno. O voo foi possivel a partir do escaneamento do Cristo
realizado por drones equipados com cameras. As imagens obtidas foram processadas
por softwares da pix4D gerando o primeiro arquivo digital preciso da imagem do
Cristo. Este arquivo foi entdo editado pela BL3ND e o voo programado pelo Tecgraf.

Na sequéncia de imagens a seguir, podemos ver fila de pessoas aguardando a vez
para o voo virtual ao redor do Cristo, e o embaixador do Brasil em Mildo recebendo
orientac¢des para o seu voo virtual ao Cristo Redentor. Por ultimo, grupo de designers
expositores da Rio+Design 2015 presentes em Mil3do.
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A recepcdo das pessoas foi simplesmente espetacular. Desde o primeiro dia, formaram-se filas para
experimentar o voo: as pessoas se moviam, esticavam a mdo para tocar o Cristo e até ficavam com
receio de olhar para baixo. A experiéncia deixava todos encantados com a possibilidade de se aproximar
do mais famoso monumento brasileiro

(Celso Santos in HTTPS://www.facebook.com/riomaisdesign)
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A Rio+Design Mildo 2015 reuniu, além do projeto “Voo virtual ao redor do
Cristo” 43 empresas cariocas de design apresentando 80 projetos. Foram
contabilizadas 160 matérias: 20 em jornais, 10 em revistas e 130 em portais, dentre
eles: Globonews, O Estado de sdo Paulo, Folha de Sao Paulo, O Globo, Revista O Globo,
O Dia, O Fluminense, Jornal do Comércio, G1, Brasil Econ6mico, Casa Vogue, Casa
Claudia e Casa e Jardim. Foram realizadas também 7 entrevistas e coberturas de 4
canais de TV nacionais e internacionais.

Como observou o diretor do Departamento de Design da PUC-Rio a participacao
do departamento na Rio+Design Mildo 2015, através do NEXT, demonstra que a
tecnologia é um excelente modo de ampliar as possibilidades de colaboragdo do
design com a sociedade.

3. CONSIDERAGOES FINAIS

O designer Felipe Rangel, do Estudio Baoba, formado em design de produtos pela PUC-Rio,
lembra que o Rio era uma grande referéncia no desenho e na fabricagdo de moveis nos anos 50 e
60. Para ele, o setor tem crescido significativamente nos ultimos anos: - A cidade é uma capital
criativa e esta cada vez mais forte no setor moveleiro. Hoje temos eventos como o Rio+Design
que divulga o design carioca (Candida, 2015).

A parceria entre designers, academia, setores publico e privado no Rio de
Janeiro promove o design carioca, tanto em ambito nacional quanto na esfera
internacional. Com o fortalecimento da industria criativa no Rio de Janeiro, com as
premiacdes de muitos designers do estado e com o crescente publico das mostras
Rio+Design, os beneficios e a abrangéncia do design passaram a ter maior visibilidade
do publico e aten¢dao da midia.

As associacOes entre profissionais, redes sociais, instituicdes, industrias,
academia e poder publico no Rio de Janeiro evidenciam essas parcerias como
importantes formas de incentivo ao desenvolvimento do design carioca. Nesse
panorama, as liderancas e governancas publicas e privadas agregam valor aos servigos
e produtos do design, auxiliando na promo¢ao do desenvolvimento local no estado.
Assim, a ideia de produto passa a ser modificada com a associacdo do valor intangivel
através da inclusdo junto ao design, da tecnologia, do marketing, da inovacdo, da
articulacdo de parcerias, das liderancgas setoriais e das governancas locais.

A unido do conhecimento compartilhado, das capacita¢des e reputacdes dos
designers cariocas, das redes de relacionamento que se fortalecem, além da iniciativa
e apoio do governo do estado, formam os valores imateriais do design carioca
trazendo resultados positivos, para o desenvolvimento da atividade e para a economia
do Estado do Rio de Janeiro.

A exibicdo do projeto “Voando ao redor do Cristo”, além de apresentar a
associacdo do design com a alta tecnologia, demonstrou a pluralidade do design e a
formacdo multidisciplinar dos profissionais desta area, exemplificando uma das
possiveis aliancas e articulacdes no vasto campo do design.
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