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Resumo: O design das exposicbes é um elemento fundamental de
comunicagdo com o publico visitante. Através dele o publico percebe a
intencionalidade da curadoria ndo sé pelo contelddo escrito, mas também
por todas as linguagens ndo verbais da exposicdo. O presente artigo
propde uma andlise aprofundada das caracteristicas do design expositivo,
dada por elementos espaciais como o percurso, os tipos de dispositivos, a
iluminagdo, os sons ou ainda por elementos de design grafico, como a
tipografia, as cores, formatos, materiais e texturas utilizados na expografia.
Todos esses elementos alteram a percepc¢do dos objetos e valorizam o que
é exposto. Porém o efeito inverso também pode ocorrer em funcdo do
design expositivo, no qual a apreensao do que é exposto é dificultada e os
dispositivos chamam mais atencdao do que os objetos ou o contelddo em si.
PropGe-se portanto uma abordagem critica sobre esses processos de
construcdo da exposicdo, apoiando-se nas teorias de Jean Davallon e
Charles SandersPeirce. De forma a exemplificar os conceitos
demonstrados, serdo apresentados estudos de casos de exposi¢cdes de
histériae cultura popular em que os elementos expograficosvalorizam ou
se sobrepde aos objetos expostos.

Palavras-chave: Critica expografica. Design de exposi¢cdes. ExposicOes
histéricas. Dispositivos comunicacionais.

Abstract: Exhibition design is a fundamental element in the communication
with the visiting public. Through it the public realizes the intentions of the
curator not only by the written content, but also by all non-verbal
languages of the exposition. This article proposes a deep reflection on the
exhibition design characteristics, made of spatial elements such as the
route, the type of devices, the lightning, the colors, forms, materials and
textures used in the exhibition. All theses elements change the perception
of the objects and highlight what is exposed. The opposite effect may also
occur due to the exhibition design, in which the apprehension of what is
being exposed is hindered and the devices attract more attention than the
objects themselves. A criticism approach is proposed on theses processes
of exposition construction with support on the theories of Jean Davallon
and Charles Sanders Peirce. In order to illustrate the demonstrated
concepts, case studies on historyand popular culture expositions will be
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presented in which design exhibition elements highlight or override the
exposed objects.

Key-words: Exhibition design criticism. Exhibition design. History
Exhibitions. Communication displays.

1. INTRODUCAO

A partir da década de 1980, as exposi¢cdes culturais ganharam grande
importancia no cenario nacional e mundial, dado o seu apelo educativo e também o
eventual —e nem sempre almejado - convite ao entretenimento.

Desde a virada do século o crescimento das exposi¢cdes se tornou ainda mais
expressivo, criando a necessidade de se estudar as especificidadesdos projetos desses
ambientes.

Os museussao instituicdes de pesquisa e preservag¢ao do patrimonio material e
imaterial eexibem os resultados dessas pesquisas através deexposicées temporarias e
de longa duracdo. Deste modo, as exposicdesconfiguram-secomo as principais formas
de comunicacdo entre o museu e o publico, cujos objetivos sdoinformar, educar e
provocar reflexdes nos visitantes.

Neste contexto, o design de exposicdes é a disciplina que possibilita a
construcao dos dispositivos que vdo disseminar o conhecimento para o publico. Ele o
faz de forma verbal — através de textos e fala — e nao verbal — através de elementos
gue serdo analisados neste artigo. Porém, a comunicagao nem sempre se da de forma
eficiente através da expografia e a andlise dos projetos expositivos é fundamental para
entender as razoes desta ineficiéncia.

Os museus e as exposi¢cdes contam progressivamente com investimentos
publicos diretos ou indiretos (lei Rouanet), em que milhdes de reais® sdo gastos a cada
inauguracao, enos quais, nem sempre os beneficios culturais ultrapassam a barreira do
entretenimento, muitas vezes por questdes associadas ao conteddo mas também por
solucgdes do design expositivo.

Portantofazer uma andlise critica das relagdes estabelecidas entre a os objetos
(textos, imagens ou produtos) e a forma como eles sdo expostos (dispositivos
comunicacionais) é de suma importancia para o desenvolvimento de profissionais
capacitados a lidar com a complexidade dos projetos expositivos.

O sucesso ou fracasso comunicacional pode ser determinado por caracteristicas
do projeto da exposicdo, que valorizam conteddo exposto ou, ao contrario se
sobrepde a ele, gerando exposi¢cdes supostamente interativas ou divertidas, mas que
ndo coincidem com o objetivo dos museus, de ensinar e gerar reflexdes.

O éxito comunicacional de uma exposicdo ndo se dd, portanto, em uma
superexposicdo nas midias tradicionais capaz de gerar grandes numeros de bilheteria.
Ele ocorre com o envolvimento e aprendizado do publico que acontece através dos
dispositivos comunicacionais.Portanto o estudo e reflexdo sobre a construcdo destes
dispositivos é fundamental para entender como o museu se comunica com o seu
publico.

10 Museu do Futebol (inaugurado em 2008) teve a reforma estimada em RS 32,5 milhdes. O Museu de Congonhas
(inaugurado em 2015) custou cerca de RS 25 milhdes.
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2. DESENVOLVENDO UMA ABORDAGEM CRITICA

Para o desenvolvimento de uma critica do design expositivo, baseou-se nas
reflexdes de Jean Davallon (2000) acerca do espaco expositivo e de Charles
SandersPeirce, sobre a interpretacdo dos signos visuais, lido através de AICHER e
KRAMPEN (1979), PIGNATARI (1968), SANTAELLA (2008) e NOTH (2008). Foram
utilizadas também as teorias de Eva Heller (2004) sobre a psicologia das cores eos
estudos de comportamento do publico de Hughes (2010), entre outros autores.

2.1 Primeiras definigoes de projeto

No projeto expositivo a primeira definicdo necessaria é do perfil de publico
visitante, que se baseia primeiramente no interesse pelo tema e, posteriormente em
caracteristicas comportamentais, que levam em conta o repertdrio deste publico e
interesse por aprofundamento no assunto da exposicdo. Essas definicdes sdo
importantespara o desenvolvimento do projeto expositivo, dado que a comunicac¢do
com cada tipo de publico tem suas especificidades e, portanto, dispositivos
comunicacionais mais eficientes para cada um.

Hughes (2010, p. 40-41), propde diferentes niveis de aprofundamento na
comunicagdo dos conteudos, de acordo com os tipos de publico. Sugere a
segmentacdo das exposicOes de acordo com o tamanho dos percursos e também com
interesses especificos. Este autor cita uma exposicdo de avides que atinge publicos
com diversos tipos de conhecimento, desde especialistas de diferentes areas ligadas ao
assunto (engenheiros, pilotos) até niveis de conhecimento bem diversos, como alunos
de uma escola.

Hughes faz entdo uma divisdo em quatro tipos diferentes de publicos e sugere a
melhor maneira de desenhar a exposicdo para atingir a cada um deles:

- especialista: grupo composto por visitantes que conhecem o assunto em
profundidade e desejam conhecer uma visao diferente do dbvio sobre aquele
tema. Para o especialista podem ser utilizados bancos de dados que o facam
explorar em profundidade o assunto, durante uma longa visita em que ele
analisa cuidadosamente a visao de outro especialista.

- turista habitual: é o visitante que tem familiaridade com o tema e deseja se
aprofundar. Longos catalogos, textos explicativos e midias interpretativas tem a
potencialidade de gerar interesse para o turista habitual, além de um websiteque
pode ser consultado antes da visita.

- aventureiro: por nao conhecer o assunto, o aventureiro busca informag¢des mais
superficiais que deem um panorama geral sobre o tema. As informacdes devem
ter um nivel basico mas estar muito bem organizadas. A organiza¢do espacial
também é muito importante: o ideal é que o projeto defina um circuito claro e
bem sinalizado, para que o visitante se localize facilmente na exposicdo. A
repeticdo é bastante importante para este visitante: os cddigos cromaticos ou
ainda formas repetidas podem ajuda-lo a compreender os signos visuais,
estabelecer um sentido para eles e orientar-se dentro do espaco expositivo.

- desorientado: em geral este grupo pode ser composto por pessoas que nunca
foram a uma exposicdo ou ainda por criancas. O desorientado é o visitante que
nado sabe para onde ir e procura referéncias para entender o espaco e se situar
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dentro dele. Um design competente, deve ter uma gama variada de opg¢des que
possam atender a este publico. Hughes exemplifica essa variacdo de projetos
com uma exposicao sobre dinossauros, na qual para um adulto sdo exibidos os
ossos do animal e, para uma crianga, é oferecida a possibilidade de cavalgar em
uma réplica de dinossauro, o que faz com que ela aprenda sobre o seu
comportamento e também se divirta com a experiéncia.

Considerando portanto museus com ampla variedade de publicos, como o
Museu da Lingua Portuguesa (recentemente incendiado), que podem despertar
interesse em todos os falantes deste idioma, deve-se pensar em estratégias para atingir
todos os tipos de publico explicitados por Hughes. O designer deve entdo, pensar em um
publico abrangente e, consequentemente, em desenho de displays que atinjam desde o
especialista até uma crianga.

Portanto, o projeto de design de exposicdo ja se torna desde inicio, bastante
complexo em seu programa de necessidades, extrapolando as nogGes de design grafico,
arquitetura, educacdo, entre outras areas, tornando-se assim, multidisciplinar.

2.2 Teorias e analise critica do ambiente

Jean Davallon (2000) propde duas formas de analisar os percursos da exposicao:
o encadeamento de transformacbes e o encadeamento de significados (a forma pela
qual o sentido é produzido).

No encadeamento de transformacdes, este autor também compara o percurso
do visitante com uma peregrinacdo em direcdo a um local sagrado. Neste caso, o
visitante da exposi¢do vai passar por um circuito repleto de signos que contribuem para
desenhar um mapa mental, com o elemento organizador sendo o local de chegada. Em
uma comparacdo com a peregrinacdo pode-se dizer que os signos do caminho seriam
marcados por cruzes, oratérios e locais perigosos e o elemento organizador seria uma
igreja sagrada, como a de Santiago de Compostela.

No encadeamento de transformacgdes, o autor destaca ainda alguns aspectos da
visita a um circuito cultural que chamam atengdo, como:

- aexisténcia de um programa-tipono qual o percurso vai oferecer ao visitante os
elementos para que ele possa construir uma histdria. A visita, entdo, poderia ser
dividida em 4 fases: a ruptura entre o mundo exterior — cotidiano — e o espaco do
mundo do peregrino; a aquisicao de um ferramental pelo visitante, para poder
atribuir significados a exposicdo; a realizacdo da acdo essencial que, neste caso, é
0 encontro com o sagrado; e, por fim, o reconhecimento de que a agao principal
foi realizada.

- O jogo das retengbes, em queo percurso é marcado por pontos fortes, paradas
em lugares mais ou menos prestigiosos que o “lugar sagrado”.O visitante vai
entdo sendo preparado para o sagrado. Essa sucessdo de pontos altos e baixos
pode criar micro peregrinacdes em que o visitante se sente estimulado a
prosseguir.

- A obtencgdo de valores, que trata da unido do repertdrio ja existente no visitante
— anterior a entrada na exposicdo — e o repertdrio apreendido na exposi¢ao. Ou
seja, a construcdo de um repertério novo, de novos valores.
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Sob esta perspectiva entdo pode-se analisar a exposicdo de um museu imaginando
que ela deva ter uma sequéncia de pontos mais interessantes e menos interessantes,
para, em um primeiro momento despertar o interesse do visitante e num segundo
momento dar a ele um tempo para que reflita sobre as informagdes que viu
anteriormente. Na sequénciamais informac¢des podem ser passadas para que o visitante
faca as devidas conexdes.

Portanto deve-se olhar para o circuito de maneira que ele mantenha a dinamica que
faz com que o publico seja estimulado a buscar mais conhecimentos a cada sala mas
tenha momentos de reflexdao durante o percurso.

Ja observado o percurso, a préxima perspectiva de analise diz respeito ao estudo da
relacdo entre duas ou mais salas por contraste ou por similaridade.

Outro ponto importante é a criacdo de contrastes. E ai onde o produtor da exposi¢do
deve dar significados aos contrastes (oposi¢oes coloridas, graficas ou espaciais). Negro x
colorido pode ser atribuido a triste x alegre. Através de diversos aspectos do dispositivo
formal (desenho, cor, disposi¢cdo) pode ser criada uma relagédo de oposicdo do significado
triste x alegre, por exemplo.

Esse procedimento estd aberto tanto para a normatividade quanto para a flexibilidade.
Ao mesmo tempo que ele pode utilizar codigos conhecidos e relagdes ja estereotipadas
(o que Peirce chama de simbolos), o produtor pode também criar um novo cdédigo e
induzir o visitante a atribuir um significado aquele elemento buscando a coesdo entre os
elementos e constituindo uma totalidade (podendo ser um icone ou um indice na visdo
Peirceana). (FIGUEIREDO, 20114, p. 69)

Neste caso podem ser feita entdo a andlise de certos aspectos de uma sala em
relagdo de uma outra, de maneira a criar uma relagao entre elas, sempre pensando em
como essas informacdes serdo encadeadas na mente do visitante.

Um exemplo deste contraste sdo as salas Rito de Passagem e Sala das Copas no
Museu do Futebol. Rito de Passagem mostra a derrota do Brasil na Copa de 1950, para o
Uruguai. Uma narra¢do dramatica, ao som das batidas do coracdo de um torcedor é
ouvida em um ambiente escuro com uma projecdo de um video em preto e branco. O
ambiente escuro e introspectivo simboliza a derrota.

Na sequéncia a Sala das Copas mostra um contraste abrupto de significados:
musicas, iluminacdao abundante, imagens coloridas, estimulos sensoriais exacerbados.

Esta sala contextualiza, entdo, as vitérias do Brasil, e faz uma associagdo com
momentos politicos do pais, mostrando através de imagens de época, o momento
histérico, cultural, social e politico dos periodos em que ocorreram as Copas.

Os displays em forma de taca sdo indices que remetem a prépria taca que da
nome a sala: a Copa do Mundo ou ainda a Ala das Baianas do Carnaval.

ApOs sair do siléncio e da escuriddo da Sala do Rito de Passagem, o visitante da
de cara com um show de luz e cores composto por fotos e videos. Outro estimulo que se
soma aos demais sdo os sons: quase todos os dispositivos emitem sons, musicas,
discursos.

Esportistas, artistas, presidentes, misses, politicos dividem espago com os
jogadores de futebol e suas conquistas. Uma historia de gldrias é contada ao visitante,
gue arrisca se perder diante de tantos estimulos.

Percebe-se entdo, duas questdes expograficas: os inUmeros estimulos sensoriais
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e a perda de foco. O conceito de estimular sensorialmente o visitante é levado ao
extremo: um show de luzes, sons e movimentos vindos dos displays se misturam e se
somam numa quantidade de informagdes que o visitante sera incapaz de absorver. Além
da imensa quantidade de conteldo, a sala ainda apresenta a mesma questao de foco: o
visitante ndo é direcionado para lugar nenhum, tudo o estimula, tudo parece
interessante de ser visto, olhado, analisado.

O peregrino de Jean Davallon, chega entdo ao grande altar da Catedral, sabe que
estd 13, reconhece o seu valor, mas ha tantos significados, tanto para ser olhado,
absorvido, que serdao necessdrias muitas visitas ao museu para que ele consiga processar
essa imensa quantidade de signos visuais e sonoros que ali sdo mostrados. Fazer
associacdes, conhecer os fatos histéricos e tentar encontrar um foco para poder criar
relagGes sdo desafios intransponiveis nessa sala.

Figura 1: Sala Rito de Passagem no Museu do Futebol em Sdo Paulo-SP.
Fonte: Elaborado pelo autor, com base na pesquisa de mestrado realizada.

Figura 2: Sala das Copas no Museu do Futebol em Sao Paulo-SP.
Fonte: Imagem cedida pelo Museu do Futebol para a autora. Foto: Luciano Mattos Bogado.
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Uma terceira perspectiva de andlise é a de observar apenas uma sala. Desta
maneiras devem ser estudados: a maneira como ela se encaixa no contexto da exposi¢do
e a relacdo de significados que se estabelece entre os elementos deste ambiente, dando
origem a um conteldo. No Museu do Holocausto ha uma sala que apresenta fotos de
familia de judeus mortos neste episédio dramatico. A reunido de um conjunto de fotos
postumas tem o seu significado alterado — ou exacerbado - gracas a maneira como sao
expostas.

Figura 3: Museu do Holocausto (Washington, EUA).

Fonte: ushmm.org.

Com cenografia marcante, este pequeno e sufocante corredor com pé direito
duplo mostra estas fotos antigas colocadas do chdo ao teto, em um ambiente escuro,
com uma luz zenital que pode remeter a morte. Para trazer mais agonia a cena, outro
elemento de forte significado é posicionado, exacerbando a emogao do visitante: um
suporte que numera e nomeia os integrantes de todas as fotos. Ao fundo se vé um
corredor, como se o visitante estivesse percorrendo o corredor da morte.

Nesta mesma sala ainda poderiam ser observados os elementos graficos e a sua
relacdo com o todo. Portanto a composi¢cao dos elementos como cores, luzes, texturas
sdo capazes de dar um sentido a cena, exacerbando os seus significados originais ou
ainda propondo um novo, as vezes nao previsto inicialmente.

Pode-se por fim, verificar a composicdo do ambiente e os seus significados
intrinsecos. A profusdo de fotos de judeus mortos durante a Il Guerra Mundial significa
gue um numero incontavel de pessoas morreu neste periodo. Mas também, a grande
guantidade de fotos mostra uma outra caracteristica: a perda da individualidade do
sofrimento, ndo mostrando uma familia como representativa e contando a sua histéria.
A grande quantidade de imagens na composicdo torna entdo, o sofrimento e a morte
em um conceito abstrato e distancia o visitante daquela realidade. Toda a dramatizacao
da cena torna-se entdao, menos forte e significativa para o visitante.

Coincidentemente a mesma diminuicdo da importancia individual ocorre na Sala
das Copas do Museu do Futebol. Perdido em uma imensiddo de imagens iluminadas por
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tras — backlights — e imagens em movimento, estdo representadas, sem hierarquia, as
copas que a selecdo brasileira ganhou e perdeu, tendo como Unica diferenca, as estrelas
ao lado do ano em que ocorreu. Passa-se pelas vitérias esportivas, politicas e sociais,
pela ditadura e pelos movimentos musicais com o mesmo destaque e importancia.
Nenhum momento se apresenta como mais importante, mais sofrido ou dramético, pelo
contrario, todos os momentos sdo alegres, permeados por um show de luzes e sons. O
visitante ndo tem espago para reflexdo. E o aprendizado sobre a histéria do futebol esta
perdido em estimulos multisensoriais que encontram, ao fim e ao cabo, a alienacdo dada
pelo excesso de informacdes visuais, auditivas e tateis.

2.3 Andlise dos elementos de design grafico e ambiental

Em um nivel de aprofundamento ainda maior, tem-se a quarta abordagem
analitica, que engloba os elementos individuais de cada sala e a sua relagdo com o todo.
Elementos que colaboram para esta significacdo sdo as texturas dos dispositivos ou
objetos, os materiais construtivos trabalhados, a forma como as pecas sdo posicionadas
dentro do espaco expositivo, a tipografia escolhida, entre outros.

Todos estes elementos vao atribuir significados e estabelecer relagdes de
harmonia ou de contradigdao entre o que é dito — linguagem verbal — e o0 que é visto —
nao verbal.

Para exemplificar a complexidade das andlises possiveis sera enfocado apenas
uma caracteristica que se da pela composicdo desses elementos: a legibilidade da
exposicdo. Por legibilidade entende-se ndo somente a capacidade de ler os textos, mas a
clareza com que as informag¢des sao transmitidas e a leitura verbal dos textos e nao
verbal dos elementos textuais e sua localizagao.

Considerando que os textos da exposicdo conseguem expor claramente as ideias
da curadoria e que a sua sequénciaapresente uma ldgica que construa significados para
o visitante, partiremos para a andlise dos elementos de design como a tipografia, o uso
das cores ou ilustragdes e a iluminacgao.

A Tipografia: a escolha de uma familia tipografica adequada é fundamental para
a leitura da exposicdo. Uma fonte pode apresentar a leitura apropriada em um livro ou
em um site de internet, mas isso ndo significa que ela seja adequada para um espaco
expositivo. Algumas caracteristicas devem ser observadas em relagado a tipografia:

- legibilidade: fontes manuscritas para textos corridos apresentam grandes
dificuldades de leitura no espaco expositivo, bem como fontes mais rebuscadas.

- corpo da fonte: este é o elemento que apresenta os maiores problemas nos
espacos expositivo. Tamanhos de fonte adequados para leitura — e até grandes —
em um livro, sdo completamente inadequados em uma parede. E essa relacdo
fica ainda mais complexa quando consideradas as dimensdes do ambiente
expositivo — que interferem na percepg¢ao do tamanho do texto, diminuindo-o —
e na cor de fundo escolhida — que, quanto mais escura, mais parece diminuir o
corpo da fonte, na percepcao do observador.

- posicionamento dos textos: Em um material impresso como um folder ou um
livro, ha uma flexibilidade de aproximacao e distanciamento que é muito menor
no espago expositivo. Textos muito altos ou muito baixos, se tornam ilegiveis
pela simples incapacidade dos visitantes de alcangd-los.Quanto maior a
dificuldade do visitante, maior o desinteresse pelo conteudo.
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familia tipogréfica: cada familia tipografica transmite um significado. O uso de
fontes manuscritas pode estar associado a personalidade daquele que escreve,
como uma assinatura. O uso de fontes serifadas muitas vezes esta associado a
tradicdo. E por fim, fontes sem serifa podem ser associadas a modernidade. Cada
caso deve ser estudado dentro das suas peculiaridades tipograficas e a
associacdo com o tema da exposicdo deve ser direta e ndo contraditoria. Uma
exposicdo sobre novas tecnologias da informacdo e comunicacdo ndo parece se
adequar a titulos em fontes manuscritas e essas caracteristicas devem ser
cuidadosamente observadas.

As cores e ilustracoes da exposicdo e dos seus suportes devem ser analisadas tanto
no sentido da leitura verbal quanto da n3do verbal:

cada cor transmite um significado e gera uma sensacdo. A cor vermelha
transmite energia mas, se usada em excesso, pode trazer irritagdao ao visitante.
Se esta for a leitura que se quer, ndo ha problemas. Mas é importante estudar o
significado da psicologia das cores (HELLER, 2004). Importante também perceber
gue culturalmente a associa¢do das cores com alguns conceitos pode mudar de
cultura para cultura. O azul pode significar a morte na China enquanto no Brasil é
associado a tranquilidade. Ou seja, o significado da exposi¢dao pode ser “lido” de
maneira inconsistente se utilizada a associagao errada de cores e conteuldos.

O contraste entre cor de fundo e texto é de fundamental importancia para a
legibilidade da exposi¢do. Cores com baixo contraste — como rosa e vermelho —
ou com contrastes muito expressivos — como as complementares — podem
dificultar a leitura dos textos e torna-los rapidamente desinteressantes e
cansativos.

Tons vibrantes ou muito claros nos textos — mesmo que sobre fundos
contrastantes — podem dificultar a leitura por irritar o visitante. Muitas vezes
esses recursos funcionam em materiais impressos de menor porte, como
cartazes ou catalogos, mas em espacos ele se mostram altamente ineficazes.
Contraste de textos com ilustragdes: um contraste que visto em pequenas
distancias pode parecer adequado, visto em distancias superiores a 1m, pode se
tornar completamente ilegivel. Veja o exemplo abaixo, do Museu de Congonhas,
inaugurado em dezembro de 2015. A fonte em amarelo, além de muito pequena
no contexto do museu, apresenta baixo contraste com a cor verde do fundo e,
para torna-la ainda mais ilegivel, é colocada uma ilustragdao no fundo. Este erro,
apesar de parecer uma exce¢ao, é bastante comum em exposicdes.
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Figura 4: Museu de Congonhas, inaugurado em dezembro de 2015, na cidade de Congonhas-MG.
Fonte: Elaborado pelo autor, em visita ao museu.

A iluminagdo do ambiente expositivo interfere diretamente na legibilidade dos

textos nos seguintes casos:

baixa luminosidade: a cenografia e a dramaticidade dos ambientes que exigem
baixa luminosidade em geral ignora a necessidade de leitura dos textos.

luz focada nos painéis de textos: muitas vezes, a luz direcionada para os textos
gera uma iluminagdo que fica estourada nos textos e isso torna a leitura ilegivel.
A iluminacdo que reflete em paredes brilhantes com textos também é comum,
como ocorreu nos textos de abertura da exposicdo sobre Caravaggio, em Belo
Horizonte, em 2012.

a iluminacdo direcionada para vidros gera um reflexo ou uma duplica¢do dos
textos em vidros grossos. No MuseéduQuaiBranly (Paris), no Metropolitan (Nova
York) ou na exposi¢cdo dos Guerreiros de X’ian (Sdo Paulo, 2003) os textos foram
aplicados em vitrines de vidro bastante espesso, sem possibilitar o contraste com
a parede de fundo — quando esta existe. Nos casos mais graves, uma luz ainda
incide no vidro gerando um reflexo no j4 ilegivel texto

Portanto foram expostas algumas abordagens de analises possiveis para uma
exposicdo a partir do seu desenho e relacionadas com o seu projeto. O design de
exposi¢oes é uma disciplina bastante complexa e multidisciplinar, capaz de alterar de
forma decisiva a percepc¢do do visitante sobre determinado tema.

3. CONCLUSAO

O design de exposicdes é um meio de comunicacdo e permite a mediacdo e

interpretacdo dos objetos expostos, sejam eles a partir de um acervo material ou
imaterial. O conjunto de elementos da exposi¢cdo é capaz de produzir um significado
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para o visitante. Mas estes elementos de comunica¢do sdao extremamente poderosos e
podem facilitar a apreensao dos conteudos ou dificultd-la. Uma analise mais apurada da
expografia é capaz de mostrar inclusive, se esta dificuldade é intencional, gerada por
uma falta de pesquisa ou de conteldos aprofundados ou ainda, uma necessidade de
fazer com que o publico nao reflita sobre aquele determinado tema. Neste caso, imagine
um Museu do Futebol que faca o publico refletir sobre o potencial de alegria das
torcidas mas também sobre a capacidade de violéncia dada pelo fanatismo das mesmas.

Considerando que 0os museus — e consequentemente as exposicdoes — desejem se
comunicar de maneira efetiva com o publico, é necessario que os criadores de
exposicoes aprofundem os seus conhecimentos e entendam a complexidade envolvida
nesta midia para desenha-la de forma adequada e efetiva. Uma exposicdo ndo é um
catdlogo, ndo é um livro e muito menos uma televisao.

A forma de comunicacdo com um publico que circula por ambientes e adquire
informacdes de maneira sequencial tem caracteristicas proprias e bastante peculiares e
as formas de se comunicar com o publico e atrai-lo para as exposi¢des tem sido
crescente objeto de estudos nas ultimas décadas.

Sendo assim, uma abordagem critica do design de exposi¢cGes busca criar, de
forma experimental, bases para ampliar o conhecimento a respeito desta midia
complexa e multidisciplinar.

Por outro lado, possibilita que o publico ndo se iluda com um pretenso sucesso
de uma exposicdo baseado no sucesso de bilheteria e da argumentos para que este exija
gualidade de informacdo em troca do prestigio dado a esta. O publico pode entdo exigir
conhecimento real e ndo entretenimento aparentando cultura.
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