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Resumo: Com tantos produtos semelhantes oferecidos no mercado, os
consumidores buscam cada vez mais objetos com significados. O suvenir é
um objeto de memdria com um grande potencial de exploracdo no
mercado, uma vez que pode ser associado as experiéncias vivenciadas
pelos turistas no local visitado a algo tangivel, permitindo que os
momentos do passado sejam transformados novamente no presente. A
exploragdao do tema suvenir como proposta de projeto no campo do Design
de Superficie é o ponto de partida desse artigo, que tem como objetivo
principal proporcionar ao turista que visita Gramado um objeto de
lembranga diferenciado e atrativo. Através de um levantamento tedrico e
uma pesquisa de campo em Gramado, foi desenvolvido o projeto, tendo
como superficie explorada o chocolate e o uso de técnicas criativas
aplicadas no design de superficie. Ao final do projeto, o novo visual trazido
aos chocolates de Gramado dos principais pontos turisticos da cidade
permitiu ampliar o conceito inovador do suvenir.

Palavras-chave: Suvenir; Chocolate; Design de Superficie.

Abstract: With so many similar products offered on the market, consumers
are increasingly looking objects with meanings. The suvenir is an object of
memory with a great potential in market exploitation, once it can associate
the lived experiences of the place visited by tourists to something tangible ,
allowing moments of the past are to be transformed again in the present.
The exploration of the theme souvenir as a project proposal in the field of
Surface Design is the starting point of this article, which aims to provide the
tourist that visites Gramado, an object of memory distinctive and
attractive. Through a theoretical survey and field research in Gramado, the
project was developed , having as object the chocolate surface and the use
of creativity techniques applied in surface design . At the end of the project,
the new look brought to Gramado’s chocolates of the main sights of the city
allowed to expand the innovative concept of suvenir.
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1. INTRODUCAO

A superficie estda em contato com o homem como meio de comunicagao desde
um passado remoto. No periodo Paleolitico da Pré-Histéria e depois no Mesolitico o
homem ja fazia sinais graficos de expressao simbdlica na superficie das paredes das
cavernas.

Segundo Manzini (1993), os objetos tém comunicado desde a Pré-Histéria as
referéncias culturais, a realidade, o carater e a historia do homem. J& existia uma
preocupacdo do homem em comunicar a identidade de sua tribo, seus costumes,
posicdo de hierarquia e habitos de caca. Nesse sentido concorda Riithschilling (2008)
ao afirmar que para se comunicar o homem utilizava a repeticao de tracgos e figuras.

Hoje com o avanc¢o da tecnologia e diversidade de materiais, a superficie
assume diversas funcoes, adquirindo outros desempenhos que vao além de sua funcao
tradicional de protecdo, acabamento e decoracdo, ao desempenho que a torna um
meio de comunicacdo estdtica (superficies impressas ou visuais) ou dinamica
(superficies com estimulos sensoriais) (MANZINI, 1993).

Diante da quantidade de produtos muito semelhantes no que diz respeito as
caracteristicas técnicas, qualidade e preco, a experiéncia gerada pelo objeto pode ser
considerada um forte meio para a diferenciacdo dos produtos no mercado (DESMET,
2003). Atualmente os consumidores estdo a procura de outros aspectos nos produtos;
além da boa funcionalidade e usabilidade, procuram objetos com significados
subjetivos, que remetam aos lugares, momentos agradaveis ou pessoas especiais,
trazidos pela sua interacdo com o objeto.

Com relagao a experiéncia, existe um determinado produto muito conhecido
no ramo do Turismo, o qual representa, em formato de objeto, as experiéncias
consideradas intangiveis vivenciadas pelas pessoas em um determinado destino
turistico. Este objeto é conhecido como suvenir (HORODYSKI, MANOSSO, GANDARA,
2012).

Cerreta (2005) afirma que o suvenir é estritamente importante ao turismo, pois
gera um beneficio econdmico as pessoas que atuam e se envolvem neste tipo de
comércio. O Turismo, no contexto socioeconémico, movimenta um fluxo de pessoas
de um local para o outro trazendo renda, emprego e oportunidades, seja pelo
aumento produzido na economia e/ou pelo envolvimento social.

Desse modo, evidencia-se a importancia do suvenir para o desenvolvimento do
Turismo de uma cidade ou pais. Porém, conforme Machado e Siqueira (2008), este
objeto de lembranc¢a ndao tem sido o foco de investigacdo em trabalhos relacionados
ao ramo do Turismo, como também considerado um objeto de desejo entre os
turistas, uma vez que sdo conhecidos geralmente como objetos banais e de gosto
duvidoso, segundo Horodyski, Manoso e Gandara, (2012). Identificando-se assim um
possivel campo de investigacdo, tanto na teoria quanto na pratica, em projetos de
Design de Superficie.

Para o desenvolvimento deste trabalho foi escolhido como tema principal o
suvenir. O projeto detalhado no presente artigo consiste na criacdo de um novo
suvenir para a cidade de Gramado, reconhecida como um dos pontos turisticos mais
frequentados no estado do Rio Grande do Sul.
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O objetivo principal deste projeto é proporcionar ao turista que visita a cidade
de Gramado um suvenir diferenciado e mais atrativo, utilizando como superficie o
chocolate. Como objetivos secundarios, melhorar a percepcao do turista com relagdo a
cidade através do objeto criado e aumentar a venda de suvenires.

2. DESENVOLVIMENTO

Com o objetivo de compreender melhor o contexto do projeto, esse capitulo é
dividido em trés subsecdes: “Suvenir, um objeto simbdlico e de meméria”, onde se
conceitua o tema do projeto, “Gramado destino turistico crucial na Serra Gaucha”,
onde se apresenta o cendrio para criagdo dos suvenires e 0s pontos turisticos
escolhidos para o projeto e por ultimo, “O Projeto”, onde se apresenta a metodologia
de pesquisa empregada no projeto de Design de Superficie e como se deu o
desenvolvimento da criagdao dos novos suvenires.

2.1 Suvenir: um objeto simbdlico e de memodria

De acordo com Machado e Siqueira (2008) o turismo é um acontecimento onde
se destaca o consumo de bens materiais ou imateriais, sendo o suvenir um dos
principais produtos envolvidos nesta atividade.

O termo suvenir deriva do verbo francés souvenir que constitui a acdo de
lembrar; como substantivo no inglés significa um objeto de lembranca (SWANSON e
TIMOTHY, 2012). Suvenir, ou souvenir®, é um objeto que representa os locais visitados
pelo turista e que normalmente é adquirido para recordar as experiéncias vivenciadas
por ele nestes espacos.

O suvenir esta ligado ao turismo da cidade visitada, por isso é uma atividade
gue movimenta a economia, uma vez que traz beneficios as pessoas que atuam e se
envolvem neste tipo de comércio, gerando renda, mais empregos e oportunidades.

Porém este objeto de lembranga ndo tem sido muito explorado em pesquisas
cientificas relacionadas ao Turismo, principalmente em pesquisas nacionais, onde
existe certa resisténcia por parte dos pesquisadores brasileiros em utilizar o termo
suvenir, conforme um levantamento bibliografico sobre o tema (HORODYSKI,
MANOSSO e GANDARA, 2012).

Dessa forma, revela-se o tema suvenir como um objeto de investigacdo. Este
estudo é interessante nao sé pela fungdo simbdlica que esse objeto exerce de lembrar
o local visitado, como a estatua da Torre Eiffel que o turista compra para lembrar que
esteve em Paris, mas também por outras ligacdes referentes as experiéncias
vivenciadas naquele local, como de conhecer alguém especial, um cheiro ou sabor
novo. Por isso o suvenir pode transmitir a experiéncia vivenciada pelo turista, algo
intangivel, em um produto tangivel, repleto de significados. Segundo Schimitt (2000, p.
74),

(...) experiéncias sdo acontecimentos individuais que ocorrem como
resposta a algum estimulo. As experiéncias duram a vida toda. Geralmente

sdo o resultado de uma observagdo direta e/ou de participagdo nos
acontecimentos reais, imaginarios ou virtuais.

1 Os dois termos sdo aceitos na lingua portuguesa, pois se referem ao mesmo conceito, porém, para o
presente artigo é utilizado apenas a palavra suvenir para se referir ao objeto de lembranga.
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Segundo Swanson e Timothy (2012) o suvenir possui varios conceitos no estudo
do Turismo. Ele pode ser classificado como: uma lembranga simbdlica, um commodity
qualquer, um commodity turistico e outros tipos de lembranca.

Este objeto pode ser uma lembranca simbdlica de um evento ou de uma
experiéncia intangivel e momentanea. “Suvenires sdao as vezes descritos como
metonimia de eventos, lugares ou experiéncias, imbuidos de significado e
consequéncia.” (SWANSON e TIMOTHY, 2012, p.490).

Mas também pode significar um commodity comum, encontrado em lojas e
mercados de artesanato, com valor comercial, porém consumido com pouco valor
emocional, ou um commodity turistico, uma mercadoria adquirida pelo visitante
durante a viagem que causa uma memdria de experiéncia.

Nesse trabalho os suvenires estudados s3ao os objetos comprados ou
consumidos intencionalmente como lembrancas simbdlicas. Assim como os produtos
sao constituidos de um simbolismo que lhes confere um valor superior ao seu valor
monetdrio, o suvenir também é um objeto simbdlico, portanto, possui significado.

Este significado é estabelecido pela forma de utilizagdo que seu comprador da a
esse objeto. Sendo este valor simbdlico de carater subjetivo, ou seja, que muda de
pessoa para pessoa, por exemplo, uma pessoa pode achar que a recordagdo da sua
viagem a Gramado foi uma noite inesquecivel que ela teve no Festival de Cinema, pois
naquele dia ela apertou a mao de seu ator favorito, sendo a foto tirada e assinada por
seu idolo o suvenir de sua viagem, enquanto que para outra pessoa ter a estatua do
Kikito em sua casa, prémio do festival, representa a lembranc¢a do Palacio dos Festivais
que ela visitou.

Porém, existe algo em comum entre os varios significados que o suvenir pode
ter: a lembranca. O turista enxerga o suvenir como uma reliquia para recordar sua
experiéncia de viagem, ou como um mimo para mostrar a pessoa presenteada que ele
se lembrou dela ao viajar, ou ainda para recordar alguma informagao sobre o local
visitado, como a cultura e histéria do lugar (MACHADO E SIQUEIRA, 2008).

O suvenir possui a funcdo de concretizar a experiéncia passada através de um
artefato real, exercendo o papel de um objeto de memodria para a pessoa que visitou
determinado destino turistico e quis carregar consigo uma lembranca dessa
experiéncia.

Quando o suvenir é repassado das mados do turista para as dos amigos ou
familiares como presente tem a funcdo de compartilhar com a pessoa presenteada a
experiéncia daquele local, deste modo o suvenir permite narrar a histéria daquele local
ou experiéncia do visitante a pessoa (MACHADO E SIQUEIRA, 2008).

Esse é um aspecto considerado muito importante para o turismo, uma vez que
a divulgacdo do destino turistico por meio da entrega de suvenires como presente
pode criar o desejo da visita ao local para quem ganha o objeto, aumentando assim a
pratica do turismo e consequentemente melhorando a economia do local.

Assim como as superficies, os suvenires funcionam com um meio de
comunicagdo, uma vez que possui o papel de expor ao turista as caracteristicas do
local visitado ou da cultura daquele lugar, como também, ao ser dado como presente,
de transmitir uma mensagem a pessoa presenteada, seja essa afetiva, histdrica ou
simbdlica.

Segundo Machado e Siqueira (2008) os habitantes dos lugares visitados pelos
turistas também compartilham algo de si com os visitantes através do suvenir,
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estabelecendo uma troca de cultura entre os turistas e os anfitrides. A compra de um
suvenir também pode estar vinculada ao status social conferido pelo objeto, uma vez
gue o suvenir comprova que a pessoa esteve em determinado local ao grupo a qual
pertence. Os autores dizem que a viagem é vista como “um bem cultural na sociedade
contemporanea que celebra o consumo.” (MACHADO E SIQUEIRA, 2008).

Esse desejo de status pode ser percebido em viagens de colégios, como por
exemplo, de uma turma de segundo grau que visita Bariloche, onde os alunos para
mostrar que estiveram no Cerro Campanario aos amigos tiram e compram fotos com o
cdo Sao Bernardo, ou, no Cristo Redentor em uma viagem ao Rio de Janeiro, pontos
turisticos considerados tradicionais para quem visita esses locais.

Através desse objeto de memodria o turista pode se lembrar de uma experiéncia
turistica acontecida no passado por meio do momento presente, podendo essa
lembrangca ser momentanea; no caso de um suvenir ligado a gastronomia como, por
exemplo, um chocolate, ou continua; como a imagem de um cartdo postal, a qual dura
mais tempo. Em ambas as situacdes a realizacdo pessoal do turista com relacdo a sua
compra deve-se ao valor simbdlico do suvenir.

Nesse contexto, criar suvenires que tenham significados para os turistas
podem trazer experiéncias mais ricas e aumentar o interesse deles em conhecer o local
visitado mais vezes ou de indicar a viagem aos amigos e parentes, ajudando assim no
desenvolvimento do turismo da cidade.

Depois de explorado o tema suvenir, a seguir é apresentado de forma breve o
cenario de estudo para esse projeto, a cidade de Gramado, considerada um dos
destinos do Brasil mais frequentados pelos turistas.

2.2 Gramado: destino turistico crucial na Serra Gaucha

Gramado esta localizada no coracdo da serra gaucha, a 115km de Porto Alegre,
capital do Rio Grande do Sul. A cidade é conhecida por sua vocag¢do para o turismo,
estando em terceiro lugar no ranking como destino turistico nacional preferido,
conforme uma pesquisa realizada pela Fundacdo Getulio Vargas — FGV (VOLK, 2009). A
cidade também é vista pelo Governo Federal como um dos 65 Destinos Indutores do
desenvolvimento do Turismo, visto que 90% da receita de Gramado é proveniente da
atividade turistica, conforme site oficial da Prefeitura Municipal da cidade
(PREFEITURA DE GRAMADO, 2007).

Em 2012, de acordo com a mensuracdo feita pela Secretaria de Turismo de
Gramado, com base no transito de veiculos nas pracas de peddgios concessionadas
pela Brita Rodovias, 5.271 milhdes de visitantes passaram pelo local. Confirma-se
assim que para os turistas que visitam a Serra Gaucha, sejam eles do estado ou ndo
Gramado é considerado um destino turistico imperdivel de se visitar.

As paisagens naturais serranas, com a presenca de florestas de araucdrias,
diversidade de flores, animais silvestres, fazem parte da beleza natural encontrada em
Gramado. Além dos atrativos naturais, a cidade possui uma ampla e qualificada
infraestrutura acolhedora para receber os seus visitantes, que procuram na cidade nao
s6 desfrutar de um momento de descanso e lazer, mas também como local para a
realizacdo de encontros, congressos e eventos de diversas categorias (MOLLING,
2007).

Outro destaque da cidade sdao os eventos culturais que ela oferece: o Natal Luz,
Festival de Cinema, Festa da Colonia, Festival de Gastronomia, Festival de Publicidade,
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Festival do Turismo e Pascoa em Gramado. Esta breve apresentacdo dos atrativos da
cidade justificam a escolha de Gramado como cendrio para esse trabalho.

Para a criacdo do projeto de design de superficie proposto, alguns pontos
turisticos da cidade sdo escolhidos para serem explorados como fonte de referéncia no
processo criativo do projeto. Para a escolha dos pontos turisticos a serem trabalhados
ao longo do projeto a autora realizou uma viagem de campo a fim de vivenciar a
experiéncia do turista que visita Gramado.

Foram visitados no total de nove pontos turisticos da cidade, porém ao fazer
um levantamento sobre os principais suvenires que sdo vendidos nas lojas do centro
da cidade, alguns pontos turisticos se destacam, sdo eles: os pdrticos da entrada da
cidade, a igreja Sdo Pedro, o Palacio dos Festivais e o Lago Negro. Nesse contexto, a
seguir sdo apresentados resumidamente os quatro pontos turisticos escolhidos para
serem utilizados no projeto e os suvenires encontrados dos mesmos.

O Pértico da entrada Nova Petrépolis é conhecido como uma das “entradas de
boas vindas” da cidade, local muito frequentado pelos turistas para tirar fotografia
como lembranc¢a de Gramado. Possui uma arquitetura com estilo bavaro nos telhados
com franjas, rodeado de belos jardins e flores.

No local ndo existe um objeto vendido como suvenir, apenas a distribuicdo de
folders e materiais impressos explicativos da cidade. Porém, ao andar pelas diversas
lojas da cidade encontram-se alguns suvenires que simbolizam o Pértico da entrada da
cidade, este é representado em forma de chaveiro, mini estatuas, termémetro, im3,
entre outros objetos.

O Lago Negro possui este nome devido a presenca de arvores importadas da
Floresta Negra da Alemanha que rodeiam um lago verde escuro e profundo, cercado
de pinheiros altos e de flores, como as azaleias no inverno e as horténsias no verao.

Além da paisagem magnifica, outra atracdo que desperta curiosidade dos
visitantes desse local sdo os pedalinhos, onde o turista pode desfrutar de toda a
paisagem sozinho ou acompanhado, pedalando no lago num tipo de carrinho flutuante
com o formato de um cisne, simbolo cldssico deste ponto turistico.

Ao contrario do Pdrtico, nesse local encontram-se alguns suvenires para venda,
como: roupas e bonés, chaveiros, cartées postais e chocolates, onde na embalagem
consta o nome e imagem do local. Mas ao andar pela cidade existem outros suvenires
que representam o Lago Negro no comércio, como canecas, copinhos de cachaga,
caixa de chocolates com a imagem do pedalinho e garrafinha de agua.

A lgreja S3o Pedro é conhecida como uma das maiores manifestacdes religiosas
da populagao da cidade ao seu padroeiro, S3o Pedro. Ao sair da igreja, o turista
depara-se com a loja Casa S3ao Pedro, onde pode encontrar alguns objetos de
lembranca, como canecas, chaveiros, retrato da igreja e também santinho, terco,
retrato e réplica do padroeiro S3o Pedro. Em lojas no centro da cidade, ele também
pode obter os mesmos suvenires.

O Paldcio dos Festivais possuiu um edificio com estilo colonial localizado bem
no centro da cidade, onde acontece um dos eventos mais esperados do ano pelos
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turistas, o Festival de Cinema de Gramado, evento cinematografico muito famoso no
Brasil que ocorre no més de agosto.

Seu prédio é conhecido pela famosa arquitetura tipica de Gramado inspirada
no estilo Bavaro, em sua calcada hd diversos simbolos que remetem ao festival, como
o formato do Kikito, uma estrela e a gravacdo das maos dos famosos. Como suvenires
desse ponto turistico ha canecas, chaveiros e estatuas em chocolates que simbolizam o
Kikito, visto como o simbolo do Festival de Cinema.

2.3 O Projeto

Para compreensdao do tema escolhido e levantamento teérico utilizou-se da
pesquisa documental, de campo e bibliografica. Para o desenvolvimento do projeto de
design de superficie do novo suvenir para cidade de Gramado foram analisadas
algumas metodologias, e para melhor eficacia do projeto deste trabalho, optou-se em
unir algumas etapas de diferentes métodos.

Utilizou-se das metodologias dos seguintes autores: Munari (1998), Gomes
(2004) e Bonsiepe (1984). A seguir, sdo apresentadas as etapas escolhidas de cada
metodologia.

De acordo com a metodologia de Munari (1998), a problematizacdo do projeto
a ser desenvolvido por um designer deve ser divido em:

1) Definicdo do problema: Como desenvolver um novo suvenir para cidade de
Gramado, explorando a linguagem do Design de Superficie.

2) Componentes do problema:
e Que tipo de objeto deve ser criado como suvenir;
e Como vincular o suvenir aos principais pontos turisticos da cidade;

e Quais caracteristicas devem ser levadas em consideracdo para criagao
do desenho da superficie a fim de tornar o suvenir um objeto mais
desejavel pelos turistas.

3) Coleta e Analise de dados: No projeto em questdo realizou-se uma pesquisa
de campo para coleta de materiais relevantes para o projeto. Através dessa pesquisa,
comentada no capitulo anterior, obtiveram-se informacdes e imagens ricas em
detalhes que, aos serem analisadas permitiu definir algumas questdes para o projeto:

e Superficie-objeto do suvenir: chocolate de Gramado.

e As caracteristicas simbdlicas dos pontos turisticos escolhidas serdao
trabalhadas através de técnicas de criatividade e sistema de repeticdo
aplicada no Design de Superficie.

e Para tornar o suvenir um objeto mais desejavel pelos turistas serao
utilizadas na composicao do desenho da superficie elementos abstratos
e figurativos, como também contornos mais suaves a fim de tornar o
desenho mais sofisticado e bonito.
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Como o processo criativo de Gomes (2004) também foi baseado na
metodologia de Gui Bonisepe (1984), ambas as etapas se assemelham. Entende-se que
a metodologia em um projeto de design serve para auxiliar o designer no
desenvolvimento do projeto, por isso, entre as fases apresentadas na metodologia de
Bonsiepe (1984), para a criagdo do novo suvenir ndo se achou necessario realizar todas
as etapas sugeridas pelos autores.

Assim, foram escolhidas apenas as etapas que certamente devem contribuir
para o projeto proposto, que sdo: Preparacdo, Esquentacao, lluminacao e Elaboracédo.

4) Preparacdo: Nessa etapa, foram desenvolvidas as andlises sincronica e
funcional por serem consideradas as mais relevantes para este projeto. Através da
analise sincronica do chocolate de Gramado foi escolhido o formato de bombom para
0 suvenir proposto neste projeto, feito de chocolate ao leite. Ao realizar a analise
funcional dos chocolates, foi notado que as fun¢bes que mais se destacam no
chocolate de Gramado e que devem ser levadas em consideracdo no projeto sdo a
estética e a simbdlica.

5) Esquentacdo ou Geracdo de alternativas: A partir da analise das imagens
tiradas pela autora na pesquisa de campo dos quatros pontos turisticos, foram
escolhidos alguns elementos para se criar os motivos que irdo compor os desenhos da
superficie.

Os motivos foram construidos através do estudo dos elementos selecionados,
aplicando dois tipos de operagdes: relagdes grupais entre os elementos, de unido,
superunido e hiperunido dos elementos, e opera¢des elementares de superposi¢oes,
como de translacdo, rotacdo, reflexdo e dilatacdo. Para a geracdo de alternativas foram
integradas aos elementos graficos as operacdes de superposicdes com as relacdes
grupais, sugeridas por Bonsiepe (1984) e Gomes (2004).

Para definir o tamanho do mdédulo da estampa, foi retomada uma das questdes
problema levantada no inicio do projeto, tornar o suvenir mais interessante para o
turista. Pensando na embalagem em forma de caixa na qual geralmente os chocolates
sdo vendidos nas principais lojas de Gramado, teve-se a ideia de dividir o formato da
embalagem em nove bombons que juntos formam uma imagem relacionada a um dos
pontos turisticos da cidade.

6) lluminacdo: Apds geradas as alternativas, foram escolhidas os oito padrées
para a colecdo dos novos chocolates suvenires de Gramado. A colecdo é formada por
guatro suvenires referentes aos pontos escolhidos no projeto, estes sdo: Festival do
Glamour, Pdrtico das Boas Vindas, Lago dos Cisnes e Encontro Divino, sendo que cada
suvenir possui dois padrdes diferentes para o turista escolher.

7) Elaboragado: Por se tratar de um suvenir, a estampa foi criada com a intencao
de recordar cada ponto turistico, mesmo de forma subjetiva, por isso para a escolha de
cores foram criados painéis semanticos referentes a cada ponto escolhido, de onde foi
possivel retirar uma combinacdo de até nove cores para cada padrao.

A seguir é apresentada a colecdao dos novos chocolates suvenires de Gramado
com suas respectivas cores aplicadas em cada padrao de suas quatro linhas,
demonstradas nas figuras 1, 2, 3 e 4 abaixo.
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Padrao 1 Padrao 2

Figura 1 — Padrdes da linha Festival do Glamour
Fonte: Elaborado pela autora, com base na pesquisa realizada.
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Bombons Bombons

Padréan 1 Padran 2

Figura 2 — Padrdes da linha Pértico das Boas Vindas
Fonte: Elaborado pela autora, com base na pesquisa realizada.
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Bombons Bombons

Padrao 1 Padrao 2

Figura 3 — Padrdes da linha Lago dos Cisnes
Fonte: Elaborado pela autora, com base na pesquisa realizada.
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Bombons Bombons

Padréo 1 Padrao 2

Figura 4 — Padrées da linha Encontro Divino
Fonte: Elaborado pela autora, com base na pesquisa realizada.

Depois de criada a colegao dos chocolates suvenires de Gramado foram feitas
provas de impressdao em offset para avaliar a espessura do contorno das figuras e as
cores antes da confeccdo do protdtipo. Como protdtipo final foi prevista a confeccao
de 36 bombons de chocolate ao leite, de tamanho real, 4 x 4 cm. Para a produc¢ao dos
mesmos foi escolhido apenas dois padrdes da cole¢do de suvenires.

Por se tratar de um desenho rico em detalhes e cores, para a aplicacdo do
desenho criado no bombom optou-se pelo emprego da impressdao por Transfer,
técnica manual muito utilizada na decoracao de bombons, tortas e doces de chocolate.

3. CONCLUSAO

Através de um levantamento tedrico ao longo deste trabalho sobre o tema
suvenir, foi possivel compreender o quanto este objeto de memdria é importante para
a atividade do turismo, mas também o quanto ele ainda pode ser explorado em outras
areas, como a do Design de Superficie.

Ao realizar uma analise sincronica dos suvenires oferecidos aos turistas nos
principais pontos turisticos da cidade de Gramado, encontrou-se uma repeticao de
objetos comuns, com pouca originalidade e criatividade para despertar o interesse
pela compra.

Ao se deparar com esse cenario, percebeu-se a oportunidade de criar um novo
suvenir para cidade de Gramado através de um projeto de Design de Superficie.
Optou-se pelo chocolate como superficie-objeto por ter sido descoberto, ao longo da
pesquisa, que apesar do chocolate de Gramado ser muito comprado pelos visitantes,
principalmente para ser levado como recordacdo da viagem, este possui pouca ligacao
com os pontos turisticos da cidade.

Na visitacao de cada ponto, encontrou-se a inspira¢do para geragdo de ideias, e
com o uso das técnicas de criatividade e sistema de repeticdo aplicadas no projeto, foi
possivel criar um novo propdsito para os chocolates de Gramado: como suvenires dos
pontos turisticos da cidade. O resultado foi a criacdo de uma Colecdo de bombons
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formada por oito diferentes padrdes que se referem aos quatros principais pontos
visitados pelos turistas.

Além de proporcionar um novo visual aos chocolates de Gramado, o
incremento do projeto com a formacao de cada padrdo pela juncdo de nove bombons,
trouxe uma inovac¢do aos suvenires e chocolates, uma vez que podem despertar a
curiosidade e atencao dos consumidores, atendendo assim ao objetivo principal deste
trabalho, de criar um suvenir mais atrativo e diferenciado para ser vendido aos
visitantes da cidade.

Como futuras contribuicOes para este projeto, propde-se adaptar os padroes da
colecdo a outros formatos de chocolates vendidos na cidade, como barras e pastilhas,
a fim de ampliar os produtos da cole¢cdo. Como analisar novas propostas para a
composicao dos padrdes criados, como a possibilidade de se criar multimédulos ou
modulos recombinaveis.
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