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Este artigo apresenta as fases do desenvolvimento da identidade visual para a
12 Feira da Cadeia Produtiva do Acai do municipio de Igarapé-Miri, localizado
no estado do Para. A identidade visual foi criada com base nas discussdes
tedricas acerca as relacdes entre Design e Cultura, e como a pratica do Design
contribui para a comunicacdo e valorizacdo de aspectos caracteristicos de um
local, além das informagdes levantadas sobre Igarapé-Miri e a sua producdo e
cultura do acai, um fruto regional. A metodologia projetual aplicada para
criagdo da solucdo de identidade visual foi composta pelas fases de
problematizacdo, concepcdo e especificacdo, adaptadas conforme as
particularidades do projeto. Como resultados, este trabalho apresenta
proposta que sintetiza questdes da localidade e do seu produto, além de
suscitar a reflexdo acerca da especialidade do Design Gréfico também voltado
a valorizacdo cultural.
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This article presents the development phases of visual identity for the 1° Fair on
Acai Productive Chain in the county of Igarapé-Miri, located in the state of
Pard. The visual identity was created based on theoretical discussions about
the relation between Design and Culture, and how Design practice contributes
to communication and appreciation of characteristic aspects of a place, in
addition, the information gathered about Igarapé-Miri and its production and
culture of agai, a regional fruit. The design methodology applied to create the
visual identity solution was comprised of problematization, conception and
specification, adapted according to particularities of the project. As a result,
this work presents a proposal that synthesizes issues of the locality and its
product, in addition to think on Graphic Design also focused on cultural
valorization.
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1 Introdugdo

O tema identidade, atualmente, tem sido o cerne de diferentes discussdes, principalmente
guando é considerado o contexto influenciado pela Internet, midias sociais, computadores e
tudo aquilo que faz parte das conexdes realizadas entre pessoas, marcas, produtos, servicos e
os atributos e resultados esperados pelos atores envolvidos nessa dinamica. Destaca-se, aqui,
a questdo da marca e sua relagdo com identidades e comunicacado, e sua atuacdo estratégica e
constante quando passa a ser difundida em diferentes espacos e visualizada por diferentes
meios.

Cameira (2013) corrobora com tal questdo quando considera que “no mundo contemporaneo,
repleto de estimulos, o desenvolvimento dos meios de comunicagdo a disposicdo das marcas
permitiu a elas ampliar a adrea de atuagdo e de aplicagdo [...] em direcdo a um crescente
nimero de territérios” (CAMEIRA, 2013, p. 19). E pertinente notar que, a atua¢do nio apenas
é direcionada a diversos territdrios, como também partem de diferentes espagos, ao mesmo
tempo no qual ocorre a comunicagdo daquilo considerado pertencente a tais locais para quem
possa interessar.

Quanto a esse aspecto da comunicacdo do local na pratica do Design, pode-se colocar a
consideracdo de Ono (2004), a qual indica uma dimens3do antropoldgica cultural resultante da
natureza interdisciplinar da atividade projetual. Desse modo, a atividade projetual considera
também as questdes envolvendo o contexto cultural no qual o profissional desenvolve sua
pratica; nesse cenario, entdo, tem-se as pessoas, 0os espacos, habitos, tradices, entre outros
elementos os quais podem ser caracterizados como os construtos de uma cultura.

Com base nos apontamentos tedricos colocados acima, sdo apresentadas neste trabalho as
fases projetuais para a identidade visual destinada a 12 Feira da Cadeia Produtiva do Agai do
municipio de Igarapé-Miri (PA). O projeto, desenvolvido também por meio da comunicagdo
com o Nucleo de Estudo em Educagdo Cientifica, Ambiental e Praticas Sociais, grupo de
pesquisa do Centro de Ciéncias Sociais e Educagdo (CCSE) da Universidade do Estado do Par3,
buscou representar algumas das caracteristicas envolvidas na produ¢do do agai de Igarapé-
Miri, que seria um dos principais temas da feira realizada.

O texto a seguir estd dividido nas seguintes secfes: a primeira trata da relacdo entre Design e
cultura; posteriormente tem-se consideracdes acerca dos conceitos de Marca e Identidade
Visual; os aspectos do municipio de lIgarapé-Miri e da producdo do acai; as fases da
metodologia de projeto da identidade visual; e as consideragdes finais acerca do trabalho e
dos resultados.

2  Arelagdo Design e Cultura

O Design enquanto pratica projetual tem se tornado mais complexo conforme diferentes
demandas emergem, sendo que essas, por sua vez, contém em sua estrutura diversas
especificidades. Schneider (2010) caracteriza o Design com vistas a esse cenario, quando
coloca que:

Design é a visualizagcdo criativa e sistematica dos processos de
interacdo e das mensagens de diferentes atores sociais; é a
visualizagdo criativa e sistematica das diferentes fun¢des de objetos
de uso e sua adequacédo as necessidades dos usuarios ou aos efeitos
sobre os receptores (SCHNEIDER, 2010, p. 197).

Assim, tal definicdo é uma referéncia ao papel do profissional no cendrio visualizado hoje.
Quanto a esse aspecto, conforme Moraes (2010, p. 20), “o Designer [...] deve ver o mundo e a
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cultura projetual com uma visdo mais alargada, uma ética ndo somente voltada para as
guestdes do produto em si, mas, de igual forma, para a dinamica que gira entorno do
produto”.

Pensar essa dindmica influente no produto sugere a complexidade com a qual o designer
contemporaneo deve lidar durante a execucao de um projeto, seja no campo do objeto fisico,
ou no da comunicagao visual, o grafico, ou mesmo quando aspectos desses dois segmentos
convergem para um produto, o que também ja ocorre, pois varias especialidades foram
surgindo no Design, mediante toda a mudanca nos ambitos social, cultural, tecnoldgico,
econdmico.

A énfase aqui estara na relagdo entre a atividade projetual e questdes culturais que permeiam
a producdo em Design. Assim, acerca de cultura, considera-se como “o conjunto dos
comportamentos, saberes e saber-fazer caracteristicos de um grupo humano ou de uma
sociedade dada, sendo essas atividades adquiridas através de um processo de aprendizagem, e
transmitidas ao conjunto de seus membros” (LAPLANTINE, 2003, p. 96).

Conforme a definicdo, apreende-se que é uma gama de particularidades referentes a um
grupo ou sociedade a responsdavel por constituir determinada cultura. Tais particularidades
podem ser caracterizadas em, e a partir de diversas manifestacdes e expressodes, por exemplo,
a arte, religido, politica, tecnologia, artefatos, ritos, consumo, enfim, como Santos (2006, p. 24)
propde, é tudo aquilo que evidencia um povo ou nacdo, faz parte do seu desenvolvimento e
caracteriza sua existéncia em contraste com outros grupos. A cultura, entdo:

[...] ndo obedece a uma rotina ciclica, de repeticdo: nascer, crescer,
reproduzir, morrer. Ao contrario, a cultura é uma forma de estrutura
de tempo linear dentro de um mundo (natural) regido por um tempo
circular (ciclico): através dela, a histéria humana se desenrola no
fluxo de novas percepgdes e valores construidos pelo afa humano de
estabelecer um lugar para si no mundo (FRANCA, 2011).

Com isso, pode-se dizer que a cultura age como um pano de fundo no qual a histdria do
individuo vai sendo construida, mas também age de maneira direta, se apresentando como a
manifesta¢do de todo o percorrer de alguém, ou de um grupo.

2.1 O Design e o local: comunicagao e valorizagao

Na existéncia de debates envolvendo Design e cultura, diferentes temas podem ser elencados
a fim de se compreender tal questdo e indicar caminhos para uma pratica de acordo com a
abordagem. Um desses temas é o referente ao local, ou seja, aos aspectos de um lugar
tratados através das perspectivas tedricas e praticas do Design. Considerando esse viés,
Krucken (2009) aponta a existéncia de uma “qualidade percebida”, a qual diz respeito tanto a
experiéncia durante o uso de um produto, como também ao que existiu anteriormente ao uso,
algo relativo a matéria prima, processos de producdo, quem participou das etapas de
fabricacdo, entre outros aspectos inerentes a criacdo de um artefato.

No que tange a produtos desenvolvidos em determinado local, com matérias primas e
processos de fabricacdo especificos, por exemplo, estd contido ai o conceito de produto local.
Assim, produtos locais “sdo manifesta¢des culturais fortemente relacionadas ao territorio e a
comunidade que os produziu. [...] representam os resultados de uma rede tecida ao longo do
tempo, que envolve recursos da biodiversidade, modos de fazer tradicionais, costumes e
também habitos de consumo” (SAIKALY; KRUCKEN, 2016, p. 39).

Nessas manifestacdes culturais, como colocado anteriormente, o usudrio estd buscando
caracteristicas que também explicitem uma histéria, falem da identidade do objeto, pois:
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As vezes as mercadorias assumem a identidade do territério em que
sdo fabricadas. [...] Alguns produtos tornaram-se icones de si mesmo.
As mercadorias contam a histéria de uma marca an6nima, de
projetista desconhecido, filha de um sistema produtivo espalhado em
diferentes territorios e feita de material que ficou conhecido
justamente gragas a essas mercadorias. Estamos falando daqueles
produtos que se tornam portadores de uma identidade prépria de
produtos especiais [...] (CELASCHI, 2016, p. 50).

Ainda conforme Saikaly e Krucken (2016), a atuacdo do designer perpassa pela mediacdo
realizada entre os significados observados antes, durante e apds o uso de um produto. Logo,
“para que exista essa aproximacdo cultural, é necessario comunicar a identidade do produto
em uma linguagem acessivel a diversos publicos (SAIKALY; KRUCKEN, 2016, p. 37).

Desse modo, o designer como mediador entre usuarios/consumidores e produtos/identidades
locais corrobora para a comunicagdo e valorizagdo de caracteristicas da cultura local quando
visualiza os aspectos de um territério como simbolos desse lugar, e apresenta-os por meio de
técnicas projetuais.

Sobre a questdo de identidades, Bonsiepe (2016) coloca que “sdo em primeiro lugar construtos
criados pela linguagem, porém ndo menos mediante recursos visuais. Essas identidades se
manifestam geralmente em juizos automaticos [...] influindo assim no comportamento
humano” (BONSIEPE, 2016, p. 67). Entende-se, entdo, a influéncia do designer nesses
construtos por meio das diversas formas de linguagem utilizadas pelo profissional, quando na
pratica de criacdo e desenvolvimento de produtos de carater tangivel ou nao.

Uma das praticas esta relacionada ao projeto de identidade visual, a qual é considerada como
um “[...] conjunto de elementos graficos que irdo formalizar a personalidade visual de um
nome ideia, produto ou servigo [...]” (STRUNCK, 2001, p. 57).

O vinculo entre identidade visual e aspectos locais pode ser encontrado na consideragao de
Bonsiepe (2016) acerca do direcionamento que esse tipo de projeto pode apresentar, quando
recomenda:

[...] perfilar ndo s6 empresas, mas cidades, regides e paises,
aplicando as técnicas do branding para criar vantagens competitivas
— um processo no qual a criagdo da identidade como capital
simbdlico tem um papel determinante. Fazendo uso de
particularidades locais, sobretudo para mercadorias do setor téxtil e
de moda, recorre-se ao ethnic feel ou ethnic look (BONSIEPE, 2016, p.
67).

Desse modo, as particularidades locais citadas pelo autor colaboram com a comunicagdo e
visibilidade de um produto e seu territdrio.

3  Marca e Identidade visual: definigoes e reflexdes

Cameira (2013), em estudos acerca de branding, apresenta as associagoes e diferengas entre o
termo marca e a expressdo identidade visual. Com relagdo a palavra marca, a autora coloca
gue esse “[...] conceito tem sido estabelecido sob pontos de vista distintos: os mais utilizados
em marketing focam na questdo da identificacdo e diferenciacdo de bens e servicos, mas
existem outras abordagens que situam a marca em um contexto mais emocional e subjetivo”
(CAMEIRA, 2013, p. 35).

Assim, marca, em sua primeira acepc¢ao, diz respeito ao posicionamento de determinado
produto ou servico em meio ao mercado: que nome estara relacionado ao que serd oferecido
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a usuarios ou consumidores e quais aspectos como fun¢des técnicas, precos, compra, venda,
entre outros levados em consideracao por empresas estardo vinculados ao nome. Como claro
exemplo desse conceito, coloca-se aqui a Nike, empresa de calgados, roupas e acessoérios que
com 0 uso unicamente de seu simbolo — a sua marca — na Figura 1, diz quem é e 0 que tem a
oferecer.

Figura 1 — O simbolo da empresa Nike atua como a marca para diferenciagdo no mercado.

Fonte: https://play.google.com/ (2022)

By

Quanto a abordagem de carater emocional, é possivel levantar aqui a caracterizacdo de
simbolos, apresentada por Niemeyer (2007), como sendo, a principio, “estabelecidos
culturalmente e, entdo, difundidos, podendo, entdo, passar a ser aplicados” (NIEMEYER, 2007,
p.61).

Para a autora, ha diferentes referéncias simbdlicas na relacdo entre um produto e seu usudrio,
como “aspectos temporais e espaciais relacionados ao uso do produto; a caracterizacdo do
Interpretador; a relagdo do produto com a situagdo do Interpretador; as motivagdes do
Interpretador; as expectativas do Interpretador em relagdo ao produto; [...] a(s) finalidade(s)
do produto; [...] caracteristicas fisicas do produto [...]” (NIEMEYER, 2007, p. 62).

Tomando ainda como exemplo a Nike, a marca também perpassa pelo estrato do simbolismo,
pois seus usuarios e consumidores, ao se depararem com um produto da empresa, podem
associar a questées como status, qualidade, durabilidade, conforto, confianga, entre outras, o
que se relaciona com a imagem construida por meio do trabalho de gestdo da marca.

Como colocado acima, apesar da realidade descrita na existéncia de diferentes visdes acerca
da aplicacdo e interpretacio de uma marca, também é visivel que tais abordagens se
entrelacam, mesmo que isso acontega inconscientemente. Ou seja, um nome ou uma
representacao grafica irdo, sim, atuar com elementos de identificacdo, tornando o objeto ao
qual estdo ligados diferente de demais existentes, entretanto, uma relagdo simbdlica, sendo
ela associada as diferentes qualidades do produto sera possivel, mesmo para aqueles de fora
do escopo, ou do publico alvo, definido a marca.

Acerca de identidade visual, sabe-se, como colocado na sec¢do anterior, que Strunck (2001)
define como um conjunto de elementos graficos destinados a representar algo, um nome ou
ideia. Conforme o autor, tais elementos “devem informar substancialmente primeira vista.
Estabelecer com quem os vé um nivel ideal de comunicagdo (STRUNCK, 2001, p. 57). Desse
modo, ha um primeiro contato com esse conjunto de elementos, o qual se apresenta ao
observador mediante a jungdo de seus componentes variados: nome, tipografia, cores,
desenho, proporgdes, dimensdes, etc.

Quanto a composicdo da identidade visual, Strunck (2001) afirma que a formagdo é definida
pelos elementos institucionais, sendo dois deles o logotipo e o simbolo. O logotipo “é a
particularizacdo de um nome, [...] representado por um mesmo tipo de letra (especialmente
criado, ou ndo) [...]” (STRUNCK, 2001, p. 70). De modo geral, € como o nome atribuido a um
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produto sera apresentado por meio de determinada tipografia escolhida. O simbolo, por sua
vez, “é um sinal grafico que, com o uso, passa a identificar um nome, uma ideia, produto ou
servico. Nem todas as marcas tém simbolo” (STRUNCK, 2001, p. 71).

Compreende-se, entdo, que toda identidade visual contard com um logotipo, pois essa é a
caracterizacdo do nome de uma marca; o simbolo, entretanto, pode ou ndo estar presente, e
essa probabilidade depende do processo de projeto da identidade visual, levando em conta
pontos referentes as estratégias de comunicacdo da marca e produto ou servico a ela
associado.

Procede-se a caracterizacao da cidade de Igarapé-Miri, apontando, de maneira sucinta, pontos
acerca da geografia do local e da producdo e comercializagdo do acai.

4 O municipio de Igarapé-Miri e a produc¢ao de acai

Igarapé-Miri € um municipio localizado no estado do Para, faz parte do Territério do Baixo
Tocantins, o qual é formado por nove municipios e, de acordo com Reis (2008), “constituiram-
se, originariamente, como areas de exploracdo florestal, em especial, com atividades de
exploragdo madeireira, extrativismo vegetal e pesca artesanal, desenvolvendo posteriormente
a agricultura familiar” (REIS, 2008, p. 47).

Quanto a etimologia do nome do municipio, Igarapé-Miri vem do tupi e significa “caminho de
canoa pequena”, da juncdo das palavras “ygara” (canoa), pé (caminho) e mirim (pequeno). O
nome é uma referéncia ao rio de mesmo nome que banha a cidade, e ndo permite a entrada
de grandes embarcagdes.

Conforme Coelho Junior e Silva (2021), o territério do municipio é caracterizado por rios, furos,
igarapés e ilhas, sendo possivel observar areas de terra firme e de varzea®, sendo que:

Na terra firme, a vegetagdo é mista, com presenca de extensas areas
de floresta tropical e areas modificadas pela agdo humana para fins
agricolas e pecudrios. Nas areas de varzea, a floresta tropical é
abarrotada de vegetais ombrofilos — cujo desenvolvimento exige
clima chuvoso e alagado ou deles se beneficiam (COELHO JUNIOR;
SILVA, 2021, p. 235).

Ainda segundo os autores, esta geografia é caracteristica de toda a regido préxima a foz do Rio
Tocantins, local propicio para o cultivo do acai (Euterpe Oleraceae Mart.). Segundo Reis (2008),
com relagdo a esse fruto, Igarapé-Miri se destaca no cendrio econbémico nacional e
internacional com a produgdo e exportacdao de acai in natura, apresentado na Figura 2. A
dindmica econémica é influenciada, diretamente, pela producdo e extracdo do acai, com a
ocorréncia também de um processo de produgdo associado a de outros produtos.

! Areas de vérzea s3o “[...] dreas marginais inundadas periodicamente pelas dguas de rios, lagos,
igarapés, paranas e furos [...]” (BENATTI, 2016, p. 19).
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Figura 2 — O fruto acai organizado em cestos para a comercializagdo.

Fonte: https://acaipde.files.wordpress.com/ (2015)

Igarapé-Miri, entdo, recebeu o titulo de “Capital Mundial do Acai” por estar entre os maiores
produtores de acai, producdo essa que advém dos agaizais, os terrenos nos quais crescem a
arvore do acai e que fazem parte do local, como o apresentado na Figura 3.

Figura 3 — Acaizal, terreno em que crescem os agaizeiros, arvores cujo fruto é o agai.

Fonte: Ronaldo Rosa (2016).

De acordo com Silva e Amorim (2017), grande parte do agai que chega ao municipio é oriunda
de distritos da area de varzea, com o auxilio de alguns rios os quais levam o acai de suas
comunidades para a cidade como: rio Meruq, rio Anapu, rio Panacauera, rio lgarapé-Miri
velho, rio Canal, rio Igarapézinho, rio Caji, rio Pindobal entre outros.

Conforme Corréa (2017), lgarapé-Miri possui seis agroindustrias processadoras de acai,
responsaveis pela transformacgao do fruto em polpa, e exportagdo para os diversos mercados
do Brasil e do mundo. E em Igarapé-Miri que é processada grande parte do acai da
Microrregido de Cameta, e concorre com as agroindustrias da Regido Metropolitana de Belém,
e com a Cooperativa Agricola Mista de Tomé-A¢u (CAMTA). Acerca do processo de
comercializagdo do acai, é realizado com a utilizagdo dos modais de transporte rodoviario e
hidroviario (FREITAS; REIS, 2021).

Matos et al. (2014) apontam o interesse dos ribeirinhos moradores do municipio em buscar
novas técnicas de produgdo, tanto para atender a demanda com uma produgdo racional,
quanto para aprimorar a renda das familias envolvidas no trabalho e preservar a floresta da
qual se obtém o fruto.

Considerando as discussbes teodricas colocadas no primeiro momento e, ainda, a
caracterizagdo sucinta acerca do municipio de Igarapé-Miri e da sua producdo de acai nesta
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secdo, a frente sera abordada a metodologia para a identidade visual da 12 Feira da Cadeia
Produtiva do Acai de Igarapé-Miri.

5 Projeto de Identidade Visual

Segundo Strunck (2012), a identidade visual pode ser composta por quatro elementos basicos
divididos em duas categorias: a dos principais, sendo eles o logotipo e o simbolo, como
colocado anteriormente em outra secao deste trabalho; e a categoria dos secundarios, os
guais sao cor padrao e alfabeto padrdao. No projeto aqui apresentado foram consideradas as
definicGes propostas pelo autor durante as etapas.

Quanto a metodologia projetual, foram adotadas as etapas sugeridas por Pedn (2003). Desse
modo, conforme a autora, a metodologia para sistemas de identidade visual é dividida em trés
grandes fases: Fase A — Problematizacdo; Fase B — Concepcgdo; e Fase C — Especificacao,
adaptadas também de acordo com as necessidades e especificidades do projeto em questao,
como colocado no que se segue.

5.1 Fase A —Problematizagao

Esta primeira fase “consiste no reconhecimento da situacdo de projeto e seu equacionamento,
para posterior desenvolvimento de uma solucdo” (PEON, 2003, p. 52). O primeiro contato com
a proposta do projeto se deu com o conhecimento do problema por meio da situacdo
apresentada pelo Nucleo de Estudo em Educacdo Cientifica, Ambiental e Praticas Sociais
(NECAPS), grupo de pesquisa vinculado ao Centro de Ciéncias Sociais e Educacdo (CCSE) da
Universidade do Estado do Pard, e que busca “ampliar saberes e praticas relacionadas a
Educacao Cientifica, Ambiental e Saude, de modo a fortalecer a¢des educacionais em ambito
formal e ndo formal, especialmente na Amazdnia Paraense [...]” (FONSECA, 2009, p. 99).

O grupo de pesquisa pontuou que estava em processo de organiza¢do a 12 Feira da Cadeia
Produtiva do Acai de Igarapé-Miri e, com isso, havia a necessidade de uma identidade visual
para a feira, estando relacionada aos objetivos e atividades do evento. A proposta do evento
seria resgatar os saberes advindos da cultura do agai, bem como discutir acerca do potencial
do agai como instrumento de valorizagdo da cultura paraense e de fortalecimento da
identidade do povo ribeirinho.

No Quadro 1 visualiza-se o briefing do projeto, com a caracterizacdo de alguns aspectos
considerados para o desenvolvimento da solugdo a questao.

Quadro 1 — Briefing elaborado ao projeto.

O qué Descrigdo

Tipo de projeto Criacdo de identidade visual

Perfil do evento Evento cultural e académico

Publico alvo Estudantes e pesquisadores, trabalhadores da

producdo de acgafi

Mensagens a transmitir O acgai como elemento cultural paraense e
para geragdo de renda a populagao ribeirinha

Imagem a ser projetada Regionalista

Fonte: O autor.
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Apds a organizacdo das diretrizes que encaminhariam o projeto, passou-se a fase de
concepcgao, na qual comecam as definicdes de possiveis solugdes.

5.2 Fase B - Concepgao

A etapa subsequente foi a de concepcdo, o que, conforme Pedn (2003), “consiste na definicdo
da solucdo a partir de diversas alternativas geradas [...]” (PEON, 2003, p. 68). Nesta fase do
projeto foram desenvolvidas duas a¢Ges: a elaboracdo de um painel conceitual e a gera¢do de
alternativas.

Conforme Baxter (2000), a construcao de painéis de imagens contribui com a definicdo de
quais sensagles e sentimentos serdo transmitidos por um produto. Desse modo, durante a
realizacdo do painel conceitual, visualizado na Figura 4, foram escolhidas imagens as quais
estivessem consoantes as diretrizes verificadas no briefing. Logo, as imagens deveriam
comunicar acerca do acai, da populacdo lida com a producdo, seu estilo de vida e o ambiente
no qual o processo se da.

Figura 4 — Painel conceitual com imagens referentes as principais questdes envolvendo o projeto.

Fonte: Google (2021), adaptado pelo autor.

Outro momento ainda nesta fase foi o referente a uma andlise de similares: assim, houve
busca acerca de identidades visuais/logotipos desenvolvidos para diferentes eventos, para que
se pudesse compreender quais elementos e influéncias resultam na criagdo de uma identidade
visual para esse tipo de demanda.

5.2.1 Simbolo e logotipo

Tendo como base as informacBes preliminares obtidas durante a fase de problematizacao,
além das imagens contidas no painel, foi possivel iniciar a geracdo de ideias, caracterizada pela
representacdo de possiveis simbolos e nomes para o logotipo. Na etapa de geracdo de ideias
ao simbolo, buscou-se representagdes do que estaria relacionado ao manejo do acai, bem
como daqueles que realizam esse manejo. Porém, foram esbocadas também sem que
houvesse um julgamento primeiro acerca do que fora representado para, entdo,
posteriormente, analisa-las quanto ao seu propdsito na identidade visual em questdo. Na
Figura 5 estdo alguns dos esbocos desenvolvidos no decorrer da fase geracgao.
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Figura 5 — Algumas das ideias referentes ao simbolo.

Fonte: O autor.

Os esbocos para as ideias referentes ao simbolo foram analisados conforme o que é
especificado no briefing e, entdo, selecionadas dez ideias as quais, posteriormente, foram
apresentadas aos representantes do NECAPS para que esses verificassem qual estaria de
acordo com o que o evento deveria comunicar. Com isso, chegou-se a qual é visualizada na
Figura 6.

Figura 6 — Ideia selecionada para a definigdo do simbolo.

Fonte: O autor.

Para a definicdo da tipografia, foram elencadas cinco familias tipograficas, como estd no
Quadro 2, para o logotipo e texto auxiliar, as quais também passaram por votacdo realizada
com os representantes do grupo de pesquisa, para que os mesmos pudessem participar do
processo conforme suas percepgoes.

Quadro 2 — Votos distribuidos entre as sugestdes de tipografia.

Familia tipografica Votos
Rockwell 05
Aleo 03
Manrope 02
Bebas Neue 02
Oswald 0

Fonte: O autor.
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Como verificado no Quadro 2, a sugestdo de tipografia mais votada para o logotipo foi a
referente a familia Rockwell, a qual é constituida de fontes com serifa. Conforme Matsushita
(2011), a serifa é um “traco ou barra que remata cada haste de uma letra. As serifas variam de
acordo com o desenho das letras” (MATSUSHITA, 2011, p. 129); a diferenca visual entre os
tipos serifados e nao serifados é visualizada na Figura 7.

Figura 7 — Diferenca entre letras serifadas e ndo serifadas.

SEM SERIFA COM SERIFA

Fonte: <http://api2018.blogspot.com/> (2018)

5.2.2 Cores e padrdo tipogrdfico

Além dos esbocos, foi possivel gerar uma paleta de cores, por meio da ferramenta Adobe
Color, com base nas imagens organizadas no painel, como mostra a Figura 8, tendo um
direcionamento acerca das tonalidades cromaticas que seriam aplicadas aos elementos da

identidade visual, e que estivessem relacionadas aos conceitos percebidos por meio do painel
conceitual.

Figura 8 — Paleta de cores com base no painel conceitual.

Fonte: https://color.adobe.com/ (2022)

Também com base nas cores da paleta observada por meio do painel conceitual, foi possivel
estruturar possiveis combina¢bes cromaticas para o projeto. A Figura 9 apresenta as
possibilidades com a combinacdao complementar realizada a partir das cores selecionadas,
sendo roxo e amarelo; a combinagdo complementar, conforme Matsushita (2011), se utiliza de

cores que ocupam lugares opostos no circulo cromatico e apresentam maior contraste entre
Si.
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Figura 9 — Cores selecionadas e algumas de suas tonalidades.

A B [« D E

Fonte: https://color.adobe.com/ (2022)

A andlise e sele¢do das alternativas geradas ocorreu com base nos cinco pontos elencados
durante a criacdo do briefing, ou seja, as alternativas selecionadas nesta etapa seguiram os
quesitos colocados como necessarios para os aspectos visuais e comunicativos da identidade
visual.

Considerou-se que as fontes da familia tipografica Rockwell, visualizadas na Figura 10, para o
padrdo tipografico do projeto, considerando que sdo adequadas a identidade criada, pois
permitem a legibilidade e leiturabilidade do logotipo e texto auxiliar. Conforme Ruwer (2020),
a legibilidade se relaciona com a decodificacdo de caracteres, ou seja, conseguir identificar as
letras em determinada palavra; por sua vez, a leiturabilidade consiste em decodificar
o conjunto de caracteres e formar a palavra a qual é composta pelos caracteres.

Figura 10 — A familia tipografica Rockwell foi definida para o padrao tipografico do logotipo.

Rockwell

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 .,!?-_:;

Fonte: https://cdn.boldfonts.com/ (2020)

5.3 Fase C - Especificagao

Aqui “[...] definem-se todas as especificagdes para que o SIV [Sistema de Identidade Visual]
possa ser implantado, na forma de um manual de aplicagdo do sistema [...], e de projetos
especificos para cada uma das aplicagdes” (PEON, 2003, p. 55). Nessa fase foram estabelecidas
as caracteristicas estético-formais, além de algumas aplicagdes do logotipo selecionado como
proposta final.

Em primeiro lugar, estdo as variagdes do logotipo: a versao vertical, na parte superior da
figura, na qual o logotipo encontra-se abaixo do simbolo, e a versdo horizontal, na parte
inferior, com o logotipo a direita do simbolo, como sao visualizadas na Figura 11.
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Figura 11 — Versdes horizontal (acima) e vertical (abaixo) da marca elaborada.

I FECAP

Feira da Cadeia Produtiva
do Acai de Igarapée-Miri

—“ad2 0l ad

2920382 8 L
Feira da Cadeia Produtiva
do Acai de Igarapé-Miri

Fonte: O autor.

As cores utilizadas para o projeto sao especificadas na Figura 12. A composi¢ao cromatica final
seguiu uma harmonia complementar triddica com uso das cores roxo, amarelo e verde em
tons com satura¢dao moderada para que pudesse haver contraste tanto entre os elementos do
desenho no simbolo como entre este ultimo e o logotipo.

Figura 12 — Especificacdo das cores utilizadas na identidade visual.

C: 79 R:50 C: 33 R:176
M: 100 G:0 M:51 G: 127
Y:43 B:51 Y:76 B:71
K:63 K:10

C: 83 R:65 C: 27 R:200
M:71 G:40 M: 41 G: 157
Y:81 B: 27 Y: 65 B: 100
K:68 | K:2

C: 41 R: 163 C: 88 R:0
M: 46 G: 137 M: 36 G:99
Y: 50 B:119 Y:95 B: 46
K:5 K:29

Fonte: O autor.

Sobre o padrdo tipografico, como indicado anteriormente, foi utilizada a familia Rockwell,
sendo especificada para o logotipo a versdo condensada — Rockwell Condensed — como
visualizada na Figura 13.
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Figura 13 — A versdo condensada da fonte Rockwell.

ABCDEFGHIJKLMNOPG
RSTUVWXYZERabcdef

ghijklmnopgrstuvwxyz
aa&1234567890($£.17)

Fonte: http://www.identifont.com/ (2020)
Para o texto auxiliar, foi definida a versdo regular da fonte Rockwell, como esta na Figura 14.

Figura 14 — Versado regular da fonte Rockwell.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAA
abcdefghijklmnopq
rstuvwxyzaaéiooii&
1234567890(%%.,!?

Fonte: http://www.identifont.com/ (2020)

Foram apresentadas também possiveis aplicacdes da identidade; sendo assim, considerando

que o produto é voltado a comunica¢do acerca de um evento, foram pensadas aplicacGes
como em banner e cartazes, visualizadas na Figura 15.
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Figura 15 — Aplicagdo em banner e cartaz.

;, | FECAP

—“o000¢0 @ Feira da Cadeia Prpdufwa
do Agai de Igarapé-Miri

i e e e

st —

~eoeedR 0L ~pooeldl ol
Feira da Cadeia Produtiva Feira da Cadeia Produtiva
do Acai de Igarapé-Miri do Acai de Igarapé-Miri

Fonte: O autor.

Outras aplicacdes sdo referentes a possiveis produtos como camisetas e ecobags, os quais,
geralmente, aparecem como resultantes da organizacao e realizacdo de eventos.

Figura 16 — Aplicagdes em camiseta e ecobag.

o
e

I FECAP

Feira da Cadeia Produtiva
do Agai de Igarapé-Miri

I FECAP

~adeia Produtiva
el

garapé-Miri

Fonte: O autor.

6  Consideragoes finais

O trabalho até aqui apresentado objetivou discorrer acerca da pratica do Design grafico na
comunicacdo e valoriza¢do de produtos e elementos locais, constituintes de uma identidade,
cultura. Para relacionar tais questdes, foram abordadas também as fases do projeto de
identidade visual para a 12 Feira da Cadeia Produtiva do Acai de Igarapé-Miri (PA), o qual é o
municipio considerado como a “Capital do Acai”, o que é justificado pela produgdo e praticas
realizadas pelos ribeirinhos, aqueles que lidam diretamente com o produto durante as
diferentes etapas da cadeia produtiva. Apds as etapas da metodologia seguida, chegou-se a
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uma proposta de identidade visual a qual foi apresentada ao Nucleo de Estudo em Educacao
Cientifica, Ambiental e Praticas Sociais (NECAPS), e aprovada como aquela que esteve de
acordo com as questées comunicadas durante a Feira da Cadeia Produtiva, com relagdo aos
aspectos da cultura ribeirinha, o manejo do acai e, também, sobre aqueles que sao
norteadores da atuacao do nucleo de pesquisa.

Foi possivel observar a relagdao entre Design e cultura, analisando a importancia da pratica
projetual no que tange a comunicagdo e valorizacdo de produtos locais, os quais carregam
elementos componentes de determinada cultura, seja nos modos de uso, processos de
producdo, materiais ou, de maneira abrangente, também nos significados atribuidos por
usudrios. Com olhar voltado ao Design grafico, esta especialidade também encontra lugar no
campo da associacdo entre aspectos projetuais e culturais, pois permite a aplicacdo das fases
do projeto a uma abordagem com foco nas caracteristicas de um espaco.

E importante a analise da pratica do Design grafico com olhar direcionado a uma aplicacdo
dessa natureza, tendo em vista que, comumente, essa especialidade é muito mais agregada ao
mundo corporativo, dos negdcios, ou do virtual e das midias digitais. Assim, é pertinente que a
realizacdo de projetos no ambito da comunicacdo visual e identidade visual, bem como de
outras especialidades do Design grafico, também possa continuar adentrando na questdo do
local, a fim de que haja o desenvolvimento de futuros referenciais tedricos e praticos dessa
relacdo.
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