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A decoracdo é um assunto frequente em diversos tipos de midia, como o Homens da
Casa. Criado em 2012, apresenta-se como um blog de decoracdo masculina “sem
frescura” e “com personalidade”. Neste artigo, proponho uma analise dos pdsteres
usados nos ambientes de trés leitores do Homens da Casa, discutindo as relagGes
entre design, cultura e género nos interiores domésticos. Os ambientes decorados
pelos leitores foram publicados na secdo Leitor Ninja, quetem grande visibilidade no
blog e funciona como um espaco de comunicacdo entre o criador e os/as
seguidores/as. Essa interacdo com o publico e a circulagdo de conteldos sobre
decoracdo ressalta o potencial de reflexdo e discussdo das novas midias.
Compreender como discursos e materialidades contribuem na construcdo e
reproducdo de normas de género propicia uma reflexdo critica sobre o papel do
design e de designers na transformacdo de visées de mundo associados ao espaco
domeéstico.
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Decoration is a frequent subject in various types of media, such as Men of the House.
Created in 2012, it presents itself as a “no picky” and “with personality” menswear
blog. In this article, | propose an analysis of the posters used in the environments of
three readers of Homem da Casa, discussing the relationships between design, culture
and gender in domestic interiors. The environments decorated by the readers were
published in the Leitor Ninja section, which has great visibility on the blog and works
as a space for communication between thecreator and the followers. This interaction
with the public and the circulation of content on decoration highlights the potential
for reflection and discussion of new media. Understanding how discourses and
materialities contribute to the construction and reproduction of gender norms
provides a critical reflection on the role of design and designers in the transformation
of worldviews associatedwith domestic space.
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Introdugdo

A decoragdo é um tema bastante popular atualmente e assunto frequente em diversos tipos demidia:
desde as revistas impressas até os programas de televisdo, blogs, canais do Youtube, perfis do
Instagram e paginas do Facebook. As midias destacam a capacidade que a decora¢do tem de melhorar
o aspecto dos interiores domésticos e, por extensdo, a forma como as pessoas se relacionam com
suas moradias. Os interiores domésticos, de acordo com Santos (2010, p.26), compreendem tanto o
espaco arquiteténico quanto “a disposicdo dos moveis e demais artefatos de uso ou decorativos
escolhidos para organizar funcional e simbolicamente a vida cotidiana”.

As midias geralmente apresentam solugbes criativas e inovadoras para a decora¢do dos interiores
domésticos que reforcam as vantagens de uma decorac¢do planejada ou de uma reforma que melhora
ndo somente o aspecto visual do espaco doméstico, mas principalmente a relacdo que as pessoas tém
com a casa. Nesta organizacdo da vida cotidiana, o relacionamento com o espaco doméstico é um
processo dindmico, no qual os individuos criam ambientes através dos quais se expressam e, nesse
processo, formam suas proprias identidades (SPARKE, 2004).

A decoracdo, desta forma, abrange praticas culturais e de consumo que influenciam a formacdo da
subjetividade e das identidades e impactam na formacdo de comportamentos e atitudes. Asmidias de
estilo de vida (jornais, revistas, programas de televisdo, blogs, etc.) produzem e divulgam
determinados valores, conhecimentos e comportamentos, visando “educar” consumidores/as com
base nas praticas de consumo (HOLLOWS, 2008).

Os blogs consistem em um tipo de midia recente: surgiram nos anos 1990 como paginas estaticas
voltadas aos didrios pessoais e, durante os anos 2000, transformaram-se em plataformas de
compartilhamento de conteldos, com aspecto mais dindmico das paginas. Os blogs de decoragdo se
multiplicaram no Brasil nos anos 2000, com tema variados: dicas de organizacdo, abordagens voltadas
a personalizagdo como o “faca vocé mesmo” e os relatos do tipo “didrio da reforma”, que narram as
experiéncias de moradores/as para decorar a casa, geralmente o primeiro imdvel fora da casa dos pais
ou o primeiro imovel préprio.

Dentre os blogs de decoracdo, destaca-se o Homens da Casa’, criado em 2012 pelo publicitario
Eduardo Mendes, com a intencdo de promover a decoragdo dos interiores domésticos como umhobby
acessivel aos/as leitores/as que ndo possuem conhecimentos sobre decoragdo, mas quese interessam
pelas praticas de personalizacdo como o do it yourself (DIY) ou “faga vocé mesmo”.0 Homens da Casa é
apresentado como um blog de decoragao masculina, “sem frescura” e “com personalidade”, para quem
se interessa em “colocar a mdo na massa”.

A visdo de que a decorag¢do é uma atividade supérflua e pouco especializada é um preconceito que se
reproduz com certa facilidade ainda hoje, embora muitos estudos e pesquisas sobre o espago
doméstico e as praticas de consumo tenham demonstrado o contrario (HOLLOWS, 2008; SPARKE, 2004;
CARVALHO, 2007; SANTOS, 2010). As atividades desenvolvidas no espaco doméstico foram
historicamente desvalorizadas como atividades amadoras e que exigiampoucas habilidades.

O design é uma atividade que compreende o planejamento e a produgdo de artefatos que integram o
cotidiano dos sujeitos e participam das relagdes sociais e, portanto, ndo pode ser considerada uma
atividade neutra. Na perspectiva de Adrian Forty (2007), o design ndo é compreendido como deveria:
uma forca econémica e de producdo de objetos que possibilitaminteracdes sociais.

Aqueles que se queixam dos efeitos da televisdo, do jornalismo, da
propaganda e da ficgdo sobre nossa mente esquecem a influéncia similar
exercida pelo design. Longe de ser uma atividade artistic neutra e
inofensiva, o design, por sua prépria natureza, provoca efeitos muito mais
duradouros do que os produtos efémeros da midia porque pode dar formas

'o blog Homens da Casa mudou para Do Edu (https://doedu.co/) em 2018, porém mantenho o titulo anterior
porque foi usado na pesquisa de doutorado.
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tangiveis e permanentes as ideias sobre quem somos e como devemos nos
comportar (FORTY, 2007, p.12).

As concepgoes tradicionais que entendem o design como atividade responsavel pela criagdo deobjetos
belos, ou que se reduz a um método de solucao de problemas, minimizam a importanciaque os objetos
tém no cotidiano das pessoas, assim como os aspectos econdmicos e ideoldgicosdo design.

Neste artigo, proponho uma andlise dos posteres usados nos ambientes decorados por trés leitores do
blog Homens da Casa, discutindo as relagdes entre design, cultura e género nos interiores domésticos.
Os ambientes decorados pelos leitores foram publicados na secdo intitulada Leitor Ninja. A secao tem
grande visibilidade no blog e funciona como um espaco de comunicacdo entre o criador e os/as
seguidores/as. Essa interacdo com o publico e a circulagdode contelidos sobre decoracdo ressaltam o
potencial de reflexdo e discussdo que as novas midias promovem. A andlise proposta neste texto
fundamenta-se nas discussées da tese de doutoradoque analisou o blog Homens da Casa como uma
tecnologia de género e estudou as representacdes de género nos interiores domésticos, tendo como
referencial tedrico os estudos culturais, de género e da cultura material. Utilizei também como
referencial os procedimentos de andlise de imagens fotograficas propostos por Ana Maria Mauad
(2005) e o roteiro para anadlise de imagens de Martine Joly (2000), que propde a interagdo de diferentes
tipos de signos:plasticos, iconicos e linguisticos.

2 A proposta de decoragdo do blog Homens da Casa

O Homens da Casa foi criado em 2012 pelo publicitario Eduardo Mendes, com o objetivo de “falar de
decoragdo de um jeito pratico e sem muita firulas” (HOMENS DA CASA, 2015). O Homens da Casa
destaca-se dos outros blogs de decoragao ao adotar uma linguagem com muitas girias e palavrdes,
buscando uma intimidade com os leitores presumidos como homens. Inicialmente focado nas
experiéncias pessoais de seu proprietdrio, o blog cresceu e com o aumento da audiéncia transformou-
se em loja, clube de assinaturas, servicos de decora¢do de interiores, cursos e oficinas, além de
aumentar a visibilidade nas midias: Youtube, Facebook, Instagram e Pinterest. ldealizado para se
comunicar com um publico presumido como masculino, o blog compartilha sugestdes e dicas de
decoragdo com énfase no conceito do it yourself (DIY) ou “faca vocé mesmo”, para quem se interessa
por decoragao, mas ndo possui conhecimentos especializados.

Eduardo Mendes escreveu (no blog) que sempre quis falar de decoragdo sem linguagem técnica,
compartilhando com seguidores/as o que aprendeu em suas pesquisas na internet. Ele afirmou que
escreve como se estivesse “sentado no sofa da sala do leitor e batendo um papo com ele (oleitor). E
assim que eu fago. Quem quer um tutorial ou texto quadrado, compra revista” (MENDES, 2014). Para
fugir do “texto quadrado”, Mendes frequentemente adota palavrdes, girias ou expressdes populares
nas redes sociais, que servem como elogios, brincadeiras ou estratégia de aproximacdo para se dirigir
aos/as seguidores/as. O uso de palavrdes, como o termo “foda”, que é usado para elogiar o projeto de
leitores/as, para definir um bom projeto de decoracdo e, algumas vezes, serve como desabafo e
reclamacdo do criador do blog. Um exemplo é a publicacdo estilo desabafo com o péster “Foda-se”
(figura 1), que exibe uma fotografia desfocada possivelmente de sua sala de estar, com o texto em caixa
alta e tipografias diferentes, com a expressado “foda-se” em fonte bold para reforcar o impacto da frase
sugerindo um grito ou fala irritada, bem no tom de desabafo.

A agressividade e a violéncia fazem parte do chamado “universo masculino”, e servem como
elementos diferenciadores, afastando caracteristicas e comportamentos considerados femininos. A
linguagem tem um importante papel na afirmagdo de normas de género e a escolhapor palavrdes vai
muito além de uma suposta conversa informal e bem-humorada, como afirmao criador do Homens da
Casa.
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Figura 1. O pbster Foda-se.
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Fonte: MENDES, 2014(3).

Figura 2. Pagina inicial do Homens da Casa em 2017.
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Fonte: Homens da Casa, 2017 (adaptado pela autora).

O Homens da Casa (figura 2) foi organizado em se¢des”: Clube de assinatura, DIY, Inspiragdo, Leitor,
Studio, Posters. As se¢des sofreram mudangas ao longo dos anos de existéncia do blog, com certas
énfases em determinados momentos e ocultamentos ou substituicdes em outros periodos. As se¢des
refletem, de certa forma, os interesses e preferéncias na decoracdao de Eduardo Mendes e a
profissionalizacdo do blog.

Neste artigo, analiso os pOsteres criados por Eduardo Mendes e disponibilizados gratuitamente®para
leitores/as na secdo Posters. O arquivo/imagem do péster era disponibilizado com boa resolucdo,
juntamente com um texto explicativo sobre a motivacdao para a escolha do tema retratado, com
periodicidade semanal até 2016.

Os temas dos pOsteres variam e contemplam desde trechos de musicas populares, frases atribuidas a
escritores/as que circulam nas redes sociais, até referéncias a memes ligados as midias e novelas. O
poster Amendoim, por exemplo, exibe um trecho da musica cantada pela personagem Zezé, da novela
Avenida Brasil® (figura 3).

> Atualmente as secOes estdo organizadas em: Home, Faga vocé mesmo, Inspiragao, Loja, Contato.

*0s posteres eram disponibilizados para download gratuitamente, mas passaram a ser comercializados na loja
apos a mudanga em 2018.

* A novela produzida pela rede Globo foi exibida em 2012, e foi uma das mais populares e rentaveis dos ultimos
[Digite texto]
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Figura 3. Posteres disponibilizados para download em 2012.
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Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2014.

Musicas s3o temas frequentes, como “Eu sei”> da banda Legido Urbana, com um trechorepresentado

no poster “Somos pdssaro novo longe do ninho” (figura 3). A musica também é o tema de um pobster
popular entre leitores/as com projetos publicados na se¢do Lector Ninja: “Tempos modernos” (figura
3), que faz referéncia a musica de Lulu Santos. Segundo Eduardo Mendes, esta musica é uma de suas
preferidas, pois “tem um grande significado”:

Pra mim, ela tem cara de sexta feira, tanto que sempre ougo exatamente
nesse dia enquanto dirijo enquanto t6 indo pro trabalho(...). Mas fora meus
habitos estranhos, curto a musica pela mensagem pra cima. Essa coisa de
viver intensamente e se permitir acho que deveria ser lema de todo mundo.
Entdo, com essa belezura de musica na cabega, tirei a parte que eu mais gosto
e surgiu esse poster ai (MENDES, 2012(4)).

Os posteres surgiram no final do século XIX, com o aperfeicoamento dos processos de impressao, com
a litografia e a cromolitografia e a crescente urbanizagdo e industrializagdo das cidades. O poster
pertence a categoria de promogdo e divulga¢do, articulando palavra e imagem, que “precisam ser
econdmicas e estar vinculadas a um significado Unico e facil de ser lembrado” (HOLLIS, 2001, p.5). Da
integracdo entre artes graficas e industriais desenvolvidas durante o movimento Art Nouveau, com
posteres de Jules Chéret, Alphonse Mucha e Toulouse-Lautrec, passando ao pOster-objeto de Lucian
Bernhard, o péster como producdo grafica voltada a promocdode produtos e espetaculos transformou-
se em divulgacdo de ideias ao longo do século XX. Durante os anos 1960, o design pop psicodélico
divulgava os shows de bandas de rock da época comunicando-se com o publico por meio de cores,
ilustragdes e recursos graficos influenciadospelo consumo de substancias psicoativas. Alguns pésteres
antigos e de filmes sdo objetos de colec¢do ainda hoje, tornando-se icOnicos e fazer parte da decoragado
dos interiores domésticos foi uma consequéncia.

Considerados muitas vezes opg¢des mais acessiveis do que quadros, fotografias e obras de arte, os
pOsteres ganharam espago nos interiores domésticos e nas midias que tratam da decoracdo. Como
afirmou o criador do blog em uma publicacdo sobre o uso dos posteres na decoragdo:

Nem sé de quarto de adolescente rebelde vivem os pésteres. Mais do que
fotos de galds de novela, bandinhas da moda e recortes de revistasespalhados
zoneadamente pelas paredes do quarto, os posteres ganharam um status cool

anos para a emissora, vendida para cerca de 106 paises e traduzida em 14 linguas (GLOBO.COM, 2012).
> A musica “Eu sei” faz parte do album da Legido urbana intitulado Que pais é este? de 1987.
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na decor. Hoje eles ddao uma pegada descolada pra sala, cozinha e, pasmem,
até pro banheiro (MENDES, 2016).

Os posteres que antigamente eram associados aos adolescentes e as bandas de rock, agora recebem
status de descolados, colaborando para uma decoragdo considerada “com personalidade”, divertida,
cool. Qutra atribuicdo é a expressdo da personalidade e com ela uma projecdo de gostos e
preferéncias pessoais, que contribuem com a individualizagdo da decoracao.

Figura 4. Sala de estar do criador do Homens da Casa, 2014.

Fonte: MENDES, 2014(D)

A sala de estar de Eduardo Mendes, publicada no blog em 2014 (figura 4), é um bom exemplo da
decoragdo masculina: cores sébrias, cinza e preto, contraste amarelo e roxo em alguns pontos. Os
posteres decoram e destacam as paredes, junto com as letras decorativas “rich” (rico) atras do sofa
(figura 4). A musica é um aspecto valorizado na decorag¢do do ambiente, com um destaque para o
violdo pendurado em uma estrutura feita de pallets.

Alguns pobsteres criados por Mendes foram usados na sala de estar de sua casa: Porque sou do
tamanho...(2012), o poster Drummond (2012) e o Fusca (2013), exibidos na parede atrds do sofa na
figura 5. O pdster com a frase de Fernando Pessoa, que Mendes escreve na publicagdao ndo saber se é
deste poeta ou de Drummond, foi o primeiro disponibilizado para download no blog. Criado em
comemoragao aos 15 dias do blog, inaugurou a se¢do e a proposta de um poster a cada semana. Esse
poster utiliza sete fontes diferentes, misturando fontes bold, que simulam escrita cursiva, fontes
adotadas em convites e impressos formais, além de efeitos, como a iluminacdo central, a fita como
destaque para o texto “do que vejo” e o efeito de selo junto a palavra “altura” em caixa alta. Um cartaz
gue destaca mais seus elementos do que a frase escolhida.

O segundo poster (figura 5) exibe uma frase de Carlos Drummond de Andrade: “O homem vangloria-se
de ter imitado o véo das aves com uma complicagcdo técnica que elas dispensam”. A imagem de um
homem com asas faz referéncia ao mito de icaro, segundo Mendes, embora suarepresentacdo ndo
evoque uma figura mitolégica diretamente. O uso das fotografias sobrepostas em preto e branco com
sobreposicdo de textos e baldes coloridos é um recurso inspirado em cartazes com fotomontagem e
em apelos publicitarios.

[Digite texto]
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Figura 5. Os poOsteres na sala de estar de Eduardo Mendes.
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O terceiro poster (figura 5) é uma homenagem ao automdvel Fusca, considerado um classico por
Mendes, apds sugestao de leitor no Facebook do Homens da Casa. Segundo Mendes, o design do fusca
€ “sensacional e bem atual”, despertando “muitas paixdes” (MENDES, 2013). Esse comentario de
Mendes refor¢a uma hipétese de trocadilho entre “Old is cool”(“velho é legal”) e “Old school”(“moda
antiga”), termo que faz referéncia a moda dos estilos antigos, muitas vezes tratados como retr6 e
vintage. O gosto por um estilo antigo personifica e personaliza quem possui um automodvel Fusca,
fortalecendo relagGes sociais, estabelecendo préticas de consumo e contribuindo com a formacao de
subjetividades. Interessante notar que Mendes comenta na publicacdo que o Fusca é um modelo
afetivo e logo em seguida afirma que jamais compraria um porque mede 1,90 de altura.

Fonte: MENDES, 2013.

Vale lembrar que o Fusca foi um automdvel cercado de controvérsias em sua histéria. Criado por
Ferdinand Porsche em 1932, foi usado por Adolf Hitler na propaganda nazista como simbolo da forgca e
poder da nagdo alema. O ultimo Fusca, como o modelo do poster, foi produzido no Brasil em 1996. Ja
havia saido de linha em 1986, porém foi novamente produzido no pais, incentivado pelo entdo
presidente Itamar Franco, que via o carro como um modelo barato e alternativa para a populagdo,
num periodo de inflagcdo. O Fusca foi o modelo mais vendido no pais por 24 anos e faz parte da cultura
popular, com o filme “Herbie, se meu fusca falasse” (1968) e foi tema da musica “Fuscdo preto”, de
Almir Rogério, nos anos 1980.

Em relagdo as escolhas graficas do poster, o automével foi fotografado em uma perspectiva que
valoriza as curvas e a roda, destacando a faixa branca no pneu, um simbolo de automdveisantigos e de
colecionadores. A frase “Old is cool” utiliza tipografias diferentes, possivelmente visando reforgar a
leitura e a mensagem, embora ndao evoquem explicitamente tipos de estilo retré ou vintage, mas um
estilo classico e contemporaneo, estabelecendo um contraste entre texto e imagem.

A cultura estd envolvida em praticas que carregam sentido e valores, que precisam ser
significativamente interpretados por outros ou que dependem do sentido para que funcionem
efetivamente. Os Estudos Culturais surgiram a partir de um movimento de ruptura das tradicgdes,
propondo mudangas metodoldgicas na definicdo dos problemas a serem pesquisados e nos modos de
respondé-los. Segundo Stuart Hall (2016), o conceito de cultura n3do pode ser entendido como o “que
de melhor” é produzido por uma determinada sociedade, e sim como praticas de sentido e construcdo
de significados. Ele destaca a importancia da chamada virada cultural dos Estudos Culturais, que
conferiu maior importancia a noc¢do de sentido e sua relagdocom a cultura.

Por muito tempo, o confronto entre alta cultura e cultura popular foi a maneira classica de se
enquadrar o debate sobre o tema — em que esses termos se viam inevitavelmente atrelados a uma
poderosa carga de valor (grosso modo, alta=bom; popular=degradado). Nos ultimos anos, porém, em
um contexto mais proximo das ciéncias sociais, a palavra “cultura” passou a ser utilizada para se referir
a tudo o que seja caracteristico sobre o “modo de vida” de um povo, de uma comunidade, de uma
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nagdo ou de um grupo social — o que veio a ser conhecido como a definicdo “antropoldgica”. Por outro
lado, a palavra também passou a ser utilizada para descrever os “valores compartilhados” de um grupo
ou de uma sociedade - o que de certo modo se assemelha a definicdo antropoldgica, mas com uma
énfase sociolégica maior (HALL, 2016, p.19).

O estudo dos processos comunicativos voltados as audiéncias e usos das midias possibilita investigar o
impacto das midias na formacdo de identidades sociais. O blog Homens da Casa faz parte deste
processo comunicativo que oferece a possibilidade de protagonismo com a inclusdo da
audiéncia/receptores na produgédo, refor¢cando a importancia dos estudos sobre as midias. Essas novas
dindmicas das tecnologias de comunicacdo tém grande repercussdo na constituicdo de identidades
sociais (ESCOSTEGUY, 2009).

3 Os posteres no quarto dos leitores

Os leitores do Homens da Casa enviavam seus projetos de reforma e decoracdo de ambientes para que
fossem publicados no blog. O projeto mais votado pela audiéncia era selecionado como o projeto do
més e publicado em secdo especifica: Leitor Ninja. A secao era um espaco de grande visibilidade no
Homens da Casa, pois os/as leitores/as poderiam publicar seu projeto e contar aexperiéncia para os/as
seguidores/as, participando ativamente do blog. A secdo Leitor Ninja erao espaco no qual leitores/as
enviavam os projetos, demonstrando que as etapas de produ¢do econsumo se confundem e propiciam
uma reflexdo sobre a articulacdo entre identidade, representacdo e consumo nos interiores
domésticos.

Nos relatos dos projetos, identificamos discursos sobre masculinidades e feminilidades, que reforgcam
como os valores promovidos pelo blog sdo significados pelos/as leitores/as. A secdo foi descrita pelo
criador do blog como um espaco para “projetos de leitores que se empenharame mudaram um cémodo
no braco” (MENDES, 2014 (A)) ou “pra mostrar alguns projetos de leitores que se superaram e deram
uma cara nova em algum canto da casa” (MENDES, 2014 (A)).

Nos ambientes voltados aos homens, a expressdo da personalidade é muito valorizada e transforma-
se em uma questdo-chave, pois os espagos masculinos devem refletir as preferéncias, estilo de vida e
comportamentos do morador. Os espacos dos leitores do Homensda Casa exibem colecGes e hobbys
que identificam preferéncias ligadas ao estilo de vida, servindo também como marcadores de
identidades fortemente ligadas as questdes de classe e geracdo. Analiso o uso dos pdésteres nos
ambientes de trés leitores e discuto a constituicdo de identidades marcadas por género e geragao
nesses espagos decorados.

3.1 O quarto do Cassiano

O quarto do Cassiano (figura 6) é um exemplo das masculinidades marcadas pelas praticas culturais e
de consumo, como os jogos e séries. Miniaturas de personagens de jogos, pOsteres e colegdes
funcionam como marcadores identitdrios e de estilo de vida do morador, transformando o quarto do
leitor em um ambiente fortemente individualizado.

[Digite texto]



14° Congresso Brasileiro de Design
ESDI Escola Superior de Desenho Industrial
ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing

Figura 6. O quarto do Cassiano

Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2017.

Os posteres do blog usados no quarto do leitor sdo: Old is cool, como ja foi comentado anteriormente.
O poster Tempos modernos (figura 7) exibe um trecho da cancdo de Lulu Santoscom o mesmo titulo.
Mendes jd usou o mesmo trecho da musica em uma parede lousa em sua casa. O péster é o mais
usado na decoracdo de ambientes de leitores/as do Homens da Casa. Ja o pdster Domina¢éo mundial
(figura 7) tem os personagens de desenho animado Pink e cérebro, que ficaram famosos pelas inimeras
tentativas frustradas de dominar o mundo. Eduardo Mendes usava com frequéncia a expressao
“dominacdo mundial” para se referir ao aumento de popularidade do blog, tema tratado na publicacdao
em que disponibiliza o poster.

Figura 7. P6steres no quarto do Cassiano.

Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2016.

O poster Cerveja (figura 7) tem como tema “abra possibilidades ou cervejas”, aproveitando-se do
trocadilho baseado no consumo da bebida alcéolica, um comportamento muito associado as
masculinidades. Exibe uma boca com batom ou sugestdo de ldbios femininos abrindo uma garrafa com
os dentes, numa alusdo a um comportamento grosseiro, que coloca em risco os dentes. Cria um
choque na relagdo entre labios, dentes,tampa da garrafa com dentes brancos e alinhados. Estabelece
uma ligacdo ainda com “abra possibilidades”, num jogo com o consumo de alcool como estimulo para
abrir garrafas e possibilidades.

Recalque (figura 7) é o pdster criado na época em que a musica “Beijinho no ombro”® foi langadae utiliza
um trecho da musica original: “keep calm e deixe de recalque”. A mensagem “keep calme...” circulou
pelas redes sociais em 2014, com inUmeras versées, em camisetas, imagens e “memes” nas redes
sociais. A figura feminina com ilustragdo estilo publicidade anos 1950 que parece chamar alguém e
aponta o dedo, recebeu um beijo de batom vermelho no ombro, numa referéncia direta a musica.

O péster Caveira (figura 7), inspirado na celebragdo mexicana do Dia de los muertos (figura 6) segundo

® A musica Beijinho no ombro, composta por Wallace Vianna, André Vieira e Leandro Pardal, faz parte do album
da cantora Valesca Popozuda, com o mesmo titulo, lancado em 2014.
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Eduardo Mendes, exibe a expressdo “Stay alive” (“fique vivo”), possivelmente um trocadilho com a
musica Stayin’ alive, da banda Bee Gees, que foi tema do filme americano Embalos de sdbado a noite
(1977) que popularizou a moda chamada discoteca. Os demais posteres ndao sdo do Homens da Casa e
possuem temas variados como Charles Chaplin entre outros.

A decoragdo deste quarto coloca em evidéncia um tipo de masculinidade, fortemente marcada pela
geracdo e pela classe: o jovem que mora com a familia e tem no seu quarto o espaco de afirmacgdo da
personalidade através do consumo da cultura popular e de massa como expressdo da propria
subjetividade.

3.2 O quarto do André

O projeto do leitor André é uma pequena reforma, sem mudancas no mobilidrio ou na
organizacdo/estrutura do espaco. A inspiracdo para decorar o ambiente, de acordo com o relato do
leitor, foram as séries “com decorac¢des super modernas e descontraidas”: New Girl, Baby Daddy, 2
Broke Girls, Awkward, The Big Bang Theory’ (MENDES, 2014 (B)). As séries citadas sdo de comédia,
exibidas por canais da TV paga, e abordam temas ligados a vida de jovens adultas/os.

Figura 8. O quarto do André.

Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2017.

No quarto do leitor, a parede de cabeceira (figura 8) é o destaque do quarto, com multiplas referéncias
a séries, personagens, jogos e outros aspectos da cultura popular. Os po6steres foram emoldurados
seguindo as sugestdes do Homens da Casa, com molduras “baratas” feitas com fita isolante. Os
retangulos com letras representam os elementos quimicos da tabela periddica e fazem referéncia a
série Breaking Bad (figura 8). Os po6steres do blog utilizados foram: “Recalque”, “Amendoim”, “Old is
cool”, “Vamos nos permitir” e o “Amy”. O “Recalque”, como ja foi citado anteriormente, foi motivado
pela musica funk muito popular no periodo e o “Amendoim” reproduz um tipo de bord3o da novela
Avenida Brasil.

7 A série New Girl é produzida pelo canal Fox; Two Broke Girls é produzida pela CBS e exibida pelo canal pago
Warner, assim como The Big Bang Theory, produzida pelo canal em parceria com Chuck Lorre produgdes. Fonte:
Omelete, 2019.
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Figura 9. Poster Amy.

Fonte: Homens da Casa, 2017.

O poster “Amy” (figura 9) é uma combinacdo de ideias de leitores/as do blog, sugeridas na pagina do
Facebook do Homens da Casa. De acordo com Mendes, ele usou a fotografia de Amy Winehouse e
uma frase de musica do compositor e guitarrista de blues Robert Johnson: “asked the Lord above for
mercy, save me if you please”. Interessante a unido de dois artistas tdo diferentes, mas cercados por
polémicas. Na publicacdo sobre o pOster ndo ha comentdrio sobre a morte da cantora ou sobre as
polémicas envolvendo Johnson. A fotografia de Amy Winehouse tem uma distor¢do, criando um efeito
de imagem tremida, ligeiramente desfocada, o que remete ao uso de substancias psicoativas,
relacionando-se com a trajetdria da cantora. Esse aspecto é reforcado pelo trecho da musica de
Johnson, um pedido de ajuda.

Os ambientes dos leitores exibem referéncias culturais de entretenimento caracteristicas das geragdes
recentes. Sdo jovens fas de séries populares de televisdao paga e servico de streaming, dos jogos e
grandes franquias do cinema como Harry Potter, como no caso do leitor Cassiano. Identifico alguns
interesses comuns nesses ambientes, que podem ser discutidos a partir do conceito de geragao e dos
chamados jovens nerds e, mais recentemente, geeks.

O termo de lingua inglesa geek tem origem no alemdo geck, que significa bobo e, diferente da
expressao original, hoje em dia significa um acentuado interesse pelas tecnologias de comuni- cagdo e
entretenimento que sdo valorizadas socialmente (TAMANAHA, 2018). As expressbes geek e nerd,
embora semelhantes, possuem diferencas em relacdo aos significados e aceitacdo de
comportamentos. O esteredtipo do nerd, até algum tempo atras, era o do jovem inteligente, recluso,
com dificuldade de interagdo social. Segundo pesquisa realizada pelo engenheiro de software Burr
Settles, que analisou publicagbes no twitter com o uso dos termos geek e nerd, otermo geek esta
ligado a cultura pop, enquanto nerd esta relacionado aos estudos (TAMANAHA, 2018). Uma pessoa
considerada geek é aquela que possui um grande interesse por algum assunto e também adquire um
conhecimento enciclopédico sobre ele, tornando-se avida colecionadora sobre os temas que lhe
interessam.

Essas diferencas entre as expressées sao pouco relevantes, embora indiguem mudangas na aceitagao
e valorizagdo dos comportamentos de pessoas introvertidas ou estudiosas, antes chamadas de nerds,
gue atualmente sdo consideradas pessoas interessadas em tecnologias ligadas ao entretenimento e
cultura de massa, como jogos, séries, personagens de HQ's e que gostam de falar sobre seus interesses
e, inclusive, mantém cole¢des e interesses visiveis na decoracdo dos interiores em que vivem
(HELMENSTINE, 2018).

O conceito de geragao tem sido discutido desde o século XX e ganhou for¢a nos anos 1960 e 1970, com
estudos que buscavam compreender os diversos movimentos juvenis da época: os hippies, movimento
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contrario a guerra do Vietnam, os movimentos negro e feminista. A geracdo pode ser compreendida
como “um coletivo de individuos que vivem em determinada época ou tempo social, tém
aproximadamente a mesma idade e compartilham alguma forma de experiéncia ou vivéncia” (MOTTA,
2004, p.350). A categoria geracdo, usada em abordagens dos movimentos estudantis e como
estratégia para analisar conflitos geracionais, passa a ser usada para compreender o potencial de
mudanca e transformacao da juventude em diferentes momentoshistéricos (MOTTA, 2004).

Uma geracdao compreende um periodo de “30 anos, que se reduzem a 25, 20, talvez a 10”, de acordo
com Alda Brito da Motta (2004, p.350). A classificacdo das geragbes em X, Y e Z47 tem sido utilizada
como forma de diferenciar a geracdo do pds-guerra, chamada de baby boomers, das geracdes
posteriores, cada vez mais influenciadas pelas novas tecnologias de comunicacdo e entretenimento.
Na andlise do IBOPE midia, a geracdao X abrange jovens entre 30 e 45 anos; geracao Y entre 20 e 29
anos; a geracdo Z entre 12 e 19 anos (SILVA, 2013).

A chamada geragao Z, por exemplo, nasceu com o uso cotidiano da internet, dos smartphones e redes
sociais, enquanto a geracdo Y estabelece diferentes interacdes com as tecnologias de comunicacao
gue ndo estavam disponiveis desde a infancia. Ja a geracao X precisou se adaptara transicdo para uma
sociedade digital, com a difusdo dos computadores pessoais no espaco doméstico e a popularizacdo da
internet e de novas formas de comunicacdo como e-mails, chats, blogs, que transformaram as
possibilidades de comunicagdo (HORTA, 2015).

As geragcbes, como as classes sociais, ndo existem isoladamente, mas em referéncia mutua,
contraposicdo ou até oposicdo umas as outras. Uma geracdo é ou se torna aquilo que o jogo de poder
permite nas relagdes com as outras. Esse movimento ocorre segundo as condi¢Oes sociaisvigentes em
cada momento ou tempo social e o modo possivel de apreensdo e resposta dos atores sociais
geracionais. E preciso lembrar sempre que, no interior de cada grupo geracional ou de idade,
constroem-se representacgdes, identidades e situagdes sociais que se confrontam com as de outros
grupos ou categorias sociais. Ao mesmo tempo, essas relacGes realizam-se em articulagdo com
condicBes identitdrias definidas a partir de outras categorias relacionais, principalmente género, classe
social e etnia (MOTTA, 2004, p.353).

Um aspecto associado as geragdes mais jovens é a permanéncia na casa da familia. Muitos jovens
adultos prolongam a permanéncia na casa dos pais, sendo chamados de “gera¢do canguru”. Segundo a
Sintese de Indicadores Sociais do IBGE de 2016, a geragdo canguru é formadana maioria por homens,
em grande parte residentes na regido sudeste do pais (IBGE, 2016). Essa permanéncia estd relacionada
a varios fatores, ndo apenas econdmicos, embora este aspecto influencie muito os arranjos nas
moradias. Segundo o levantamento do IBGE, 23,5% das pessoascom idade entre 25 e 34 anos viviam
com os pais em 2015, demonstrando um aumento em relagdo ao censo de 2005. Esse grupo também
possui maiores niveis de escolaridade: 35,1% com nivel superior incompleto ou estudando (IBGE,
2016).

A classificacdo e periodizagao das gerag¢des sdo influenciadas pelos efeitos da “acelera¢do tecnoldgica
sobre os modos sociais de existéncia e experiéncia” (MOTTA, 2004, p.350), definindo-se periodos cada
vez mais curtos. Cabe uma reflexdo sobre a associacdo entre uma geracdo e a “aceleragdo tecnoldgica”
que, embora expresse diferentes usos e interagdes com a tecnologia de uma geracdo para a sua
subsequente, pode caracterizar um determinismo tecnoldgico, naturalizando certos usos e
comportamentos como resultados de uma consequéncia “natural” dos artefatos tecnolédgicos no
cotidiano, desconsiderando assim um contexto mais amplo de producdo, circulacdo e uso desses
artefatos.

3.3 0O quarto do Neyton

A relagdo com a esfera publica, muito frequente em espacos masculinos, é reforcada pelas placas de
ruas famosas que decoram a parede da cabeceira no quarto do leitor Neyton. S3o nomes de ruas
localizadas no espacgo urbano dos EUA (Beach front ave; Broadway) e de Londres(Abbey Road, ligada
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aos Beatles), (figura 10) locais em que se fala a lingua inglesa. As placas urbanas convertem-se em
objetos decorativos que valorizam justamente sua insercdo e os significados associados ao espaco
publico. Esta escolha refere-se tanto a experiéncia do leitor, diretor de uma escola de inglés, como
remete a figura do aventureiro/desbravador que deseja viajar e “conhecer o mundo”, atitudes
frequentemente ligadas as masculinidades.

Figura 10. O quarto do Neyton.

Fonte: Homens da Casa, 2014.

Quanto aos posteres disponiveis no blog Homens da Casa, o leitor escolheu quatro modelos diferentes
(figura 11): 1) “O homem vangloria-se de ter imitado o voo das aves com uma complicagdo técnica que
elas dispensam”; 2) “Old is cool”; 3) “Doce, doce, doce”; 4) “More life, less filters”. Como os dois
primeiros poOsteres ja foram comentados anteriormente, foco nos demais.

Figura 11. Posteres do quarto do Neyton.

more life.
|ess filters.

Fonte: Homens da Casa, 2014 (adaptado pela autora).

O ultimo poster, 4, (figura 11) possui varias imagens coloridas de cameras fotograficas com a frase
“More life less filters” (mais vida, menos filtros, em traducdo livre). Segundo o proprietariodo blog, o
poster foi inspirado pela facilidade das tecnologias, que transformam “qualquer pessoa em um
fotografo anénimo” e é um “manifesto pela autenticidade”, pois com tantos filtros e recursos,
segundo Mendes, “a fotografia parou de registrar um momento Unico para capturar uma producdo
pré-pensada ou maquiada pra fazer bonito na net” (MENDES, 2013 (4)). Cabe uma discussdo sobre a
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critica que o proprietario do blog faz aos recursos e comportamentos ligados a fotografia, num tom
nostdlgico, inclusive evocando suas memodrias sobre as cameras analdgicas, ao mesmo tempo que
utiliza fotografias préprias e de outras midias digitais. Mendes afirma nesta publicacdo que o péster “é
um manifesto pela autenticidade, pela extingdo de bico de pato das meninas ou da pose de mano dos
cuecas. Vamo registrar a vida real meu povo!” (MENDES, 2013 (4)). Mendes explicita preconceitos
guanto as posturas nas fotografias classificando-as como sinénimo de falta de autenticidade, embora
critique habitos marcados por geracdo e classe (“manos”). Desconsidera também a variedade de
aplicativos que editam imagens e possuem filtros para as fotografias, o que reforga que a tal falta de
autenticidade vai muito além de poses ou tipos de imagens, sendo uma questdo mais complexa. Este
pOster é um bom exemplo de como as discussdes que circulam nas redes sociais ganham espaco no
cotidiano de certos grupos sociais, como é o caso do criador do blog e provavelmente seus
seguidores/as. A discussdo sobre a artificialidade das imagens produzidas para publicacdo nas redes
sociais era um tema frequente naquele periodo, acompanhado de certo ar nostdlgico ligado a ideia de
viver o momento ou registrar por meio de imagens.

Os ambientes dos leitores objetificam masculinidades jovens, associadas ao consumo de jogos e séries,
destacando o entretenimento e a cultura de massa na construcdo das identidades. O consumo é o
meio de representar e materializar escolhas ligadas ao estilo de vida e a diversdo, como o universo
geek e nerd, demonstrando que as masculinidades adotadas pelos leitores contrariam as
masculinidades hegemonicas dos pais e av0s, indicando que outras masculinidades jovens, de acordo
com a geracdo, podem ser entendidas neste contexto como hegemodnicas. As masculinidades
classificadas como geek e nerd configuram-se como as masculinidades valorizadas por esses jovens,
gue se distanciam das gera¢Ges anteriores.

A masculinidade pode ser entendia como “uma configuragdo da prdtica em torno da posi¢cdo doshomens
na estrutura das relagdes de género. Existe, normalmente, mais de uma configuragdo desse tipo em
qualquer ordem de género de uma sociedade” (CONNEL, 1995, p.188). Considero, com base nos
argumentos de Raewyn Connel, que devemos falar em masculinidades no plural,pois ndo ha um Unico
modelo/tipo de masculinidade. Neste sentido, discuto a masculinidade hegemoénica e seus efeitos na
construcdo da decoracdo masculina no blog Homens da Casa ba- seada em certas atividades e
comportamentos associados aos homens. Entendo também que essa masculinidade redne um
conjunto de atribui¢des, visdes, cédigos de conduta esperados e muitas vezes vivenciados pelos
homens, porém nao constituem um modelo Unico no qual todosos homens se identificam. A produc¢ao

dos interiores domésticos é parte da construgdo de sujei- tos identificados com visdes de
masculinidades, como as citadas, associadas ao consumo e a cultura de massa, a cultura geek e nerd.

4  Consideragoées finais

A decoragdo abrange praticas culturais e de consumo que influenciam a formagdo da subjetividade,
das identidades e impactam na formac¢do de comportamentos e atitudes. As midias de estilo de vida
(jornais, revistas, programas de televisdo, blogs, etc.) produzem e divulgam deter- minados valores,
conhecimentos e comportamentos, visando educar consumidores/as com base nas praticas de
consumo.

As midias, como o Homens da Casa, contribuem na formacgdo da cultura doméstica e nos significados
associados ao lar, exigindo um engajamento continuo das pessoas na modificacdo de seus lares
(HOLLOWS, 2008). Deixar a casa “com a sua cara” é um argumento muito usado nas diferentes midias
de decoracdo. O apelo a personalidade, conforme discutido anteriormente, ndo é algo novo. No século
XIX, por exemplo, a decoragdo do lar servia como referéncia para o julgamento do comprometimento
da dona de casa com o lar (FORTY, 2007).

O blog Homens da Casa é uma midia de estilo de vida, que influencia a formacdo de identidades de
género, reforcando modelos de masculinidades fortemente marcados por geracdo, como discutido nos
ambientes dos leitores que evocam cultura de massa, cultura geek e nerd.
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Os estudos da cultura material propiciam reflexées sobre os artefatos utilizados na decoracao dos
interiores, as relagdes que os sujeitos estabelecem com esses artefatos e a constituicdo de identidades
baseadas nas praticas de consumo voltadas ao espaco doméstico. Para o antropdlogo Daniel Miller
(2013, p.92) “os objetos nos fazem como parte do processo pelo qualos fazemos”, em uma concepgao
gue une sujeito e objeto numa relacdo de constituicdo mutua,que ele classifica como objetificacdo. Os
estudos da cultura material possibilitam analisar comoas materialidades contribuem na formacdo de
identidades e subjetividades, além de participarem das praticas sociais e culturais nos interiores
domeésticos.

O conceito de género, historicamente, foi empregado como forma de rejeitar as explicages bioldgicas
gue subjugavam e perpetuavam formas de dominacao das mulheres, sobretudo em relacdo a
reproducdo e a maternidade (SCOTT, 1995). O género é capaz de ampliar a discussdo sobre
identificacdo, representacdo e construcdao de significados na sociedade, muito além de oposicdes
binarias. As oposi¢des constituem um pensamento dicotdbmico, no qual sdo definidos dois polos
opostos: masculino e feminino. Nesta logica bindria, a crenca na suposta superioridade do polo
masculino sobre o feminino estimula desigualdades e hierarquias sociais.

O género é influenciado pelas representacdes e impacta na autorrepresentacdo de sujeitos, pormeio
das tecnologias sociais, como as midias, que promovem discursos e praticas cotidianas (DE LAURETIS,
1994). As tecnologias de género sdo tecnologias sociais baseadas em um conjunto de técnicas
fotogréficas, biotecnoldgicas, cinematograficas e cibernéticas que constituem performativamente a
materialidade dos sexos, produzindo sujeitos de enunciacao e de acdo (PRECIADO, 2008). Nos debates
sobre género, ndo sdo as diferencas sexuais que sdo acionadas, mas as formas pelas quais elas sao
representadas, como sdo valorizadas enquanto carateristicas masculinas ou femininas e como se
constitui a visdo sobre os lugares de homens e mulheres na sociedade. No blog Homens da Casa, as
representacdes de género estabelecem marcos de \visibilidade para certas atividades e
comportamentos, funcionando como cddigos de masculinidades.

Compreender como os discursos e as materialidades contribuem na construcdo e reproducdo de
normas de género propicia uma reflexdo critica sobre o papel do design e de designers na
transformacdo de comportamentos, praticas e visdes de mundo naturalizadas e associadas ao espaco
domeéstico.
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