1' t‘; 14° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design
|} .fj qg ESDI Escola Superior de Desenho Industrial
,.PU ',;} L{}? ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing
&
ean? 9 (¥

O design urbano e a uniao de mulheres no graffiti
brasileiro

Urban design and the union of women in Brazilian graffiti

CAMPOS, Fernanda de Facanha e; Doutoranda; Universidade Federal de Juiz de
Fora (UFJF)

fernanda.facanha@estudante.ufjf.br

BRAIDA, Frederico; Doutor em Design, Professor Permanente do Programa de
Pés Graduacdo em Comunicacdo UFJF; Universidade Federal de Juiz de Fora

(UFJF)

frederico.braida@arquitetura.ufjf.br

O graffiti possui métodos e técnicas préprias que emergem da hibridizagdo da
arte publica, do design urbano, do design grafico e da comunicagdo visual.
Mesmo que o publico masculino de grafiteiros seja maior, o movimento de
grafiteiras tem crescido no mundo. O objetivo deste artigo é analisar como o
graffiti contribui na construcdo de um olhar de design critico e social das
mulheres grafiteiras que os faz, com base em exemplos ou trabalhos postados
no Instagram de projetos, eventos e crews que envolvem o empoderamento
feminino e a relagdo com a cidade. A pesquisa é do tipo exploratéria em que se
utiliza a pesquisa bibliografica para discutir a construgdo politica e critica na
producdao de murais feitos por grafiteiras. Para isso, tem-se como base as
competéncias mididticas, com o intuito de entender murais de graffitis
enquanto midia e parte constitutiva do design urbano.

Palavras-chave: Mulheres no graffiti; Literacia midiatica; Design urbano.

Graffiti has its own methods and techniques that emerge from the
hybridization of public art, urban design, graphic design and visual
communication. Even though the male audience of graffiti artists is larger, the
graffiti movement has grown in the world. The purpose of this article is to
analyze how gradffiti contributes to the construction of a critical and social
design view of the women graffiti artists who make them, based on examples
or works posted on Instagram from projects, events and crews that involve
female empowerment and the relationship with the city. The research is
exploratory in which bibliographic research is used to discuss the political and
critical construction in the production of murals made by graffiti artists. For
this, it is based on media skills, in order to understand graffiti murals as media
and constitutive part of urban design.
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1 Introdugao

O graffiti, como arte presente na cidade, é uma linguagem que hibridiza a arte publica, o
design urbano, o design grafico e a comunicacao visual. O graffiti conta com o olhar e a criacao
de individuos com diferentes histérias e origens diversas, os quais contribuem para a
composicdo dos elementos visuais citadinos, para a paisagem das cidades. Sua origem
pertence ao Movimento Hip Hop, com surgimento na década de 1970, nos Estados Unidos.
Conforme Silva Junior (2014), esse movimento originou-se nos bairros de populacdo negra de
Nova lorque, uma vez que, naquele periodo os Estados Unidos estavam passando por um
momento de crescimento urbano e encolhimento do crescimento industrial de grandes
cidades.

Dentro do Hip Hop, o graffiti estd presente por ser uma das quatro linguagens originadas no
movimento, entre elas hd o rap, DJ e break dance. De acordo com Weller (2011 apud SILVA
JUNIOR, 2014), o Hip Hop se desenvolveu enquanto uma cultura de rua, sendo uma forma de
articulagdo de vozes oprimidas e marginalizadas, muitas vezes de jovens que sdo residentes
em bairros periféricos. Além disso, Silva Junior (2014) explica que as a¢des de cantar e dancar,
representadas pelo rap e break dance, a acdo da escrita e ilustracdo de desenhos em muros e
paredes da cidade, identificada no graffiti, firmou-se como um elemento da cultura Hip Hop
(SILVA JUNIOR, 2014, p. 34).

O cenario dentro desse movimento tem despertado a aten¢do da academia, da ciéncia.
Segundo Simdes (2013), o discurso dominante no Hip Hop, mais especificamente em um
estudo feito sobre o rap, tem a tendéncia de tratar como minoria a importancia das mulheres
nessa cultura. O autor ainda pontua que, “na maioria dos casos, a presenga feminina
apresenta-se como um acessorio ou adorno da atividade masculina” (SIMOES, 2013). Além
disso, ele atenta a possibilidade desse tema ser um “alvo para o discurso masculino” em
relacdo as diferencas de género, em que Simdes (2013) pontua como sendo machismo e
misoginia. Ao fazer uma analise, percebe-se que a relacdo da origem do Hip Hop possui
conotagles em trés termos, sendo elas étnicas e sociais, como principais, e também a de
género.

Conforme Matsunaga (2008), em uma pesquisa sobre a representacdo da mulher nas letras de
rap, em que contemplam o universo do Hip Hop, pontua-se, concordando com Simdes (2013),
gue ao observar shows e eventos promovidos pelos jovens do movimento, a participacao
feminina era timida e pouca. “Nestes momentos de diversdo, as mulheres quase sempre
‘acompanhavam’ os homens. Esta (in)visibilidade levou-me a investigar a participacdo e as
representacdes sociais acerca da mulher presentes no hip hop” (MATSUNAGA, 2008, p. 109).
No graffiti, contemplado dentro da cultura Hip Hop, a presenga feminina estd frequentemente
em ascensdo. Atualmente, no Brasil, ha organizacdes de mulheres que visam apoiar, ensinar e
acolher mulheres, promovendo eventos, como o projeto Graffiti Queens, Graffiti Queens
Festival', Encontro Delas’ e Yapai Waina’. Entretanto, é importante lembrar que eventos

' “Grafitti Queens Festival projeta obras de artistas grafiteiras em prédios”. Disponivel em:

https://artluv.net/grafitti-queens-festival-projeta-obras-de-artistas-grafiteiras-em-predios/. Acesso em:
18 de janeiro de 2022.
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mistos, que incluem homens e mulheres, também sdo importantes para a formacdo e
conhecimento dentro do graffiti e contribuem para o fortalecimento do movimento. No Brasil,
grandes eventos como Meeting Of Styles (MOS) e Bahia de Todas as Cores (BTC) também
promovem a cena como um todo e tém buscado ainda mais o publico feminino.

E interessante pontuar que, ao pensar nesse territrio, reflete-se também sobre uma as
relacGes entre as linguagens do design presentes no ambiente urbano. Conforme Braga (2011
apud MARTINS; CAMPQS, 2016) na esséncia do design ha o intuito de criar e transmitir
mensagens aos individuos, consumidores, eleitores, espectadores ou quem pretenda ser
atingido por ele. Portanto, ressalta-se que a presenca de graffitis na cidade perpassa pelas
guestdes das artes visuais e do design. Ao fazer uma analise correlacionando design grafico e
graffiti, Martins e Campos (2016) ressaltam qual seria a “for¢a motriz” do design socialmente
orientado e engajado: o poder de acdo e transformacdo do individuo ou consumidor. “[...] no
gue se refere a arte urbana, esse “consumidor” passa a ser um individuo que pode ou nao ser
influenciado pela obra a qual é apresentado, e, a depender do impacto, pode se tornar um
propagador da mensagem transmitida pelo interventor e autor da peca grafica” (MARTINS;
CAMPOQS, 2016, p. 642).

O tema proposto neste artigo é o graffiti, abordado a partir de uma perspectiva do olhar sobre
o design urbano e para a formacdo cidada de grafiteiras na aprendizagem e uso do graffiti na
cidade. Para tanto, sdo trazidos exemplos de projetos e graffitis a partir de postagens feitas no
Instagram por grafiteiras brasileiras. Para isso, utiliza-se como referéncias relacionados a
conceitos da literacia mididtica, Ferrés e Piscitelli (2015), Scolari (2018), o olhar estético
conforme Benjamin (1994), Beiguelman (2021) e Guimardes e Leal (2008). Além disso, o
debate também suscitarad sobre o lugar da mulher no graffiti, referenciando a Hooks (2019),
Berth (2019), Silva (2008), Spivak (2010) e Ribeiro (2017).

O argumento principal desse artigo é que as mulheres também estdo presentes em varios
movimentos politicos e sociais, no graffiti ndo é diferente. A presenga feminina no graffiti traz
um olhar ainda mais critico ao que se produz, com tematicas diversas, apropriando-se de
assuntos do universo feminino, que se diz respeito ao lugar de fala da mulher, violéncia
doméstica, identidade e questdes relacionadas ao género. Assim, a questdo a ser respondida
é: como o graffiti contribui para a construgao de um olhar critico e cidadao das mulheres
através da escolha da tematica, produgdo e disseminagao de graffitis feitos por elas na cidade
e suas relagdes com o design urbano?

A pesquisa pode ser caracterizada como uma pesquisa bibliografica, em literatura
especializada sobre o tema, tendo como foco a compreensdo do olhar critico sobre a producdo
de eventos e projetos de graffitis feitos por mulheres grafiteiras. Assim, explica-se defini¢Ges e
compreensdes sobre o olhar critico. Em um segundo momento, reflete-se sobre o olhar
estético e a relacdo com o conceito de empoderamento na contribuicdo ao graffiti, em relacdo
a tematicas envolvidas e a sua producdo. Em seguida traz-se exemplos de iniciativas feitas por
mulheres para ensinar, incentivar e unir-se a outras mulheres nas ruas, com a categorizacdo de
trés tipos, sendo eles: projeto, evento e crew ou coletivo.

’> “Encontro Delas — projeto que tem a mulher no graffiti como tema ganha nova edicdo em BH”.
Disponivel em: https://www.bheventos.com.br/noticia/06-17-2021-encontro-delas-projeto-que-tem-a-
mulher-no-graffiti-como-tema-ganha-nova-edicao-em-bh. Acesso em: 18 de janeiro de 2022.

* “No AM, primeiro Festival Internacional de Graffiti Feminino celebra arte indigena”. Disponivel em:

https://revistacenarium.com.br/no-am-primeiro-festival-internacional-de-graffiti-feminino-celebra-arte-
indigena/. Acesso em: 24 de janeiro de 2022.
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O objetivo deste trabalho é analisar como o graffiti contribui na constituicdo de um olhar
critico e social, de quem os faz, principalmente ao publico de grafiteiras. Utilizou-se como
auxilio tedrico as competéncias midiaticas, para isso, serda exemplificado por categorias de
projetos postados no Instagram que envolvem o empoderamento feminino e a relagdo de
grafiteiras com a cidade. Também se atenta para o design urbano e para os espacos citadinos
gue se configuram como palcos para as intervencgdes.

2 Olhar critico: a literacia midiatica e o graffiti

Com base nos indicadores pontuados por Ferrés e Piscitelli (2015), revela-se principios
essenciais para se entender a construcdao de uma educacdo que utilize a criticidade como
guestdo principal ao jovem quando se pontua a tematica do ensino midiatico. Dessa forma,
nessa pesquisa parte-se do pressuposto de entendimento do muro enquanto midia,
observando quem os faz e quem os vé, produtores e consumidores.

Ao pontuarem os indicadores que constroem as competéncias mididticas, os autores abordam
sobre a importancia da proximidade com o publico em que no processo de educacdo é
necessario haver um olhar ludico. Portanto, é recorrente a mencdo da necessidade de uma
abordagem ludica para a educacdo mididtica; na reflexdo sobre essa ludicidade pontua-se que,
a partir de jogos, por exemplo, sem apresentacdes de teorias, especula¢cdes ou discursos
semidticos, também consegue-se demonstrar as representacdes da realidade (FERRES;

PISCITELLI, 2015, p. 6).

Fazendo uma comparacdo com o graffiti, identificando a importancia dessa caracteristica
ludica, observa-se que, pela representagdo visual, por meio de ilustracgdbes em muros, com
cores e tragos proprios de cada artista ou designer, com tematicas diversas, uma realidade ou
histéria pode ser contada. O interessante é que essa forma de linguagem tem a possibilidade
de atingir jovens, criancas, adultos e idosos de uma realidade outra, muitas vezes periféricos e
gue ndo possuem contato direto com informagdes e contelddos que o artista ou grafiteiro
levou até determinado muro.

Para contextualizar, Ferrés e Piscitelli (2015) afirmam que o conceito de competéncias
mididticas nasceu com uma associa¢do direta ao mundo dos trabalhos e negdcios, mas que,
com o tempo, passou a ser um conceito incorporado ao mundo académico e usado nas
reformas educativas. Cabe ressaltar que a competéncia pode ser entendida como “[...] uma
combina¢do de conhecimentos, habilidades e atitudes consideradas necessdrias para um
contexto determinado.” (FERRES; PISCITELLI, 2015, p. 3).

Ao consultar Scolari (2018), tem-se algumas contribuicdes importantes ao conceito de
competéncia midiatica. O autor, assim como Ferrés e Piscitelli (2015), afirma que o campo das
midias passou por uma modificagdo com um novo ambiente e detalha que o antigo, com as
“velhas midias”, composto pelo radio, cinema, televisdo e livros, acaba por competir com as
novas midias, formado por YouTube, Twitter, Facebook, dispositivos moveis. Scolari (2013
apud SCOLARI, 2018) afirma que essas midias devem competir entre si e se adaptar para
sobreviver.

Ferrés e Piscitelli (2015) explicam que, conforme Jenkins (2009), as new media literacies
deveriam incluir também as tradicionais, o que elucida a coexisténcia no ambiente tecnoldgico
novo, ha o velho e o novo, o tradicional e o tecnolégico. Assim, observa-se que o poder
mididtico alcancou niveis que nunca haviam sido observados. Com isso, os autores explicam a
necessidade da competéncia mididtica nesse novo contexto. “A competéncia midiatica
confronta, portanto, essa complexidade, combinando o potencial oferecido pela cultura
participativa com o desenvolvimento da capacidade critica.” (FERRES; PISCITELLI, 2015, p. 5).
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Ferrés e Piscitelli (2015) certificam que a educacdo midiatica se destina a todos. Para isso, os
autores acentuam a importancia de os cidaddos desenvolverem a sua competéncia midiatica,
por meio de uma interacdo com as mensagens produzidas pelos demais. Além disso, é
necessario que eles também possam produzir e divulgar suas prdprias mensagens, a fim de
construir um olhar critico. Os autores estabelecem que, para essa construgdo critica, deve
haver uma educacao ludica, participativa, autonomia pessoal e emocional dos individuos que
estdo lidando com esse aprendizado.

Os autores explicam que as competéncias mididticas envolvem o entendimento de
conhecimentos, habilidades e atitudes definidas em seis indicadores, que sdo: linguagem,
tecnologia, processo de interacdo, processos de producdo e difusdo, ideologia e valores e
estética. Cada um deles sdo contemplados em dois ambitos, o de analise e de expressao,
contribuindo para o entendimento de conteddo midiatico e de produ¢dao de mensagens.

Scolari (2018) exalta que o antigo telespectador passa a ser um usuario ativo, que produz
conteudo, que busca informacdes em diferentes plataformas e migra de uma midia a outra. O
autor considera que muitos desses novos usuarios sdao prosumers, aqueles que criam e
compartilham conteldos gerados pelo usuario (SCOLARI, 2018, p. 8).

E nesse contexto da competéncia mididtica que podemos extrapolar as reflexdes para o
mundo do graffiti, sob uma perspectiva feminista e como uma linguagem critica e de luta.

3 O olhar estético e feminino: o graffiti como linguagem critica e de luta

Em relagdo ao significado de experiéncias, conforme Benjamin (1994), atribui-se que podem
ser histdrias contadas aos mais jovens em forma de provérbios e palavras sabias. O autor
questiona se ainda existem pessoas que saibam contar histérias. As experiéncias que
acontecem na cidade relacionadas ao graffiti feminino sdo Unicas, pontuais e, com inspiracao
em Benjamin (1994), pode-se dizer que é possivel entendé-la quando se escuta sobre ela ou
guando se vive essa experiéncia. As imagens, sons, videos, registros dos momentos desses
eventos de graffitis femininos também contribuem para compreender os momentos de se
estar na cidade com outras mulheres, grafitando, trocando ideias e, de alguma forma,
adquirindo conhecimento.

O graffite estd no ceio da cultura urbana. Benjamin (1994) ao abordar a cultura, percebe a sua
forga para manter aquilo que se tem vivo. Quando se trata da cultura do graffiti e das relagées
de género, verifica-se, ainda, um espago menor ocupado pelas mulheres. No entanto, sabe-se
qgue uma cultura machista ndo muda de repente, mas é modificada com pequenas revolugdes.
“Em seus edificios, quadros e narrativas a humanidade se prepara, se necessario, para
sobreviver a cultura. E o que é mais importante: ela o faz rindo” (BENJAMIN, 1994, p. 119).

Guimaraes e Leal (2008), ao refletirem sobre a experiéncia estética, citam pelo ponto de vista
do pragmatismo de John Dewey (1980), o seu olhar em relagdo a arte como experiéncia. Nisso,
Dewey (1980) afirma que a experiéncia é um resultado da interacdo do individuo com o
mundo em que ele vive, relacionando diretamente a experiéncia com o ambiente em que ele
esta inserido. Com isso, os autores atentam para o fato de que estar nesse ambiente liga-se
diretamente a identidade daquele ser, mantendo interconectado com aquele lugar.

Em outras palavras: a “experiéncia” exige a mobilizagdo sensorial e
fisioldgica do corpo humano; ela é uma atividade pratica, intelectual
e emocional; é um ato de percepcdo e, portanto, envolve
interpretacdo, repertdrio, padroes; existe sempre em fun¢do de um
“objeto”, cuja materialidade, condi¢cbes de aparicio e de
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circunscri¢do histdrica e social ndo s3o indiferentes. (GUIMARAES;
LEAL, 2008, p. 06).

Dewey (1980 apud GUIMARAES; LEAL, 2008), ao explicar sobre experiéncia, pontua a diferenca
entre “ter experiéncia” e “ter uma experiéncia”, em que a primeira seria ter essa experiéncia
de forma frouxa e discursiva que ndo a considera uma experiéncia. Com a adi¢cdo de “uma”, o
autor afirma que o que as distingue é a unidade que ela possui. Ter experiéncia significa, para
Dewey (1980), que ela é rotineira, repetitiva e submissa a praticas e procedimentos
intelectuais, sendo dispersa e fragmentada. “Por outro lado, essa interacdo pode integrar as
varias capacidades humanas, pode mobiliza-las livremente de modo que seu resultado seja
uma experiéncia integral, forte, de rara intensidade” (GUIMARAES; LEAL, 2008, p. 6).

Os eventos femininos no graffiti se encaixam como a exemplificagdo dada pelo autor de “uma
experiéncia”. Isso por que sdo projetos, trocas, conhecimentos que ocorrem em poucas
oportunidades, em momentos de grande mobilizacdo para se estar ali presente, na maioria das
vezes, e pela caracteristica de ser um evento Unico, ndo se sabe quando ocorrera novamente,
diferente aos eventos nacionais de graffiti, a maior parte mistos, que tendem a acontecer uma
vez por ano. E importante lembrar que a condicdo de vida de muitas mulheres grafiteiras é
marcada por serem maes, terem baixa renda, cuidarem de suas casas, terem uma rotina
multitarefada, dificuldades das mais diversas que ao participarem de atividades outras, como o
graffiti, ha uma logistica de quem fara aquilo que ela faz para ela conseguir organizar eventos,
ir aos encontros e estar presente no movimento.

A subalternidade feminina também é discutida por Spivak (2014), que busca entender a
condicdo de subalternidade na vida social e traz a ideia de que ndo existe uma Unica forma de
se contar a histdria e que ela vai além do olhar e versdao dada pelos vencedores. H4 sempre o
outro lado da histdria. Para a autora, esse outro lado pode fazer parte daquilo que ela intitula
de violéncia epistémica, ja que ha outras trajetdrias existentes. Assim, o surgimento do que a
autora considera sujeito subalterno significa aqueles sujeitos que ndo sdo ouvidos e ndo
possuem espaco de fala. “Ao buscar aprender a falar ao (em vez de ouvir ou falar em nome do)
sujeito historicamente emudecido da mulher subalterna, o intelectual pds-colonial
sistematicamente ‘desaprende’ o privilégio feminino” (SPIVAK, 2014, p. 114).

Hooks (2019) contextualiza as questdes relacionadas as politicas e histéria feminista, trazendo
como o movimento comegou, o percurso histérico pelo qual o feminismo e o olhar as
mulheres negras, periféricas, de classe trabalhadora teve seu crescimento e fortalecimento. A
autora pontua que movimentos feministas criaram um contexto para as mulheres se
conectarem, sendo uma unido entre as mulheres para proteger seus préprios interesses.

Pensando sobre a experiéncia estética na cidade, Beiguelman (2021) explica que a cidade,
apesar das novas tecnologias modveis, € um espago que observa e também pode ser
contemplado. A autora define que, “contudo, hoje, a cidade ndo é apenas o horizonte do
olhar. E o lugar que nos olha. Compreendida como um espago de interseccdo entre territérios
informacionais e fisicos, ela se transforma na interface privilegiada das novas tecnologias de
imagem” (BEIGUELMAN, 2021, p. 84). Ou seja, a¢0es politicas e criticas que ocorrem na cidade
estdo em um espago que afeta e é afetado, o que ocorre ali pode ser facilmente visto,
registrado e colocado na rede.

A autora, ao mencionar as tecnologias mistas e o uso frequente do celular, lembra que a
existéncia do ciberespaco, das realidades aumentadas sdo constantes e cada vez mais
presentes na cidade. “Elas confirmam uma antiga hipdtese aristotélica: o homem é um ser
politico. Seu lugar é a pdlis. A cidade, a rua. Ndo o escritério. Mas essa cidade é cada vez mais
um complexo de redes e ruas” (BEIGUELMAN, 2021, p. 85).
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Com isso, é importante relembrar o poder que as imagens tém na cidade e de como a
visibilidade urbana comunica e vai além de uma pintura em um muro, de uma manifestacao,
do design urbano. E comunica¢do, manifesto, critica, politica. Campos (2010) explica que ha
muito aprendizado ao explorar a cidade pelo olhar, por atribuir sentido ao mundo material e
pelas imagens serem um importante veiculo da comunicagao humana (CAMPQOS, 2010, p. 14).

Essas imagens podem ser carregadas por caracteristicas originadas do design. Conforme Costa
Junior (2019), a definicdo do que a imagem pode ser estd muito relacionada a quem a
produziu. “Uma mesma imagem pode ser percebida como grafite, arte ou design. O que
determinara sua aplicacdo é o objetivo de quem a produziu, seja o grafiteiro, um artista ou um
designer, assim como a estrutura social que a recebera e a interpretarad” (COSTA JUNIOR, 2019,
p.31).

Sobre a presenca do ciberespaco na cidade e a manifestacdo por meio de projetos que usam o
aparato tecnoldgico da projecdo, Beiguelman (2021, p. 92) comenta que “é dificil localizar
guando comeca esse tipo de ativismo, que combina a projecdo em grande escala, no espaco
urbano, com acdo politica”. Sobre esse tipo de intervencdo, como exemplo o trabalho feito
pelo projeto Projetemos® em parceria com o Graffiti Queens Festival, que durante a pandemia
do ano de 2020 realizaram, em conjunto, um festival de graffiti por meio de projecdo. O que
facilita o uso de projecGes é que pode ocorrer em diversas cidades, mas apenas o registro das
projecoes que podia ser mostrado, como fotos e videos de graffitis projetados em diferentes
cidades no Brasil.

Beiguelman (2021), para exemplificar as questdes politicas em intervencdes criticas, usa como
exemplo o Homeless Projection, projeto realizado por Wodiczko (1980), que abordou a
situacdo dos desabrigados em que para isso projetou nos monumentos da Union Square, em
Nova York. “No entanto, para além das questdes estéticas e politicas, caracteristicas de sua
obra, ela também é referencial para pensar a histéria da apropriacdo da cidade, por meio de
imagens que reinventam o patriménio e os edificios como arena compartilhada”
(BEIGUELMAN, 2021, p. 93). A autora reflete ainda que os monumentos e a arquitetura se
tornam lugares de disputa ao serem ocupados de forma temporaria para uma maneira de
expressar a cidadania.

Nesse contexto, outro exemplo utilizado pela autora foi a agdo feita pelo coletivo Re+Public,
que, em 2011, realizou intervengdes urbanas com realidade aumentada. Uma delas foi a
restauracdao de um graffiti de Keith Haring, no Soho, de 1982, trazendo de volta interveng¢des
que foram apagadas durante um processo de gentrificagdo daquele bairro (BEIGUELMAN,
2021, p. 94).

Sobre a forma como se realiza intervengBes, a autora interpreta como sendo uma
caracteristica de organizagGes coletivas e participativas, principalmente as iniciativas do Sul
Global, que utilizam plataformas digitais e aplicativos para reunir pessoas e ideias a fim de
realizar alguma manifestac¢do ou intervencao.

Ndo se trata de 'hackear' pura e simplesmente um sistema, mas
acoplar-se para criar plataformas comuns, algo que é marcante no
pensamento urbanistico contemporaneo especialmente nas
iniciativas do Sul Global. Em sintese, estamos falando aqui da
migracdo da apologia do individualismo DIY (Do it yourself, Faga vocé
mesmo) para o coletivismo do DIWO (Do it with the others, Faca com

¢ Projetemos. Disponivel em: https://www.instagram.com/projetemos/. Acesso em: 23 de janeiro de
2022.
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os outros), buscando solugdes pontuais que mobilizem outras
estratégias de cidadania, a partir de propostas que vao ao transito a
moradia. (BEIGUELMAN, 2021, p. 95)

Beiguelman (2021) afirma que o uso do espaco urbano esta relacionado ao uso comum e a
necessidade do momento, ndo necessariamente com um planejamento regrado do espaco
coletivo. Esse olhar e percepc¢do ao colaborativo trazido pela autora, implica: “migrar da ideia
de uma cidadania digital - que se esgota no uso de aplicativos - para as prdaticas de uma
cidadania em rede, pautada por acGes colaborativas entre diversas partes.” (BEIGUELMAN,
2021, p. 96). Com isso, é importante pontuar que iniciativas femininas que usam essa forca do
coletivo em prol da unido e conhecimento. A exemplo desse caso, o Graffiti Queens Festival’,
evento realizado em 2019, em S3o Miguel Paulista, Sdo Paulo, reuniu mulheres grafiteiras de
todo o Brasil para um evento de graffiti. As chamadas para o evento, a inscricdo, selecdo de
grafiteiras e a organizacao foram realizadas de forma on-line. Nessa edicdo, teve a presenca de
cerca de cem grafiteiras, de diferentes estados brasileiros, além de outras participantes que
vieram de outros paises da América Latina.

Assim, ao refletir acerca desse espaco feminino na cidade, muitas vezes marcado por
opressdes, violéncias e silenciamentos, percebe-se questdes proprias da cultura social.
Conforme Magro (2003), em um estudo acerca das culturas juvenis contemporaneas com foco
no Hip Hop, a autora explica que ha uma constante invisibilidade das mulheres nos trabalhos
sobre culturas juvenis, o que aparentemente evidencia de que as mulheres “[...] ndo possuem
um papel ativo e crucial na produgdo dessas culturas. No entanto, a questdo aqui levantada é
se, de fato, essa perspectiva corresponde as experiéncias vividas pelos adolescentes no
processo de construgao das culturas juvenis.” (MAGRO, 2003, p. 49).

McRobbie e Garber (1982 apud MAGRO, 2003), em estudos sobre a participa¢do feminina em
culturas juvenis, tém-se que se a dimensdo feminina estiver incluida nas andlises dessas
culturas juvenis, a visibilidade feminina nesses espagos e em outros sera alcancada e melhor
abordada. Além disso, Magro (2003) pontua que

elas apontam para alguns fatores criticos que nos podem auxiliar no
entendimento dessa invisibilidade das mulheres: primeiro, os
trabalhos sobre culturas juvenis, na maioria, sdao realizados por
pesquisadores homens, e provavelmente isso tem implicagdes nos
interesses, metodologia e analises dos resultados desses estudos;
segundo, os relatos da midia sobre as manifestagdes culturais juvenis
enfocam quase que apenas 0s seus aspectos violentos ou a
associacdo (as vezes intencionalmente forjada) entre violéncia e as
culturas juvenis, decorrentes de atividades de que as mulheres sao
geralmente excluidas. Esses relatos tornam mais visiveis os homens e
os valores masculinos dessas culturas e, dessa forma, reforcam a
ideia de que as culturas juvenis sdo predominantemente masculinas.
(MAGRO, 2003, p. 49).

Silva (2008), em um estudo sobre as grafiteiras de Porto Alegre, também atribui que a
subordinacdo e opressdo sofrida por mulheres é fruto de uma construcdo social na vida
cotidiana delas. “Esse processo de subordinacdo e opressdo dessas jovens se deve a uma
construcgdo social presente em diversas instancias da vida cotidiana, ou seja, nas suas praticas

> Video Graffiti Queens Festival 2019. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=_uQrvvD8PkY. Acesso em: 17 de janeiro de 2022.
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politicas, sociais, econémicas, culturais e inclusive nos novos movimentos sociais, como na
expressao artistico — visual do hip hop, o grafite”. (SILVA, 2008, p. 39)

Ao deparar questdes como essas, presentes no movimento Hip Hop, focando no graffiti,
percebe-se que, com base nessa experiéncia de vida, de luta social e politica, as mulheres
confrontam o espago com projetos que podem ir além das expectativas criadas até por elas.
Questiona-se como se pode produzir eventos, projetos e até murais feitos por mulheres que
esse olhar critico seja elucidado. Eles podem trazer um embate cultural muito forte por
proporcionarem uma vivéncia e autoestima feminina que socialmente ndo é estimulada a
existir.

4 Iniciativas: projetos, eventos e crew

Ao se buscar projetos femininos que envolvem o graffiti, entre grupos que promovem eventos
e executam projetos, foram encontrados 11 exemplos que se encaixam nessa perspectiva: sdo
eventos ou projetos brasileiros, feitos por mulheres, organizados por grafiteiras, artistas ou
designers. Para cada projeto, ha sua pdgina oficial, em que a maior parte delas sdo no
Instagram. Para uma categorizacdo, inicialmente, houve uma pesquisa a fim de descobrir
iniciativas de mulheres que reunidas estimulam outras mulheres a terem mais conhecimento
do movimento do graffiti. Ao se perceber uma similaridade entre os perfis, chegou-se a trés
categorias: evento, projeto e crew ou coletivo.

Em evento, estdo grupos que fazem eventos e possuem uma pagina no Instagram para
divulga-lo. Esses, na maioria das vezes, reunem grafiteiras de sua localizacdo ou regido para
realizar alguma acdo em determinado lugar na cidade, podendo ser em uma escola, ponto
turistico da cidade, a pintura de um muro em um bairro especifico e ter uma tematica pré-
definida ou ndo. Tendem a ser eventos locais com propulsdo regional e nacional, em que
convidam grafiteiras de outros estados ou daquela regido para participarem. Estes eventos
acontecem de forma pontual, muitas vezes em versdes anuais. Sdo eles: Gq Festival®, Yapai
Waina’ e Mais Que Rosa®.

Ja a categoria projeto destina-se aos que realizam algum tipo de acdo no préprio Instagram ou
que culmina em eventos, oficinas, lives, pesquisa e possuem atividade permanente no ano,
sem ser pontual como na categoria eventos. Esses perfis possuem, na maioria dos casos, o
objetivo de unir mulheres grafiteiras, mostrar o conteldo feito por elas nas redes sociais com a
publicagdo de artes, performances e realizagdo de alguma mobilizagdo a fim de dar visibilidade
a essas mulheres artistas e/ou designers. Assim, esses projetos podem ser realizados por
algum grupo de mulheres especifico ou apenas pela unido de grafiteiras amigas, ndo
necessariamente uma crew. S3o eles: Graffiti Queens’, Rede Todas™, Urbana 61", Projeto
Grafitar *e Rede Nami®.

& Gq Festival. Disponivel em: https://www.instagram.com/ggfestival/ Acesso em: 18 de janeiro de
2022.

7 Yapai Waina. Disponivel em: https://www.instagram.com/yapaiwainafestival/ Acesso em: 18 de
janeiro de 2022.

¥ Mais que Rosa. Disponivel em: https://www.instagram.com/maisquerosa/ Acesso em: 18 de janeiro de
2022.

o Graffiti Queens. Disponivel em: https://www.instagram.com/graffitiqueens/ Acesso em: 18 de janeiro
de 2022.

10 Rede Todas. Disponivel em: https://www.instagram.com/graffitodas br/ Acesso em: 18 de janeiro de
2022.
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A terceira categoria é contemplada pelas crews ou coletivos, que sdao mulheres grafiteiras que
se unem para realizar eventos em sua regido e fazem algum tipo de evento ou iniciativa em
que os prdprios perfis dos grupos sdo usados para divulgar essas atividades. Na maioria das
vezes sdo eventos destinados a publico local e regional, podendo também ocorrer o mesmo da
primeira categoria, convites para mulheres de outros estados também participarem. Além
disso, no universo do graffiti, denomina-se crew um grupo de grafiteiros que grafitam juntos
sob a mesma ideia do que significa graffiti. Nesta categoria ha: Nunca Fui Barbie Crew", Delas
(Minas de Minas Crew"?) e Mulheres Urbanas™®.

Com isso, discute-se que, apesar de haver dados e pesquisas anteriores, como a realizada por
Magro (2003), que revelam a necessidade de uma maior visibilidade feminina em projetos e
iniciativas feitas, percebe-se que ao longo dos anos o movimento de mulheres tem tido uma
forca crescente. O conceito de empoderamento, tratado por Berth (2019), como sendo
“pensar em caminhos de reconstrucdo das bases sociopoliticas, rompendo
concomitantemente com o que estd posto, entendendo ser esta a formacdo de todas as
vertentes opressoras que temos visto ao longo da Historia” (BERTH, 2019, p. 23), pode muito
bem ser aplicado a esses grupos.

Conforme Sandemberg (2006), pelo olhar feminista, o empoderamento das mulheres é um
processo de conquista de autonomia e autodeterminag¢do. “O empoderamento das mulheres
implica, para noés, na libertacdo das mulheres das amarras da opressdo de género, da opressao
patriarcal” (SANDEMBERG, 2006, p. 2). Batliwala (1994 apud SANDEMBERG, 2006) reafirma
essa forca de transformacdo que o empoderamento pode construir e realizar na vida de
mulheres, por isso a importancia da unido de mulheres, em prol de juntas transformarem uma
realidade. “Portanto, o empoderamento é um processo dirigido para a transformacdo da
natureza e direcdo das forcas sistémicas que marginalizam as mulheres e outros setores
excluidos em determinados contextos” (BATLIWALA, 1994, p. 130 apud SANDEMBERG, 2006,

p. 6).

Além disso, em uma revisdao bibliografica sobre o termo, as autoras Saldanha e Gongalves
(2016) refletem que dentro do debate de género, a tematica do empoderamento se relaciona
como um desafio as relagdes de poder e é uma busca pela obten¢do de maior controle sobre
essas fontes. “Ao considerar a existéncia de relagdes desiguais de género, o empoderamento
feminino pode ser definido, em termos bastante amplos, como um processo de superagdo da
desigualdade de género (Batliwala, 1997; Ledn, 1997).” (SALDANHA; GONCALVES, 2016).

Com isso, percebe-se que a unido de mulheres no graffiti, a fim de dar visibilidade ao que
fazem, é necessario principalmente pela produgdo com o olhar critico de quem estd dentro do

! Urbana 61. Disponivel em: https://www.instagram.com/urbana61 /. Acesso em: 18 de janeiro de
2022.

12 Projeto Grafitar. Disponivel em: https://www.instagram.com/projetografitar/. Acesso em: 18 de
janeiro de 2022

 Rede Nami. Disponivel em: https://www.redenami.com/quem-somos Acesso em: 18 de janeiro de
2022.

' Nunca Fui Barbie Crew. Disponivel em: https://www.instagram.com/nunca fui_barbie/ Acesso em:
18 de janeiro de 2022.

> Delas - Minas de Minas Crew. Disponivel em: https://www.instagram.com/minasdeminascrew/
Acesso em: 18 de janeiro de 2022.

' Mulheres Urbanas. Disponivel em: https://www.instagram.com/mulheresurbanasartes/ Acesso em:
18 de janeiro de 2022.
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movimento, produzindo e vivendo aquela realidade. No graffiti, os eventos e projetos tendem
a ser realizados por homens, o que ndo é uma regra visto que o movimento feminino tem
crescido e se fortalecido. As mulheres também tém se tornado referéncias importantes dentro
do movimento como um todo.

5 Consideragoes finais

O graffiti continua sendo uma linguagem que comunica de forma ludica e apropriada ao
publico, podendo ser entendida, interpretada de formas diversas, em qualquer lugar. Assim,
guem os faz, grafiteiros e grafiteiras tém a possibilidade de comunicarem por meio dessa
linguagem, tanto vinculada ao mundo das artes, quanto do design e da comunicacdo. A arte,
por si so, alcanca fronteiras interpessoais que possibilitam que a mensagem a ser transmitida
pelo grafiteiro, artista e/ou designer, possa ser ouvida, vista, compreendida, aprendida,
tornando-se assim além de um embelezamento do local a ser grafitado, uma mensagem a ser
veiculada.

Com isso, é de suma importancia que os movimentos do universo do graffiti se apropriem
dessa linguagem com o intuito de visibilizar temdticas e grupos que muitas vezes nao sao
vistos, mas que possuem uma produgdo concreta e socialmente relevante. Assim, retoma-se a
importancia de os cidaddos desenvolverem suas competéncias mididticas, produzirem e
divulgarem suas prdprias mensagens.

Constata-se que, além das mensagens e rastros deixados nos muros, as redes sociais,
principalmente o Instagram, tém sido uma ferramenta importante para as grafiteiras postarem
seus trabalhos e promover trocas de informacGes, experiéncias e comentdrios, gerando a
possibilidade de troca de contato. Além disso, essa rede também possibilita uma quebra de
fronteira local, regional e nacional, possibilitando, pelo uso de hashtags, marca¢do de outros
perfis e outros artificios presentes na rede conhecer artistas de diferentes lugares, sendo eles
brasileiros ou nao.

Cabe também ressaltar que a experiéncia artistica dessas grafiteiras se constréi a partir de suas
vivéncias na cidade, com outras mulheres, em eventos, em trocas. A partir das categorias
elencadas neste artigo, de evento, projeto e coletivo ou crew, observa-se que pensar sobre
projetos do universo do graffiti estd ligado também a unir-se a outras mulheres durante os
processos, ja que a maior parte dessas iniciativas sao feitas de forma coletiva.

Sendo assim, por meio dessa troca frequente, com a for¢a uma da outra, a busca por
visibilidade e o graffiti contribui como algo em comum entre essas mulheres. A partir dele hd a
possibilidade de comunicar temas importantes para elas, como letra de graffiti'/, questdes
relacionadas ao corpo feminino®™®, demarcacdo do territério indigena®, personalidades
femininas® e a participag3o ativa em locais especificos da cidade®'.

YFestival Yapai Waina, graffiti Tyna. Maio 2021. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CPI1uADjvo0/. Acesso em: 19 de janeiro de 2022.

¥ Mais que Rosa, graffiti de Gabriela Queiroz e Erica Négui, Marco 2021.

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CMDf1hdFudG/. Acesso em: Acesso em: 19 de janeiro de
2022.

PFestival Yapai Waina, graffiti de Kina. Maio 2021.

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CPQIQZrDsXi/. Acesso em: 19 de janeiro de 2022.

Mural Lélia Gonzalez, Encontro Delas, Junho 2021.

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CQuQ5nGAUOD/ . Acesso em: 19 de janeiro de 2022.
21Interven<;5o em graffiti em homenagem ao dia da favela, coletivo Mulheres Urbanas, novembro 2021.
Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CWBP5rCLst5/. Acesso em: 19 de janeiro de 2022.
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Conclui-se que a literacia midiatica é um tema de importante debate social e que a midia pode
apropriar-se do conceito a fim de explorar ainda mais uma visdo critica e social ao que se vé e
consome nao apenas em midias tradicionais, mas também em alternativas presentes nos
muros das cidades. Assim, a literacia midiatica é mais um tema que se soma aos demais e que
contribui para as abordagens do campo do Design socialmente engajado, sobretudo quando se
trata de discussGes sobre o design urbano, a arte publica, o design grafico e a comunicacao
visual nas cidades.
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