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O objeto deste artigo sdo os processos de design editorial na Editora da
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (EDUTFPR), praticadas em 2021,
na qualidade de editora-escola, como um ambiente de formacao suplementar
e profissionalizante para estudantes de Comunica¢do Organizacional, Letras e
Design. O processo de design editorial, constituido de 4 principais fases —
Criacdo, Template, Diagramacdao e Producdo —, propde diretrizes para a
execucdo de cada uma das etapas do fazer dos livros. O artigo documenta o
processo de design e promove reflexdao acerca da praxis do fazer editorial,
assim como em relacdo ao papel do design em uma editora universitaria
publica, que possui logicas préprias, por sua missao inerente de publicacdo e
divulgacdo da produgdo cientifica, literdria e artistica da universidade. O
resultado pode servir como guia e contribuir para praticas editoriais de modo
geral.

Palavras-chave: design editorial; editora universitaria; metodologia de design
editorial; design publico; EDUTFPR.

The object of this article is the editorial design processes at the Federal
Technological University of Parand Press (EDUTFPR), practiced in 2021, as a
press—school, an environment for supplementary and professional education
for students of Organizational Communication, Language and Design. The
editorial design process, consisting of 4 main phases — Creation, Template,
Layout and Production — proposes guidelines for the execution of each book
making stage. The article documents the design process and promotes
reflection on the practice of publishing, as well as on the role of design in a
public university press, which has its own logic, due to its inherent mission of
publishing and disseminating university's scientific, literary and artistic
production. The result can serve as a guide and contribute to editorial practices
in general.
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1 Contexto geral editora

O mundo das editoras universitarias ndo esta alheio, de forma
nenhuma, as profundas transformag¢des que estdo ocorrendo no
campo da producado e circulagdo do livro. Ao contrario, numa regido
do mundo como a América Latina e o Caribe, onde o
desenvolvimento editorial tem sido notoriamente desigual, onde os
indices de leitura entre a populagdo sdo sensivelmente baixos e onde
existem imensas lacunas no que se refere as possibilidades de acesso
ao livro e a leitura, a edigao universitdria € chamada a contribuir para
preencher, em sua area de atuagdo, muitas dessas lacunas, como
efetivamente o faz, em alguns paises da regido (DEAECTO; FILHO,
2017, p. 340).

A editora da Universidade Tecnolégica Federal do Parand (EDUTFPR) foi fundada em 2002
cumprindo meta de planejamento estratégico do CEFET-PR, sob a entdo presidéncia do diretor
Eden Janudrio Netto, com o objetivo principal “editar, co-editar, divulgar e comercializar obras
prioritariamente originais, das diversas dreas do saber, cientificas, artisticas ou literdrias, de
relevancia académica — pesquisa, ensino e extensdao — ou critica, das comunidades interna e
externa” (Politica Editorial EDUTFPR, 2022)*. Completa em 2022, vinte anos de existéncia, com
mais de 130 publicagbes em seu catdlogo, editadas sob avaliagdo de coordenadores que
estiveram a frente do setor e do comité ou conselho editorial, que atualmente possui
representacdo de todas as areas do conhecimento da Coordenagdao de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (Capes), da classe de técnicos-administrativos, e adicionalmente da
area de Educacdo, pelo carater universitario da editora. Ao longo de sua histdria, editou
periddicos, anais e livros, estabelecendo regimento préprio quando foi oficialmente implantada
como Editora Cefet-PR, atuando em conjunto com o Parque Grafico da unidade Curitiba, que
executava o servico internamente, além de produgdo externa terceirizada.

Aprovado em seu ano de fundacgdo, conforme deliberacdo de 25 de Outubro de 2002, o
Regimento da Editora lancou as bases do que seria estabelecido mais tarde como Regulamento
da Universidade Tecnoldgica Federal do Parana em 24 de setembro de 2010. Neste documento,
estabeleceu-se a natureza e os objetivos da editora, a organizacao, as atribui¢cdes do conselho
editorial, as condi¢cOes para publicacdo, os recursos financeiros e as disposi¢des. Em 11 de
fevereiro de 2022, apresentado pelo Conselho Editorial da EDUTFPR ao Conselho Universitario
da Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (UTFPR), a EDUTFPR estabeleceu um marco
importante de sua histéria, o langamento de sua Politica Editorial.

Percorridas duas décadas de historia, atualmente a EDUTFPR se encontra em sua
composicdo de equipe editorial mais complexa dos Ultimos anos, devido a restricdo
orcamentaria das universidades federais publicas, ineditamente envolvendo estudantes
bolsistas, estagiarios e voluntdrios na equipe que compde hoje o maior nimero ja existente de
participantes ativos no funcionamento da editora, além de um servidor, uma bibliotecaria e
uma técnica-administrativa permanentes. Com isso, estabelece um novo processo editorial
interno de edi¢cdo das publicagdes, sobre o qual discorre este artigo, cujo objetivo é relatar e
refletir especificamente sobre as praticas editoriais de design e metodologias aplicadas para a
producdo de livros durante esse periodo.

'Cf. UTFPR. Politica Editorial. Disponivel em: https://portal.utfpredu.br/editora/politica-editorial.

Acesso em 14 mar. 2022.
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Sob orientagdo da coordenacgdo e comissdo formada por docentes especialistas das
areas editoriais envolvidas na edi¢do de livros — Comunicagao Organizacional, Letras e Design —,
a EDUTFPR opera como editora-escola, ao mesmo tempo que cumpre sua missao de edi¢do de
livros, estabelecendo um novo fluxo editorial interno durante o periodo pandémico, em 2021,
para inovacdo editorial, fazendo uso de ferramentas de gerenciamento de projetos,
comunicacdo e edicdo dos livros e qualificando suplementarmente estudantes revisores,
normalizadores e designers editoriais, em sua formacdo. Além de fomentar a experimentacao
de ferramentas, reflexdo criativa e desenvolvimento de material educativo sobre o fazer
editorial, publicando a producdo cientifica, literdria e artistica da universidade. Este artigo se
dedicard a discorrer especificamente sobre as fases da praxis de design editorial, parte do fluxo
maior de publicacdo, conforme ilustra a Figura 1.

Figura 1 — Fluxo Editorial EDUTFPR.
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Fonte: Os autores (2022).

A fase de design, no processo de desenvolvimento na editora-escola, é interativa e
colaborativa, de co-criacdo?, com decisdes sendo tomadas coletivamente, em rodadas de
discussdao até que o grupo julgue as resolucdes adequadas para o titulo, colecdo e editora.
Como editora universitaria publica, algumas premissas foram fundamentais para todo projeto,
como a padroniza¢do de formatos para processos de licitagcao de livros impressos baixo custo,
para torna-los acessiveis, as escolhas tipograficas econémicas e, sem duvida, exceléncia na
qualidade editorial final a altura de uma editora universitaria.

2Cf. Medlum A Brief H|story of Co- Creatlon Dlsponlvel em:

e%ZOCo%ZDOptlngzoZOCustomer%ZO Competenc Acesso em 16 de Abril de 2022.
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2 Processos e metodologias editoriais

O processo adotado pela EDUTFPR para as fases de design do fluxo editorial possui
caracteristicas préprias inerentes as demandas e especificidades da editora universitdria
publica, em seu contexto local e temporal. Para discorrer sobre esse processo, iniciaremos por
realizar um paralelismo da metodologia desenhada pela EDUTFPR com as cldssicas
metodologias de Design Thinking e Design Sprint, apenas para reflexdo sobre processos de
criagao.

A primeira, o Design Thinking, é modelo de pensamento cujo termo foi cunhado, entre
2009 e 2010, pela empresa IDEO® — empresa de consultoria em design a nivel global, criada
em 1991 —, referindo-se a um método irrompido do processo de design enquanto acdo, cujo
objetivo é gerar e aprimorar ideias. De acordo com a IDEO, em seu guia de Design Thinking
para educadores, “é uma abordagem profundamente humana, que depende da habilidade de
ser intuitivo” (IDEO, 2013, p. 15), a qual requer interpretacdo e observacdo, uma vez que sua
base é centrada no ser humano, suas necessidades e motivacdes. Tal processo metodoldgico
conta com 5 etapas, a fim de encontrar solucdes criativas para desafios: Descoberta,
Interpretagado, Idea¢do, Experimentagao e Evolugao.

Por sua vez, a metodologia do Design Sprint, desenvolvida pela Google a partir de
2010, foi destinada, a principio, para seus times internos, a partir da experimentacdo de
métodos tradicionais de experiéncia de usuario (UX — User Experience). Suas inspiracdes sdo
origindrias da IDEO, do instituto estadunidense de design da Stanford d'School, da escola de
estratégias de negdcios e, até mesmo, de conceitos da psicologia. Possui como objetivo tanto
expandir a pratica do design enquanto lideranca organizacional, quanto auxiliar na
inter-relacdo e na sistematizacdo de diferentes pensamentos entre grupos (GOOGLE, 2021).
Trata-se de um modelo flexivel, com uma extensa variedade de abordagens, prezando por
respostas a resolugao de problemas de modo agil e rapido — em média, no prazo de 5 dias de
desenvolvimento —, realizando tal desenvolvimento projetual nas 6 seguintes etapas:
Entender, Definir, Esbocar, Decidir, Prototipar e Validar.

A metodologia do design editorial na EDUTFPR é composta pelas quatro seguintes
fases: 1. Criacdo; 2. Template; 3. Diagramacdo; 4. Producdo. As duas primeiras fases tém
duracdo aproximada de 7 a 15 dias cada; ja a diagramacdo varia em funcdo da complexidade e
extensdao do conteldo para edicdo e a ultima fase, de producdo, em funcao do cronograma da
grafica. E importante ressaltar o carater flexivel entre as etapas de desenvolvimento, sendo o
processo iterativo. O método serve, na editora, como um guia de diretrizes para a realiza¢cdo do
projeto, podendo ser adaptado conforme a orientacdo critica e criativa do designer, dadas as
particularidades de cada projeto. Tal paralelismo entre os métodos pode ser visualizado no
infografico (Fig. 2) a seguir:

3 Cf. IDEO. About. Disponivel em: https://www.ideo.com/about. Acesso em 14 mar. 2022.
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Figura 2 — Infografico comparativo entre as fases e métodos de design.
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Fonte: Os autores (2022).

Ambas as metodologias de design propostas pela Google e IDEO, possuem uma légica
semelhante de desenvolvimento de projetos de design editorial e o paralelismo ilustra um
panorama das fases projetuais em relacdo a producdo de livros na editora, sendo que as
nomenclaturas das fases ndo seguem necessariamente as tais metodologias citadas.

Cada fase pode ser considerada um momento distinto do projeto, contudo, na pratica,
podem ocorrer idas e vindas entre etapas, e o conteldo pode demandar retomada ou
extensdo de uma ou mais etapas, servindo como trilhas para a realizacdo do projeto grafico
editorial do livro. Os recortes temporais de dura¢do das fases podem ser conhecidos pelo
exemplo a seguir, variando conforme especificidades do projeto e dinamica de interlocugdo
com autores das obras (Fig. 3):

Figura 3 — Exemplo de recorte temporal na metodologia de Design Editorial EDUTFPR.

CRIAGAO
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Fonte: Os autores (2022).

As fases orientam o desenvolvimento do projeto, definindo etapas pelas quais passam
a maior parte dos livros editados pela EDUTFPR, com conteldos de origem académica, as quais
necessitam ser cumpridas até a publicacdo, seja em versdo digital ou impressa. Sao
importantes também para a organizacao do fluxo interno na equipe editorial, que envolve
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varias pessoas que trabalham concomitantemente em uma obra para o cumprimento dos
prazos de cada fase. O Quadro 1 descreve resumidamente cada etapa contida em cada fase do
processo de design editorial.

Quadro 1 — Metodologia editorial da EDUTFPR.

Fase/ | Nome Descri¢do

Etapa

1 Criacao

1.1 * | Familiarizacdo Leitura panoramica do contetdo e familiarizagdo com os originais e

area de conhecimento. Nesta etapa é desejavel que o designer
converse com o(s) autor(es)/organizador(es) para melhor compreensio
da area, histdrico de origem e expectativas. E também com revisor(es)
e normalizador(es) do texto, para compreensdo de linguagem, género,
redacdo etc. Nesta etapa se da a organizacdo do espaco digital e
arquivos referentes a obra.

1.2 Imersao Leitura imersiva, com aprofundamento de entendimento, analise de
conteudo, sistematizacdo quanto as estruturas textuais, visuais,
narrativas e, bem como, de tematicas presentes na obra.

1.3 % | Referéncias Elaboracgdo de painel semantico (Fig. 5), contendo referéncias diversas:
referéncia dos autores, inspiragdes visuais, artisticas, textuais, de areas
de correlatas diretas ou indiretas, dentre outras. O autor pode
apresentar e indicar referéncias.

14 Conteudo Levantamento e listagem de estilos de conteido como por exemplo:
abertura de capitulo, secdo, titulo, subtitulo, legenda de figura, tabela,
fotografia, nota de rodapé, sumdrio, indice remissivo e etc. Toda
informacgdo que caracterize uma tipologia de contetdo
expressivamente distinta na narrativa.

1.5 Imagens Levantamento de imagens contidas nos originais, a fim de
compreender elementos narrativos visuais para tratamento e
elaboracdo de estilo de linguagem grafica, de acordo com padrdes
definidos para o projeto editorial como um todo, integrando
diagramacdo de texto e imagem harmoniosamente ao longo do
projeto. Incluem-se: figuras, quadros, tabelas, imagens, ilustragses,
fotografias, desenhos, esquemas, fluxogramas, graficos, mapas,
organogramas, plantas, retratos, dentre outros.

1.6 Conceituacdo/ Definicao da esséncia estilistica, do projeto editorial, por meio de
Exploragao geragdo de esbogos, proposicdes, ideias, avaliagdo de formatos, estilos,
grids, composi¢des, em conjunto com etapa de tipografia e concepgdo
integral do livro como um objeto — considerando as qualidades do
formato de midia digital ou material.

1.7 Tipografia Levantamento de opg¢des de fontes adequadas para o tipo de contetdo
e drea de publicagdo, que contenha todos os caracteres alfanuméricos
e estilos suficientes para o projeto e hierarquias de contetddo
requeridas. As alternativas sdo visualizadas e comparadas por meio de
aplicagao de recortes da obra em template de folha de estilos com
variados estilos de conteudo-modelo (Figura 6).
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1.8 % | Layout Definigdo da estrutura-base da diagramacao, formato, margens, grid,
tamanho e estilo da mancha de texto, fontes e estilos de tipografia,
estilos visuais e graficos de conteldo e imagem, elementos de pagina
(assinatura, félio etc.), padrdes e relagdes, assim como propriedades
materiais do livro impresso (tipo de encadernacao, capa, papel,
impressdo, acabamento etc). O autor aprova o layout.

2 Template Gerac3o do arquivo-base digital (Indd*/LaTeX") para a diagramacdo da
obra, com estilos de caracteres e paragrafos, referentes a cada tipo de
conteuldo, com especificagao de ponto e estilo tipografico,
espagamentos, tabulagao, alinhamentos, hifenizagao, justificagao, cor
etc., a partir do conteudo real para ajuste e fechamento de estilos,
estimativa de pdaginas e especificagdes técnicas. Compatibilizagdo dos
estilos em arquivo de edicdo de texto® para importacdo no software de
diagramagdo. Registro de ISBN e elaboragdo de ficha catalografica na
Camara Brasileira do Livro (CBL).

3 Diagramagao Diagramacao do contetdo completo do texto, conforme estilos do
template, importagdo de estilos de textos revisados e normalizados,
imagens desenhadas e tratadas em resolugao adequada para a
publicacdo final. Inclus3o de paratextos® — paginas pré e pds-textuais —,
geragdo de sumario e infos de crédito e colofdao. Nesta etapa s3ao
realizadas diversas leituras de provas a partir de checklists de
conferéncia de design editorial (Fig. 9), para emendas, refinamentos e
finalizagao da diagramacao.

4 * Producao Fechamento de arquivos para impressdo em grafica, em alta resolugdo
ou preservacao digital em repositdrios. Para livros fisicos, impressdo de
provas de grafica para conferéncia de resolugdo gréfica e composigdo
das artes, bonecos com papéis e encadernacdo finais, conferéncia de
acabamentos, orgamento, contrato e acompanhamento de impressao
em gréfica. O autor aprova provas de grafica.

* Etapas que envolvem o autor no processo.

Fonte: Os autores (2022).

2.1 Sobre as fases de design editorial

A fase 1, Criacdo, da metodologia editorial na EDUTFPR, conforme descrita no Quadro 1,
contempla desde a etapa (1.1) Familiarizagdo com o conteldo até o desenvolvimento do (1.8)
Layout. Ao longo dessas etapas nasce o conceito do projeto e também a definicdo da estrutura

“ Cf. ADOBE. Software de design de layout e editorag3o eletrénica. Disponivel em:
https://www.adobe.com/br/products/indesign.html. Acesso em 14 mar. 2022.

> Cf. OVERLEAF. Overleaf, Online LateX Editor. Disponivel em: https://www.overleaf.com/. Acesso em 14
mar. 2022.

& Cf. MICROSOFT. Microsoft Word. Disponivel em:
https://www.microsoft.com/en-us/microsoft-365/word. Acesso em 14 mar. 2022.; GOOGLE.
Documentos Google. Disponivel em: https://docs.google.com/. Acesso em 10 abr. 2022.

7 cf. CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO. Agéncia Brasileira do ISBN. Disponivel em:
https://www.cblservicos.org.br/isbn/. Acesso em 10 abr. 2022.

8 Gérard Genette cunhou o termo paratexto como “informacdes sobre o autor, notas da edic3o,
glossario, bibliografia, prefacios, posfacios, noticias de apresentacao, citagdes, referéncias existentes
etc."


https://www.cblservicos.org.br/isbn/
https://www.microsoft.com/en-us/microsoft-365/word
https://docs.google.com/
https://www.overleaf.com/
https://www.adobe.com/br/products/indesign.html
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base para a diagramacdo da obra. Nessa fase, é importante compreender o conteldo e o
contexto da publicacdo editorial em seus aspectos macro e micro. Sendo o macro, a adequacgao
da estrutura padrdo do livro (Fig. 4), considerando os elementos que o compdem como capa, e
paratextos — pdginas pré e pds-textuais. E o micro, que se refere a estruturacdo do conteldo
textual, quanto aos estilos, como titulo, subtitulo, legenda, notas de rodapé, cita¢des diretas,
dentre outros.

Cabe aos designers um olhar minucioso, explorador e reflexivo sobre como vincular as
partes do livro, contelddos, temas, elementos visuais e estilos em uma narrativa editorial, que
comunique os conteudos, adequando-os aos contextos das area de publicacdo e linhas
editoriais da EDUTFPR. Para o desenvolvimento de um projeto, é importante que se evidencie a
relacdo entre conteddo da obra e seu design, tanto como concepcao de visualidade dos
conceitos quanto materialidade do livro.

Um planejamento visual-grafico deve fazer com que uma dada
informagdo se comunique da maneira mais clara possivel e eficaz
possivel. Chamamos aqui de projeto grafico a transformacao de ideias
e conceitos em forma de ordem estrutural e visual. [...] o livro
universitario deve se esmerar ainda mais em sua qualidade editorial e
grafica, facilitando o acesso do leitor — objetivo principal de qualquer
edicdo, e essencial para uma publicagdo académica. E preciso que o
planejamento grafico faca com que determinada informagdo se
comunique da maneira mais clara e eficaz possivel com o leitor
(FILHO; ROLLEMBERG, 2001, p. 91-92).

Figura 4 — Estrutura de um livro.
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Observacgao:
Nem todos os livros seguem rigidamente esta estrutura.

Fonte: FONTOURA (2007).
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Como produtores de sentido, ao produzir signos’, por meio de projetos editoriais, ha
um fazer pautado pela harmonia entre as linguagem e conteldo presente em cada temdtica
dos originais textuais escritos pelos autores. Trata-se de um processo exploratdrio de cada obra
em questdo, construindo projetos editoriais de livros de modo a relacionar sentidos, linguagens
e representagdes. Os designers tém como objetivo assegurar tanto a comunica¢do quanto o
sentido proposto pelo contelddo aos intérpretes ou interlocutores — os leitores propriamente
— de cada livro, uma vez que esse é o imprescindivel papel do bom projeto editorial, a
comunicagdo e transmissdo da informacdo com exceléncia editorial.

Para compreensdo do conteldo e da obra, conforme a etapa de Referéncias (1.3), é
realizada a elaboracdo de um painel semantico ilustrado, com a finalidade de fomentar o
processo criativo. Em algumas etapas, como essa, por exemplo, ocorrem interagdes entre toda
a equipe de design para tomada de decisGes conjuntas, com arquivos sendo compartilhados
em plataforma online de painéis digitais e colaborativos, conforme ilustra a Figura 5.

Figura 5 — Painel de referéncias visuais (Miro®)*.

S REEREN

=

Fonte: EDUTFPR (2022).

A escolha da tipografia, dos pesos e tamanhos, das margens, da entrelinha, dos
espagamentos, da linguagem das figuras, de espacos cheios e vazios, do formato, da capa, do
papel, da tinta, do material, dentre outras decisGes de projeto, é experimentada em folha de
estilos (Fig. 6), para avaliacdo e decisdes de projeto. E importante ressaltar que a editora,
sendo universitaria e publica, possui uma fung¢do distinta de qualquer outra editora comercial,
fato determinante de todas as escolhas do design. Para citar um exemplo, todas as publica¢bes
da EDUTFPR, conforme sua politica editorial, tém versao digital com licenga Creative Commons
Atribuicdo-Ndaocomercial 4.0 Internacional, disponiveis gratuitamente para distribuicdo

% O exercicio criativo dos designers se atrela a um processo mental e relacional de producio de sentidos.
Em razdo disso, implica um paralelo ao processo de significagdo, presente nas teorias semidticas, isto €,
um dindmica mediante o conceito de “semiose” (PEIRCE, 2005; GREIMAS & COURTES, 1979, p. 408),
bem como de “tradugdo intersemidtica” (PLAZA, 2001, p. 18) — ou traducdo de linguagens, a qual é a
interpretagdo dos signos de um sistema signico a outro, por exemplo, do verbal ao ndo-verbal (visual,
sonoro, hibrido, dentre outros).

10 cf. MIRO. Uma plataforma de lousa e colaboragdo visual para trabalho em equipe. Disponivel em:

https://miro.com/. Acesso em 10 abr. 2022.


https://miro.com/
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universal no repositério institucional’* da universidade, o que parametriza as escolhas de

tipografias, que devem ser de origem gratuita ou licenciadas (Adobe®)*? e que permitam uso
para publicacdo em projetos de design, pdf e comercial, para o caso de obras comercializaveis.

Tipografia é escrita que é editorada, moldada, emendada e destinada
a reproduzir-se por meios artificiais; e a prépria escrita é uma espécie
de banco genético para ideias. Contida dentro das escolas, a
tipografia € um meio de produzir frutos — de mentes e vidas
selecionadas — em outras mentes e vidas. Solta no mundo, é um vetor
incontroldvel, como o mosquito portador da maldria, capaz de
espalhar ideias tdo indiscriminadamente como se fossem virus ou
germes. As possibilidades de seus usos sdao potentes e inumeraveis
(BRINGHURST, 2007, p. 11).

E pela tipografia, que se documenta contetidos que carregam conhecimento, que por
sua vez, formam mentes e vida, sociedades. Bringhurst (2005, p. 26-27) defende que a tarefa
fundamental de um tipégrafo — também aplicdvel a designers —, é de interpretacdo e
comunicacdo do texto, afirmando que "seu tom, seu andamento, sua estrutura légica
determinam as possibilidades de sua forma tipogréfica". O autor conclui que, dada as
diferentes caracteristicas de cada projeto, “[...] a primeira tarefa do tipdgrafo é ler e entender o
texto; a segunda é analisa-lo e mapea-lo. S6 entdo a interpretacao tipografica pode comecar”.
No ambito do design, com a adog¢do das linguagens multiplas, na unido do verbal com o
ndo-verbal, é também valioso atentar-se aquilo que o autor considera como "real relagdo"
entre o que ha de visual (como fotografias, imagens, tabelas e afins) e o que ha de verbal
(texto) (BRINGHURST, 2005, p. 28).

E pertinente sempre considerar na producdo dos projetos editoriais a consisténcia e a
coeréncia das linguagens ali dispostas. Com base em Filho e Rollemberg, orienta-se o projeto
mediante a nog¢ao de unidade, conforme relato a seguir:

[...] o projeto grafico deve ser consistente em todas as suas partes,
incluindo a capa e as paginas pré-textuais. As paginas restantes
devem ser concebidas segundo essa unidade de criagdo, de tal forma
gue a tipologia, o corpo, o entrelinhamento, as areas impressas e 0s
espacos brancos correspondam a uma unidade (FILHO;
ROLLEMBERG, 2001, p. 92).

1 Cf. Universidade Tecnoldgica Federal do Parana. Repositério Institucional da Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana (RIUT). Disponivel em: http://riut.utfpredu.br. Acesso em: 28 mar. 2022.
12 Cf. ADOBE. Solugdes de criagdo, marketing e de gerenciamento de documentos. Disponivel em:

https://www.adobe.com/br/. Acesso em 10 abr. 2022.


https://www.adobe.com/br/
http://riut.utfpr.edu.br

14° Congresso Brasileiro de Design
ESDI Escola Superior de Desenho Industrial
ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing

Figura 6 — Folha de estilos.

ASSINATURA 2
TtTUL0 - Varsul em producio 1
f
AUTORIA Leda Bisol”
TITULO DE SEGAQ & INTRODUCAO
CORPO DE TEXTO PRIMARIO Depois de um longo tempo dedicado 4 coleta de dados, trans-
crigio e digitalizagio das entrevistas gravadas, contando-se com
o banco de dados Variagao Linguistica Urbana no Sul do Brasil
(varsuL) consolidado quanto 4 amostra de base, iniciou-se o pe-
riodo de anilise cuja produgao estd em pauta neste texto, que se
restringe 4 drea de fonologia. Os estudos realizados na linha de
sociolinguistica quantitativa, liderada por Labov desde 1966, di-
zem respeito aos seguintes temas: desnasalizagio em final de pa-
lavra, elevagiio da vogal média posténica, epéntese vocilica, late-
ral pés-vocilica evibrante. Hi outros estudos, mas ficamos com
esses que trazem resultados referentes aos trés estados do sul.
TITULO DE SUBSEGAQ  #----eeoeefomeeon Redugiio da nasalidade
Essareduglio consiste na perda do ditongo nasal em silaba atona
de fim de palavra, que ocorre em nomes como homem-home(i)
e emverbos, como cantaram-cantaru. Conta-se com dois estu-
dos: Battisti (2002) e Schwindt e Silva (2010).
CORPO DE TEXTO Battisti (2002) trabalhou com uma amostra de 9o in-
SECUNDARIO formantes, 18 por capital, incluindo algumas outras cidades com
0 mesmo ntmero de informantes. Seguindo o modelo laboviano,
RECURSO GRAFICO
CORPO DE TEXTO RODAPE
quisa Varsul UFRCS. &
FOLIO 2

Fonte: Os autores (2022).

Ja as imagens constituem, em obras ilustradas, outra parte importante da narrativa,
podendo, em contelddos académicos, ser linguagem que integra e comunica o préprio saber
cientifico em didlogo com o texto. Para comunicar de modo consistente tal conteddo em uma
narrativa visual composta de textos e imagens, estas Ultimas passam por padronizagdo grafica,
redesenho, definicdo de tragos, cores e texturas visuais, para conferir unidade e identidade
editorial a publicagdo.

Entre as fases 1 e 2, todas as defini¢des criativas se materializam na prepara¢do do
template de diagramacao, o arquivo-base digital para edigdo completa da obra, onde estilos de
conteudo textual ja tém a sua forma estabelecida e as imagens ainda podem compor e definir
o layout ao longo da narrativa, pagina a pagina. Quanto melhor definidos os estilos para os
conteudos textuais, de modo mais eficiente pode ocorrer a importagdo dos estilos do texto em
arquivo formato docx (Microsoft) para a substituicdo no template no software de diagramacao
qgue ocorrera na sequéncia, indd ou tex (Indesign ou LaTeX). Acontecem, no ciclo entre essas
fases, importantes definicbes de parametros de relacdo, como por exemplo espagcamento entre
textos e imagens, a relagdo de manchas em paginas duplas de obras impressas, solugdes de
aberturas, quebra de péginas, layout de paratextos, dentre outras.

Ainda nesta etapa, a consolidacdo de um grid muito auxilia a parametrizar a
organizac¢do entre os elementos. Como observam Caldwell e Zappaterra (2014, p. 155) os grids,
“as grades sdao conjuntos invisiveis de diretrizes, ou sistemas de ordem, que ajudam o designer
a determinar a colocagdo e o uso do texto, imagens e outros elementos de design”. Ainda
conforme Samara:

Um grid consiste num conjunto especifico de relagbes de
alinhamento que funcionam como guias para a distribuicdo dos
elementos num formato. Todo grid possui as mesmas partes basicas,
por mais complexo que seja. Cada parte desempenha uma fungao
especifica; as partes podem ser combinadas segundo a necessidade,
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ou omitidas da estrutura geral a critério do designer, conforme elas
atendem ou ndo as exigéncias informativas do conteudo (SAMARA,
2007, p. 24).

O grid facilita a edicdo de conteludos editoriais longos, permitindo estruturd-lo com
agilidade e flexibilidade a partir da definicdo de diretrizes visuais de estilos, ordenadas sobre
estrutura invisivel de base, que uma vez definida, estrutura a sequéncia de /ayout das paginas,
na publicacdo (Fig. 7). Um bom grid, contribui para a articulacdo entre textos e imagens,
permitindo sua organizacdo de forma clara e consistente, demarcando os limites e distancia
entre o conteldo e a borda da pagina, definindo assim a mancha gréfica no /layout.
Geralmente, um grid é composto por um conjunto especifico de relacdes de alinhamento
(SAMARA, 2011) como linhas horizontais e colunas verticais, sendo essas definidas em
conjunto com a linha de base para as entrelinhas do texto, que associadas a uma boa defini¢do
de estilos tipogréficos, conferem leiturabilidade™ ao texto.

Figura 7 — Grid estrutural.

fe GRID

= 1=

==

Titulo [bold - 29pt]

HIERARQUIA
ticrgp) : DE INFORMAGAO

TIPOGRAFIA

Fonte: Os autores (2022).

Na fase 3, de Diagramacao, ocorre a diagramacao completa do livro, conforme estilos
gerados em template, é nesta fase ainda em que sdo realizados os procedimentos de controle
de qualidade ou validagdao, chamadas de 'Leituras de provas' no processo editorial, podem

3 Sobre o termo leiturabilidade relacionado no ambito do design, de acordo com Walter Tracy “Em
tipografia podemos dar a palavra um significado localizado, logo: se as colunas de um jornal ou revista,
ou as paginas de um livro podem ser lidas por muitos minutos sem dificuldade, entdo podemos dizer
que a letra é de boa leiturabilidade.” (TRACY, 1986, p. 31, tradugdo nossa). Original: “In typography we
can give the word a localised meaning, thus: if the columns of a newspaper or magazine or the pages of
a book can be read for many minutes at a time without strain or difficulty, then we can say the type has
good readability.”
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ocorrer em formato digital ou impresso (Fig. 8). E quando equipes de texto e design, apontam
erros e melhorias, tendo em vista elevar o padrdo de qualidade da edi¢do final, segundo
checklists de verificacao textuais, ABNT e de parametros de design, explorando os limites entre
os padrbes normativos e de composicdo criativa, para melhor comunicar visualmente o
conteudo.

Figura 8 — Leitura de prova
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s @ pr
Revie
B A2 T TS "
n Wiite @ comment @
A
e acorto 8 o st o Consen e P
et et
e o s s dechpo ere s e docon
tratos com patrocinadares & parceiros o mila nas competicoes Aestrutura atual posiciona um dirigente de clube, empossade B
organizadas pela LNE; bem como a organizagae do calendario comavce presdents departamental o sssemelhaco como Spread #55
o P

N mros

talvez alinhar numeros pelo centro?

§ Reply
T:; 3.2 DEPARTAMENTO TECNICO
3 No aspecto téchico, Importante compreender quals as pre- B
3 i SmmRes oLt o oo el e Sty 2 ..
H m i \Q Mar 03
2 espagado
2 Reply
iminitrativa dev a direcao d Saito Lucas Yukinori (]
ot o o et g Pt v g Aretos & o
e transmissao, parceris de materils e3portivos oude outros g Mer

produtos e servigos 520 Lcizadas de acardo com as definigoes
o epresentantes o clubes, e 3 terneclaz 12 (28 etal
s pare execuova, compost pecs funcondrcs da

e, respcpivts o s 10 que foldefinido
= p 20 de atrl- Reply
i Ese cargo
cup: fundax e hoje
Sérg Barbosa Domenc
Spread #56

106 107
. Marta Lira (]

Inserir: Fonte: Autoria propria

artva\etzu por mals u'\a mnpnrana pnrqur nofinal de 2009,a Reply
o retosser i
e overigas Uea buro aschgas tnespumvut'v\um mud:\uquts{zprnxmavzno rebeonal
e
| € vice da Super Copa msu wmym:ao orgimmna pela C2B, hadson oliveira a
IQOECOEOEOEECEE NBB2 (2009-2010) yaraw:uwriswgas para a terceira tem- - -
00 s /=[O0 @B B|d - oY ™

Fonte: EDUTFPR (2022).

O checklist do design inclui verificagbes como: consisténcia de estilos; uso correto de
espacos; alinhamento de pagina; uso de ligaturas; alinhamento &ptico; eliminacdo de forcas,
6rfas e vilvas; assinaturas; quebras de paginas; violacdes de hifenizacao de justificacao, dentre
outros. Nesta fase é possivel estimar com maior precisdo o prazo para conclusdo da obra.
Designers e revisores de texto, realizam anotacGes de emendas ao longo das pdaginas da obra
diagramada, em arquivo digital online, formato PDF. Os checklists de texto conferem padr&es
normativos conforme a Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), para assegurar
qualidade editorial. Etapas finais envolvem ciclos de conferéncias e refinamentos até os
fechamentos de arquivos para impressao. Tais processos se encontram ilustrados conforme
mostra Figura 9 abaixo.



14° Congresso Brasileiro de Design
ESDI Escola Superior de Desenho Industrial
ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing

Figura 9 — Checklists.
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Fonte: EDUTFPR (2022).

Quanto a fase final, de produgdo dos livros, apesar de ser a ultima da sequéncia
temporal, é na verdade o ponto de partida para a editora universitdria publica EDUTFPR, na
qual os formatos dos livros sdo definidos previamente, como um cardapio de formatos, papéis,
capas e cadernos, especificados para processos de licitagdo de contratagdo grafica, atendendo
aos principios de eficiéncia e economicidade na gestdo publica', conforme o quadro 2.

14 “p economicidade é definida como a minimiza¢do dos custos dos insumos utilizados na consecugdo de
uma atividade, sem comprometimento dos padrdes de qualidade. A eficiéncia, especificamente, estd
relacionada a adequacdo da relagdo entre os produtos (bens e servigos) gerados por uma atividade e os
custos dos insumos utilizados para tanto. Essa relagdo de custo por produto gera um prego unitario que
pode ser comparado com precos de produtos similares para a verificagdo do grau da eficiéncia.

Observe-se, ainda, que a eficiéncia reflete, como ingrediente seu, a economicidade.” (FARRADAES, 2019,
p. 10)
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Quadro 2 — Especificagdes técnicas para licitacdes.

Formatos 16 x23cm; 18 x24cm; 21 x21cm; 21x27,5cm
Impressdo 1x1 CMYK ou Pantone®, 4x4 CMYK
Papéis Capa Capa cartdo triplex 300 /m2; couché 150 g/m2 laminado

cartonado dura

Encadernagao Costura e cola PUR; cola PUR até 128 paginas (ndo capa dura)

Cadernos 4 |aminas (cadernos de 16 paginas);
Couché brilho com verniz IR 150 g/m?2
Pélen 90 g/m2, Offset 90 g/m2

Paginas 48,72,96, 128, 144, 160, 192, 224, 288
(lombada quadrada - minimo 48 pags)

Fonte: EDUTFPR (2021)%.

Nesse contexto pode ser observado como um desafio do design editorial a relacdo
entre o estabelecimento de padrdoes — por questdes de economicidade, producdo grafica,
processos publicos de contratagao e sustentabilidade —, cumprimento das normas — ABNT para
livros e conteldos académicos — e a liberdade criativa do design, em sua expressao grafica,
compositiva visual e até mesmo material. A adequacgdo aos parametros visa comunicar melhor
visualmente e facilitar a leitura e aproximacao as pesquisas académicas.

[...] Pesquisas académicas, livros didaticos, livro de receitas e outras
obras de ndo-ficcdo raramente sdao homogéneas assim; muitas vezes,
aparecem recobertos por titulos de capitulos, seg¢des, subtitulos,
blocos de citagdes, notas de rodapé, notas finais, listas e exemplos
ilustrativos. Tais caracteristicas podem permanecer obscuras no
manuscrito, mesmo que estejam claras na mente do autor. Em
respeito ao leitor, elas requerem identidade e forma tipografica
proprias. Cada uma das camadas e cada um dos niveis do texto
devem ser consistentes, distintos, e ainda assim (em geral)
harmonicos em sua forma. [...] Faga com que a relagdo visual entre
texto e seus outros elementos (fotografias, legendas, tabelas,
diagramas, notas) seja um reflexo de sua real relagdo (BRINGHURST,
2005, p. 27-28).

Distintamente de edicdo de longas narrativas de textos literdrios, formados
predominantemente por textos, contelddos académicos requerem comunicar tipologias
variadas de conteudos que necessitam estar visualmente relacionados harmonicamente. O
método guia o fazer criativo de modo a facilitar a edicdo de conteldos longos e complexos,
mas ao mesmo tempo procura permitir o desenvolvimento criativo do projeto que melhor

15 Cf. PANTONE. Pantone — Referéncia mundial em controle e especificagdo de cores. Acesso em:

https://www.pantone.com.br/. Disponivel em 10 abr. 2022.
16 Cf. BRASIL. Ministério da Economia. Pregdo Eletrdnico N2 00003/2022. Ministério da Economia,

Brasilia, DF, 2022. Disponivel em:
http://www.comprasnet.gov.br/acesso.asp?url=/edital-153019-5-00003-2022. Acesso em 11 abr. 2022.


http://www.comprasnet.gov.br/acesso.asp?url=/edital-153019-5-00003-2022
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traduz o conteldo comunicado, aproximando-o até o leitor, quando enfim, o livro cumpre o
seu papel.

3 Reflexoes finais

A pratica de fazer livros em uma editora de universidade publica é uma particularidade no
ambito editorial, pois se difere da légica de mercado aplicada as editoras comerciais, cuja
existéncia é também necessariamente atrelada a venda de livros, enquanto a missdo da outra
é, financiada por recurso publico, principalmente orientada a publicacdo e divulgacdo da
produgdo académica, atentando a um padrdo editorial critico de conteudo, originarios do tripé
missiondrio da universidade — do ensino, da pesquisa e da extensdo —, tendo em vista o alcance

de pesquisadores(as) e da comunidade em geral, como ressalta Franchetti:

[...] o que distingue uma boa editora universitaria de uma editora de
mercado é que o argumento decisivo para a publicagdo de uma obra
ndo é o retorno financeiro, mas sim o académico, ou seja, o impacto
da obra na consolidagdo, na expansdo ou no aprimoramento de um
determinado campo do saber (FRANCHETTI, 2017, p. 41).

A universidade, do latim universitas magistrorum et scholarium, formada por todos os
que ensinam e aprendem, possui a missdo de ensinar e continuar a aprender, e também
documentar tal conhecimento para futuras geragdes, sendo esse o papel do livro, onde sdo
preservados o patrimonio intelectual da universidade. Investir em editoras universitarias é
investir no futuro, “o livro de hoje prepara as mudangas de amanha” (DEAECTO; FILHO, 2017, p.
25). E necessério também, em um sentido mais amplo, levar esse conhecimento para fora dos
muros da universidade, para promover a leitura, a educagao e o intercambio de saberes.

Com isso, a politica da EDUTFPR, tem proporcionado o intercdmbio bibliografico,
construindo e compartilhando, de forma ampla, aberta e gratuita (livros em suas versoes
digitais) e impressas (comercializadas), o conhecimento com toda a sociedade. Ainda,
conforme Deaecto e Filho,

Vale dizer que nos tempos atuais ela [editora universitaria] se
apresenta como forca mobilizadora, a medida que coloca em xeque
ndo apenas as editoras, mas a prépria razdo de existéncia das
universidades, ou pelo menos de um modelo universitario pautado
pela tradicdo cientifica, pelo didlogo salutar e criativo entre seus
pares e, se ndo for pedir muito, que se apresente como um
componente de vanguarda nos ambitos social, politico e, porque ndo
dizer, econémico (DEAECTO; FILHO, 2017, p. 15).

Nesse sentido, o design exerce importante papel como veiculo de difusdo da producdo
cientifica, literdria e artistica, de aproximacao do leitor com o conteldo académico, tornando-o
inteligivel e facilitando o acesso ao conhecimento, por meio de solugGes editoriais de edi¢Ges e
colecOes, e projetos editoriais que ddo forma e materialidade ao conteddo com legibilidade e
leiturabilidade. O design editorial, conforme Caldwell e Zappaterra (2014, p. 10),

Cumpre diferentes fungdes, tais como dar expressdo e personalidade
ao conteudo, atrair e manter leitores, e estruturar o material de
forma clara. Essas fun¢bes tém de conviver e trabalhar juntas de
forma coesa para configurar algo que seja agraddvel, util ou
informativo [...].
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Dada a tal materialidade de projetos académicos no ambito editorial, a importancia de
um olhar atento aos processos de design no fluxo editorial é imprescindivel para uma boa
execucao da materializagcdo de originais dos autores. A equipe precisa atentar-se as etapas de
todo o fluxo editorial — da Submissdo a Producdo propriamente —, o que é em si um projeto
de processo, cuja missdo é entregar um servico de edi¢ao de livros, com exceléncia e a altura
de uma editora universitaria com padrdes elevados de qualidade.

O processo apresentado neste artigo pode servir como guia para a elaboracdo de
projetos editoriais para outras editoras universitdrias publicas, ou até mesmo contribuir de
modo geral para praticas editoriais, podendo se desdobrar e aprimorar de acordo com os
contextos, refazendo-se e refletindo sobre o papel da area:

A universidade é produtora de bens -culturais socialmente
significativos, e a editora universitiria é uma ferramenta que
contribui para esse trabalho. [...] A pertinéncia da intervencdo da
universidade no campo editorial é dada pelo sentido ou direcdo dessa
intervencdo. [...] o conceito de inovacdo é proprio da tarefa da
universidade e supGe um conceito de inovagdo editorial como préoprio
da editora universitaria [...] em concordancia com a filosofia da
universidade (DEAECTO; FILHO, 2017, p. 332).

Ao contribuir com o processo de registro da histéria e prospec¢ao do futuro, educando
pessoas, tendo a consciéncia de que “uma vez publicados, os livros ndo encontram barreiras.
Os livros sdo para o mundo.” (DEAECTO; FILHO, 2017, p. 19).
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