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O presente artigo busca observar territérios e identidades, refletindo
especialmente sobre como propagandas da marca Camelia, veiculadas entre os
anos de 1930 e 1933, retratam a figura da mulher e o paradigma da
menstruacdo. Os veiculos em que aparecem os anuncios sdo Jornal Correio da
Manha3, Revista Excelsior e Revista A Noite ilustrada. Pretende-se evidenciar
consideracdes sobre a maneira com a qual o design grafico e a comunicacao
visual da década de 1930 representam o tema da higiene menstrual no
conteldo, na imagem e em aspectos graficos de artefatos selecionados.
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The present article seeks to observe territories and identities, especially
reflecting on how Camelia’s brand advertisements, published between the
years of 1930 and 1933, portray the woman's figure and the menstruation
paradigm. The vehicles in which the advertisements appear are Correio da
Manhd Newspaper, Excelsior magazine and A Noite ilustrada magazine. We
intend to highlight considerations about the way in which graphic design and
visual communication from the 1930s represent the theme of menstrual
hygiene in the content, image and graphic aspects of selected artifacts.

Keywords: Graphic design; Advertising; Menstrual Hygiene.

1 Introdugdo

A menstruagdo é um fend6meno biolégico que manifesta-se em periodos regulares em pessoas
que possuem determinado érgdo que hd séculos carrega inimeros significados para o seu
signo: o Utero. Tal drgdo é alvo de tradigBes, interpretagdes, conceitos e preconceitos que
datam os principios histéricos do Brasil, o que torna o ato de sangrar ciclicamente através dele
seja inumeras vezes problematizado. O paradigma da menstruagao estabelece-se como uma
controvérsia publica, o que podemos coloquialmente reconhecer como tabu, e constréi
barreiras de forma inerente, impedindo que o tema seja discutido pela sociedade com
amplitude, ainda que trate sobre assunto de saude publica.

Para refletir sobre a histéria da menstruagcdo no Brasil a partir do design grafico de pecas
promocionais, este artigo propGe-se analisar 4 anuncios da marca de toalhas higiénicas
"Camelia", que foram publicados em veiculos de comunicacgdo diferentes: a Revista Excelsior, o
Jornal Correio da Manha e a Revista A Noite ilustrada entre os anos de 1930 e 1933. O objetivo



14° Congresso Brasileiro de Design
ESDI Escola Superior de Desenho Industrial
ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing

7

do artigo é refletir sobre como artefatos publicitdrios representam e organizam simbolos

relacionados a mulher e a menstruagdao em anuncios sobre produtos para higiene menstrual.

Como contexto histdrico e justificativa para a escolha do periodo destaca-se a relagdao com a
forte onda de discursos feministas da década de 20 e a luta por uma emancipag¢do feminina no
mesmo periodo, incluindo o direito da mulher de votar. Em 1922, a criacdo da Federacgao
Brasileira pelo Progresso Feminino expressou a concretizagdo do movimento ativista e possuia
Bertha Lutz, uma figura de muita influéncia na busca por equidade de género, como lider.
Ainda que o direito pelo voto feminino fora conquistado apenas em fevereiro de 1932, a
discussdo sobre o assunto fortaleceu-se com o nascimento de movimentos feministas no inicio
dos anos 20. O recorte temporal ainda justifica-se pelo desejo de documentar os artefatos
utilizados para menstruagdo e higiene intima da mulher no Brasil antes da importacdo do
produto Modess, considerado o primeiro absorvente descartdvel no Brasil por pesquisas sobre
tema e que registram a chegada do produto em 1933 (WONS, 2019, p.69).

Este artigo busca utilizar artefatos visuais, em especial os chamados “efémeros”, como
imagens publicitarias, para analisar e refletir sobre a criacdo de identidade local (FARIAS &
BRAGA, 2018, p.10), em especial relacionada ao discurso histérico sobre a menstruagdo. Assim
como os autores Farias e Braga pontuam sobre a importancia e a fun¢do da “memdria gréfica”,
os artefatos grdaficos analisados neste artigo suscitam determinada ponderacdo sobre
discursos coletivos que ecoaram no periodo de suas publicacdes. Tal reflexdao é passivel de
refletir conceitos que reverberam e impactam na visdo sobre a menstruacao que conhecemos
nos dias atuais.

Ainda segundo os autores, “artefatos visuais sdo, assim, compreendidos como elementos de
uma cultura e como fontes para se entender uma sociedade, algo que aproxima os estudos no
campo da cultura visual dos estudos sobre meméria grafica” (FARIAS & BRAGA, 2018, p.12). A
partir deste conceito, conjectura-se sobre como a sociedade se expressa por meio de formas
visuais e do trabalho do artista e designer grafico, assim como esta sociedade reflete-se nestes
artefatos. Para diferenciar os estudos que possuem a memoria gréfica como centro e
pesquisas com cerne em reconstruir a memaria coletiva e cultural, esta segunda possui como
método narrativas de individuos registradas em entrevistas com objetivo de construir histdria
pela via oral. E comum que estudos sobre memdria grafica sejam produzidos utilizando
artefatos “produzidos além do tempo de vida de possiveis testemunhas” (FARIAS & BRAGA,
2018, p.16), como é o caso deste artigo.

Para empreender a andlise dos artefatos graficos, tomaremos como método a analise
iconoldgica que pressupde dentro desse processo a busca por “mentalidade de base”, ou seja,
a compreensao dos artefatos como “partes separadas de uma mesma realidade que pode ser
recomposta” (MENESES, 2012, p.245). Para o autor Ulpiano Bezerra de Meneses, que nesse
momento alude ao fundamento desenvolvido por Ernst Cassirer (1874-1945), a iconologia
busca investigar artefatos visuais como sintomas que indicam a construgao de uma consciéncia
mais profunda. Dentro desse conceito, o autor pontua que imagens podem significar mais do
que aparentam.

A visualidade como ferramenta de analise, principalmente baseada em artefatos graficos, é
componente relevante que ajuda a construir uma percepgao sobre aspectos de estabelecido
contexto histérico. Ainda que a interpretacdo de signos realizada hoje possua certo viés de
conhecimentos sobre o que representam atualmente, é interessante verificar o impacto que
portaram para sua propria constituicao de significado ao longo dos anos.

Inspirada por Gilberto Freyre (apud GENARO, 2013) em seu trabalho pioneiro de 1963 “Os
Escravos nos anuncios de jornais brasileiros do século XIX”, cujo objetivo, dentre outros
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igualmente relevantes, fora utilizar de artefatos graficos para contar a histéria do Brasil
escravista da década de 50, a proposta do presente artigo diferencia-se apenas no recorte
tematico de tais elementos. A busca indaga por entendimento sobre como os componentes
expostos nas publicidades de itens de higiene menstrual discursam sobre partes significantes
do discurso sobre a figura da mulher e da menstruacao.

2 Breve cenario sobre o Design Grafico no inicio do século XX

O design grafico é compreendido como um fendbmeno moderno por pesquisadores como
Braga (2011), que associa o nascimento da disciplina com a inten¢do de comercializar produtos
da industria, ainda trazendo para reflexdo a unido entre arte e técnica feita pelo design que
marca a vanguarda da comunicagdo visual no inicio do século XX. Até a década de 50 no Brasil,
era atribuida uma grande variedade de expressGes rotuladoras aos que trabalham com
comunicagdo impressa profissionalmente: “artistas gréficos, diretores de arte, artistas de
layout, tipdgrafos, artistas de capa e designers publicitarios” (BRAGA, 2011, p.13).

Durante os anos 20 até meados da década de 30, segundo Wollner (1983), os trabalhos de arte
grafica inspiravam-se e referenciavam o modelo europeu (alemao, francés e italiano) para,
mais tarde, pautar-se também no modelo norte-americano. Porém, as artes graficas passavam
por forte limitacdo técnica, contornada por artistas empenhados em atender a demanda dos
solicitadores de artefatos graficos na época. Alguns profissionais destacavam-se pela
preocupacdo em incluir personalidade em suas producdes.

Ao implementar o setor da indUstria grafica e de comunicag¢do, o
Brasil, sem tradigdes nesse campo, entra ja tendo assimilado o
desenvolvimento de paises de tradigdes muito arraigadas como a
Holanda, a Suica, a Itdlia, a Alemanha e a Inglaterra. A influéncia
técnico-grafica de origem germanica (austriaca e alemd) e as
influéncias artisticas da Franca e da Itdlia, relevantes desde os
primérdios, tornam-se bem notdrias entre as duas guerras mundiais
(WOLLNER, 1983, p. 957).

Wollner afirma que no inicio do século XX comegaram a surgir, sobretudo no Rio de Janeiro, as
principais revistas brasileiras: Revista da Semana (1900), O Malho (1902), Fon-Fon (1907), A
Careta (1908), e posteriormente, Paratodos (1918). Ainda considerando o cendario das artes
graficas na década de 20, salienta-se a influéncia da Art Nouveau como linguagem (GENARO,
2013) e sua expressiva presenga em pegas graficas publicitarias e em artefatos como cartazes,
embalagens e mobilidrios. Com a vinda da forga de trabalho com mais recursos especializados
da Europa, chegaram a propaganda no Brasil técnicas que auxiliaram no desenvolvimento da
area do design, ainda que esse movimento ndo eliminasse imediatamente as limitacGes
tecnoldgicas que pertenciam a realidade dos artistas que produziam artefatos graficos na
época.

Muitas matrizes para anuncios publicitarios eram importadas da
Europa e vinham com um espago em branco, em que originalmente
era o texto, para que fossem inseridos os escritos em portugués. Isso
demonstrava que, mesmo com este grande numero de pessoas
participando da producdo publicitdria, até o fim dos anos 1920, a
atividade ainda tinha um carater amador, em que a improvisagao era
constante e necessaria (GENARO, 2013, p.83).
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3 Aspectos sobre o design social

Entre as multiplas discussdes que permeiam o campo do design, ressaltam-se nesse artigo a
gue trata sobre a aplicacdo do design e a sua relevancia perante a sociedade. Os
guestionamentos sobre a importancia social da disciplina do design tém inicio quando a
reflexdo sobre o quao importante é o profissional dessa drea compreender com consciéncia o
seu impacto na sociedade. Segundo Braga (2019), ao longo de sua histéria, o design sempre
resultou de aspiracdes sociais com diferentes intengbes e angulacdes nos aspectos politicos,
econdmicos e culturais da sociedade. Assim, compreende-se de forma factivel que o design é
social em sua esséncia, ja que este é produzido com o propdsito de atravessar a necessidade
de outras pessoas ou um grupo delas. Seguindo esta linha de argumentacao, Braga propde que
pensar o papel social do design pode "objetivar especialmente as pessoas que estdo a margem
do sistema econ6mico, visando a inclusdo social nas dimensdes de cidadania” (BRAGA, 2019,
p.21).

Sobre o aspecto social da atuacgdo do designer, Ezio Manzini em seu livro “Design: quanto
todos fazem design. Uma introducdo sobre design para a inovacdo social” reflete sobre a
metodologia do design e como esta pode impactar a sociedade e resolver problemas inerentes
as pessoas que vivem nela. Manzini (2017) traz uma percepgdo sobre o executar design, na
gual afirma que pessoas podem possuir a capacidade de praticar design, mas isso nem sempre
é cultivado da maneira adequada o que torna essencial a participacdo das pessoas
especialistas nesse modo de pensar e que possibilitam assim melhorar o estado das coisas. O
autor descreve essa como “uma capacidade de pensar e realizar coisas que envolve reflexdo e
senso estratégico”. (MANZINI, 2017, p.15).

Para Bonsiepe (2011), por exemplo, o designer poderia explicitar contradicdes que ocorrem
em relagdo ao status quo e as camadas da sociedade em si, atuando diretamente na
construgdo dessas narrativas. Porém, torna-se fundamental pensar que essa figura ndo carrega
em si a responsabilidade de construir ou ditar formas de pensar apenas através de sua
produgdo, sendo o designer e artista parte de uma articulagao social e cultural, coexistente e
complexa por sua propria natureza.

Com o intuito de ilustrar como o design grafico constréi uma relagdo de impacto com a
sociedade, podemos relembrar o movimento que consolidou-se no inicio do século XX e
ajudou na construcao do paradigma do design moderno: o construtivismo da vanguarda russa.
A ideia inicial do movimento concebia contribuir para a construcdo, educagdo e comunicagdo
da populagdo sobre os acontecimentos da fase inicial do socialismo. Curtis (2019) salienta em
seu capitulo sobre o tema a importancia da comunica¢do visual como agente da revolugdo
politica. Segundo a autora, as produgbes futuristas russas eram caracterizadas por
experimentar tipografias e novas formas de diagramacdo para responder aos valores
aristocratas que davam espago para uma elite czarista.

Os autores Meggs e Purvis (2009) observam que o movimento da revolugdo russa obteve
resultados de maneira agil justamente por atribuir papel social a arte. Sobre o conceito de arte
aplicado nesse contexto, englobam-se a produc¢do de comunicagdo visual e a fotografia, como
referéncias. Os artistas manifestavam sua opinido e posi¢ao politica a fim de representar parte
dos ideais sociais da revolucdo. E vidvel perceber que ja em 1920, segundo os autores,
“desenvolveu-se uma profunda cisdo ideoldgica quanto ao papel do artista no novo Estado
comunista” (Meggs & Purvis, 2009, p. 374), o que possibilita conjecturar que a relevancia de tal
figura para a configuragao da social.
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Nesse momento, Lissitzki se estabelece como grande nome do movimento relacionado ao
construtivismo russo. Segundo os autores, Lissitzki enxergava a si mesmo enquanto construtor,
e acreditava que:

O comunismo e a engenharia social estabeleceriam uma nova ordem,
a tecnologia proveria as necessidades sociais e o artista/designer (...)
forjaria uma unidade entre arte e tecnologia que, mediante a
construgdo de um novo mundo de objetos, dotaria a humanidade de
um ambiente e sociedade mais ricos (Meggs & Purvis, 2009, p. 377).

Ja em 1921, Lissitzki entrou em contato com outros movimentos propostos pelo design,
principalmente na Alemanha e na Holanda, tendo contato inclusive com a Bauhaus enquanto
seguia com o idealismo de utilizar o design grafico como ferramenta que auxilia a pensar na
comunidade. Mais tarde, ainda de acordo com os autores Meggs e Purvis, apds a saida
vitoriosa dos revolucionarios no embate contra a aristocracia russa, a ideia de que a arte e o
design criticos constroem uma sociedade melhor é posta em xeque e desvalorizada em prol
dos proprios ideais comunistas.

4  Anuncios de produtos para higiene menstrual

Os artefatos graficos que representam produtos de higiene menstrual encontrados para a
analise deste artigo pertencem a um grupo de anuncios publicados em revistas e jornais do
periodo de janeiro de 1920 a agosto de 1933. O levantamento realizado incluiu a busca em
veiculos de comunicagdo impressa como as revistas O Malho, Vida Doméstica, Revista da
semana, Excelsior e A Noite llustrada e os jornais Correio da Manha e Jornal Didrio Nacional,
consultados no acervo digital da Biblioteca Nacional. O periodo de anadlise iniciou-se em
outubro de 2021, com fim em dezembro do mesmo ano. Destacaram-se 4 anuncios da marca
Camelia, absorvente higiénico descartavel cujo primeiro anuncio encontrado data setembro de
1930. O produto demonstrou relevancia para a andlise, em especial, por pertencer a primeira
publicidade de produtos de higiene menstrual na capa da sessdo “Correio Feminino”, do Jornal
Correio da Manh3, destinada ao publico feminino leitor da época.

Segundo a autora Campos (2015), nas publicacGes feitas pelo Jornal Correio da Manh3a, em
especial quando direcionadas ao publico feminino em 1930, a discussdo sobre a construgdo
dos conceitos “belo” e “feio”, no qual relacionavam-se o bom gosto e a boa educagao, ressalta
pressupostos comunicados em sinergia com discurso dicotdmico sobre reflexdes estéticas de
acordo com os paradigmas da época. Campos cita que havia uma valorizagcao de "antigos
principios médico-higienistas que relacionavam diretamente beleza, saude, exercicios fisicos,
alimentagdo, raca e identidade nacional” (CAMPOQOS, 2015, p.9). Na mesma época, além dos
médicos que apareciam na publica¢cdo utilizando seu vocabuldrio cientifico, existia a Eva,
personagem que posicionava-se como amiga conselheira que propunha conversages
diretamente com as leitoras do jornal.

Durante a pesquisa nos veiculos de comunica¢cdo para encontrar artefatos graficos que
representassem produtos veiculados na época direcionados para mulheres, tematicas
subjetivas relacionadas ao conteldo comunicado estabeleciam conexdo com o que a autora
Campos discorreu anteriormente. Ha elementos percebidos enquanto temdticas subjetivas
gue comunicavam além das imagens estampadas nos anuncios ou das mensagens escritas
junto a elas. A andlise a seguir propGe observar elementos graficos mais significativos para
interpretacdo (Genaro, 2013: 93), sendo esses a organizacdo e a disposicdo do artefato em si
gue soma-se de imagens, textos e espacos, as imagens ndo verbais (fotos ou ilustracdes), as
cores (neste caso preto e branco, assim como espagos em branco) e elementos graficos
(caixas, linhas e outros).
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Figura 1 — Anuncio da marca Camelia como conselho
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Fonte: Anuncio da Camelia publicado no Jornal Correio da Manha no dia 21 de setembro (1930)

A marca de produtos para higiene menstrual Camelia (Figura 1) carrega como figura central em
suas primeiras publicagbes de anuncios a imagem de uma freira, com o dedo indicador
levantado, sem sorrir e os olhos fixados naquele que a observa por meio do papel. O termo
“irm3”, utilizado no recorte publicitario, sera igualmente referenciado ao longo do artigo para
referir-se a personagem da marca Camelia. A figura da irma estabelece-se na posicdo central
do anuncio, recebendo destaque reforcado ainda por duas frases diagramadas de forma
diagonal em suas laterais, como auxiliando no direcionamento do olhar para a posicdo que a
figura tem no quadro. Assim como Eva, como mencionada por Campos (2015), a irma Camelia
exibe o produto como fruto de conselho utilizando-se da expressao “uma palavra amiga”. Este
recurso parece posicionar Camelia como individuo préximo da pessoa leitora.

Fazendo mengao ao tamanho dos elementos tipograficos, o peso grafico dado a frase “o bem-
estar de toda mulher” contrasta-se com a frase seguinte, sendo esta: “depende do uso fiel da
toalha higiénica reformante”. Segundo Farias (2016), o realce para tipografias em relagdo ao
tamanho pode apresentar prestigio de uma informagdo sobre outra. Nesse caso, o produto
que o anuncio busca vender possui menor peso em relagdo ao beneficio que ele mesmo
oferece, como se as vantagens de usa-lo sobrepusessem-se ao que o produto realmente é.
Este recurso possibilita interpretagdo sobre como o elemento higiénico direcionado a mulher
na época, de certa maneira, sustentasse um valor simbdlico inferior, com a necessidade de
permanecer oculto. A interpretacdo mencionada é possivel de ser anexada a questdes
culturais, sendo uma toalha higiénica produto relacionado a comportamento e manifestacdo
até entdo absconso pela sociedade em questao.

Ainda sobre a menstruacao estar associada a assunto ndao amplamente discutido pela
sociedade da época, podemos notar que a figura da irmd@ no anuncio familiariza-se
diretamente ao ideal religioso e estabelece relacgdo com uma visao cultural da menstruagao e
sua ligacdo com a interpretagdo desse fendmeno pela instituicdo da Igreja. Segundo a autora
Del Priore, havia, em um periodo histérico anterior no Brasil, a percepc¢do sobre a ligacdo entre
religido e menstruagdo. Esta compreensdo interpretava que a mulher, por sangrar como
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pessoa ferida, pagava tributo com seu préprio sangue devido ao contato estabelecido com o
pecado original, cuja referéncia esta diretamente ligada a histdria catdlica de Eva, que no
paraiso ouvira e seguira a serpente. O signo da Serpente associa-se a lua e as deusas selénicas,
estas por sua vez que, segundo traducdes em diversas linguas, possui origens etimoldgicas
semelhantes a palavra “menstrua¢do” (DEL PRIORE, 2004: 87). Baseado nesta contextualizagdo
da autora, presume-se que hd relacdo direta entre a figura da mulher e o ato de menstruar
com aquilo que é denotado como negativo, segundo a religiosidade, como o pecado e a
serpente. Isto conduz-nos a crer que essa visdo desfavordvel corrobora com a negligéncia
direcionada a menstruacdo.

Para mais, seguindo com o olhar sobre a posicdao central da figura da freira, esta nota-se
ressaltada por espacos em branco compondo a lateral da imagem, evidenciando o logotipo da
marca “Camelia”. Com tipografia lida como da categoria manuscrita, “letras que fazem parte
da tradicdo da caligrafia e letras de mdao menos formais” (FARIAS & SILVA, 2004, p.7), o
logotipo dispde de peso gréafico relevante, com espessura que leva mais tinta que qualquer
outro elemento textual no anuncio. Sobre tipos manuscritos, Bringhurst afirma que a
tipografia manuscrita ndo é a maneira apropriada para classificar o tipo. Ele os categoriza
como “tipos manuscritos ou scripts” (BRINGHURST, 2005, p.294). O autor ainda reflete sobre
os tipos manuscritos estabelecerem tentativa de unir caracteres romanos com itdlicos, que
criaria forma mais leve de produzir tipografia.

O logotipo possui ainda o simbolo de “+”, cujo uso infere-se em alusdo ao simbolo da cruz
vermelha. Segundo folheto informativo do Comité Internacional da Cruz Vermelha (2016, p.2),
o simbolo “+” originou-se ha mais de 150 anos e nasceu com o intuito de comunicar sobre a
protecdo de pessoas feridas e doentes, em especial soldados, em conflitos armados. Como tal,
os emblemas simbolizam ademais a assisténcia imparcial, neutra e independente prestada
pelo grupo. Observa-se a aplicagdo do signo com sentido ndo literal no antncio Camelia, ja que
trata-se de uma marca de absorventes intimos e, apesar de envolver sangue, ndo ha nenhuma
correlacdo com conflitos armados. Existe conotacdo de sentido suscetivel de interpretacdo que
atrela a nogdo de “socorro” advinda da proposta do produto em seu anuncio.

Figura 2 — Anuncio da marca com irma Camelia
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Fonte: Anuincio da Camelia publicado no Jornal Correio da Manha no dia 28 de setembro (1930)

No que concerne ao texto dos anuncios, apreende-se trés principais mensagens diretamente
explicitas na publicagdo. A primeira relacionando o “bem-estar” da mulher a sensa¢do de
conforto e tranquilidade de sentir-se protegida enquanto utiliza o produto. A segunda
mensagem indica ligacdo entre as palavras “facilima” e “discreta” (Figura 2), o que pode-se
desprender uma referéncia direta ao tipo de toalha higiénica utilizado anteriormente feito de
pano que precisavam necessitara lavagem. O esforco ao utilizar o produto de pano comunica-
se com o novo produto Camelia de forma inferior, ditando sentido positivo ao fato deste
conter possibilidade de descarte ou destruicdo e atribui-lhe caracteristica descartdvel. Em
terceiro lugar, com menor peso grafico, localizam-se as palavras “livre” e “alegre”, que
corroboram a referéncia a nova consumidora mulher que utiliza produtos como absorventes
descartdveis para sentirem-se mais livres e conseguirem exercer papéis participativos dentro
da sociedade na época.

E notavel o uso de margens bem espacadas, com espacos brancos, dando mais énfase ao
conteldo escrito e a figura. Sobre as margens de uma figura, Lupton & Philips (2008, p.104)
afirmam que estes “afetam a maneira como percebemos um conteudo, pois elas oferecem
espacos abertos em torno de textos e imagens. Margens maiores podem enfatizar uma
imagem ou um campo de texto como um objeto, chamando a atenc¢do para isso”.

Para além da comunicacdo com viés religioso nos anuncios da irma da marca Camelia, é
perceptivel as variagdes dos anuncios com o passar dos anos. O produto Camelia transforma
seu discurso dos anuncios de 1930 em comparacdao com os publicados no ano de 1933, cuja
evidéncia em torno da saude da mulher é maior, assim a volta dos termos alegria e liberdade,
antes mais discretamente abordados. H3, da mesma maneira, mudanga na figura da irma
Camelia, agora modificada de andncio em anuncio em figuras femininas em linha com o
contexto da mensagem na publicagdo. Verifica-se alteracdo na postura das mulheres
retratadas na foto do anuncio da Figura 3, que, agora sorriem enquanto prestam continéncia,
em referéncia a saudacdo feita por militares em sinal de respeito a seus superiores.

Figura 3 — Anuncio da marca Camelia “todos a bordo”
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Fonte: Anuncio da marca Camelia de absorventes na Revista Excelsior edi¢cdo de abril (1933)

Posicionadas na lateral do artefato grafico, com o texto “Todos a bordo da saude” como titulo
(Figura 3), mulheres de cabelos curtos acenam com sorriso no rosto. A publicacdo descreve
sobre bem-estar, sentir-se livre, confortavel e confere mais detalhes sobre a composi¢do do
produto:
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“Muitas camadas de celulose, a mais fina, garantem a melhor
absorg¢do. Branco como neve e muito mole a torna tdo bem colante.
‘Camelia’ é esterilizada e evita resfriamentos. Os cantos
arredondados ddo a ‘Camelia’ o assentamento tdo querido, que ndo
aparece mesmo com os vestidos mais leves de verdo. E a camada
impermeavel, que toda ‘Camelia’ tem, fornece a melhor protegdo da
roupa. A nova toalha ‘Camelia’ é soldvel na agua, portanto é usada
uma sé vez e destruida, deitando-a no water-closet. Simples!
Discreto!” (Anuncio da marca Camelia. Revista Excelsior, n2 0062 ano
VI, Abril de 1933, p. 280).

Reconhece-se o alinhamento com a visdo mais militarizada da mulher, fruto de sinergia com o
governo Vargas, vigente desde 1930. A fotografia das mulheres alinha-se a margem direita e
tem a mesma propor¢do na diagramacdo que o texto, quando observado em coluna. No
anuncio ha menos espag¢os em desuso em comparagcao com as figuras 1 e 2. O texto se expGe
de maneira mais densa, apenas sendo interrompido para a exposicdo do logotipo da marca.
Ndo transparece nitida a diferenciacdo, no entanto, sobre a falta de espagos livres
manifestando-se como opcdo grafica proposta pelo profissional responsavel ou por limitacdo
técnica devido ao tamanho do espago disponivel no veiculo de comunicagdo para a
publicacao.

Além da mudanca semantica da publicacdo, o anuncio realiza a transicdo da imagem da irma
Camelia, figura ilustrada em desenho nas figuras 1 e 2, enquanto na figura 3 (e posteriormente
na figura 4) ha uso da fotografia como recurso visual imagético. A mudanca traz consigo certa
conotacdo de evolucdo técnica aplicada na producdo desses artefatos em 1933, ndo podendo
confirmar de maneira precisa se houve opcdo proposital do uso do recurso por parte do
profissional que criou as pegas graficas ou por op¢do da prépria marca Camelia em relagdo ao
investimento nessa produgdo.

Analisa-se perspectiva relevante aplicada no anuncio da figura 3 quanto ao aspecto de servigo
de entrega a domicilio por carta. O texto expde “Nao encontrando a ‘Camelia’ é favor dirigir-se
para os Exclusivistas para o Brasil(...) basta pedir por simples carta e pelo preco indicado, sem
mais despesa, receberd, mediante cobranca postal” (Anuncio da marca Camelia. Revista
Excelsior, n2 0062 ano VI, abril de 1933, p. 280). Recurso hoje considerado moderno, o aspecto
de servico com entrega domiciliar mostra-se presente através dos correios e é fator
interessante para questionar se essa comodidade desprendia-se como fator incremental nas
vendas do produto.

No quarto anuncio da marca Camelia, constata-se a variagdo na temadtica textual que retrata
sobre a importancia de uma mae instruir sua filha sobre os cuidados da higiene intima,
principalmente relacionados a menstruacdo (Figura 4). A proposta da marca de incentivar o
didlogo mostra certa renovacgao de discurso em relagdo a anuncios anteriores.

Figura 4 — Anuncio da marca Camelia sobre didlogo
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Fonte: Anuincio da marca Camelia de absorventes na Revista A Noite llustrada edigdo 00176 (1933)

Pontua-se o recorte realizado na fotografia do quarto anuncio, atribuindo énfase a relagdo
mae e filha na imagem da publicacdo. Segundo Lupton & Philips (2008, p.103), “recortando
uma fotografia ou ilustracdo, o designer redesenha seus limites e altera sua forma ao mudar a
escala de seus elementos (...) Aproximando-se de um detalhe, o recorte pode alterar o foco da
imagem”. A forma proposital com a qual o profissional salienta a imagem demonstra esforgo
em equilibrar o espaco disponivel para sua aplicacdo e a tentativa de apontar o que é
importante na figura sem abrir mdo dos espacos em branco necessarios para a estabilidade da
construcgao.

Outro ponto consideravel na andlise do anudncio da figura 4 é a mudanca de assunto no tema
do artefato com uma caixa de texto separada com o titulo “Camelia satisfaz todos os seus
desejos”. As margens do texto delimitadas em uma caixa reforcam que o conteldo apontado,
que mais discorre sobre o produto do que os aspectos subjetivos do seu uso, demonstram uma
diferenciagao entre o produto e seus beneficios. Sao perceptiveis nas figuras 3 e 4, a distingao
atribuida com margens para os pre¢os dos produtos. Com uma borda mais delimitada, os
precos dos produtos mostram-se mais visiveis nos anuncios do ano de 1933 do que os
anuncios de 1930.

5 Consideracgoes finais

Os discursos sintetizados produzidos pelos artefatos graficos relacionados a higiene menstrual
e genital trazem sintomas, assim como caracteriza Cassirer através de Meneses, sobre como
observara-se a tematica da menstruagao e da higiene no inicio da década de 30. A presenca da
figura da irm3a Camelia incita a reflexdo sobre como esta personagem interliga-se com o
imaginario do religioso e o valor simbdlico da menstruacdo enquanto negativo, quando
contraposto com conceitos como pecado e serpente.

Verifica-se que, em primeiro momento, ha maior peso grafico dado as vantagens subjetivas do
uso do produto, como o “bem-estar da mulher” e “estar livre e alegre”, do que



14° Congresso Brasileiro de Design
ESDI Escola Superior de Desenho Industrial
ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing

especificamente caracteristicas do produto em si e a necessidade que este resolve. A
hierarquia da informacdo analisada por intermédio da aplicacdo de tamanhos tipograficos
variados no texto na figura 1 ressalta a diferenga mencionada. O aumento do texto e do
destaque para conteldos produzidos pelo anuncio, como nas figuras 3 e 4, contextualizando a
realidade vivida pela mulher, inferem aumento da relevancia do produto e da prépria figura da
mulher que é passivel de relacionar com o ganho de espaco na sociedade conquistado por
movimentos feministas.

Outros aspectos pontuados durante a analise do anudncio, como a figura mais militarizada da
mulher nos anuncios de 1933, demonstram pontos de conexdo entre o que a peca grafica
comunica e o que de fato sucedia na sociedade na época. Ndo somente palavras contidas nos
artefatos graficos, assim como imagens aplicadas, ressaltam o que interessa investigar em
termos analisdveis. A falta de termos especificos que denotam a menstruacao em si destaca-se
na andlise e auxilia na composicdo do discurso observado nos anuncios. A auséncia das
palavras sangue, menstruacdo e higiene genital, que caracterizam o fenémeno bioldgico das
pessoas que menstruam, sdo indicadores sintomdticos da escassez de didlogo em relacdo a
menstruacgao.

Ainda que essa ndo fosse a realidade vivida pelos artistas e designers que produziam as artes
graficas da década de 1930, principalmente por desenrolar-se muitos anos antes da
consolidacdo do designer como profissional e sua entrada na academia, torna-se relevante
evidenciar o impacto e a forma como os artefatos produzidos possam refletir aspectos da
realidade vivida por uma sociedade de elite da época. Tais recortes, quando utilizados como
artefatos de memdria grafica para refletirmos como conceitos e mensagens utilizadas naquela
época refletiam o peso do tema da menstruacdo e da higiene intima, expde esteredtipos e
paradigmas construidos sobre a menstruagdo e os produtos utilizados para a higiene intima da
mulher. Como ferramenta social que nos ajuda a refletir e ndo somente reproduzir discursos
reducionistas que perpetuam a desigualdade de género e social, o design como disciplina
possui uma relagdo de poder sobre as construgdes de imagem e sentido que transcende os
artefatos produzidos e aplica-se como construtor social auxiliando na concepg¢do de uma
sociedade que inclui a todos seus individuos e respectivas necessidades.
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	No quarto anúncio da marca Camelia, constata-se a variação na temática textual que retrata sobre a importância de uma mãe instruir sua filha sobre os cuidados da higiene íntima, principalmente relacionados à menstruação (Figura 4). A proposta da marca...
	Figura 4 – Anúncio da marca Camelia sobre diálogo
	Fonte: Anúncio da marca Camelia de absorventes na Revista A Noite Ilustrada edição 00176 (1933)
	Pontua-se o recorte realizado na fotografia do quarto anúncio, atribuindo ênfase à relação mãe e filha na imagem da publicação. Segundo Lupton & Philips (2008, p.103), “recortando uma fotografia ou ilustração, o designer redesenha seus limites e alter...
	Outro ponto considerável na análise do anúncio da figura 4 é a mudança de assunto no tema do artefato com uma caixa de texto separada com o título “Camelia satisfaz todos os seus desejos”. As margens do texto delimitadas em uma caixa reforçam que o co...
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