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Este trabalho tem como objetivo tomar o elemento fundamental da producao
capitalista, a mercadoria, para trazer uma reflexdo acerca da complexa relacdo
entre este modo de producdo e a atividade projetual do campo do design. A
partir da observacdo de que hda, ao longo do desenvolvimento histérico,
divergéncia entre uma forma de produzir artefatos singulares em um espaco
social especifico e um modo de produgdo abrangente de bens na sociedade,
propomos uma discussdo empregando n3do so autores de teoria critica, mas
também Marx, o autor essencial cujos apontamentos nos permitirdo, ao longo
desse estudo, examinar a importante questdo da inser¢ao e do
reconhecimento do design no avanco da sociedade capitalista.
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This work aims to take the fundamental element of capitalist production, the
commodity, to bring a reflection about the complex relationship between this
mode of production and the project activity in the field of design. It is based on
the observation that, over the course of historical development, there is a
divergence between a way of producing unique artifacts in a specific social
space and a comprehensive way of producing goods in society, we propose a
discussion employing not only authors of critical theory, but also Marx, the
essential author whose notes will allow us, throughout this study, to analyze
the important issue of the insertion and recognition of design in the
advancement of capitalist society.
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1 Introdugdo

Em trabalhos anteriores, pudemos evidenciar como a atividade do design é produzida
socialmente, isto é, se realiza através das relagOes sociais exercidas em um campo de
producao de bens simbdlicos, que é diferente de pensar o design como uma atividade
exclusivamente técnica.! Nesses trabalhos, a discussdo proposta a luz de autores de teoria
critica se tornou proveitosa, uma vez que ficou esclarecido como a producdo projetual do
campo do design se concretiza por meio de uma dindmica especifica, na qual agentes e
instituicdes dispostos por trés principais instancias do campo - producdo, legitimacdo e
recepcdo - cooperam para conferir existéncia legitima enquanto design a essa producdo.
Através de um processo de difusdo de valores extraestéticos aos objetos projetados, operado
pelo reconhecimento mutuo entre os agentes dessas instancias’, se engendra a singularidade
necessdria a tais produtos que passam assim a ser distinguidos socialmente. Este
entendimento de que o produto do design é efeito de um processo social faz com que
reconhecamos a necessidade de que qualquer analise acerca dessa atividade projetual nado
deve considera-la como algo ja dado.

Mas, uma vez que uma das nocbes basicas de origem do design é de que sua atividade
projetual tem a funcdo de conceber produtos adequados a fabricacdo industrial -
evidentemente capitalista -, consideramos pertinente darmos continuidade a um exame agora
estendido a sociedade como um todo, no intuito de compreender, de maneira critica e
responsdvel, como o campo do design se insere neste modo de producao burgués. No entanto,
ja podemos adiantar que a disposicdo de um campo de producdo de bens simbdlicos se revela
problemdtica para o modo de producdo capitalista, visto que o fundamento deste ultimo estd
longe de ser um processo de legitimagdo social circunscrito a um espago social especifico e
auténomo. Isso porque, a busca pela legitimidade social tem como principio valores de
distingdo exclusivos que tendem a afastar a ldgica capitalista baseada na indiferencia¢do

! ALMEIDA, Marcelo Vianna Lacerda de. “Lé v3o leis onde querem reis” (os dividendos da crenca). In:
Simpdsio Interdisciplinar do Laboratério da Representacdo Sensivel 2007 - O Unicérnio: imaginacéo,
imaginario, fantasia. 6. Rio de Janeiro, 5 a 7 dez. 2007. Anais do VI Simpdsio Interdisciplinar do
Laboratdrio da Representagdo Sensivel 2007 - O Unicérnio: imaginagdo, imaginario, fantasia. Rio de
Janeiro: PUC-Rio, 2007. Disponivel em: Meio digital [CD do Simpdsio]. . Existe ciéncia para
fazer design?. In: Coldquio Interdisciplinar do LIEDH - Crise social brasileira e suas representacgdes
académicas. ReflexGes interdisciplinares sobre praticas tedricas e docentes no mundo da cultura em
perspectiva de engajamento e resisténcia. 2. Rio de Janeiro, 1 e 2 jun. 2015. Anais do Il Coléquio
Interdisciplinar do LIEDH - Crise social brasileira e suas representacGes académicas. Reflexdes
interdisciplinares sobre praticas tedricas e docentes no mundo da cultura em perspectiva de
engajamento e resisténcia. Rio de Janeiro: UFRJ, 2015. Disponivel em: Meio digital [CD do Coléquio] /

liedh.com.br. . Ha realmente especificidade no design para a sua regulamentagdo? Revista
Tamandua - Design, Arte e Representagdo Social. v. 1, n. 2, p. 22-42, ano 2/2015. ISSN 2359-3261.
Disponivel em: http://www.revistatamandua.grudar.com/wp-content/uploads/2016/04/

revistatamandua_artigo-02_n-2_v-I_ano-2.pdf.

> Os principais agentes dessas instdncias do campo sdo: (i) empresas produtoras de objetos e
contratantes de projetos de design; (ii) instituicdes de conservacdo e difusdo sobre design, tais como
museus de objetos de design; (iii) instituicGes de ensino dotadas de cursos de design; (iv) meios de
comunicagdo especializados como periddicos e anuarios; (v) associagOes seletivas de classe profissional;
e (vi) premiagGes e certificagbes em competicdes. BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbadlicas.
5. ed. S3o Paulo: Perspectiva, 2003. p. 116-135.
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prépria dos indices de lucro®. Desse modo, veremos mais adiante que, na medida em que
vivemos em uma sociedade capitalista, ha um preco a se pagar como consequéncia dessa
contraposicao exercida pela esfera do design, a qual ndo se verifica em outras areas de
atividade envolvidas com concepcio projetual®.

Dai o propdsito deste trabalho, que é o de demonstrar que os produtos do campo do design,
em principio, ndo se capacitam a se constituir como mercadorias capitalistas. Embora se trate,
a principio, de uma afirmacgdo drastica, devemos acompanhar a explanagao e nos empenhar
no entendimento do porqué de tal proposicdo, cuja base esta no fato de que tal adversidade é
resultado da divergéncia existente entre a produc¢do simbdlica de um objeto singular e o
trabalho indiferenciado, apontado por Marx como uma “geleia de trabalho” (MARX, 2013,
p. 114-116), que produz a mercadoria capitalista. Devemos ja salientar que a analise nao
considera mercadoria no sentido coloquial, como qualquer objeto participe de diferentes tipos
de trocas rentdveis efetuadas na sociedade. Mas mercadoria como categoria histérica e, por
isso, cientifica, como um item produzido e trocado no dmbito de um modo de producdo
desenvolvido e abrangente, cuja disposi¢do estd desprendida de qualquer busca por distingdo.
Entretanto, é igualmente importante acentuar que ndao é nosso objetivo, em razdo dessa
analise, menosprezar de modo algum a producdo do campo do design, pois estd claro que esta
consiste em uma variedade de objetos pertinentes a nossa cultura material, usados e
consumidos por outras conexdes, no meio social. Consideramos, portanto, relevante persistir
no esclarecimento dos fundamentos que circunscrevem a atividade do design, pois ja é o
momento de os designers entenderem que o entrave fundamental para o livre
desenvolvimento do design na sociedade, os ganhos financeiros dos designers e o préprio
reconhecimento da atividade tanto desejado pela classe profissional, consiste justamente
nesse eixo de articulagdo entre a produgdo de bens simbdlicos e a produgdo de capital.

Pierre Bourdieu’ e Janet Wolff® foram os autores, cujo entendimento nos auxiliou a desvelar o
mecanismo que engendra a producdo projetual do campo do design. Embora ja esteja claro,
através dos trabalhos anteriores, que eles ndo tenham tratado da atividade do design, mas da
atividade artistica, foi possivel efetuarmos uma analogia entre este campo de produgdo e o do
design, visto que em ambas as esferas ocorre uma impossibilidade de se demonstrar
objetivamente a efetividade de suas producbes, melhor dizendo, que se reconheca
cientificamente o que ha de arte ou design de modo intrinseco aos objetos produzidos nestes
respectivos campos - sejam produtos tridimensionais ou imagens gréficas7. E necessdria,

* Verifica-se que essa recusa € uma estratégia que possibilita os ganhos financeiros a posteriori,
baseados em um capital simbdlico. BOURDIEU, Pierre. A produgdo da crenga. Porto Alegre: Zouk, 2006.
p. 19-21.

*De forma geral, temos as seguintes areas: publicidade, arquitetura, engenharia, artes visuais e
comerciais em geral, de projetos industriais, e geréncia de projetos, que envolve gestdao de negdcios e
producdo industrial.

> BOURDIEU, Pierre, op. cit., 2003; , op. cit., 2006; . A distingao: critica social do
julgamento. S3o Paulo, Edusp; Porto Alegre, RS: Zouk, 2007.
6 WOLFF, Janet. A produgao social da arte. Rio de Janeiro: Zahar, 1982; . Aesthetics and the

Sociology of Art. Londres: Routledge, 1982.

” Frascara aponta uma questdo muito comum que é como o individuo leigo entende o que é design, sem
que tenha uma formacédo especifica para esse reconhecimento. Segundo o autor, “o publico em geral
tende a perceber o design como se referindo a produtos ou sistemas ja em sua configuracao final”. De
outro lado, “os designers tendem a associar a palavra ao processo, enxergando o produto como um
ultimo estagio de uma longa jornada”. FRASCARA, apud. PADOVANI, S. (2010). Design para
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portanto, uma producao simbdlica que possa tornar real esse atributo design no objeto, e isto
ndo se trata somente de uma qualidade a ser acoplada ao objeto, mas a garantia de sua
existéncia enquanto tal. Essa analogia entre os dois campos de producdo de bens simbdlicos é
também importante para a andlise comparativa que aqui desenvolvemos entre o produto
singular do campo de producdo do design e a mercadoria do modo de producado capitalista.
Pois, o surgimento histérico do campo de producdo de bens artisticos e intelectuais se deu
justamente em decorréncia da ascens3o do modo de produgdo capitalista®.

Nesse sentido, se o emprego de autores de teoria critica foi a base para o entendimento do
campo de producdo simbdlica do design, Karl Marx’, ndo poderia ser de outra forma, é o autor
fundamental para compreendermos os pontos necessarios acerca do modo de producdo
capitalista e efetuarmos, assim, a conexdo entre esta organiza¢do de forcas produtivas e a
estrutura do campo do design. E importante afirmar, sem receio algum, que o emprego dos
estudos de Marx neste trabalho ndo deve ser confundido com alguma espécie de “ideologia
marxista”, mas a aplicacdo dos estudos desse autor que exercem de maneira Unica, através do
exame das relacGes de trabalho e da producdo da mercadoria, uma critica da Economia
Politica.

2  Histdrica transformacgao a partir da Idade Moderna: ascensao da
burguesia e constitui¢do do campo de produgao de bens simbdlicos

Sabemos que desde a Antiguidade até o periodo feudal, a producdo de objetos é artesanal. Ao
longo de todo este periodo pré-moderno e anterior a ascensdao do modo de produgdo
capitalista, o artesdo, assim como o camponés, produzia o necessario para a sua subsisténcia e
controlava inteiramente o processo de confecgdo de seus objetos, desde o local onde exercia
suas tarefas, a compra de matérias primas até a venda dessa produg¢do. Nao havendo ainda
uma divisdo do trabalho, o artesdo realizava manualmente todas as fases do processo de
producdo de um objeto, na medida em que alterava a matéria dispondo apenas de algumas
ferramentas basicas. Desse modo, o trabalho do artesdo era dotado de uma singularidade, no
sentido de que se caracterizava por uma habilidade individual e controle sobre os meios de
producdo para executar os objetos, resultantes de uma Unica etapa formada pelas atividades
simultaneas de concepcdo e transformacdo de suas caracteristicas formais. Logo, se tratavam
de objetos Unicos, ndo seriados, voltados para o uso e o consumo dos préprios produtores. A troca
desses objetos ocorria em um comeércio incipiente, formado predominantemente pela producdo
excedente de cada artesdo.

Na passagem para a Idade Moderna, ha entdo uma ruptura histérica com esse modo de
producgdo tradicional, uma vez que, em fungao das limitagdes de suas forcas produtivas para
uma ampla fabricagdo e comércio de alimentos, roupas e objetos necessarios aos homens, ndo
estd mais capacitado a produzir as riquezas prdprias de uma sociedade em constante

comunicagdo: design de solucdo e de interacdo. InfoDesign - Revista Brasileira de Design da
Informacgdo, 3(1/2), 54-58. https://doi.org/10.51358/id.v3i1/2.25.

® BOURDIEU, Pierre, op. cit., 2003, p. 99-116.

? MARX, Karl. O Capital: critica da economia politica: Livro |: o processo de produc¢do do capital. Sdo
Paulo: Boitempo, 2013; . Salario, preco e lucro. Sdo Paulo: Global, 1980; . A
ideologia Alema: critica da mais recente filosofia alema em seus representantes Feuerbach, B. Bauer e
Stirner, e do socialismo alemdo em seus diferentes profetas (1845-1846) / Karl Marx, Friedrich Engels.
Sdo Paulo: Boitempo, 2007.
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transformacdo, a partir das atividades mercantilistas incrementadas pelas grandes
navegacdes™®. Em vista disso, a ascensdo da burguesia altera a forma de producdo que antes
era controlada pelos artesdos e camponeses, apropriando e organizando os trabalhos de
fabricacdo dos objetos para constituir propriamente uma producdo capitalista, inicialmente
nas manufaturas e posteriormente na industria. Se na sociedade feudal os artesdos e
camponeses dominavam os seus meios de producdo e ferramentas de trabalho, agora nesta
nova estrutura social estardo separados dos seus modos de sustento, e, assim, passardo a ser
empregados como mado de obra assalariada pelo capitalista. No novo modo de producdo, a
divisdo do trabalho - na qual nenhum trabalhador controla inteiramente o processo de
fabricacdo dos artefatos - faz com que cada trabalho individual empregado nesse conjunto de
producdo deixe de se caracterizar pela singularidade ou traco de distincdo, conforme visto na
producdo feudal. Esta caracteristica do trabalho sob o modo de producdo burgués é
determinante para entendermos a questdo principal do artigo.

No bojo dessa transformacao histérica mundial, é fundamental observar que, a medida que o
capitalismo ascende como modo de producdo das sociedades modernas, simultaneamente ha
o surgimento da nocdo de arte e a gradativa constituicio de um campo de atividade artistica™'.
Esta ocorréncia, porém, nao é fortuita. Nas diferentes estruturas sociais dos periodos
histéricos anteriores ao modo de producdo burgués, todas as atividades laborativas, no
sentido de oficio ou pratica, sdo tomadas como “artes”*>. Mas, ainda que os oficios passem a
ser apropriados como trabalho pelo modo de producdo capitalista, a atividade relativa a
producdo de bens de representacdo artistica é aquela que permanece como arte na condicao
de uma pratica distinta dos demais trabalhos capitalistas. Desse modo, a atividade artistica
encontra dificuldades para sua inser¢do no modo de produgdo capitalista, assim como o
artista, distanciado das condi¢des de seu prdprio sustento. Esta situagdo de isolamento da
atividade artistica ndo ocorre por qualquer razdo transcendental ou espontdnea, nem é
intrinseca ao objeto ou seu autor, mas, sim, uma nog¢do construida socialmente, que surge
como consequéncia dessa alteracgdo histdrica. Janet Wolff define bem essa condigdo do artista:

...como paria social, passando fome numa mansarda, persiste como
uma ideia comum de um tipo social, e assim uma forma particular de
uma figura histérica é transformada em definigdo universal. Ndo é
dificil mostrar que essa ideologia que cerca a producdo artistica é, ela
propria, produto de um periodo particular e de certo conjunto de
relagGes sociais. (WOLFF, 1982, p. 24)

Na verdade, esse constructo social assinalado pela autora ja prové a base para a estruturagao
de um espaco de producdo de bens especificos, que é a nogao carismatica de um individuo

% As limitagdes da sociedade feudal advinham do fato de que a aristocracia se apropriava da quase
totalidade da produgdo dos artesdos e camponeses através do sistema de corveia. Neste sistema, os
vassalos s6 podiam amealhar uma pequena parte do produto de seu trabalho. Economistas Politicos /
Adam Smith [et. al.]. Pedro Alcantara Figueira [org.]. S3o Paulo: Musa; Curitiba: Segesta, 2001, p. 11-25.
MARX, Karl, op. cit., 2013, p. 309-313.

"' BOURDIEU, Pierre, op. cit., 2003, p. 101-104.

“ De forma geral, as atividades laborativas exercidas desde a Antiguidade até a ldade Média sdo
consideradas “artes” enquanto técnica ou oficio. Com a ascensdo do modo de produgdo burgués, essas
“artes” préprias da sociedade feudal passam a se desvencilhar das corporagbes de oficio, para serem
apropriadas como profissdes na sociedade capitalista. Também Adam Smith, j& na passagem para o
capitalismo faz referéncia as atividades laborativas como artes. CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. 13
ed. S3o Paulo: Atica, 2003. Economistas Politicos / Adam Smith [et. al.], op. cit., p. 35-41; 59.
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“criador”, privilegiado por um talento inato e especial sensibilidade. Pois, em funcao de sua
posicdo a margem da sociedade, esse artista estd capacitado a deter e fornecer, por meio de
suas obras singulares, um ponto de vista excepcional dessa mesma sociedade.

A respeito desse contexto histérico, Janet Wolff afirma que:

[...] houve dois desenvolvimentos historicos cruciais que abriram
caminho para tal nogdo. A primeira foi a ascensdo do individualismo,
concomitante com o desenvolvimento do capitalismo industrial. A
segunda foi a separagdo real entre o artista e qualquer grupo social
ou classe bem definidos, e seu afastamento de qualquer forma
segura de patrocinio quando o antigo sistema de patrocinio foi
substituido pelo sistema do critico-comerciante, que deixou o artista
numa posi¢do precaria no mercado. Antes desse periodo, porém,
artistas e escritores estavam bem integrados nas estruturas sociais
nas quais trabalhavam, pintando e escrevendo por encomenda de
protetores aristocraticos, expondo em Academias e ndo se definindo,
em nenhum sentido, como marginais ou como adversarios da ordem
social. (WOLFF, 1982, p. 25)

Nestas indicacGes da autora, se observam as condi¢des sob as quais se construiu a nocdo de
uma atividade artistica separada da ordem social, e, sem duvida, ambas tém como pilar o
avanco da producdo capitalista®. Em um primeiro momento, o individualismo moderno
concorre para que os artistas se reconhecam como sujeitos autbnomos diante das regras da
estrutura social. Mas, o que é decisivo para tal afastamento é que, além de ndo terem mais
como exercer sua atividade sob o patrocinio das autoridades eclesidsticas e aristocraticas,
esses “artistas” - oriundos de uma ordem social pré-capitalista em declinio - também vao
encontrar entraves para se estabelecer em um novo modo de produc¢do, demarcado por
relagdes, indiferentes a qualquer carisma, entre capital e trabalhadores assalariados nas
manufaturas e industrias.

Tal situagdo conduz a nova classe de artistas a buscar uma posicdo estavel em um mercado
especializado, ainda em constituicdo de maneira precdria, comandado por instancias de
legitimagdo em emergéncia, que Wolff denomina sistema do critico-comerciante. Este sistema,
que se consolidard no periodo romantico, consiste exatamentre naquilo que Pierre Bourdieu
define de maneira mais estruturada e completa como um campo de producdo de bens
simbdlicos (BOURDIEU, 2003, p. 99-104), o qual se instaura sob a mistica de uma atividade
produzida pelo artista singular. Além de se constituir sobre instdncias que operam para
consagrar as obras, através de acbes de validacdo, difusdo e comercializacdo da producdo
artistica, esse espaco tende a se consolidar de forma autbnoma em relagdo a sociedade
capitalista, no intuito de afirmar uma atividade distinta, que ndo se inclina a busca de ganhos
financeiros, inerentes a essa mesma sociedade em desenvolvimento. Verificamos, portanto,
que artistas ndo passaram a trabalhar em manufaturas e inddstrias como assalariados
produzindo obras, sem o controle dos seus meios de producdo, nem a atuar
predominantemente como empresarios de outros artistas assalariados.

 Wolff traz ainda outras duas referéncias acerca dessa questdo: “Pelles e White e White discutem as
modificacGes na posicdo do artista com a ascensdo do capitalismo”. PELLES, Geraldine. Art, Artists and
Society: Origins of a Modern Dilemma. Painting in England and France. 1750-1850. Englewood Cliffs,
N.J.: Prentice Hall, 1963; WHITE, Harrison C. e WHITE, Cynthia A. Canvases and Careers: Institutional
Change in the French Painting World. Nova York: Wiley, 1965. WOLFF, Janet, op. cit., 1982, p. 25.
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Nesse sentido, ndo ha como refutar o fato de que essa construcao social acerca da atividade
artistica gera efeitos praticos no modo como os artistas produzem cotidianamente o sustento
e a vida. Pois, essa posi¢do instavel na sociedade traz dificuldades a sua subsisténcia, tendo
estes criadores, por isso, que lancar mao de meios alternativos de trabalho artistico que
ocorrem, por exemplo, nas esferas da industria cultural e do ensino, os quais se vinculam, de
alguma forma, a producdo capitalista. Segundo Wolff, este fato obriga o individuo a realizar
um tipo de atividade artistica especifica de sua escolha nas horas vagas, apartado da jornada
capitalista. Ou seja, se constata que ndo ha uma completa e sistematica inser¢cdao dessa
atividade no modo de produgdo capitalista, permanecendo pendente a questdo de como
realizar uma pratica social de forma ideal, livre, distinta de outros trabalhos assimilados pelo
capital.

Pierre Bourdieu, por sua vez, é bastante esclarecedor na condicdo de autor da teoria dos
campos de producdo de bens simbdlicos. Evidencia detalhadamente, em um trabalho
especifico™, o processo de estruturacdo e funcionamento deste espaco social voltado para a
producdo de bens intelectuais e artisticos, que remonta a Europa do século XV. Entretanto,
em A producdio da crenca o autor é categdrico quanto a essa condicdo da atividade artistica
sob o capitalismo, pois logo no inicio de sua argumentacao, aponta o seguinte:

O comércio da arte - comércio das coisas de que ndo se faz comércio
- pertence a classe das praticas em que sobrevive a logica da
economia pré-capitalista. (BOURDIEU, 2006, p. 19)

O autor ainda acrescenta:

[...] O desafio desferido pelas economias fundadas na denegacgdo do
“econ6mico” a toda a espécie de economicismo reside precisamente
no fato de que elas sé funcionam, na pratica - ndo somente nas
representacoes - [...] mediante um recalcamento constante e coletivo
do interesse propriamente “econ6mico” e da verdade das praticas
desvendadas pela analise “econémica”. (BOURDIEU, 2006, p. 19)

Vemos que, no primeiro trecho de sua afirmacdo, Bourdieu é preciso: arte ndo é objeto de um
mero comércio. Evidentemente, o autor ndo esta a sustentar que ndo haja transacgdes
envolvendo obras de arte; simplesmente, ndo se trata de negdcios de base capitalista. Este
ponto fica ainda mais explicito, logo em seguida, na indicacdo de que a arte se constitui como
uma pratica na qual se mantém a ordenacdo de uma economia pré-capitalista, ou seja, uma
pratica que se realiza sobre uma base estamental. Fundada sobre uma producdo caracterizada
pela singularidade, esta pratica tende constantemente a recalcar a producdo capitalista,
caracterizada pelas relagdes econdmicas com vistas exclusivamente ao lucro. E importante
aqui salientar que essa recusa da légica capitalista, segundo o autor, se da ndo somente no
ambito da reputacado, isto é, na construgao social que é produzida acerca da atividade artistica,
mas também concretamente na pratica. Desse modo, Bourdieu reafirma, a exemplo de Janet
Wolff, as implica¢des reais do exercicio dessa atividade engendrada sob a nogdo carismatica
de um artista singular.

Ainda no segundo trecho da afirmacgao, o recalque daquilo que seria o almejado na sociedade
como produto de uma atividade laboral - o lucro -, consiste na determinagdao da operagao
simbdlica sobre o exercicio da pratica artistica pelo campo, apropriado, conforme vimos, a sua
condigdo social diante do capitalismo. Veremos, logo a seguir, que este recalcamento ndo é de

* Mercados de Bens Simbélicos. In: BOURDIEU, Pierre, op. cit., 2003. p. 99-181.
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fato uma abstencao dos ganhos financeiros, mas um modo de potencializa-los, sendo acionado
por uma estratégia de denegacao:

Neste cosmo econdmico definido, em seu préprio funcionamento,
por uma recusa do comercial que, de fato, € uma denegagdo coletiva
dos interesses e ganhos comerciais, as condutas mais
“antiecondmicas”, as mais desinteressadas visivelmente, aquelas
que, em um universo “econdmico” habitual seriam as mais
condenadas sem o menor doé... (BOURDIEU, 2006, p. 19-20)

A denegac¢do ndo é uma negacgdo real do interesse “econ6mico” que
assombra continuamente as praticas mais desinteressadas, nem uma
simples dissimulag¢do dos aspectos mercantis da pratica. [...] Pelo fato
da denegacgdo da economia ndo ser um simples disfarce ideoldgico,
nem um completo repudio do interesse econémico, é que, por um
lado, novos produtores que tém como Unico capital sua convicgdo
podem impor-se ao mercado, reivindicando valores em nome dos
quais os dominantes acumularam seu capital simbdlico... (BOURDIEU,
2006, p. 21)

Nestas assercdes de Bourdieu, observamos que a estratégia de denegacdo operada pelo
campo de producdo simbdlica consiste na recusa aparente dos ganhos financeiros, pois a
denegacdo reside em um duplo efeito de negar, mas manter de forma ativa o interesse por
esses ganhos. Nessa estratégia, acionada em dois lances diferentes, os artistas detentores em
maior ou menor grau do capital simbdlico potencializam essa legitimidade, na medida em que
recusam o funcionamento econémico baseado nos indices de lucro, para entdo
posteriormente, em determinado prazo, verter esse capital cultural legitimo arrecadado em
capital propriamente econdmico®. A denegacdo é facilmente observavel no modo como os
artistas se esforgam para fornecer uma representagao de sua atividade como algo dotado de
uma natureza essencial que ndo se mistura com dinheiro, quando obviamente se sabe a luta
que é para cada um desses individuos alcangar um lugar ao sol nas galerias e museus, sob o
controle de marchands e curadores, e, desse modo, vender suas obras. No entanto, essa
estratégia somente pode fornecer resultados como fungdo da dinamica do campo de producdo
simbdlica, que consiste na consagracdo de “criadores” capacitados a acionar o desinteresse,
sem sacrificar inteiramente o prdprio sustento. Verifica-se, portanto, que esse modus operandi
do campo artistico desafia intencionalmente a légica capitalista, sob a aparéncia do
“desinteresse” econdmico, fazendo com que os ganhos financeiros sejam obtidos por
conexdes bem distintas daquelas exercidas no mundo econ6mico capitalista. Neste ultimo, o
lucro é acionado ndo a partir de um capital simbdlico, mas de quantidades de trabalho
acumulado na producao de mercadorias.

® No campo literario se pode observar, por exemplo, como editoras relancam cole¢Ges de obras
“eternas” e “sagradas” da literatura com acabamento grafico sofisticado, cuja possibilidade de venda é
quase nula em fungdo do alto custo dessa produgdo, no intuito de aquisicdo de um capital cultural
consistente capaz de facilitar a venda de outras obras menos significantes e de autores desconhecidos
do catalogo.
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3 A mercadoria capitalista e a singularidade do campo de producao
simbdlica

Devemos agora examinar, sob os estudos determinantes de Marx, o nexo entre o campo de
producao de bens simbdlicos e o modo de producdo capitalista, para que tenhamos o
entendimento completo da questdo proposta pelo artigo. Para isso, é necessdrio que
analisemos certos aspectos que circunscrevem a producdo da mercadoria, no intuito de
esclarecer que esta ndo se reduz aquilo que comumente conhecemos como objeto da cultura
material.

Segundo Marx, no inicio de sua obra O Capital:

A mercadoria é, antes de tudo, um objeto externo, uma coisa que,
por meio de suas propriedades, satisfaz necessidades humanas de
um tipo qualquer. A natureza dessas necessidades - se, por exemplo,
elas provém do estdmago ou da imaginagdo - ndo altera em nada a
guestdo. Tampouco se trata aqui de como a coisa satisfaz a
necessidade humana, se diretamente, como meio de subsisténcia,
isto é, como objeto de fruicdo, ou indiretamente, como meio de
producgdo. (MARX, 2013, p. 113)

Verificamos que na producdo capitalista, a mercadoria ndo carrega qualquer traco de
singularidade. O que importa é se tal produto atende as necessidades humanas de qualquer
natureza, seja na condicdo de um objeto de consumo, seja na de uma ferramenta para
producdo de outras mercadorias. A mercadoria se define pela sua utilidade para os homens e
Marx ainda salienta, mais adiante, que descobrir as diversas qualidades Uteis presentes nos
materiais e nas coisas, tais como ferro, algoddo, casaco, mesa etc., “é um ato histérico”
(MARX, 2013, p. 113-114). No entanto, este termo histérico ndo se reduz a construcdo
simbdlica, igualmente contingente e determinada historicamente, mas levada a efeito,
conforme vimos, apenas por um grupo social especifico. O histérico, para o autor, consiste em
um processo revolucionario mais amplo de desenvolvimento do modo de producdo da vida em
sociedade, o qual é impulsionado pelo trabalho acumulado no capital. Na verdade, a
mercadoria ndo resulta de uma elaboracdo social baseada naquelas nog¢bes carismaticas de
autoria e talento - valores extraestéticos capazes de conferir legitimidade ao produto -, nem
de estratégias que exercam uma recusa do fato econdmico. Ao contrario, se observa que a
mercadoria é a cristalizacdo dessa forma de producdo com vistas ao lucro, obtido através da
expropriagdo de uma parte do trabalho, organizado de maneira extensiva na sociedade.

Marx também aponta de que maneira essa utilidade contém valor:

A utilidade de uma coisa faz dela um valor de uso. Mas essa utilidade
ndo flutua no ar. Condicionada pelas propriedades do corpo da
mercadoria, ela ndo existe sem esse corpo. Por isso, o préprio corpo
da mercadoria, como ferro, trigo, diamante etc., € um valor de uso
ou um bem. (MARX, 2013, p. 113-114)

Observamos que o valor de uso se manifesta pela utilidade elementar e consolidada na
mercadoria. Inextricavelmente ligado ao seu corpo, este valor igualmente constitui o suporte
material do valor de troca da mercadoria, e, por conseguinte, do conjunto da riqueza da
sociedade capitalista. Também ai percebemos que o trago de singularidade design existente
em um produto é problematico para a produgdo capitalista, pois o valor de uso da mercadoria
ndo “paira” sobre esta, ou seja, ndo subsiste como um atributo extraestético que solicite um
especial discernimento por parte dos consumidores. Como Marx mesmo aponta, o valor de
uso esta sujeito aos atributos da composicdo da mercadoria e ndo subsiste sem este corpo. Em



14° Congresso Brasileiro de Design
ESDI Escola Superior de Desenho Industrial
ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing

outras palavras, o valor de uso é evidente: ndo precisa ser construido socialmente na cabeca
dos individuos, na condicdo de uma virtude a principio desconhecida, a ser reconhecida no
objeto. E importante ver que, embora a atividade projetual do design gere produtos que sejam
Uteis aos homens - mesmo que apenas pela melhoria de uma utilidade cotidiana ja existente -,
esta utilidade ou funcionalidade dos objetos decorre de uma caracterizacdo design através de
categorias de percepcdo externas ao produto. Entretanto, desprovida desse atributo especifico
do campo, tal utilidade se mantém benéfica, mas indistinta, verificada em varios artefatos
concebidos por outras tantas atividades projetuais.

Examinemos também o valor de troca da mercadoria, elemento que aprofunda a nossa
anadlise, visto que este consiste em um valor que ndo é determinado pelo valor de uso ou
utilidade do produto. Através de exemplos, Marx indica como se constitui o valor de troca ou
simplesmente valor da mercadoria, algo que ja era conhecido pela Economia Politica™:

O valor de troca aparece inicialmente como a relagao quantitativa, a
propor¢do na qual valores de uso de um tipo sdo trocados por
valores de uso de outro tipo, uma relagdo que se altera
constantemente no tempo e no espago. Por isso, o valor de troca
parece algo acidental e puramente relativo, um valor de troca
intrinseco, imanente a mercadoria (valeur intrenséque); portanto,
uma contradictio in adjecto (contradigdo nos proprios termos).
(MARX, 2013, p. 114)

[...] Certa mercadoria, 1 quarter de trigo, por exemplo, é trocada por
x de graxa de sapatos ou por y de seda ou por z de ouro etc. [...] Mas
sendo x de graxa de sapatos, assim como y de seda e z de ouro etc. o
valor de troca de 1 quarter de trigo, entdo x de graxa de sapatos, y de
seda e z de ouro etc. tém de ser valores de troca permutaveis entre si
ou valores de troca de mesma grandeza. Disso se segue, em primeiro
lugar, que os valores de troca vigentes da mesma mercadoria
expressam algo igual. Em segundo lugar, porém, que o valor de troca
ndo pode ser mais do que o modo de expressdo, a “forma de
manifestacdo” de um conteddo que dele pode ser distinguido.
(MARX, 2013, p. 114)

Embora com frequéncia se imagine que o valor de troca seja extraido imediatamente da
utilidade especifica da mercadoria ou resulte de sua escassez, tal ndo ocorre, pois, de
antemdo, a utilidade ndo pode ser parametro de valor, uma vez que, obviamente todas as
mercadorias devem possuir, em um grau imensuravel, tal utilidade. A escassez, por sua vez,
também ndo é uma causa capaz de conferir valor a mercadoria, porque, exceto alguns bens
especificamente raros em virtude da extrema dificuldade de sua prépria produgdo, sempre ha
possibilidade de se fabricar industrialmente mercadorias, desde que algum produtor arque
com os custos dessa fabricagcdo, em fungao de seu valor de uso®’. Na realidade, Marx indica,
nessas afirmag¢des, que o valor de troca somente se revela em fun¢do da relagdo entre
mercadorias, isto é, da relagdo de troca ou forma de equivaléncia entre quantidades de
diferentes mercadorias, logo, entre quantidades de valores de uso. Uma vez que a mercadoria

te RICARDO, David. Principios de Economia Politica e Tributacdo. Os Economistas. Sdo Paulo: Nova
Cultural, 1996. p. 23-25.

Y Neste caso, ha de se observar que produtos cujo valor é determinado somente pela escassez sdo, de
certo modo, problematicos para o modo de produgdo, pois “nenhum trabalho pode aumentar a
quantidade de tais bens, e, portanto, seu valor ndo pode ser reduzido pelo aumento da oferta”.
Ibid., p. 24.
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é produzida em uma condicdo social abrangente do trabalho capitalista, seu valor de troca
também se expressa desse modo extensivo no mercado capitalista, mas tendo que se
exteriorizar em uma condi¢cdo diversa do conteldo constituinte de seu valor de uso (MARX,
2013, p. 114-115), para que as qualidades Uteis dos objetos possam ser trocadas entre si
através de uma mesma grandeza. Nesse sentido, cada mercadoria s6 pode se equiparar com
as demais no mercado, se sua qualidade util - seu valor de uso - estiver abstraida sob a
manifestacdo do valor de troca. Marx ainda reitera que

...como valores de uso, as mercadorias sdo, antes de tudo, de
diferente qualidade; como valores de troca, elas podem ser apenas
de quantidade diferente, sem conter, portanto, nenhum atomo de
valor de uso. (MARX, 2013, p. 116)

Sob o angulo da producdo da mercadoria, podemos observar o valor de troca da seguinte
maneira: uma vez que a mercadoria estd pronta para ir ao mercado, ela ja ndo se encontra
naguela condicdo de um produto qualificado como, por exemplo, mesa, cadeira ou casaco,
mas mercadoria. No encontro com as demais mercadorias, cada uma delas passa a assumir,
como aponta Marx, uma espécie de generalidade enquanto valor de troca, e ndo mais sua
qualidade util. Embora cada objeto ndo tenha perdido a capacidade de fornecer determinada
utilidade para os individuos, o que interessa agora, seguindo nosso exemplo, é saber quantas
cadeiras podem ser trocadas por uma quantidade de casacos. De maneira andloga, podemos
compreender que o trabalho necessario para produzir a mercadoria consiste em um trabalho
util, especifico, capaz de produzir valores de uso para alguém: mesas, cadeiras ou casacos. No
entanto, assim como a mercadoria posta no comércio expressa valor como uma abstra¢do do
seu valor de uso, o trabalho cristalizado na mercadoria igualmente ndo é mais o mesmo
trabalho util, especializado, necessario para produzi-la. Agora, o trabalho do marceneiro, do
pintor, do operador da fiagdo ou do alfaiate se torna apenas uma geleia de trabalho abstrato,
que pode ser equiparado com os demais trabalhos que foram necessdrios para produzir outros
tantos valores de uso. Em verdade, ja podemos deduzir que o que é trocado no confronto
entre as mercadorias sdo quantidades de trabalho para produzi-las.

Este aspecto do valor de troca da mercadoria é de fato o ponto chave para o entendimento da
questdo proposta neste estudo, pois novamente podemos observar, por outro enfoque, que a
singularidade do produto do design o afasta da possibilidade de compor a relacdo da troca no
mercado, pois a sua equipara¢ao com as demais mercadorias demanda que esteja despojado
de sua caracteristica de distingdo, assim como o complexo de producdo simbdlica que lhe
fornece tal existéncia peculiar seja “dissolvido” no sentido de uma massa genérica e indistinta
de trabalho. Em suma, a forma de equivaléncia entre as mercadorias deve se estabelecer com
base apenas em proporcdes de quantidades e pesos.

Complementando o entendimento, esse valor de troca que assegura as mercadorias a se
confrontar entre si no mercado, na medida em que é a Unica manifestacdo de grandeza
comum a todas elas, se expressa, conforme vimos, tanto na forma de valor de uso abstraido,
quanto através de uma geleia de trabalho, que consiste em trabalho util igualmente abstraido
de sua condicdo especifica. Entretanto, para efeito de determinacdo dessa grandeza, o valor
de uso, enquanto fundamento da existéncia do valor de troca, apenas assegura que a troca
dessa qualidade util possa ser realizada no mercado. Desse modo, o que realmente constitui o
valor da mercadoria produzida é o trabalho, que Marx define como a substancia formadora de
seu valor. Por conseguinte, podemos determinar a grandeza desse valor através da quantidade
de trabalho gasta para produzi-la, que no modo de produgdo capitalista se determina através
de tempo de trabalho, mediante as unidades constituintes dessa dimensdo, como horas, dias
etc. Um tempo de trabalho plasmado na mercadoria que inclui todos os periodos de tempo,
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nos quais diversos elementos participantes dessa producao foram objetivamente empregados
para consuma-la, desde a extracdo e o manejo da matéria prima até a sua distribuicao,
passando pela utilizacdo e manutencdo das maquinas, e outros meios de producio®®.

Mais uma vez verificamos, a partir das indicacbes de Marx, que hd uma divergéncia entre o
produto da pratica projetual do design e as caracteristicas da producdo capitalista, pois,
igualmente ao que vimos dos aspectos relacionados ao valor de uso e de troca da mercadoria,
a propriedade inestimavel de distingdo do objeto do campo de produgdo simbdlica rejeita uma
mensuracao do seu valor baseada apenas em uma forma objetiva, regular, de tempo de
trabalho.

4 Conclusdo

Julgamos que apds as varias evidéncias apresentadas, se tornou compreensivel o entrave que
ha em o objeto do design se constituir como mercadoria do modo de producdo capitalista.
Entre os aspectos vistos acerca da producdo capitalista que explicam tal obstaculo, uma
questdo fundamental se sobressai. O fato de que a constituicdo do valor da mercadoria advém
de uma abstracdo de sua qualidade util para que esta possa se equiparar com as demais
mercadorias no mercado. Neste caso, o produto do design precisaria se despojar da
singularidade que lhe é ontolégica para adentar o modo de producdo e se confrontar com as
demais mercadorias, apresentado um valor de troca que ndo poderia expressar de modo
algum essa utilidade singular.

Eis ai, portanto, uma das fungdes desse trabalho que é a oportunidade de discutirmos uma
questdo raramente efetuada no meio profissional. Compreendermos, portanto, que a razdo da
dificuldade de a atividade projetual do design vir a ser amplamente reconhecida pelas
empresas se encontra na constituicdo do modo de produc¢do capitalista, e ndo na escassa
divulgagdo do que seja design. H3, podemos dizer, um entendimento implicito por parte dos
empresarios capitalistas do obstaculo para auferir lucro produzindo objetos que, em fungao de
sua singularidade, estdo inaptos para atingir o mercado capitalista. Desse modo é relevante
entender que, nesse modo de producdo abrangente, ndo so interessa que as mercadorias
resultem de uma fabricacdo industrial, mas também da forma de composicdo do trabalho
necessario para que estas alcancem a troca no mercado.

Podemos ainda refletir sobre a atividade do design, considerando algumas categorias que
circunscrevem a operacionalizacdo do projeto na perspectiva da sociedade capitalista.
Tomemos, por exemplo, as questdes de utilidade e consumo da mercadoria. Na sociedade
capitalista, o entendimento do valor de uso do produto nao se restringe a um conjunto de
fungdes exercidas pelo usudrio ou publico-alvo como elementos racionalizados no processo
projetual. Este individuo, para o qual a utilidade do produto fornece o interesse pelo consumo,
é entendido como sujeito da vida em sociedade, constituido como um feixe de necessidades,
desejos, habitos e vivéncias, préprios da dinamica social. Essa questdo é importante, pois nos
permite adentrar outro tépico muito discutido no campo do design - a invasdao do campo por
profissionais desprovidos desta formagdo -, uma vez que se observam produtos inseridos no
modo de produg¢do sem terem se originados de projetos de designers. De fato, um individuo
que nao racionalize, mas vivencie de maneira sistematica e cotidiana determinada atividade

'8 conforme demonstrado por Marx, o valor de troca de uma mercadoria também pode mudar ao longo
do tempo, em fungdo de sua produtividade proporcionada pelos avangos tecnolégicos das forgas
produtivas. MARX, Karl, 2013, op. cit., p. 116-117.
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pode, em funcdo desse tipo de observacao privilegiada, propor um valor de uso inovador no
ambito de uma pratica social. H4& um caso simples, mas instrutivo, que é o Lava-
arroz ou Escorredor de arroz concebido pela cirurgia dentista Therezinha de Andrade
Zorowich®, patenteado e produzido pela empresa de brinquedos e utensilios domésticos de
plastico Trol, em 1959. Neste produto, a profissional de saude concebeu um Unico utensilio,
como uma espécie de bacia conjugada de dupla fungdo, capaz de atender as duas etapas
principais de preparar o arroz para o consumo: lavagem e peneiramento do alimento. Uma
inovacdo que tornou essa atividade da cozinha mais facil, e, por isso, reconhecida ndo sé no
Pais, mas em outros lugares do mundo. E interessante perceber neste Lava-arroz os
ingredientes da producdo capitalista. Quanto ao valor de uso é evidente a utilidade elementar
do objeto, sem a necessidade de uma produgdo simbdlica acerca de determinada funcdo
singular. O mesmo ocorre com o valor de troca que, baseado na qualidade util do Lava-arroz,
permite a ida do objeto para a equiparacdo e troca no mercado sem obstdculos, visto que
estdo obscurecidos os trabalhos uteis para producdo do artefato, tal como uma especial e
exclusiva concepcdo projetual. Além disso, se observa, ainda hoje, uma série de modelos mais
ou menos sofisticados, empregando materiais mais ou menos nobres, com diferentes formas
da bacia, possibilitando a equiparacdo dessas mercadorias entre si e a compra pelos sujeitos
de acordo com seu poder aquisitivo ou interesse por diferentes materiais e acabamentos do
objeto.

Dessa maneira, podemos entender o alcance da mercadoria no modo de producdo capitalista,
guando verificamos em um depoimento que se refere ao Lava-arroz, a afirmacdo de que “é
dificil encontrar uma invencao que seja tdo mundial e que ainda tenha presenca no mercado
cinquenta anos depois” (REGIS, 2011, n. 60). Trata-se de uma mercadoria, cujo valor de uso
estd estabelecido amplamente na sociedade, que possibilita excelentes lucros a empresa em
funcdo da grande escala de producio®, e que, no funcionamento capitalista, justifica o
emprego de uma quantidade de forgas produtivas acumuladas em capital.

Por fim, devemos afirmar que, embora o exemplo aqui analisado seja o de um produto
projetado por alguém desprovido de formagdo em design, este ndo é o centro da questdo.
Porque esta ndo se encontra no tipo de formagao profissional, mas no modo como o complexo
de producdo de determinado campo projetual engendra o objeto como singular. O que
devemos observar, portanto, é que o entendimento do modo de produgdo capitalista é fator
fundamental para a insercdo e o reconhecimento da atividade projetual do design na
sociedade, nos oferecendo a oportunidade de refletir sobre uma abordagem social de maior
extens3o dos elementos que estruturam a execugdo do projeto de um produto.”*

19 REGIS, Camila. De Batatais para o mundo. PIAUi. n. 60. Set. 2011. Disponivel em:

https://piaui.folha.uol.com.br/materia/de-batatais-para-o-mundo. Acesso em: 12 abr. 2019. ROSA,
Gideone. A brasileira que inventou o escorredor de arroz. Jatai News, Jatai - GO, 5 ago. 2021.
Curiosidade [online]. Disponivel em: https://www.jatainews.com.br/noticia/10911/a-brasileira-que-
inventou-o-escorredor-de-arroz. Acesso em: 10 out. 2021.

20up produgdo dos escorredores de plastico de arroz aconteceu em grande escala. Zorowich chegou a
faturar 10% de cada unidade vendida”. REGIS, loc. cit.

L Além deste exemplo do Lava arroz, temos outros, tais como os produtos projetados pelo engenheiro
José Carlos Bornancini. Sdo eles: talheres Camping, com uma forma na qual a colher, o garfo e a faca se
integram em um conjunto para o uso pratico em acampamentos e viagens, tesoura Multiuse, na qual a
forma dos olhais permite o encaixe de todos os dedos e o uso por destros ou canhotos, para Zivi-
Hercules e Hercules/Mundial; fogdes de cozinha para a metalirgica Wallig; rolhas Giromagic para
garrafas térmicas, garrafas Chimarritas e geladeira para camping Gelita, para Termolar. Enciclopédia Itau
Cultural. Artes Visuais. Itau Cultural, Sdo Paulo, 2001-2022. ISBN 978-85-7979-060-7. Disponivel em:
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