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Resumo: O artesanato possui importante papel na economia e na cultura do Brasil,
empregando um grande numero de pessoas e gerando renda para varias familias. No
entanto, apesar de sua importancia, essa atividade ainda é vista frequentemente com
preconceito no pais. Existe um esfor¢co dos designers, a partir da década de 1980, na busca
da revitalizacdo e valorizacdo do artesanato, tais profissionais procuram preservar as
técnicas produtivas e incorporar novos elementos formais e/ou técnicos aos objetos
artesanais. Esse artigo problematiza as relacdes estabelecidas entre os dois saberes e
discute as relacbes de poder envolvidas nessa aproximacdo, avaliando os campos de
projeto, estética e mercado.

Palavras-chave: Design, artesanato, projeto, estética e mercado.

Abstract: Craft activity has an important role in the economy and culture of Brazil,
employing a large number of people and generating income for family. However, despite its
importance, this activity is still seen with prejudice in the country. Since 1980 there is an
effort by designers to revitalize and enhance craft. Such professionals seek to preserve the
productive techniques and incorporate new formal elements and/or technicians to
handmade objects. This article debates the relations between the two knowledge and
discusses the power relations involved in this approach, evaluating the fields of design,
aesthetic and market.
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1. INTRODUCAO

! Trabalho desenvolvido durante a disciplina Subjetividade no design — realizada no programa de pds-graduacdo em
Design da PUC Rio — com orienta¢do da professora Denise Portinari.
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Forty (2007), em seu livro Objetos de desejo, descreve a histéria do design como a histéria
das sociedades, mostrando que qualquer mudanca que ocorra no design afeta os processos das
economias modernas e vice-versa. Percebemos atualmente uma preocupagdo crescente com o
meio ambiente e as rela¢des sociais em nossa sociedade. Usando a logica de Forty, podemos
considerar que essas novas preocupacdes afetam o papel do designer, e nesse sentindo florescem
correntes que buscam solucdes mais sustentaveis.

Os bens manufaturados encarnam inumerdveis mitos sobre o mundo, mitos que acabam
parecendo tdo reais quanto os produtos em que estdo encarnados. Cabe ao designer - que tem
capacidade de moldar os mitos numa forma sdlida, tangivel e duradoura - conjugar esses mitos
aos meios de producdo de tal modo que parecam ser a prépria realidade (FORTY, 2007). Ou mais
radicalmente, de tal modo que produzam essa mesma realidade. Nesse papel, o designer auxiliou
a moldar a forma como entendemos e vivemos o lar, o trabalho, a tecnologia, a higiene e até
mesmo nossa identidade e individualidade. Agora com as novas demandas o designer pode ser um
facilitador para atingirmos uma sociedade mais sustentavel.

Del Gaudio (2014) comenta que o ambito de a¢do do design expandiu-se e cada vez mais é
associado a resolugdo de questdes transversais, que pertencem ao ambito social. Para dar suporte
a esta atuacdo, varias abordagens e ferramentas tém sido desenvolvidas e divulgadas por
consultorias e centros de ensinos em design. Essas ferramentas tém como premissa a participacao
do usuario no processo projetual, o que permite um desenvolvimento mais adequado ao contexto,
enquanto baseado nas necessidades reais dos interessados, nos recursos disponiveis e no
conhecimento local. A participa¢dao implica uma partilha do poder de tomada de decisdao que é
normalmente exercido pelo designer e por quem encomenda o projeto, e isso favorece a
possibilidade de uma participacdo democrdtica. Essa visdo permite uma interacdo de mutua-
apropriacdo nas intervencgdes entre design e outros campos, fugindo de processos unilaterais em
gue o designer é protagonista e avaliador da intervencao.

Um dos caminhos que os designers estdo seguindo nessa busca sdo as interferéncias no
artesanato. O artesanato apresenta importante papel na economia e na cultura do Brasil. Segundo
Borges (2011), 6rgdos do governo divulgam desde 2001 a existéncia de 8,5 milhGes de artesdos no
pais, alertando que esses dados ndo sdo totalmente precisos ja que existe grande parcela de
trabalhadores informais. Trata-se de uma atividade econémica relevante para o pais, podendo
estar entre os cinco maiores contribuintes para o Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro:

Um artesdo que vive nas grandes cidades movimenta cerca de trés saldarios minimos por
més; e o das pequenas cidades, meio saldrio minimo. Esses nimeros sdo reais, temos feito
levantamento nesse sentido. Entdo, se fizermos uma média de um saldrio minimo por més
por artesdo e multiplicarmos por 8,5 milhdes, teremos uma cifra de RS 55 bilhdes anuais.
(BORGES, 2011)

Apesar de sua importancia, o artesanato ainda é visto frequentemente com preconceito no
pais. Borges (2011) analisa como a expressao artesanal é conceituada em dicionarios brasileiros e
europeus. No Brasil, a expressdo ganha uma conotacdao depreciativa relacionada a auséncia de
sofisticacdo e feitura rudimentar ou grosseira, enquanto em um diciondrio inglés, a palavra craft
significa fazer de maneira habilidosa. A autora ressalta que o diciondrio apresenta indicios da visdo
de uma sociedade em determinada época sobre um determinado tema. Nesse caso, é possivel
observar essa depreciacdo do artesanato em nossa sociedade que tende a desvalorizar o que é
feito pelas classes C, D e E. Reverter esse quadro, tornar a atividade mais rentdvel para quem a
pratica e resgatar seu importante papel cultural é uma possivel contribuicdo do design.

O encontro do design e artesanato no Brasil comeg¢a nos anos 1960 com as atuacgdes de
Lina Bo Bardi - que divulgou a producao artesanal em museus e galerias e defendeu seu estudo e
preservacao - e Aloisio Magalhdes, que pesquisou e registrou o artesanato brasileiro através do
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CNRC? - sendo considerados vanguardistas na valorizacdo dos artefatos e da cultura popular
brasileira. Houve um distanciamento das duas areas nas décadas de 1970 e 1980, quando foi
marcante o antagonismo entre as areas e o pensamento dominante dos designers era de resistir
em conectar os dois campos. A partir dos anos 1990, a reaproximacao é alavancada pelo discurso
de desenvolvimento sustentdvel® e o aparecimento de diversas instituicdes de fomento.

O presente trabalho busca lancar luzes a esse encontro e fazer uma breve anilise da
relacdo entre os dois saberes através de uma revisao bibliografica.

2. DESENVOLVIMENTO

Varios projetos foram desenvolvidos relacionando as dreas de design e artesanato e novas
metodologias foram criadas visando melhor atender as necessidades de designers e artesdos. Varios
discursos - pregando, por exemplo, inovacdo social, sustentabilidade e preservacdo das tradigdes
socioculturais - foram usados pelos designers. No entanto, essa relagdo é pouco problematizada. Esse
trabalho procura questionar essa relagao utilizando autores como Foucault, Argan e Ricardo Lima.

2.1 O artesanato

Existe uma vasta discussdao sobre o que é “artesanato” e varios autores e instituicdes
propdem definicdes e classificacbdes. Ndo vou me aprofundar na discussdo, levantando os varios
tipos e as distincGes entre, por exemplo, folclore e arte popular, o que seria uma forma de
aprisionamento como destaca Borges (2011). Além disso, esse ndo é do escopo do trabalho, no
entanto, acredito que algumas delimitacGes e questionamentos se fazem necessarios.

O Programa do Artesanato Brasileiro (PAB)* entende que artesanato:

[...] é o produto resultante da transformagdo da matéria prima, com predominancia
manual, por um individuo que detenha o dominio integral de uma ou mais técnicas
previamente conceituada, aliando criatividade, habilidade e valor cultural, com ou sem
expectativas econdémicas, podendo no processo ocorrer o auxilio limitado de maquinas,
ferramentas, artefatos e utensilios. (MDIC apud Abbonizio, 2009)

Ja a definicdo da UNESCO é:

Produtos artesanais sdo aqueles confeccionados por artesaos, seja totalmente a mao, com
uso de ferramentas ou até mesmo por meios mecanicos, desde que a contribuicdo direta

2 O Centro Nacional de Referéncia Cultural/CNRC, segundo Anastassakis (2007), pretendia criar uma rede de
referéncias da cultura brasileira buscando evitar a descaracterizagdo e extingdo das culturas locais e promover, no
pais, um desenvolvimento verdadeiramente auténomo.

3 0 termo desenvolvimento sustentdvel entra no debate internacional pela primeira vez no documento da Comiss3o
Mundial para o Ambiente e o Desenvolvimento chamado “Nosso futuro comum” (Our Common Future) e tinha
coordenacdo de Gro Harlem Brundland. O relatdrio prop0s a alianga entre o desenvolvimento e a preocupagdo com
meio ambiente, aliando desenvolvimento e controle de recursos naturais. O termo se torna palavra-chave dentro
dessa tematica a partir da conferéncia sobre Ambiente e Desenvolvimento organizada pelas Organiza¢cdo da Nagdes
Unidas (ONU) em 1992 no Rio de Janeiro, que ficou conhecida como ECO-92 (MANZINI, 2008).

4 Segundo Serafim (2015) o PAB é criado em 1995 pelo Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior
que firmou estratégias de interesse politico para o artesanato nacional. Suas ag¢des visam promover maior
competitividade ao produto artesanal e aumentar a capacidade empreendedora do trabalhador para melhor inserir o
artesanato brasileiro nos mercados nacionais e internacionais.
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manual do artesdo permanega como componente mais substancial do produto acabado.
Essas pecas sdo produzidas sem restricdo em termos de quantidade e com o uso de matérias-
primas de recursos sustentaveis. A natureza especial dos produtos artesanais deriva de suas
caracteristicas distintas, que podem ser utilitarias, estéticas, artisticas, criativas, de carater
cultural e simbdlicas e significativas do ponto de vista social. (UNESCO apud Borges, 2011)

E importante observar que essas definicdes ndo enfatizam a relacdo que o artesanato tem
com a realidade em que esta inserido, fator primordial ao artesdo, ja que muitas vezes seu
trabalho vem a partir dela. Nesse contexto, Hage (2009) lembra que ndo devemos dirigir nossas
aten¢bes apenas para o produto final, as relagdes e os contextos sociais existentes sdo
importantes no entendimento do processo artesanal. Os conceitos de artesanato devem ser
produzidos com base na realidade de um conhecimento acumulado criando assim estudos que
nao visem a homogeneizacdo do termo, mas sim, a amplitude de seu universo. Lima (2002)
destaca que o universo artesanal ndo é uma realidade homogénea: pressupde modos de fazer
diferentes, estilos de vida diferentes, visdes de mundo diferentes e também estéticas diferentes.

As duas definigdes também enfatizam a questao do trabalho manual. Katinsky (1991) tem
uma visdo diferente e trata o artesanato moderno em oposi¢do a industria moderna, definindo o
artesanato como um modo de producdo. No artesanato o uso de maquinas estd sempre
subordinado ao operador, ou seja, 0 seu uso nao busca economizar tempo ou mao de obra, como
ocorre na industria, mas sim, trazer comodidade ao artesdo. Ele ndo questiona o quanto manual
necessita ser o trabalho para ser artesanato, mas sim como ocorre sua relagdo com maquinas e
instrumentos. Quem determina o ritmo de producdo é o artesdo, que impde sua marca ao
produto. Outra caracteristica desse modo de producao diz respeito ao nimero de operadores, que
tende a ser pequeno, e todos eles dominam integralmente as atividades necessarias para a
producao do objeto. Fato que contrasta com as manufaturas, que tendem a ser especializadas e
com grande divisdo de trabalho, logo seus funcionarios ndo conhecem o processo como um todo.
Por fim, o autor aponta a questdo de investimentos. Enquanto o foco da inddstria moderna é o
capital intensivo, no artesanato o foco é a mao de obra intensiva.

Ainda, em relacdo a manualidade do trabalho artesanal, o antropdlogo Ricardo Lima® faz
um interessante debate. O autor questiona a oposicdo que se faz entre arte e artesanato,
separando os agentes sociais que ddo concretude aos objetos através do trabalho manual. Ele
considera essa separacdao uma distincdo de classes sociais, o que faz uma oposicdo entre o saber e
pensar das elites e o mero fazer das camadas populares. O pesquisador cita Arantes, que diz que a
“dissociacdo entre ‘fazer’ e ‘saber’, embora a rigor falsa, é basica para a manutencdo das classes
sociais, pois ela justifica que uns tenham poder sobre o labor dos outros.” Esse quadro condena a
producdo popular ao dominio da irracionalidade, da inconsciéncia e da espontaneidade do fazer.
No entanto, uma das caracteristicas da producdo artesanal é justamente a integracao da atividade
manual com a intelectual. Apresentando-se como o oposto da producdo industrial, em que devido
ao principio da divisao social do trabalho e da especializagdo essas instancias podem se apresentar
separadas. E ainda sobre esse discurso elitista, o autor se refere a Sylvia Porto Alegre:

“Toda discussdo sobre fronteiras entre ‘arte’ e ‘artesanato’, entre ‘artista’ e ‘artesdo’, a
partir do discurso dominante, carece de sentido dentro da perspectiva do individuo que
exerce essa atividade pois ele raramente separa a instancia do trabalho manual ou mecanico
(‘artesanal’) do trabalho intelectual e confere a ambos igual dignidade.” (Porto Alegre apud
Lima, 1998)

> Informacdes extraidas do texto preparado, em primeira vers3o sob o titulo “Engenho e arte”, para o Programa Um
Salto para o Futuro, da TVE do Rio de Janeiro. Disponivel em:
http://www.cnfcp.gov.br/pdf/Artesanato/Artesanato_e_Arte_Pop/CNFCP_Artesanato_Arte_Popular_Gomes_Lima.pd
f
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Lima propde um redirecionamento do uso das palavras artesanato e arte, jd que os termos
sao aplicados a diferentes planos discursivos de uma mesma realidade. Assim, o artesanato
deveria se referir ao processo de producdo de um objeto e suas técnicas produtivas, ndo
importando se confeccionados por maos eruditas ou populares. Entretanto, ao falar do mesmo
objeto, mas observando as questfes de estética, de equilibrio, de proporc¢des, de contrastes, de
ritmo, de cores, ou ainda, seus conteudos simbdlicos e sistemas de significados, estamos falando
de arte - ndo importando se o objeto for de origem erudita ou popular.

Para Foucault todo discurso é uma forma de poder:

Quero dizer que em uma sociedade como a nossa, mas no fundo em qualquer sociedade,
existem relagdes de poder mdltiplas que atravessam, caracterizam e constituem o corpo
social e que estas relagdes de poder ndo podem se dissociar, se estabelecer nem funcionar
sem uma producdo, uma acumulagdo, uma circulagdo e um funcionamento do discurso.
(Foucault, 1979)

Esse discurso dominante da elite em relacdo ao artesanato, apresentado por Lima, é uma
forma de poder como destaca Foucault. Ele mostra uma tendéncia de dominacdo da elite que ao
desvalorizar o artesanato, desvaloriza seus produtores que geralmente estdo nas classes C, D e E.
Assim, enquanto os objetos artisticos sdo expostos em galerias refinadas e tem alto custo, os
objetos artesanais sdo vendidos em feiras e possuem um baixo valor agregado.

Acredito que é importante fugir desses discursos dominantes e entender o artesanato
como um fendbmeno heterogéneo, complexo e diversificado que abrange dimensdes socioculturais
e econdmicas presentes na sociedade contemporanea. E uma forma de expressdo cultural, mas
ndo estd somente fincado na tradi¢do e no passado, estando fadado ao desaparecimento. E uma
atividade contemporanea que sofre alteragdes de acordo com os valores dos grupos sociais, o que
tem garantido sua sobrevivéncia. Sendo assim, o produto artesanal é um objeto singular dotado
de valor mercantil e simbdlico, que tem um importante papel na promoc¢ao da inclusado social por
meio da geracdo de renda e também no resgate de valores culturais e regionais. O trabalho
artesanal esta imerso em redes de relagdes sociais ao longo da sua cadeia produtiva, que envolve
as atividades de concepcdo, de producdo, de comercializacdo e de consumo. As relagdes sociais
entre os atores ao longo da cadeia podem ser concebidas como envolvendo relagdes de poder e
de valor (KELLER, 2014).

2.2 Projeto: uma relagdo de poder

Nas relacdes de trabalho ja estabelecidas dentro do artesanato foi incluida a atuacdo do
designer. Essa acdo é incentivada pelas politicas de fomento ao artesanato, principalmente a partir
dos anos 1990, e buscam sua revitalizacdo e sua adequacdo ao mercado.

Borges (2011) mostra varios exemplos de interferéncias negativas entre as duas areas e
afirma que, em geral, isso ocorre quando os designers se acham superiores aos artesdos, pelo
simples fato de serem instruidos - essa postura é baseada nos discursos de elite vistos
anteriormente. Em alguns casos, os designers visitando as comunidades geram icones, alteram
objetos e adicionam materiais que ndo pertencem ao contexto, reproduzindo imagens caricatas e
simpldrias. Ha outra situacdo de imposicao cultural, que é a ignordncia ou o desinteresse a
respeito da situacdo local. A partir dessa interferéncia mal concebida, os designers produzem um
material raso de uma relacdo que é profunda, e o apresenta em exposicdes e livros sofisticados,
sendo reconhecidos por seu “trabalho social”. O artesao, no entanto, ndo utiliza esse material, ele
nao se reconhece nessa producdo imposta. A relagdo custo-beneficio desse tipo de encontro é



16

muito desfavordvel. Para um encontro mais saudavel é preciso respeitar o trabalho artesanal e os
signos que resistem ha tempos em sua producao.

Ao artesdo ndo cabe somente a funcdo do fazer. Ele participa de toda a cadeia de producao
desde as atividades de projeto do produto, passando pela confeccdo, pela comercializacdo e pelo
marketing até o seu consumo final. A funcdo do designer ndo pode ser a de conceber produtos no
lugar dos artesdos. Quando isso acontece voltamos para a légica de dominagcdo que enxerga o
artesanato apenas como um fazer manual, enquanto a atividade intelectual pertence ao designer.

Argan (1993) define projeto como uma imagem, que é feita visando uma execucdo técnica.
Projeto &, ainda, uma relagdo direta entre uma atividade intelectual e uma atividade manual e é
quase sempre uma atividade coletiva. O autor comenta que a atividade de projeto ndo se
manifesta somente nas artes, mas em todas as atividades humanas, em toda cultura. Talvez pelo o
artesanato possuir caracteristicas das atividades pré-industriais - nas quais nao havia a dissociagao
entre saber e do fazer e do trabalho intelectual e manual - exista ainda a ideia distorcida de que
artesanato é somente o saber manual.

Considerando a ideia de projeto de Argan, podemos concluir que antes de qualquer
atuacao de design, os objetos artesanais ja eram projetados para atender as necessidades dos
préprios artesdos. Os objetos sdo imaginados e produzidos pelos artesaos a partir de elementos da
cultura. Borges (2011) diz que os artefatos artesanais sdo projetados (por artesdos ou designers)
para atender determinada func¢ado de uso, a partir do emprego de determinadas matérias-primas e
determinadas técnicas produtivas.

O designer tem o papel de facilitador atuando, por exemplo, na redefinicio das
caracteristicas tangiveis do artefato, na racionalizacdo da producdo e na ampliacdao dos canais de
venda do produto (FILHO, 2009). Isso porque possui conhecimento técnico sobre materiais e
técnicas produtivas, entende de questdes mercadolégicas, possui ferramentas para criacdo de
identidade e marcas - o que auxilia no processo de identificacdo e explicitacdo da identidade local
e na criacdo de marcas para os produtos artesanais, que tornem tangiveis sua identidade e facilite
sua insercdo no mercado. Nesse processo de interferéncia, o artesdo deve ser visto como
protagonistas e ndo coadjuvantes, isto ¢, mao de obra sem autonomia criativa, o que acarretaria a
proletarizacdo do artesao.

Talvez possamos considerar o artesanato como um saber dominado. Foucault (1979), no
texto Genealogia e poder, explica que o saber dominado se refere a uma série de saberes
desqualificados, ou insuficientemente elaborados: saberes ingénuos, hierarquicamente inferiores,
saberes abaixo do nivel requerido de conhecimento ou de cientificidade. O autor o classifica como
saber das pessoas, que ndo é de forma alguma um saber comum, um bom senso, mas, ao
contrario, um saber particular, regional, local, um saber diferencial incapaz de unanimidade e que
so deve sua forca a dimensdo que o opde a todos aqueles que o circundam. Esse saber, assim
como o artesanato, é desqualificado pela hierarquia dos conhecimentos e das ciéncias, e existe
uma luta de poder entre os dois discursos. Por fim, ele questiona que ao se colocar em circulagdo
estes elementos do saber dominado, ndo correm eles o risco de serem recodificados,
recolonizados pelo discurso unitdrio, que depois de té-los desqualificado e ignorado quando
apareceram, estd agora prontos a anexa-los ao seu proprio discurso e a seus efeitos de saber e de
poder? Uma questdo que surge é que o designer e as instituicdes de fomento, ao interferirem no
artesanato, ndo estariam buscando sua recolonizagao?

Del Gaudio (2014) com base nos pensamentos de Foucault explica que o poder é um
elemento que define as relagdes entre parceiros, ao mesmo tempo em que pode ser definido por
elas, mas nao se reduz a essas relagdes, é também produzido por meio de agdes que provocam
alteragBes em outras agdes. A autora relaciona esses conceitos aos atores em uma rede de projeto
- no caso desse trabalho, podemos considerar a rede formada entre designers, artesdos e
influenciada pelos agentes de fomento -, na qual a expressdao das dinamicas de poder existente
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entre eles exerce influéncia na implementagao das agdes. O contexto em que é desenvolvida a
interferéncia do design no artesanato pode ser considerado como um espaco de sintese das forcas
(de poder) exercidas pelos atores nele existentes. O desenvolvimento dessas relacGes é
influenciado, portanto, pelo exercicio das forcas existentes no contexto. Em uma interferéncia
entre as areas deve existir, entdo, a partilha e a perda de poder do designer e do artesdo, que sdo
determinados pela configuracdo da rede de projeto.

Muitas vezes o designer ndo quer dividir o poder e projetar juntamente com o artesdo e
acaba impondo um projeto sem futuro. Uma situacdo curiosa, porque o designer, ao menos,
deveria ser capacitado para trabalhar em equipes multidisciplinares. Forty (2007) destaca que essa
é uma atividade por natureza, social e ndo puramente individual. Entretanto, se disseminou um
mito da autonomia criativa, da onipoténcia sobre todo seu processo de producdo e falsa ideia de
um génio criativo. Isso gera nos designers ilusGes grandiosas sobre a natureza de seu trabalho,
tornando alguns profissionais prepotentes, que nao estdo preparados para compartilhar o poder.

O artesdao também pode nao querer partilhar o poder que detém sobre sua criagdo, ja que
possui autonomia sobre seu processo produtivo. Aceitar um profissional de fora do contexto, tido
como intelectual, que vai interferir em sua produc¢do pode causar conflitos, principalmente, se a
interferéncia busca deslocar sua fun¢do passando a ser mao de obra na execugdo de um projeto
cuja autoria é do designer.

Nessas relacdes de poder, o agente de fomento também deve ser considerado, ja que a
maioria das a¢des se da através dele. Eles dao diretrizes para como o designer e artesdaos devem
agir. No caso do artesao, por exemplo, esperam que ele seja empreendedor e os organiza em
associacdes. Essas associagdes visam fortalecer o artesdo frente aos comerciantes conhecidos
como ‘atravessadores’, mas podem gerar muitos conflitos internos, assim como a necessidade do
empreendedorismo.

Keller (2014) afirma que as a¢Oes de intervencdo de agéncias e de politicas governamentais
visam preservar e valorizar o artesanato, mas, falham nos seguintes aspectos: em reconhecer e
promover as necessidades dos trabalhadores do artesanato; em reconhecer os saberes locais; e ao
reproduzirem as politicas top-down. E importante ouvir o artesdo e entender suas reais
necessidades. Nesse sentido, Deleuze em debate com Foucault, no livro a Microfisica do poder
(1979), argumenta que quando as pessoas comecam a falar e a agir em nome delas mesmas nao
opdéem uma representacdo, mesmo invertida, a uma outra, ndo opdem uma outra
representatividade a falsa representatividade do poder.

2.3 Estética e mercado

Varios autores questionam as interferéncias que causam perda dos referenciais culturais,
em detrimento das necessidades comerciais, tornando o produto artesanal sem identidade o que
acaba gerando perda de mercado. A busca pela valorizacdo mercantil do artesanato deve ocorrer
em conformidade com a preservacao das caracteristicas simbdlicas inerentes a pratica que |he da
origem como aponta Filho (2009). A incorporacdo do artesanato na vida moderna ocorre em
funcdo de seu significado, ja que diferentemente dos objetos industriais/funcionais, que so
existem no presente e esgotam-se com seu uso, os objetos artesanais falam-nos da passagem do
tempo e da origem. (CARNIATTO et al. 2008).

Em relacdo a essa questdo, Lima (2002) argumenta que a produgao artesanal ndo deve ser
pautada em questdes de gosto que supostamente atendam ao mercado. Ele questiona a qual
mercado se quer atender, ja que existe uma variedade regional e cultural e também distin¢des de
classes sociais, estilos de vida e visdes de mundo, o que acarreta em percepcdes estéticas
diferentes. O autor questiona se o direcionamento estético do artesanato para atingir
determinado mercado ndo acaba restringindo sua venda a apenas essa comunidade. Outro ponto
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é que ao se falar de gosto esta se falando de subjetividades e é muito complicado atendé-las. E
possivel definir determinados ferramentas que orientam as escolhas, mas, no fundo, ao
particularizar as preferéncias, o gosto, se resvala para o terreno da subjetividade. O gosto, na
sociedade em que vivemos, também estd associado a padrdes de fruicdo e consumo ditados por
moda e fortemente influenciado por tendéncias criadas artificialmente, enquanto o artesanato
estd baseado em referéncias culturais que ndo mudam da noite para o dia. Lima acredita que em
intervencdes desse tipo se perde o valor agregado do produto artesanal, ou seja, sua identidade
cultural, que fornece sua procedéncia. Vira mera mercadoria, igual a qualquer mercadoria da
industria, ficando totalmente descaracterizado e culturalmente empobrecido.

Lima (2002) defende que as intervengdes, portanto, ndo devem se centrar na forma dos
objetos - que sdo consagradas ao longo de anos e atestada pelo uso de geragdes e geragdes -, mas
sim em melhoramentos de sua funcionalidade, quando essas estdao mal resolvidas. E, geralmente
quando isto acontece, é em decorréncia de problemas que estdo no plano das relagdes sociais da
produgdo, que devem ser identificados, para melhor equaciona-los e buscar solugdo.

O designer ndo possui primazia do gosto e quando atua em comunidades artesas nao pode
usar esse critério para acao. Ele ndo pode hierarquizar de maneira nenhuma o olhar sobre uma
producdo a partir do seu gosto subjetivo. E preciso respeitar as caracteristicas simbdlicas
presentes nessa realidade. Ja a interferéncia no campo funcional, acontece em outro nivel, visto
gue ninguém quer, por exemplo, adquirir um produto que se quebre ao primeiro toque, ou, um
pote de dgua que n3o consiga reter a dgua (LIMA, 2002). E importante destacar que mesmo essa
interferéncia ndo pode ser uma imposicdo, ela tem que partir de necessidades da comunidade.

Uma estratégia em relacdo ao mercado é a de educagao, adequando o publico ao objeto e
ndo o contrario. Podem-se informar os valores intangiveis desse objeto, sua importancia cultural e
suas caracteristicas simbdlicas. O designer tem muito a auxiliar nesse processo criando uma
identidade visual, que reflita e transmita esses valores. O material promocional, por exemplo,
pode mostrar por quem foi feito o artefato e contar um pouco da histéria do objeto e de seu
artesao.

3. CONCLUSAO

Nao quero dizer com esse trabalho que todas as relagdes entre design e artesanato sao mal
conduzidas, negligenciando o fator cultural e gerando resultados negativos. Borges (2011)
comenta que em projetos ja realizados sobre a interferéncia do design no artesanato algumas
consequéncias positivas foram observadas: o desenvolvimento econ6mico local, a transformacgao
social, o refor¢o da identidade cultural nos produtos e a preservacao da cultural e ambiental local.
O que este trabalho procurou fazer foi entender os discursos de poder envolvidos nessas agoes,
para que ndo se caia em pratica reducionista. A interferéncia ndo deve ser sé do design no
artesanato, mas sim uma via de mao dupla, pois o designer tem muito a aprender com os
artesaos.

Como é relativamente recente essa aproximacado dos dois campos, ainda é necessdria uma
analise mais profunda sobre essas relagdes para que o designer possa atuar nessas comunidades
de forma mais responsavel e coerente. Sem que aja uma imposicdo de saberes. O que temos é
uma relacdo e os dois campos se beneficiam dessa troca.

Estudar as relagbes entre design e artesanato em ultima andlise é uma forma de refletir
sobre o papel do designer em nossa sociedade.
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