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RESUMO

Diversos esforcos vém sendo empreendidos com intuito de caracterizar a industria criativa, entretanto, ndo
existe unanimidade sobre seu conceito na literatura nacional e internacional. O objetivo desse artigo é
identificar a estrutura do debate sobre industria criativa, a partir dos conceitos apresentados na literatura
cientifica indexada internacional. A partir de um survey e de andlise fatorial, pretende-se apontar os artigos
com maior impacto e citacdo na literatura sobre industria criativa. A base de periodicos analisada foi a Web of
Science para o periodo 1998-2017. Os resultados da pesquisa apontam que 0s conceitos de economia criativa
e suas respectivas tipologias apresentam um desdobramento recente e crescente na literatura econémica, ao se
considerar a indexacdo de artigos cientificos publicados em periddicos internacionais. Do ponto de vista
conceitual, verifica-se uma concentracdo tematica da abordagem da criatividade cultural entre os estudos. Os
resultados apontam também que a abordagem da criatividade cientifica e tecnoldgica apresenta estudos com
maior impacto e alcance, dentre as abordagens presentes nos artigos analisados.
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ABSTRACT

Several efforts have been undertaken in order to characterize the creative industry, however, there is no
unanimity about its concept in the national and international literature. This paper seeks to identify a structure
of the debate on creative economics in the indexed scientific literature. Specifically, it is intended to specify a
survey through the final comic analysis of pointing out the articles with the greatest impact and recurrent
citation in the literature. The database is Web of Science, during the period 1998-2017. The results of the
research indicate that the concepts of creative economy and their respective typologies available in a recent
unfolding in the economic literature, but increasingly an index of scientific articles published in international
journals was analysed. From the conceptual point of view, there is a thematic concentration of the approach to
cultural creativity between studies. The data revealed, however, that it is an approach of scientific and
technological criticism that produced studies with greater impact of the articles.
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1 Introducéo

No atual paradigma técnico e econémico, a inovacdo e a tecnologia baseiam-se fortemente na
microeletronica e na computacdo (AREND, 2012). Como resultado, emergem no cenario econémico uma
quantidade expressiva de setores econémicos intensivos em conhecimento sistematizado, vinculando areas
convencionais a computagdo e as tecnologias da informacdo e comunicacdo, a exemplo da biotecnologia.
Destaca-se de igual maneira, as transformacoes de segmentos como engenharia, aeroespacial e agroindustrial,
que devido a difusdo tecnoldgica incorporaram novos arranjos, configuracdes e solugdes tecnoldgicas que
ampliaram ndo apenas a produtividade, mas, sobretudo, a velocidade de producdo e de circulacdo de seus
respectivos bens e insumos.

Dado a crescente participacdo da computacdo no sistema produtivo atual, uma diversidade de bens e
servigos foram introduzidos na cesta de consumo da sociedade, a exemplo das midias eletronicas, softwares,
design, arquitetura, tecnologia da informacao e, ainda, os bens culturais reproduziveis (filmes, livros, jogos
eletronicos, entre outros). Desse modo, permite-se que, com recursos simbolicos e intangiveis, redefina-se a
estrutura socioecondmica do mercado de trabalho, com a geracdo de emprego em setores nos quais prevaleca
a expertise do conhecimento popular e cultural (artesanato, masica e artes cénicas, por exemplo), como em
atividades em que se exige um elevado nivel de qualificacdo, a exemplo da industria computacional
(FLORIDA, 2002). Nesse cenario, a demanda por trabalho na economia contemporanea reverbera
transformacG@es, onde se destaca 0 aumento da procura por mao de obra qualificada e especializada, aléem do
crescimento da estrutura ocupacional entre os setores que tém a criatividade como recurso produtivo essencial,
a exemplo das atividades terciarias e informais vinculadas as expressdes artisticas, entretenimento e turismo
(GOLGHER, 2008).

Segundo Masi (2001), as mudangas no paradigma tecnoldgico em curso impdem transformacoes
relevantes na estrutura ocupacional, o que torna a demanda por trabalho sensivel as capacidades cognitivas dos
individuos para além da qualificacdo formal de ensino. Nesse particular, a criatividade e outras habilidades
cognitivas tornam-se elementos imprescindiveis para a impulsionar 0s setores econdmicos em ascendéncia.
Reveste-se de preponderancia a essa concepcdo, os sistemas locais de inovagédo e arranjos produtivos capazes
de reunir elementos propulsores a inovagéo, como: incubadoras de base tecnoldgica; espagos coworking para
o desenvolvimento de projetos inovadores; centros de pesquisa e universidades; parques tecnoldgicos; e, polos
setoriais ligados a tecnologia da informacéo, por exemplo (ALBUQUERQUE, 2013; NIGRI, 2009). Em uma
perspectiva semelhante, estudos recentes apontam que a aglomeragdo de profissionais com habilidades
cognitivas e criativas representam um fator relevante para as decis6es locacionais das firmas, correspondendo,
portanto, a um indutor estratégico de desenvolvimento, conforme Caves (2001), Machado et al. (2013) e Souza
(2015). Nesse contexto, defende-se que “o ponto chave para o crescimento e desenvolvimento de cidades e de
regides seria 0 aumento na produtividade associado com a aglomeragdo de capital humano ou de pessoas
qualificadas e criativas” (GOLGHER, 2008, p. 109). Paralelamente, externalidades positivas decorrentes de
contornos culturais presentes nos centros urbanos vém sendo associados a oferta de trabalho, apontam
Markusen e Schrock (2006).

Em face dessas questdes, diversos esforcos vém sendo empreendidos na literatura para caracterizar um
tipo particular de inddstria — a industria criativa. Segundo Boccardelli (2016), as industrias criativas podem ser
caracterizadas pelas oportunidades de geracdo de emprego e renda a partir da exploracdo da propriedade
intelectual, concentrando-se na criagdo e produgdo/consecucao de bens e servigcos com alto valor agregado, em
que se destaca a criatividade cientifica e tecnolégica® como insumo produtivo essencial; ou pelo fornecimento
de servicos industriais de alto impacto tecnoldgico para setores econdémicos mais tradicionais. Sob a
perspectiva de Hartley (2005), a ideia de “industrias criativas” abrange a convergéncia conceitual e pratica das
artes criativas (talento individual) com as industrias culturais (escala de massa) no contexto de novas
tecnologias midiaticas inerente a economia do conhecimento. Trata-se da producdo, distribuicdo e circulacao

1 Ver secdo 2, diagrama de representagdo tedrica da criatividade.



de bens e servicos que incorporam um valor simbolico em seu contetdo, decorrente da criatividade cultural,
da originalidade e expresséo.

Partindo de objetivos distintos, outros autores procuraram tratar as industrias criativas no plano
econdémico. Bujor e Avasilcai (2015) compararam a concepcao tedrica que norteia a classificagdo das industrias
criativas no EUA e UE, identificando uma perspectiva cultural entre as classificacdes estadunidenses e
intensivas em conhecimento na Europa. Florida (2002, 2005, 2006), Ritsila e Haapanem (2003), Markusen e
Schrock (2006), Pratt (2008), Hesmondhalgh e Baker (2013) e Machado et al. (2013) realizaram estudo sobre
0 mercado de trabalho dessa industria, sistematizando conceitos de migracdo, capital humano, qualificagdo e
rendimentos salariais a partir de evidéncias empiricas em paises desenvolvidos e emergentes. Em outra
abordagem, Caves (2000) e Flew (2002) analisaram as formas de cooperacdo das empresas envolvidas no
processo de producdo criativa, sublinhando o elevado grau de incerteza presente nessas atividades. Scott
(2006), He (2013), Earnshaw (2017) e procuram explicitar a natureza da cooperacao entre firmas e ICT's para
a formacdo do que chamaram creative clusters.

Embora seja crescente o nimero de artigos cientificos sobre indUstria criativa publicados em periodicos
indexados ao longo da Gltima década, pouca énfase tem sido aplicada a estudos econdmicos de caréater tedrico-
metodoldgicos de classificacdo. Na literatura internacional, por exemplo, observa-se a auséncia de uma
convergéncia conceitual para a tematica. No Brasil, os estudos apresentam forte associagdo com o termo
indUstria cultural. Diante desses aspectos, questiona-se: de que maneira se encontra estruturado o debate sobre
economia criativa na literatura cientifica nacional e internacional? Sumariamente, interroga-se também: quais
o0s parametros tedrico-metodoldgicos que subsidiam o recorte setorial das atividades econémicas tidas como
criativas na literatura internacional? Nesse sentido, parte-se do argumento de que 0s setores da economia
criativa encontram na massificacao dos ativos simbdélicos advindos do processo criativo de seus trabalhadores
o elemento primordial para a sua classificacdo. Dessa forma, a cognicdo, a prdpria arte e a cultura séo
transformadas em insumos, bens e servicos reproduziveis, cujo valor excede a expressdo monetaria dos
salarios, pois incorpora componentes proprios, como: originalidade, inovagdo e outros. Por isso, a inddstria
criativa € vista sob duas perspectivas tedricas: intensiva em tecnologia e conhecimento, considerando
atividades industriais e/ou de alto valor agregado e atividades culturais, com forte participacéo da tecnologia
no processo de massificagdo dos bens e servicos.

Este artigo pretende contribuir com a discussao reportada, no sentido de situar o estado da arte da
literatura econdmica indexada que aborda a industria criativa sob o enfoque cultural e tecnolégico. Para tanto,
0 texto encontra-se estruturado em quatro se¢oes, além dessa introducéo e das consideracdes finais. Na segunda
secdo, apresenta-se e discute-se a origem do termo industria criativa e seus principais desdobramentos na
literatura. Sequencialmente, a terceira apresenta a metodologia e a estratégia analitica. Por fim, a quarta se¢do
esboca as consideracdes finais.

2 Industria criativa: origem, conceito e proposicdes tedricas

A criatividade se constitui uma poderosa for¢a produtiva individual, atrelada a imaginacdo e as
habilidades psicologicas, técnicas e culturais dos seres humanos. Por essa razdo, geralmente se destaca pela
combinacdo de ideias com multiplas aplicacGes ao cotidiano e as necessidades dos individuos. Conforme
Howkins (2013), a criatividade € a capacidade de gerar algo novo — um processo ou uma invengdo que se
tornem relevantes para 0 uso particular ou coletivo. Trata-se de um talento e uma aptidao intrinseca as
capacidades cognitivas dos sujeitos e que se manifesta atraves dos pensamentos e ac¢les, evidenciando-se por
concepcdes originais ou adaptacdes da realidade existente. A criatividade e a inventividade humana
(FURTADO, 1978) vao além do campo ideoldgico e se adentram nas diversas categorias de decisdo da
sociedade, conferindo-lhes multiplas perspectivas de interpretacées e significados. Conforme Howkins (2013)
e Unctad (2010), a criatividade pode ser representada teoricamente:
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Figura 1 — Representacéo teorica da criatividade
Fonte: Elaborado pelo autor a partir de Howkins (2013) e Unctad (2010).

Encontram-se na base da vida cotidiana dos individuos a criatividade cultural e econémica. Por um
lado, a imaginacdo e a capacidade, de gerar ideias originais proporcionam aos individuos novas maneiras de
interpretar 0 mundo. Para tanto, abarcam os diversos aspectos da universalidade humana, como: o
conhecimento, as tradi¢cdes, a moral, as inferéncias éticas formais e informais e a arte expressa em texto, som
e imagem (CUCHE, 2002), assim como a identidade intelectual proporcionada pelo tempo e pelo espago
(ELIAS, 1991; HALL, 2001). Por outro lado, a capacidade humana de criar processos sistematicos e complexos
através da ciéncia e tecnologia contribuem para a organizacdo da sociedade e de suas formas de producéo.
Nessa perspectiva, a criatividade cientifica e a tecnoldgica corresponde a um produto da sistematizacdo
cognitiva dos sujeitos, que através da curiosidade, imaginacao e do conhecimento, experimentam e indicam
solugdes para a sociedade (ALBUQUERQUE, 2013).

No pensamento econdmico, a ideia de criatividade foi entrelagada a concepcao de inovacdo formulada
por Schumpeter (2007), que se constituia na principal forca de propulsdo do desenvolvimento, pois a medida
que o empresario incorpora “novidades” a atuagdo da firma no sistema econOmico, tende a gerar
transformagdes no consumo e, logo, no mercado, levando-o ao crescimento, que no longo prazo experimenta
o desenvolvimento das formas de acumulacdo do sistema capitalista. Dessa abordagem advém o conceito de
destruicdo criativa, sendo um dos primeiros estudos a tratar a criatividade como objeto da analise econdmica e
forca motriz do desenvolvimento (HARVEY, 1994; 2010). Segundo Schumpeter (2007, p. 73), esse fenbmeno
consiste na “substitui¢do de antigos produtos e habitos de consumir por novos”.

Contudo, a criatividade enquanto objeto da analise econdmica é relativamente recente, assim como o
esforco de sistematizacdo enquanto atividade produtiva. De forma pontual, o interesse econdémico na
criatividade deu-se através de acdes isoladas na agenda governamental de paises desenvolvidos. Em 1970, o
Canada centrou esforgcos em um programa voltado para a industria das artes e da cultura. Na Franca, o tema
ganhou prioridade em 1983 com a fundacdo do IFICC. Na década de 1990, a Alemanha empreendeu politicas
culturais voltadas ao turismo. E em 1994 que as discussdes sobre economia criativa apresentaram melhor
sistematizacdo, quando o governo australiano desenvolveu o projeto Nacdo Criativa. Na ocasido, esteve no
cerne das discussdes o papel do Estado no desenvolvimento sociocultural dos centros urbanos, alem do papel
da cultura como insumo econdmico. Consecutivamente, estendeu-se o interesse para a relevancia e fungdo do
conhecimento criativo no sistema produtivo industrial, sendo problematizado o impacto das atividades
econdmicas ligadas a cultura e a tecnologia sobre a economia dos centros urbanos. Como resultado, surgiram
as primeiras politicas publicas direcionadas aos “mercados da criatividade”, privilegiando investimentos em
conservacao e fortalecimento do patriménio cultural, educacdo, infraestrutura e tecnologia (BLYTHE, 2001).

Em pouco tempo, essas discussdes tornaram-se robustas e expandiram-se na Europa, cuja porta de
entrada foi a Inglaterra em 1997, quando “[...] o governo britanico adotou o tema como prioridade e instituiu
politicas publicas voltadas a desenvolver atividades relacionadas”, conforme destaca Silva (2012b, p. 688). Por
meio do Departamento de Cultura, Midia e Esporte (DCMS), o governo inglés envidou os primeiros esfor¢os
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para organizar a criatividade e a cultura em um conjunto sistematico de atividades econémicas (THROSBY,
2001), tomando como referéncia as “atividades que tém a sua origem na criatividade individual, habilidade e
talento humano e que dispGem de potencial para a geracao de riqueza e a criagdo de emprego atraves da geracao
exploracdo da propriedade intelectual” (DCMS, 2011, p. 6, tradugdo propria). Em 2002, o conjunto de
atividades econdmicas selecionada pelo DCMS foi denominado de inddstrias criativas, por serem consideradas
como importantes motores de acumulagéo de capital e viabilizar a reproducédo capitalista através da oferta de
tecnologia e conhecimento, sistematizando o modelo britanico de classificacao da industria criativa.

Também foi considerado como industria criativa 0s setores econdmicos responsaveis por pesquisa e
desenvolvimento, responsavel por transformar descobertas cientificas em modelos e processos industriais para
os setores tradicionais da economia (CUNNINGHAM, 2010). Esses esfor¢os buscavam também mensurar 0s
mercados criativos na economia da Gra-Bretanha, verificando a capacidade desses mercados na geracédo de
ativos financeiros por meio da remuneracdo do conteddo simbdlico (BLYTHE, 2001). Para efeito de
classificac¢do, os mercados foram segmentados considerando suas “similaridades [...] e aplicagdo especifica [de
seus bens e servicos] na atividade economica” (HOWKINS, 2013, p. 122). Esse interesse do governo britanico
baseou-se no crescimento da insercdo de conteldo simbolico na dindmica capitalista e no elevado volume de
recursos que esse tipo de pratica movimenta na economia.

Howkins (2013) propds um ajuste ao modelo britnico de classificacdo da economia criativa,
aproximando-os do conceito de propriedade intelectual. Por isso, sua modelagem teérica exclui as atividades
ligadas ao turismo e esporte, sendo incluidos os mercados de informatica e software, pesquisa e
desenvolvimento (P&D), brinquedos e jogos eletronicos. Por sua vez, Hartley (2005) prop6s um ajuste ao
modelo briténico, realizando uma separacdo entre criatividade e cultura. Sua contribuicdo advoga pela
diferenca entre cultura e criatividade, sendo a primeira entendida como fen6meno cognitivo e a segunda como
um fendmeno social, que, em termos de valoragdo econémica, assumem disparidades e formatacGes diferentes.

Nesses termos, a industria criativa abrange mais do que a producéo de contetdo simbdlico, pois engloba
bens e servicos que representam solugbes ou insumos para outros setores e processos da economia,
estabelecendo conexdes com diversos segmentos do sistema produtivo. Por sua vez, a industria cultural, ainda
que tenha seus produtos subordinados a criatividade humana, tende a configurar mercados restritos e
especificos. A industria cultural, por sua vez, incorpora um modelo econdmico de produgéo, em que 0s bens
culturais ndo assumem, inicialmente, uma légica completamente industrial, pois os elementos culturais
constituem-se de resultados das expressdes cognitivas dos individuos, como: habitos, identidades, folclore e
outros. Essas expressdes podem ser reproduzidas na forma de bens e servigos, mas ndo podem ser fabricadas
nos moldes industriais.

[...] nas industrias criativas a criatividade é o elemento central, sendo percebida como necesséaria para a
geracdo de propriedade intelectual. [...] parece haver uma tendéncia a comoditizar a criatividade, na
medida em que se enfatiza seu potencial de comercializagéo. [...] a cultura é tratada na forma de objetos
culturais. Esses objetos séo definidos pela carga dos sentidos socialmente compartilhados que carregam,
derivando seu valor de tal carga (BENDASSOLLII et al., 2009, grifo dos autores).

Transcorrendo para os Estados Unidos, a tematica da economia criativa se inseriu em uma perspectiva
mais cultural, onde a énfase se estabeleceu sobre as relacdes de producdo, distribuicdo e consumo de bens e
servicos culturais, alem das industrias do entretenimento, destaca Caves (2001). Em razdo disso, grande parte
das formulacdes tedricas acerca da economia criativa desenvolvidas por americanos sofreram influéncia da
Economia da Cultura — campo de estudo consolidado na década de 1960 — cuja abordagem concentra-se na
investigacdo da relacéo entre a cultura e os fendmenos econémicos (TOWSE, 2011). Ademais, acrescenta-se
como contribuicdo estadunidense, o estudo sobre a configuragdo da estrutura ocupacional do conjunto de
atividades econémicas da criatividade (IZERROUGENE; COELHO; MATA, 2012). Por essa abordagem,
busca-se compreender a dindmica e a estrutura do mercado de trabalho criativo, tomando como referéncia o
emprego de base intelectual. Porquanto, tais ocupagfes configuram uma classe criativa de profissionais
(FLORIDA, 2002), em que a criatividade e o conhecimento (popular e/ou especializado) viabilizam novas
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formas de reproducdo do capital, seja pela conformacdo de novos bens e servigos com elevado apelo ao
consumo ou pela consolidagéo de alternativas de producdo baseadas na economia solidaria.

Este carater concebe a ideia de inclusdo social — antes mencionada neste trabalho — visto que com
recursos proprios e intangiveis os individuos tendem a transformar a estrutura socioeconémica do mercado de
trabalho, alocando-se tanto em setores que exigem elevado nivel de educagdo, como em segmentos artisticos
e culturais, em que prevalece a expertise do conhecimento popular e cultural, conforme destaca Florida (2002).
Ressalta-se que os profissionais da criatividade podem se organizar de forma alternativa, por meio do
empreendedorismo individual e coletivo, assim como por meio de redes solidarias de cooperacao, inserindo-
se em segmentos como artes e artesanato, por exemplo. Ademais, destaca-se que a aglomeracao deste tipo de
profissionais consiste em uma informagéo relevante para as decisdes locacionais de investimentos, sendo,
portanto, um relevante indutor de desenvolvimento territorial, tanto através da formacéo induzida de territérios
criativos, a exemplo dos os polos de ciéncia, tecnologia e criatividade (JACOBS, 2001).

Em 2004, iniciaram-se esforcos sistematizados de classificacdo da industria criativa, bem como
propostas de mensuracdo do valor adicionado por essa indUstria em termos globais. Destacam-se a esse respeito
as iniciativas da UNCTAD (2004, 2010, 2014), UNESC (2007), abordando a indudstria criativa como uma
estratégia de desenvolvimento enddgeno. No Brasil, a agenda inicia-se a partir de 2008, com 0 mapeamento
da industria criativa realizado para Sdo Paulo (FUNDAP, 2008), o0 mapeamento do emprego criativo no pais
pela Firjan (2012, 2014). Em 2012 o governo brasileiro instituiu a Secretaria da Economia Criativa (SEC)
ligado ao Ministério da Cultura. De forma estrutural, a SEC propGe a seguinte defini¢do para o conjunto de
atividades econdmicas Criativas: setores “que t€ém como processo principal um ato criativo gerador de um
produto, bem ou servigo, cuja dimensao simbdlica ¢ determinante do seu valor” resultando em produgdo de
riqueza cultural, econémica e social (MINC, 2012, p. 22). Sequencialmente, novos esfor¢os de mensuracéo
dos setores criativos foram empreendidos, destacando-se a estimagdo do PIB setorial para o Rio Grande do Sul
(FEE, 2013) e o diagnostico da estrutura ocupacional do setor criativo na Bahia e no Nordeste (SEI/SECULT,
2015).

Enquanto campo de investigacao, o conceito de economia criativa tem sido apresentado de maltiplas
formas na literatura, ndo havendo um consenso usual entre os trabalhos em economia. Contudo, observa-se
que o objeto central de estudo das pesquisas com énfase em economia criativa articula-se com relagdes de
producdo, distribuicdo e circulacdo de bens e servicos com elevada carga simbdlica em sua concepcédo. Por
isso, grande parte desses estudos se caracterizam por uma abordagem analitica multifacetada, apropriando-se
de conceitos de economia, cultura e tecnologia, podendo, portanto, articular-se com diversos ramos do
conhecimento para interpretar o processo de producao, circulacao e consumo de bens e servigos com conteudo
simbdlico e criativo. Por essa razao, trata-se de um campo de anélise que se entrelaga com aspectos e fendbmenos
da sociologia, antropologia, administracao, engenharia, entre outros, com 0s quais se espera explicar o carater
econdmico da criatividade.

Para tanto, o campo da economia criativa concentra sua investigacdo nos efeitos de atividades
econdmicas criativas sobre o desenvolvimento econdmico, cuja teorizagdo associa-se aos novos conceitos de
economia, ou, economia contemporanea, visto que o modo de producdo e circulacdo deste tipo de bens &,
fundamentalmente, dependente das novas tecnologias e de alternativas econdmicas existentes para o setor e
secundario e terciario (FREEMAN, 2010). Assim, entende-se que a economia criativa abrange além das
indUstrias, o estudo do impacto de seus bens e servigos em outros setores e processos da economia e as conexdes
que se estabelecem entre eles, conforme propde Hartley (2005). Como resultado dos esforcos empregados na
investigacdo dessas especificidades, organismos oficiais e pesquisadores se empenharam na formulagdo de
modelos analiticos que problematizam as dimensdes da producdo e do consumo criativo e propdem
mecanismos de classificacao setorial.

Esses modelos partem da similaridade dos bens e servicos direcionados ao mercado, cujos esforcos de
classificacao sdo, essencialmente, baseados na “energia intelectual, cuja fonte deriva do patrimonio cultural e
natural, e cuja dindmica se encontra no capital humano, isto é, nas aptid@es educacionais e informacionais do
fator trabalho”, conforme destaca Izerrougene, Coelho e Mata (2012, p. 666). Essa conotac¢ao permite englobar

6



dentro deste conglomerado produtivo todos os ciclos de criacdo, producéo e distribuicdo de bens e servicos
que utilizam criatividade e capital intelectual como insumos bésicos. Dessa forma, parece adequado, para este
estudo, reunir os diversos conceitos de industrias criativas, considerando a pluralidade existente. Para tanto, o

Quadro 1 apresenta algumas das interpretagfes da economia criativa.

Quadro 1 — Proposi¢des conceituais de industrias criativas

Continua.

Proposicdo Conceitual

Referéncia

IndUstrias criativas (musica, entretenimento e moda, por exemplo) sdo geridas por
empreendedores que aproveitam ao maximo o talento e a criatividade dos individuos,
transformando suas ideias em produtos e servigos transacionais. Nessas industrias, grandes
organizacges dotam acesso ao mercado, por meio do varejo e da distribuicdo. Ressalta-se,
porém, que o insumo essencial desse tipo de segmento de mercado constitui-se na criatividade
de produtores de contetdo independentes.

LEADBEATER
(1999)

Industrias criativas referem-se as atividades econémicas que produzem e fornecem bens e
servicos associados a valores culturais, artisticos ou simplesmente de entretenimento. Elas
incluem publicacdo de livros e revistas, as artes visuais (pintura e escultura), as artes
performaticas (teatro e dancas), gravacao de musicas, filmes, moda, brinquedos e jogos.

CAVES (2001)

Trata-se de um conjunto de neg6cios orientados comercialmente para o0 mercado, fazendo uso
da criatividade e a propriedade intelectual como recurso primario. Sua I6gica mercadoldgica
entra-se sustentada nos lucros advindos da exploracdo dos contetidos criativos.

HOTN (2000)

As atividades das industrias criativas podem ser inseridas em um grupo de atividades que
incluem desde as atividades totalmente dependentes da circulacdo de contetdo simbélico e
sustentadas pela audiéncia (exemplifica-se as apresentacdes e exibi¢des culturais das mais
variadas naturezas) até aquelas atividades informacionais, orientadas mais comercialmente,
baseadas na reproducdo de conteido original e sua transmissao (publicagdo, musica gravada,
filme, broadcasting, por exemplo).

CORNFORD;
CHARLES (2001)

Entende-se como industrias da criatividade o conjunto de atividades que se dedica a produtos e
servicos culturais, contemplando certo grau de propriedade intelectual, cujo retorno é auferido
pela valoracdo do conteddo simbolico intrinsecos aos produtos e servicos que lhe sdo
pertinentes.

THROSBY (2001)

As industrias criativas sdo formadas a partir da convergéncia entre as industrias de midia e

informac&o e do setor cultural e das artes, tornando-se uma importante (e contestada) arena de | JEFFCUTT,;
desenvolvimento nas sociedades baseadas no conhecimento. Ademais, a inddstria criativa | PRATT
apresenta uma grande variedade de atividades relacionadas, que, no entanto, possuem seu | (2002)
nacleo na criatividade.
Industrias criativas € um tema que se segue a paisagem politica, cultural e tecnolédgica. Baseia-
se na consideracgdo de cultura como criatividade, entretanto, a criatividade enquanto recurso é

. . . . . . CUNNINGHAM
passivel de ser produzida, organizada, consumida e desfrutada de forma muito diferente nas (2002)

sociedades pos-industriais, o que permite a configuracdo de mercados especificos para
transaciona-las em formas de bens e servicos.




Conclusao.

Proposi¢do Conceitual

Referéncia

Representa um cluster de atividades, as quais possuem a criatividade como um componente
essencial, estando-as inseridas diretamente no processo industrial e sujeitas a protecéo de direitas
autorias. Trata-se dos ciclos de criacdo, producéo e distribuicdo de bens e servicos que usam
criatividade e capital intelectual como insumos primarios.

UNCTAD (2004)

Atividades que tém a sua origem na criatividade, competéncias e talento individual, com
potencial para a criacdo de trabalho e riqueza através da geracdo e exploragdo de propriedade
intelectual [...] tem por base individuos com capacidades criativas e artisticas, em alianca com
gestores e profissionais da area tecnoldgica, que fazem produtos vendaveis e cujo valor
econdmico reside nas suas propriedades culturais (ou intelectuais).

DCMS (2005)

Industrias criativas sdo aquelas que produzem bens e servi¢os que utilizam imagens, textos e
simbolos como meio de producdo. Trata-se de segmentos de mercados guiados por um regime
de propriedade intelectual e que, na verdade, empurram a fronteira tecnoldgica das novas
tecnologias da informacdo. Em geral, existe uma espécie de acordo que as inddstrias criativas
tém um grupo central composto de mdsica, audiovisual, multimidia, Software, broadcasting e
0s processos de editoria em geral.

JAGUARIBE
(2006)

O termo industrias criativas abrange um conjunto amplo de atividades que incluem as industrias
culturais (producdo cultural ou artistica, como obras e espetaculos ao vivo ou produzidas como
uma unidade individual reproduzivel, por exemplo). Abrange também o0s setores cujo produto
ou servico contém um elemento artistico ou um esforgo criativo substancial, como: como
arquitetura e propaganda.

UNESCO (2007)

IndUstrias criativas sdo entendidas como um conjunto de setores econdémicos especificos e
baseados em um ativo intangivel e simbolico. Apresenta variagdes de acordo com a regido ou

. ) . . . ~ . ~ | REIS (2008)
pais, considerando o impacto econdmico potencial na geragdo de riqueza, trabalho, arrecadacéo
tributéria e divisas de exportacoes.
As indlstrias criativas assentam-se na convergéncia de trés campos, a saber, as artes, as
inddstrias culturais e as novas tecnologias digitais de informagdo, baseando-se, também, na
economia do conhecimento, na sociedade em rede e da informacdo. Seu conjunto de atividades | BENDASSOLLI;
econdmicas opera em importantes dimensdes contemporaneas da producdo e do consumo | WOOD (2009)

cultural, apresentando uma grande variedade de atividades que possuem como nicleo a
criatividade.

Sdo atividades econdmicas que partem da combinacdo de criatividade com técnicas e, ou
tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual. Ela associa o talento a objetivos econdmicos.
E, a0 mesmo tempo, ativo cultural e produto ou servigco comercializavel e incorpora elementos
tangiveis e intangiveis dotados de valor simbdlico.

CAIADO (2011)

Conglomerado produtivo responsavel pelo fluxo de producdo, distribui¢éo e circulagdo de um
conjunto de bens e servi¢os dotados de valor simbdlico e que mobilizam ativos culturais,
intelectuais, tecnoldgicos e cientificos.

SOUZA (2015)

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de diversas referéncias.




4 Metodologia

Torna-se cada vez mais complexo delimitar as atividades econdmicas que compdem o conglomerado
produtivo criativo (industrias criativas), principal objeto de estudo da economia criativa. Isso porque, ha
diferentes proposicfes conceituacdes a respeito de industrias criativas, conforme apresentado no Quadro 1.
Ademais, as regides, nas suas mais variadas escalas, apresentam distin¢des relativas a vocagdo criativa de suas
atividades produtivas, o que amplia as classificacbes das atividades econdmicas alicercadas no critério da
criatividade. Por esse motivo, os diversos modelos analiticos constituidos ao longo dos ultimos anos, segundo
Oliveira et al., (2013, p. 14), buscaram “proporcionar uma sistematica de entendimento sobre as caracteristicas
estruturais das industrias criativas”, considerando casos ¢ regides especificas. Portanto, segundo os autores,
“cada modelo tem uma razdo particular, dependendo de suposi¢des subjacentes sobre a finalidade e 0 modo de
operacao das industrias. Cada um leva a uma base diferente para a classificagdo em industrias centrais e
periféricas” vinculadas a economia criativa. Por isso, o termo inddstria criativa apresenta-se associado a um
conjunto de termos complementares e tipologias. Neste paper, sdo considerados 12 tipologias, que constituem
a amostra bibliografica selecionada, que sdo: economia criativa, industria criativa, indastria cultural, classe
criativa, cluster criativos, cluster culturais, cidades criativas, politicas criativas, politica cultural,
empreendedorismo criativo, capital simbolico e capital criativo.

Diante desses aspectos e considerando 0s objetivos e a situagdo-problema apresentada anteriormente,
essa pesquisa adota como método de abordagem o hipotético-dedutivo que, segundo Lakatos e Marconi (1991,
p.72), “defende o aparecimento, em primeiro lugar, do problema e da conjectura, que serdo testados pela
observacdo e experimentagdo”. Portanto, a pesquisa buscara falsear o enunciado hipotético formulado a partir
da questdo problema, no seu aspecto factual. Como resultado, espera-se um survey da literatura selecionada,
de forma que seja possivel se reportar aos argumentos tracados na pesquisa. Dessa forma, a estratégia
metodoldgica recorre a métodos de inferéncia bibliométricos, os quais buscam subsidiar afirmacdes de carater
probabilistico sobre a ocorréncia do termo industria criativa e suas respectivas tipologias entre periodicos
indexados na Web of Science. A anélise temporal compreende o periodo entre 2004 e outubro de 2017 — pos-
modelo UNCTAD. Foram estabelecidos os seguintes critérios de estratificacdo amostral: a) periodos
classificados na area de Economia, com fator de impacto, média de citagédo superior a media do periddico (35).
As producdes nacionais foram estratificadas por ocorréncia, mas ndo apresentaram fatores estatisticamente
significativos, por isso foram excluidas da analise. N&o se aplicou o célculo de Quociente de Producdo (QP),
pois apesar de classificados em economia, nem todos os periddicos restringem-se a area de economia, ndo
sendo possivel identificar a classificagdo JEL.

4.1 Procedimento tedrico-metodologico

Este artigo utiliza bibliometria como procedimento tedrico-metodoldgico, que consiste em uma técnica
quantitativa e estatistica de medig&o dos indices de producédo bibliografica e dissemina¢do do conhecimento
cientifico em periddicos indexados, conforme Araudjo (2006). Possui trés leis e abordagens fundamentais —
Lotka, Brandford e Zipf, que analisam, respectivamente, a produtividade cientifica de autores, de periodicos e
a frequéncia de palavras. Enquanto método de abordagem, o paper utiliza o espectro meta-analitico, que possuli
por escopo correlacionar os dados de producgéo bibliografica de um conjunto de trabalhos selecionados, com a
finalidade de agrupar os estudos (resultados, variaveis relevantes na especificacdo do pesquisador) por objeto
de estudo, &rea do conhecimento ou método analitico.

Segundo Sanchez Meca (2002), a meta-analise permite a constru¢do de marcos teéricos a partir de
agrupamentos estatisticos da producédo bibliografica, sendo possivel situar o estado da arte de determinados
objetos, bem como a subsidiar uma sintese de evidencias tedricas e empiricas. Isso porgue, integra
quantitativamente os resultados das pesquisas existentes acerca de determinado objeto por meio de uma
tendéncia de recorréncia nos registrados indexados. Este estudo referencia-se no modelo meta-analitico
proposto e elaborado por Garcia e Ramirez (2004), que calibram o enfoque meta-analitico para reunir
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informacdes bibliogréficas de um determinado objeto de investigacdo. Neste trabalho, emprega-se uma
estratégia meta-fatorial.

4.2 Estratégia analitica

Segundo Melo (2006, p. 54), a analise fatorial possui como escopo fundamental a “redu¢ao do numero
original de variaveis, por meio da extracdo de fatores independentes, de tal forma que estes fatores possam
explicar, de forma simples e reduzida, as variaveis originais”. A analise de supde que cada variavel X J é
linearmente dependente de poucas varidveis aleatorias ndo observadas Fi, F2, ..., Fm (M < p), que sdo
denominadas fatores comuns, e p fontes adicionais de variacdo e, e, ..., €, denominadas fatores especificos
(erros), conforme sustenta Johnson e Wichern (1998).

O modelo tedrico-metodolégico da anlise fatorial expressa-se por:
Xj:alel+aj2F2+---+aijm+ej’ (01)

Em que, X é a j-ésima variavel, aj, aj, ..., ajm S30 as cargas dos fatores para a j-ésima variavel e F1, Fo, ..., Fm
sdo m fatores comuns nédo correlacionados, com m menor que p. Os p valores observados X , S80 expressos
em termos de p + m varidveis aleatorias ndo observaveis (Fi, F2, ..., Fm; €1, €2, ..., €p). Esse modelo presume
trés efeitos aditivos, que sdo: distribuicdo normal para as variaveis originais e dos fatores obtidos na analise;
residuos independentes e relacdes lineares entre as variaveis originais inseriadas ao modelo (MAROCO, 2011).

O modelo de anélise fatorial considera que as p+p(p-1)/2=p(p+1)/2 variancias e covariancias para X
podem ser reproduzidas a partir de pm cargas fatoriais (aij) e p variancias especificas (yi). Quando m = p,
qualquer matriz de covariancia (X) pode ser reproduzida exatamente como AA’, e y pode ser nula. Contudo, a
analise fatorial serd mais eficiente e util quando m for pequeno em relagao a p, proporcionando uma explicacédo
mais simples da covariagdo das variaveis em X, com base num numero de pardmetros menor do que 0s
p(p+1)/2 parametros de £ (JOHNSON; WICHERN, 1988).

A andlise fatorial implica na imposi¢do de condi¢Bes que permitam a obtencdo de estimativas Unicas
de A e y. A partir de uma anélise da matriz de correlacdo das diversas variaveis inciais sera possivel obter
escores fatoriais, que consistem numa combinagdo linear das variaveis iniciais, capazes de sintetiza-las e
explica-las. A definicdo dos fatores ird determinar os termos com maior participagdo nos registros idexados,
critério para a selecdo dos artigos. Realizar-se na pesquisa quatro analises fatoriais, obtendo-se quatro grupo
de fatores, uma para cada termof/tipologia: quantidae de artigos, citacGes por tema, media de citagdo por artigo
em cada tema e indicador de vida Util do tema. Em face dessas premissas metodologicas, a analise meta-fatorial
da amostra bibliografica seguira os seguintes procedimentos (Quadro 2).

Quadro 2 — Procedimentos metodoldgicos da analise fatorial previstos para esta pesquisa

agrupadas

(ortogonais) ou ndo (obliquos), por meio do calculo das
correlagbes, em que diferentes variaveis sdo agrupadas em
fatores especificos (dimensdes).

Estagio Objetivo Procedimentos Teenica
Empregada
a) Verificar se os fatores comuns (fm) sdo independentes e
Esti igualmente distribuidos com média O e variancia 1;
stimar 0s b) Verificar se os fatores especificos (e,) so independentes )
L parametros das . s - O Metodo dos
Determinagdo dos fatoriai e igualmente distribuidos com media O e variancia ;;
fatores cargas fatoriais a c) Determinar se f,, e e, sd0 independentes entre si Componentes
partir das variaveis m p Principais

Rotagdo dos
fatores

Transformar os
fatores obtidos em
novos fatores
independentes

Os fatores serdo rotacionados dois a dois, por:

B =AM Mg Mg My o

Onde, k=1,2, ..., (m-1), e o correspondente q = p+1, p+2, ...
, m. A expressdo indica que a matriz dos fatores finais (B),
corresponde ao produto das transformacfes de todas as

Método Varimax




combinacdes de pares de fatores. O conjunto completo de
m(m-1)/2 pares de p e g (corresponde a combinacdo de m
fatores 2 a 2) é chamado ciclo, que devera ser repetido até
que o valor de B seja estavel. Assim, serd possivel identificar
os fatores que possuam variaveis com alta e baixa correlacéao,
evitando distorcoes.

Essa etapa verifica se a matriz de correlagcdo inversa é
préxima da matriz diagonal, comparando os valores dos
coeficientes de correlagdo linear observados com os valores
dos coeficientes de correlacdo parcial, através da expressdo:

PP
Verificar se analise Z z rjzm
fatorial tem KMO = j=1 m=Lmzj (03) Teste de Kaiser-
validade para as L &, P &, Meyer-Olkim
variaveis Z Z Fim * Z z Foim (KMO)
escolhidas j=1 m=1,m=j j=1 m=1,m=j

Em que, rim é 0 coeficiente de correlagdo simples entre as
variaveis Xje Xm; € pjm, € 0 coeficiente de correlagéo parcial
entre Xj e Xm, dados os outros Xs. Valores entre 0,5 e 1,0
indicam que a analise fatorial é apropriada, enquanto abaixo
de 0,5 indicam inadequacéo.

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Hair et al. (1998), Mardco (2011).

Confirmacédo dos
fatores

5 Resultados e discussao

Entre as principais diferencas dos trabalhos que abordam a inddstria criativa podem ser destacados 0s
seguintes aspectos: origem da interpretacdo conceitual de industrias criativas, énfase (ou ndo) na questdo
cultural; geracdo de valor pela exploracdo da propriedade intelectual; divergéncia no entendimento de
criatividade, enquanto recurso produtivo principal. Por conseguinte, a andlise estrutural e a selecdo das
atividades econdmicas que compdem cada modelo se diferenciam em funcédo das caracteristicas estruturais
consideradas na defini¢do de industria criativa adotada pela composicédo e proposito analitico da classificacéo.
Por isso, ndo existe na literatura uma uniformidade entre o referencial tedrico que fundamenta a analise das
indUstrias criativas, tdo pouco existe homogeneidade nos objetos setoriais analisados.

De acordo com a Tabela 1, verifica-se que o termo industria cultural apresenta uma maior incidéncia
de pesquisas indexadas entre os periodicos internacionais analisados. Entretanto, sdo pesquisas que versam
sobre economia criativa (conforme objetivo, palavra-chave e referéncia ao termo no titulo do artigo) que
apresentam maior nimero de citacdes, seguido do proprio termo industria cultural. Os artigos que versam
especificamente sobre industria criativa apresentaram 489 ocorréncias, com o registro de 4.870 citacOes,
perfazendo 14,84% e 13,30%, respectivamente. Os termos economia criativa, industria criativa, industria
cultural e politica cultural apresentam os maiores indices de vida util, medido pela longevidade do acesso e
citacdo do artigo no total do termo, concomitantemente 12,12%, 11,78% e 12,46%.

Tabela 1 — Estatisticas bibliografica para temas relativos a inddstria criativa

- Artigos Citagdes Média de Citacao H-Index
Tematica
N© % N° % N© N° %
Economia criativa 423 12,84 6.949 18,97 16,43 36 12,12
IndUstria criativa 489 14,84 4.870 13,30 9,96 35 11,78
Indstria cultural 639 19,39 5.977 16,32 9,35 37 12,46
Classe criativa 140 4,25 1.755 4,79 12,54 19 6,40
Cluster criativos 93 2,82 1.555 4,25 16,72 14 4,71
Cluster culturais 154 4,67 1.394 3,81 9,05 21 7,07
Cidades criativas 206 6,25 2.813 7,68 13,66 23 7,74
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- Artigos Citagdes Média de Citacao H-Index
Tematica

Ne % N° % Ne N° %
Politicas criativas 292 8,86 2.941 8,03 10,07 29 9,76
Politica cultural 489 14,84 4.870 13,30 9,96 35 11,78
Empreendedorismo 134 4,07 1.149 3,14 8,57 17 5,72
criativo
Capital simbdlico 31 0,94 488 1,33 15,74 8 2,69
Capital criativo 205 6,22 1.868 5,10 9,11 23 7,74
Total 3.295 100,00 36.629 100,00 10,85 297 100,00

Fonte: Web Of Science (2017).

Esses resultados sugerem que os modelos de classificacdo baseados em Texto Simbolico, Circulos
concéntricos e Propriedade Intelectual sdo os mais proeminentes entre os artigos publicados nos periddicos de
elevado fator de impacto. A abordagem de Texto Simbolico vé o cerne das artes como o locus do
estabelecimento social e politico, privilegiando as atividades econémicas intensivas em criatividade cultural,
reproduzida e massificada (TOWSE, 2011). De forma semelhante a abordagem dos Circulos Concéntricos
baseia-se na proposicao de que é o valor cultural dos bens culturais que da a essas industrias a sua caracteristica
mais distintiva. Os artigos situados nessa tematica apresentam forte relagdo com politicas culturais e estudos
de caso de industrias culturais mais especificas, como games. Todos 0s temas apresentaram elevada taxa de
crescimento, com destaque para o ano de 2015.
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Figura 2 — Artigos publicados, segundo tematica da economia criativa, em periodicos

indexados na Web of Science — 1998-2017
Fonte: Elaborado pelo autor a partir de Web of Science.
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Para especificar um survey fatorial dos artigos que empregam metodologia de classificacdo setorial da
indUstria criativa realizou-se a rotacdo ortogonal da base de dados, de forma a reduzir as informacgoes
bibliométricos dos artigos inseridos na amostra em fatores. Inicialmente, procedeu-se a rotacao fatorial da
quantidade de artigo por temética relacionada a economia criativa, bem como a quantidade de citagdo
registrado pela teméatica e a média de citacdo por artigo publicado, além do indice de longevidade da
publicacdo. Dada a elevada quantidade de artigos selecionados na amostra (Figura 2), os dados foram
categorizados.

Por meio do Quadro 3, observa-se a matriz de correlacdo das cargas fatoriais. Os dados reportam a
significancia do teste de correlacdo de Pearson abaixo da matriz identidade. Para a validade das cargas fatoriais,
espera-se que os valores das correlacdes sejam baixos, de forma a revelar a validade das cargas encontradas.
No Quadro 3, verifica-se valores inferior a 0,5, o revela adequacdo dos dados. O resultado do teste de
significancia de Bartleet também rejeitou a hipo6tese nula de inadequacdo dos dados e 0 KMO de 0,50 indicou
a adequacdo moderada.

Quadro 3 — Matriz de correlagdo das cargas fatoriais estimadas para os parametros bibliométricos

Artigos Citagbes Média indice

Correlacéo Art 1,000 0,918 -0,327 0,951
Cit 0,918 1,000 -0,008 0,929
Med -0,327 -0,008 1,000 -0,333
Idex 0,951 0,929 -0,333 1,000

Sig. (1 extremidade) Art 0,000 0,150 0,000
Cit 0,000 0,490 0,000
Med 0,150 0,490 0,145
Idex 0,000 0,000 0,145

Medida KMO de validacdo: 0,5 aproximados Teste de esfericidade de Bartleet: 0.0000

Fonte: Dados da pesquisa.0

A Tabela 2 reporta as comunalidades, ou seja, a correlacdo de cada variavel explicada pelos fatores.
Conforme o modelo tedrico analitico adotado, rejeita-se os fatores que apresentarem um valor de extracdo
inferior a 0,5%, indicando a irrelevancia da varidvel para a explicacdo do comportamento bibliométricos da
variavel no conjunto de temas selecionados. Nessa analise, verificou-se que a média de citagdo por artigo
publicado ndo ¢é significativa. Semelhantemente, identificou-se que o indice de longevidade da publicacdo
demonstra maior relevancia para a estratificacdo dos artigos com maior repercussao entre a literatura indexada.
Esse resultado foi corroborado pela matriz de componentes principais, indicando o indice de longevidade como
o fator mais relevante para explicitar os artigos de maior impacto (0,9890).

Tabela 2 — Comunalidades obtidas pelo método dos componentes principais — industria criativa

Fatores/varidveis Inicial Extracdo

Artigos publicados 1,000 0,969
CitacOes totais por tema 1,000 0,882
Média de citagGes por artigo 1,000 0,115
indice de longevidade 1,000 0,978

Fonte: Dados da pesquisa.

Com base nos critérios de estratificacao fatorial, foram selecionados os cinco artigos de maior impacto
entre as tematicas selecionadas na amostra, com a finalidade de obter informag6es quanto a natureza e aspectos
gerais da pesquisa, sem, contudo, proceder revisao da literatura. Nessa fase, o objetivo da pesquisa foi apenas
especificar um survey da literatura. Os resultados indicaram que apesar da tematica cultural apresentar maior
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recorréncia entre os artigos publicados, sdo os estudos que tratam a criatividade cientifica e tecnoldgica os que
apresentam maior impacto bibliogréafico, considerando o survey fatorial especificado.

A andlise qualitativa indicou que os estudos de maior impacto se encontram publicados em periodicos
dos Estados Unidos e do Reino Unido. Entre os principais objetos de pesquisa estdo aspectos regionais,
distribuicdo espacial da atividade criativa e geografia da inovacdo. Verifica-se, entretanto, a auséncia de uma
convergéncia metodoldgica nos estudos. Os autores Florida (2006) e Scott (2006) listados no panorama tedrico-
conceitual do tema estéo entre os mais citados, dentre os estudos empiricos capturados na estratificacao fatorial
realizada.

Tabela 3 — Survey especificado por analise fatorial de artigos relacionados a economia criativa

Autor Origem  Objeto Método Variaveis Citac0es
Equipamentos
Storper e Venables (2004) UK Aglom_e ragao Modelo de~ culturais, 880
produtiva coordenacdo Infraestrutura,
empresas
Mudambi (2008) UK Cluste’rs_ Estudo de caso Estat!s'glcas 278
tecnoldgicos setoriais
Florida, Mellander e Stolarick . ~ . Emprego, salario e
(2008) UK Desenv. Regional Equacdes estruturais outras 256
Emprego,
Scott (2006) EUA Redes e cooperagdo  Econometria espacial  infraestrutura 134
Empresas, ICTS
Gertler (2010) UK Instituicdes Qualitativo - 130
. . Consumo e
Z‘gg?;d‘ Redding, Schott EUA ::thsrtc; gi;zielne|dade Microeconometria produgdo 222
Exportacdo
Cooperacéo,
i . patentes, licencas,
Gans, Hsu e Stern (2002) EUA Start-ups Probit estatisticas 210
setoriais
Brandt, Van Biesebroeck e Produtividade . s
Zhang (2012) EUA setorial Painel dinAmico PTF 155
Cadeia global de Estatisticas
Johns (2006) UK valor Estudo de caso setoriais 83

Fonte: Dados da pesquisa.

Para efeito de analise o presente trabalho segregou os periodicos por meio do fator de impacto,
considerando o ISI Journal Citation Report Edition, para tanto. Nesse aspecto, observou-se que a revista
Journal of Economic Literature apresenta 0 maior fator de impacto de todas as revistas estudadas. Foram
selecionadas 10 revistas com maior fator de impacto, bem como as revistas referenciadas nos artigos com maior
namero de citacdes e, ainda, as revistas que foram citadas nos estudos publicados em anais de conferencias da
area.

REVISTA | FATOR DE IMPACTO REVISTA QTD DE CITAGOES
JOURNAL OF ECONOMIC

JECON LIT 6.667 SEOGRAPHY 605

Q JECON 5.278 JOURNAL OF ECONOMIC GROWTH 112
JOURNAL OF DEVELOPMENT

JFINANC 4.333 STUDIES 65

J ACCOUNT ECON 3.912 JOURNAL OF POLITICAL ECONOMY 48

ECONOMETRICA 3.823 AMERICAN ECONOMIC REVIEW 40

BROOKINGS PAP ECO AC 3.680 ECONOMIC GEOGRAPHY 39
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AM ECON J-APPL ECON 3.539

JECON PERSPECT 3.489
JPOLIT ECON 3.483
JFINANC ECON 3.424

ECONOMIC DEVELOPMENT
QUARTERLY

\ REGIONAL STUDIES

36
35

-

AMERICAN ECONOMIC REVIEW
AMERICAN ECONOMIC JOURNALS: APPLIED ECONOMICS
BROOKINGS PAPERS ON ECONOMIC ACTIVITY
ECONOMETRICA
ECONOMIC DEVELOPMENT QUARTERLY
ECONOMIC GEOGRAPHY
ECONOMIC POLICY
JOURNAL FINANC
JOURNAL OF ACCOUNTING AND ECONOMICS
JOURNAL OF DEVELOPMENT STUDIES
JOURNAL OF ECONOMIC GEOGRAPHY
JOURNAL OF ECONOMIC GROWTH
JOURNAL OF ECONOMIC LITERATURE
JOURNAL OF POLITICAL ECONOMY
JOURNAL OF ECONOMIC PERSPECTIVES
JOURNAL OF FINANCIAL ECONOMICS
MANA-ESTUDOS DE ANTROPOLOGIA SOCIAL
ORGANIZATION STUDIES
QUARTERLY JOURNAL OF ECONOMICS
RAE-REVISTA DE ADMINISTRACAO DE EMPRESAS

REGIONAL STUDIES
REVIEW OF ECONOMIC DYNAMICS

Figura 3 — Revistas selecionadas, segundo critério metodolégico de pesquisa
Fonte: Dados da pesquisa.
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5 Consideracdes finais

A criatividade enquanto objeto da analise econémica é relativamente recente, assim como o esfor¢o de
sistematizacdo enquanto atividade produtiva. Uma importante contribuicdo para organizar a criatividade e a
cultura em um conjunto sistematico de atividades econdmicas se deu pelo governo inglés, que em 2002,
considerou as industrias criativas como importantes motores de acumulacao de capital e viabilizar a reproducéo
capitalista através da oferta de tecnologia e conhecimento.

Com base na analise empirica a partir da revisdo de periddicos da base Web of Science para o periodo
1998-2017, pode-se verificar que os conceitos de economia criativa e suas respectivas tipologias apresentam
um desdobramento recente entre a literatura econdémica, mas crescente se analisado a indexagem de artigos
cientificos publicados em periddicos internacionais. Do ponto de vista conceitual, verifica-se uma concentracao
tematica da abordagem da criatividade cultural entre os estudos. Os dados revelaram, contudo, que é a
abordagem da criatividade cientifica e tecnologica que apresentam estudos com maior impacto e alcance dentre
os artigos que versam sobre economia criativa. Nesse sentido, destaca-se a proeminéncia de estudos empiricos
que versam sobre a industria criativa de base tecnoldgica, de modo que o escopo tedrico-analiticos desse
fendmeno possa ser melhor compreendido através de estudos de realidades concretas, associadas a existéncia
de sistemas de inovacao e aprendizagem, por exemplo.

Cabe salientar, que no Survey da literatura objeto deste trabalho, indica-se que as industrias criativas
culturais e tecnoldgica apresentam nexos de complementariedade, contudo apresentam distingdes relevantes
no que se refere aos critérios de classificacdo setorial de suas atividades econémicas. No que se refere a
abordagem, verificou-se que ambas dire¢des tedricas da abordagem de inddstria criativa tém sido amplamente
analisadas sob a énfase da microeconomia e da economia regional e urbana. O objeto das politicas publicas
também encontra-se fortemente relacionados aos artigos relacionados a industria criativa de base cultural.

Os resultados da analise qualitativa apontam que os periddicos com maior impacto na area situam-se
nos Estados Unidos e no Reino Unido. Contudo, estudos de caso pontuais relativos a paises emergentes como
a China tém apresentado forte recorréncia entre aqueles especificados. Esses resultados indicam a relativa
escassez de periodicos de paises emergentes que divulguem esforcos de pesquisas tedricas e empiricas. O
Brasil, por exemplo, apresenta pouca contribuicdo dentro desse escopo, ainda que com uma sélida inddstria
cultural e artistica.
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