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Resumo

Este artigo discute as relagdes entre o artesanato e o design, bem como seus
desdobramentos, associados a sustentabilidade, ao turismo, ao comércio e a
resiliéncia. Este trabalho relata um projeto de extensdo desenvolvido em conjunto
pelos alunos do Design de Interiores e Design de Moda do Centro de Ensino
Superior de Juiz de Fora (CESJF) e pelos artesdos da Cooperativa Linhas de Minas
em Sao José dos Lopes, distrito de Lima Duarte (Minas Gerais), que buscou
explorar as conexdes possiveis das dindmicas de aprendizagem e dos processos
criativos entre a comunidade académica e a comunidade artesa. A metodologia
compreendeu a revisao bibliografica sistematizada e, a observagédo direta da
pesquisa empirica. O projeto de extensao viabilizou a produgéo de pegas artesanais
de design de interiores e design de moda, além de gerar reflexdes de como o
artesanato pode ser um aliado do design para uma atividade sustentavel e suas
relagdes com o comércio e a cidade.

Palavras-chave: Artesanato. Design. Sustentabilidade. Comércio. Resiliéncia.

Design and crafts: sustainability in the consumer society

Abstract

This article discusses the relationship between crafts and design, as well as their
consequences, associated with sustainability, tourism, commerce and resilience.
This paper reports an extension project jointly developed by the students of Interior
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Design and Fashion Design at the Higher Education Center of Juiz de Fora (CESJF)
and by the artisans of Cooperativa Linhas de Minas in Sdo José dos Lopes, Lima
Duarte district (Minas Gerais), which sought to explore the possible connections
between learning dynamics and creative processes between the academic and the
artisan community. The methodology included the systematic bibliographic review
and the direct observation of empirical research. The extension project made
possible the production of handcrafted pieces of design, in addition to generating
reflections on how handicrafts can be an ally of design for a sustainable activity and
its relations with commerce and the city.

Keywords: Crafts. Design. Sustainability. Trade. Resilience.

Diseno y artesania: sostenibilidad en la sociedad de consumo.

Resumen

Este articulo analiza la relacion entre artesania y disefio, asi como Sus
consecuencias, asociadas con la sostenibilidad, el turismo, el comercio y la
resiliencia. Este trabajo informa un proyecto de extension desarrollado
conjuntamente por los estudiantes de Diserio de Interiores y Disefio de Moda en el
Centro de Educacion Superior de Juiz de Fora (CESJF) y por los artesanos de la
Cooperativa Linhas de Minas en S&o José dos Lopes, distrito de Lima Duarte (Minas
Gerais), que busco explorar las posibles conexiones entre la dinamica de
aprendizaje y los procesos creativos entre las comunidades académicas y
artesanales. La metodologia incluyd la revision bibliogréfica sistematica y la
observacion directa de la investigacion empirica. El proyecto de extension hizo
posible la produccion de piezas artesanales de disefio, ademas de generar
reflexiones sobre como las artesanias pueden ser un aliado del disefio para una
actividad sostenible y sus relaciones con el comercio y la ciudad.

Palabras clave: Artesania. Disefo. Sustentabilidad. Comercio. Resiliencia.
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1 Introducgao: os objetivos deste documento

Consumir € um ato que pode ir além da questdo monetaria e da troca
material, € uma acg&o social e cultural, que esta ligada a nossa identidade e ética,
uma ferramenta crucial para exercemos nossa cidadania e nos posicionarmos como
agentes sociais (SLATER, 2002). O consumo consciente tem sido difundido
gradativamente e os consumidores tem se mostrado cada vez mais preocupados
com os impactos ambientais e sociais gerados pela produgéo industrial e em massa
(PEREIRA, 2012). Nesse cenario, o artesanato surge como uma opg¢ao por usar
materiais naturais e locais em seus produtos, além de mudar a realidade e qualidade
de vida da populacao artesa.

Este artigo apresenta o relato do projeto de extens&o “Design e Artesanato:
conectando processos criativos”, que buscou a integragdo dos alunos dos cursos
de Design de Interiores e Design de Moda, do Centro de Ensino Superior de Juiz de
Fora (CESJF), com os artesaos da Cooperativa Linhas de Minas em Sao José dos
Lopes, distrito de Lima Duarte (Minas Gerais).

Portanto, o objetivo do trabalho é apresentar os resultados observados
naquele projeto e discutir como o artesanato pode ser reavaliado e valorizado a
partir da integragcdo entre os artesdos e designers, além de entender como a
producao artesanal esta relacionada com a sustentabilidade e inovacao social.

2 Metodologia

O projeto de extensdo "Design e Artesanato: conectando processos criativos”
foi realizado em parceria do Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora (CESJF)
com a Cooperativa Linhas de Minas no ano de 2019. O processo de
desenvolvimento do trabalho foi sistematizado conforme o diagrama de metodologia
(tabela 01) e compreendeu cinco etapas: informar, conhecer, refletir, trocar e criar.
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Metodologia

Figura 1: Diagrama de metodologia de pesquisa
Fonte dos autores (2019)

A primeira etapa, “informar”, foi uma revisdo de bibliografia que ocorreu no
inicio do projeto, na qual os participantes do grupo aprofundaram seus
conhecimentos sobre artesanato. Houve uma busca sistematizada nas bases de
dados do portal Capes, portal Scielo e no Google Académico, com as palavras-
chave: artesanato, design, cultura, sustentabilidade, turismo e comércio.
Posteriormente, a pesquisa envolveu o nome de estudiosos do assunto em ambito
internacional, nacional e regional. Em Vargas (2012) e Cleps (2004), busca-se
compreender o comércio como uma atividade social. Slater (2002) e Pereira (2012)
discutem o consumo consciente. Figueira (2017) esclarece sobre o turismo e como
ele pode ser de grande importancia para pequenas comunidades. Sustentabilidade,
suas diversas dimensdes e relagdes com design, s&o encontrados nos textos de
Mouco (2010) e de Parode, Bentz e Zapata (2016). Em Extrckoter (2015) e ONU-
Habitat (2016) se discute como a resiliéncia urbana é importante para as pequenas
comunidades sobreviverem em momentos de crise, e a importancia do artesanato
para se tornarem financeiramente independentes. As relagdes entre o design e
artesanato sao discutidas em Castro (2009) e Santana (2012). Em Abbonizio (2009)
e Santana (2012) encontramos pontos que alertam sobre perigos eminentes da
aproximacao entre o design e fazer artesanal e uma analise de como essa conexao
deve acontecer.

Na segunda etapa, “conhecer”, os alunos inicialmente aprenderam sobre o
trabalho das artesas, sua organizagao e os tipos de produtos desenvolvidos, por
meio de uma palestra da coordenadora da Cooperativa no campus de CESJF.
Posteriormente ocorreram visitas a Cooperativa Linhas de Minas, situada em Sao
José dos Lopes, distrito de Lima Duarte (Minas Gerais), cerca de 85km da cidade
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de Juiz de Fora (Minas Gerais). Nessas visitas, os estudantes conheceram a
comunidade, e puderam trocar impressdes, conversar € expor suas expectativas
com o projeto. Além de serem apresentados as fibras usadas na produgao, aprender
as técnicas de colheita e tratamento do material, as possibilidades de bordado e
verem os produtos finais desenvolvidos pela mao de obra local.

Na terceira etapa, “refletir’, os participantes discutiram e apresentaram suas
impressdes pessoais do trabalho de campo durante encontros semanais, nos quais
foram produzidas apresentacdes de acordo com as demandas observadas, para
serem levadas a comunidade com uma linguagem acessivel e de forma a despertar
o interesse dos artesdos. As seguintes questdes foram abordadas: o que é design,
0 que é moda, nogdes de planejamento de coleg¢ao, processo criativo, o que é e
como fazer escala cromatica, formagao de prego, confecgcdo de fichas técnicas,
terceirizagado, mercado x consumo.

Durante a quarta etapa, “trocar”, ocorreram “trocas de saberes” nas visitas de
campo subsequentes. Em cada encontro, os alunos apresentaram os temas
pensados anteriormente, por meio de data shows, e os artesdos ofereceram
oficinas, onde os estudantes puderam manusear os materiais e compreender na
pratica suas propriedades, possibilidades e limitagdes para criacdo de produtos.

Na quinta e ultima etapa, “criar”, ocorreu o desenvolvimento de protétipos de
produtos em parceria das artesds com os alunos de design, que produziu pecas de
decoragao com os alunos do design de interiores e uma cole¢gao de moda com os
alunos do design de moda.

3 Principais resultados obtidos

Segundo Borges (2011), o requisito basico da interagdo entre designer e
artesao é o respeito, que é conquistado pela troca de conhecimento. De acordo com
Santana (2012), as instituicbes de ensino de design devem preparar o aluno para
atuar em diversas areas da profissao, inclusive em empreendimentos artesanais.

“A aproximagéao do designer e do artesido € importante para as duas partes,
e deve ser entendida assim. A unilateralidade do trabalho inviabiliza a
integragdo e a descoberta mutua, ja que o designer faz seu trabalho sem
conhecer a rotina e cultura do artesao, e este nao percebe o que diferencia
sua criagcdo da criagdo daquele” (SANTANA, 2012, p.114).

Esse pressuposto foi seguido durante todo o projeto e possibilitou a criagao
em conjunto dos artesaos e dos alunos. As visitas foram de grande importancia para
quebrar a desconfianga e preconceito iniciais, comuns em projetos dessa natureza,
nos quais ha uma aproximacgao do saber do especialista e do saber popular. A partir
da troca de conhecimento formal e informal acontece uma aproximacao de ambas
as partes, que permite o trabalho coletivo com o fito de buscar solucbes para
problemas encontrados.

Dessa maneira, aconteceu a criagdo, o desenvolvimento e a producao das
pecas de forma colaborativa entre os alunos e as artesas, durante o periodo de
quatro meses. O grupo Linha de Minas ja produzia artesanato, porém de uma forma
desordenada, sem registros, sem continuidade de produtos ou controle de
qualidade. O projeto de desenvolvimento em conjunto iniciou-se com o estudo das
potencialidades de material e médo de obra e a definicdo do publico alvo: na sua
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maioria turistas de classe média alta, frequentadores do Parque Estadual do
Ibitipoca, cerca de 17 km de Sao José dos Lopes. Pelo historico da visitagado do
parque e contato com os viajantes, era do conhecimento geral o seu interesse pela
natureza da regido, questdes relativas a sustentabilidade, cultura local, artesanato
tradicional e design singular. Foi identificada, entdo, em conversas com o grupo, a
demanda por novos produtos de decoragao na linha de iluminagéo e o desejo das
artesas de desenvolver objetos relacionados a moda do vestuario.

Logo, foram criados duas linhas de produtos com conceitos relacionados a
flora e fauna local, usando materiais de facil acesso e técnicas ja conhecidas pelas
artesas, o que facilitou a reproducao posterior das pecas. Os alunos do design de
interiores desenvolveram uma linha de luminarias, a partir da fibra da taboa e da
bananeira, ao passo que, as alunas da moda produziram uma linha de vestidos no
estilo kaftans, pensados para mulheres usarem como tunicas ou saidas de piscinas,
feitos com tecidos naturais e bordados representando a flora e a fauna local.

O processo de criagao dos alunos do design de interiores se iniciou com a
producdo de croquis que foram levados a comunidade. Mediante a ajuda das
artesas, foi possivel encontrar algumas solugbdes para a produgao das pecgas e
descartar as ideias que inexequiveis, buscando o caminho entre os limites e
possibilidades das técnicas e materiais. Nos encontros seguintes, as luminarias
foram produzidas em conjunto a partir dos materiais bastidores de madeira, palitos
de bambu, lona de algodéao, palha da taboa e galhos secos da flora local.

As pecas do design de moda foram criadas a partir da modelagem dos kaftans
e, posteriormente, dos riscos de bordado confeccionados especialmente para a
colegao, representando a flora e a fauna da regido. Foram utilizados tecidos
naturais, de algodao e linho e a aplicagdo de bordado das arteséds. As pecgas
inovaram na linguagem fashion da modelagem e na dimensao maximizada dos
bordados. Antes de serem vendidas pela cooperativa, as pegas participaram do
desfile do final de semestre do curso de moda do CESJF.

O processo criativo e o desenvolvimento dos produtos foram documentados
através de fotos, croquis e anotacgdes, a partir dos quais foram elaboradas as fichas
técnicas e a precificacdo. Ao participar destas etapas, os artesdos tiveram a
possibilidade de reavaliar a forma de producao, e fazer adaptacdes a partir das suas
necessidades comparando os resultados. Percebeu-se que todo o processo foi
muito enriquecedor para ambas as partes, por um lado, os estudantes tiveram
contato pratico com o que aprendem na teoria e vivenciaram as dificuldades que s6
ocorrem durante o processo de producao, aproximando de uma realidade cultural
diversa, experienciando outro tempo de produc¢do, novos valores, significados e
afetividades de uma comunidade rural, por outro lado, os artesdos tiveram a
autoestima elevada ao identificar da valorizagéo e interesse genuino pelo fazer
artesanal e puderam trocar conhecimentos, experimentando o processo de criacao
do designer como forma agregar possibilidades a sua produgao.

4 Discussao

A area do design desde sempre sofreu influéncia dos movimentos histéricos
e sociais, sendo assim, as discussdes sobre sustentabilidade vém transformando a
atuacao do designer (MOUCO, 2010). Desde a década de 1980, acontecem em
diferentes partes do mundo encontros de cupulas que buscam solugbes para o
aquecimento global, mesmo antes disso, no campo do design, ja se via a
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preocupagao com os impactos ambientais, éticos e sociais (PARODE, BENTZ,
ZAPATA, 2016).

Para Sachs (2002 apud. MOUCO, 2010), a sustentabilidade apresenta cinco
dimensdes principais: a sustentabilidade social, que se refere ao modelo de
crescimento econbmico com distribuicdo mais equitativa de renda; a
sustentabilidade econbmica, que se torna possivel devido ao fluxo constante de
inversdes publicas e privada, além da alocagdo e manejo eficientes dos recursos
naturais; a sustentabilidade ecoldgica, que propde o uso maximo do potencial da
biodiversidade sem que este se deteriore, aproveitando integralmente a matéria-
prima disponivel com o minimo de impacto ambiental; e por fim, a sustentabilidade
geografica, que busca uma distribuicdo mais equilibrada da populagéao, evitando a
concentracao da populagdo em areas urbanas.

Mouco (2010) aponta que, para atingirmos esse conceito abrangente de
sustentabilidade, é necessario mudarmos progressivamente de uma sociedade de
consumo para uma dita de uso, que implica na redefinicdo dos objetos que
produzimos.

“ndo se trata de produzir menos, mas, imaginar objetos eficientes de
simples uso: ampliar a oferta de produtos que respeitem o meio ambiente
e seduzir para que essa evolugao seja facil. A sociedade precisa dar um
enorme salto criativo, isso devera acontecer por meio de objetos

concebidos para tecer um novo vinculo entre o homem e a natureza.”
(KAZAZIAN, 2005 apud. MOUCO, 2010, p.39)

Parte da responsabilidade pela transformacdo desses objetos € dos
designers, que ja vém criando produtos, servigos e sistemas com menos impacto
ambiental. No entanto, essa mudancga nao deve ser radical, pois deve ocorrer nao
s6 da esfera tecnoldgica, mas também na social, nos comportamentos, nos habitos
e no modo de viver da populacdo. Produzir e consumir de uma maneira mais
sustentavel depende de uma mudanga no comportamento dos individuos e, nesse
quesito, o design se torna essencial. (MOUCO, 2010)

‘O atual desafio para o design no século XXI é evitar ou minimizar os
impactos negativos de todos os produtos no meio ambiente, tornando-os
ao mesmo tempo, uma necessidade e uma oportunidade para guiar os
debates sobre modelos de produgéo e concepgao mais sustentaveis, sem
esquecer de interagir com o poder politico e comercial.” (FUAD-LUKE,
2006 apud MOUCO, 2010, p.40).

No contexto de uma nova forma de produgdo, em uma escala mais
humanizada, surge o conceito de comunidades criativas, que “podem ser
consideradas como protétipos de trabalho de modos de vida sustentaveis. Elas
mostram que, mesmo em condi¢cdes atuais, € possivel comportar-se de forma
colaborativa, alcangando resultados sustentaveis” (MANZINI, 2008, p. 73 apud.
PARODE, BENTZ, ZAPATA, 2016, p. 93). Essa mudanca de pensamento gera
“‘descontinuidades sistémicas”, que segundo Manzini (2008 apud. PARODE,
BENTZ, ZAPATA, 2016), sao resultantes de iniciativas locais e de novos meios de
pensar e agir, que buscam valorizar os recursos locais: naturais e culturais, como
por exemplo a geografia, a fauna, a flora ou o patriménio historico cultural de uma
sociedade. Nesse contexto, o autor considera o designer, que trabalha visando a
sustentabilidade, um agente para que ocorram novos sistemas de produgao
alternativos, em busca da valorizagao das iniciativas locais. Dessa forma, o designer
passa a ter a fungcado de coordenar atividades coletivas colaborativas, passando a
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ter uma nova forma de atuar, que possui "objetivos econdmicos, ecoldgicos e
sociais, as vezes atuando para reconcilia-los, outras vezes tentando transformar um
com o conhecimento de outro, e outras ainda contendo a tensao entre os objetivos,
para fomentar a mudanga” (FLETCHER; GROSE, 2011, p. 168 apud. PARODE,
BENTZ, ZAPATA, 2016, p. 93).

O design é interdisciplinar, o que lhe permite criar relagées tanto com a
industria, quanto com o artesanato (CASTRO, 2009). A retomada dessa relagéo na
atualidade pode ser uma das solugdes para os problemas ambientais gerados pela
industrializagao, tornando a producio artesanal mais atrativa/competitiva para o
mercado. “A relagéo design e artesanato é hoje retomada com [...] uma perspectiva
tedrica-aplicada capaz de articular dimensdes fundamentais da relagdo do homem
com o meio ambiente” (PARODE, BENTZ, ZAPATA, 2016, p. 92).

“As relagdes do design com a industria e com a arte fazem parte do debate
ampliado que esta sendo instituido e as diferentes visdes definem as
possibilidades de intervengao institucional no sentido de contribuir para
mudancas materiais que permitam a reconstrucdo do tema da
sustentabilidade” (CASTRO, 2009, p.91).

N&do ha um consenso de como a aproximacgéo do design e do artesanato
deve acontecer. E importante analisar os impactos que essa intervengdo pode
provocar e se isso sera benéfico para o artesanato ou nao, visto que certas
alteracbes fazem com que o produto perca sua identidade e valor cultural
(ABBONIZIO,2009). Santana (2012), em seu artigo “Design e artesanato:
fragilidades de uma aproximagao”, apresenta um exemplo de uma aproximagao
desfavoravel ao produto artesanal. E o caso de uma empresa que faz parcerias com
produtores locais de varias regides de Brasil e encomendam os mesmos produtos,
que tém seu design baseados em pesquisas de tendéncias do mercado
internacional. Esses produtos sao genéricos, ndo sendo possivel identificar a regido
e a cultura de origem pelas técnicas, formas, cores e grafismos. Dessa forma, o
produto ndo pode mais ser considerado artesanal, nem brasileiro, pois perde sua
identidade. Ademais, o trabalhador perde a autonomia na criacdo do seu trabalho,
pois se torna apenas fornecedor para uma grande empresa (SANTANA, 2012).

“O autor defende a nao interferéncia na estética de um produto artesanal,
principalmente naqueles aspectos ligados a decoragao, ornamentagao,
cores e texturas. Para ele, a intervencéao externa deve focar principalmente
em questdes funcionais praticas, isto €, melhorar pequenos aspectos na
funcionalidade de uso, de seguranga e durabilidade. Em suma, deve
contribuir para que o produto desempenhe adequadamente o propdsito
para o qual foi criado (LIMA, 2002 apud. ABBONIZIO, 2009, p. 30)".

Logo, o contato com os designers deve ser uma escolha da comunidade de
artesaos que pretende inserir seus produtos no mercado competitivo. A intervencao
nao é uma capacitacao, pois o artesao conhece as técnicas de producido e os
materiais. O designer deve respeitar “as identidades locais, praticas participativas,
resgate dos valores culturais, interferir sem ferir, ndo impor mudancas, entre outros”
(ABBONIZIO, 2009, p. 14). Para Adélia Borges (2011, p.145), “a intervencgéao
adequada consiste, muitas vezes, em apenas ajuda-lo [0 artes&o] a ver, a
aperfeicoar aquilo que faz, mas sempre respeitando a sua esséncia”. Essa
aproximacao deve acontecer como uma troca de saberes, ndo como uma imposi¢cao
dos designers sobre a produgao artesanal.
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Durante as visitas a comunidade, foi possivel perceber como o artesanato
melhora a qualidade de vida da populacdo, ndo apenas como uma fonte extra de
renda, mas também conferindo senso de comunidade e unido para os moradores ,
0 que torna essencial para a resilié€ncia da comunidade. As comunidades resilientes
sao aquelas que manifestam aptiddo para enfrentar e adaptar-se a desafios e
adversidades de maneira a promover, com sucesso, realizacdes que desloquem o
seu modelo de desenvolvimento para um rumo desejavel (MANCINI, ROBERTO,
2009 apud. EXTERCKOTER, SILVA, 2015).

“A resiliéncia foca ndo apenas na forma como os individuos, comunidades
e negocios agem face aos diversos impactos e pressées, como também
na forma que eles identificam oportunidades para um desenvolvimento
transformacional. Nesse sentido, a resiliéncia é tanto uma qualidade do
desenvolvimento urbano sustentavel quanto um estimulo ao proprio
desenvolvimento. Em nivel municipal, a resiliéncia reconhece a area
urbana como um dindmico e complexo sistema que precisa,
continuamente, se adaptar a varios desafios, de forma integrada e global.”
(ONU-HABITAT, 2016)

Sao comunidades que apresentam a capacidade de absorver mudancas,
mantendo a base de suas fungdes, identidade e estruturas, assim como em Sao
José dos Lopes, que através do artesanato encontrou uma forma de resiliéncia,
quando o artesanato se tornou uma importante atividade econdémica na vila, sendo
responsavel por uma renda extra nas familias, até entdo dedicadas ao campo e as
atividades de servigos ligadas ao turismo, em localidades proximas.

A relagao entre cidade e comércio existe desde suas origens e se mantém
até os dias atuais. O comércio pode ser definido pela palavra troca e também se
referir tanto a mercadorias quanto a ideias, opinides e sentimentos (VARGAS,
2012). Para a efetivagéo da troca era necessario o encontro de pessoas e dessa
necessidade surge o local para a relagdo de mercado, que com o tempo se tornou
mais do que apenas um local de venda e passou a proporcionar distracdo e
divertimento para a populagdo (CLEPS, 2004). Historicamente, os mercados se
localizavam nos centros das cidades e em muitos casos ditaram o processo de
urbanizagcao das mesmas. Sendo assim, as atividades realizadas nesses centros
moldaram sua centralidade, histéria, sociedade, economia e simbolismo-cultural
(PROCOPIUCK e DJALO, 2008. CLEPS, 2004).

Para Cleps (2004) esse centro rico em atividades comerciais, sociais,
culturais e artisticas se torna um importante atrativo para diferentes modalidades de
turismo, que assim como o comeércio, pode ser uma ferramenta importantissima
para o desenvolvimento das cidades e valorizagao da cultura local.

“Na medida em que o turismo se interessa, incentiva e revitaliza as praticas
culturais, ocorre um renascimento de certo “patriotismo local”, associado a
estima dos detentores das tecnologias culturais, sobretudo a partir da
geracdo de um engajamento social com foco em processos de

transformacédo da realidade socioeconémica local.” (FIGUEIRA, 2017,
p.59)

Em relagcdo as comunidades como Sao José dos Lopes, que buscam o
desenvolvimento através do comércio de seu artesanato, € preciso ressaltar a
importancia do turismo para a concretizacdo dessa realidade. Além do comércio de
mercadorias, a comunidade anseia pela possibilidade de receber visitantes na sua
sede, fortalecendo a importancia do encontro e transferindo o valor do produto para
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o local da troca, onde oferecem além das mercadorias a possibilidade do consumo
do lugar e outras atragdes que comegam a se fortalecer, como gastronomia, um
grupo de teatro e musica. Nesse caso, o legado cultural daquele povo passa a ter
valor de atrativo turistico, mantendo sua identidade local e garantindo a perpetuagéo
de sua memoria coletiva.

No ano de 2020, surpreendidos pela pandemia mundial causada pelo novo
coronavirus (COVID-19), houveram grandes mudancgas nesta dindmica de Sao
José dos Lopes e de todo o mundo, no entanto o fato desta localidade ter a
comunidade de artesdos como uma ancora para a localidade, vé-se a resiliéncia e
capacidade de reinvencgao posta a prova. As ferramentas do comércio eletrdnico
passaram a ser mais exploradas durante este periodo e essa experiéncia servira
como fator agregador para o futuro. Por outro lado, vislumbra-se a possibilidade de
novas formas de capitalizacdo do turismo em locais remotos como Sao José dos
Lopes. Localidades que antes eram pouco valorizadas pelo turismo, poderao passar
por uma ressignificagao transformando-se em verdadeiros refugios e santuarios.

5 Consideragoes finais

Ao final do projeto foi possivel perceber que a relagdo da comunidade com o
artesanato € mais intensa do que uma simples relagcéo entre produtor e produto.
Esta relacionada com a histéria, costumes, identidade, heranga social, resgate de
valores e a sensacao de pertencimento. Portanto, o produto artesanal precisa ser
valorizado e respeitado por todo seu significado e singularidade. Os conhecimentos
praticos do artesao e tedricos do designer se completam de forma que o trabalho
realizado com respeito as tradicoes locais e através do compartilhamento das
informagdes entre as duas partes, gera uma troca de grande valor cultural,
contribuindo para a valorizacao do produto artesanal e, consequentemente, para a
independéncia financeira dessa populagao.

A colaboragao foi muito enriquecedora para todo o grupo. Os artesaos tiveram
acesso a uma nova forma de concepcéao de produto, podendo comparar e rever 0s
meios de insercdo da sua producdo no mercado, valorizando as técnicas
tradicionais e o uso de materiais sustentaveis. Além disso, durante as visitas, foi
possivel perceber que a presenga dos estudantes de design na comunidade
mostrou aos jovens locais o valor do que € produzido ali estimulando a sua
interacdo com geragdes mais antigas de artesaos. Os estudantes universitarios,
por sua vez, tiveram contato com diferentes dimensdes de tempo e escala de
producao, importancias culturais como religiosidade, afetividade e fatores da vida
em comunidade, estabelecendo novos parametros para o processo criativo e estilo
de vida. Além de ter a experiencia materializar um projeto, ou seja, fazer parte de
todo processo de concepg¢ao, materializacédo, finalizacdo e comercializagdo do
produto, concebendo assim uma escala mais humana de producao.

Na atual realidade, acredita-se que a discussdo sobre a qualidade e a
quantidade do consumo se faz mais necessaria do que nunca. E imprescindivel que
se reavalie a cadeia desumana de produc¢ao e consumo na qual estamos inseridos
hoje. Acima de tudo, conexao entre o design e o artesanato se fez principalmente
pela humanidade, pelo interesse no outro, pelo coletivo e pelo aprendizado. Logo,
espera-se que as reflexdes aqui expostas possam contribuir para a valorizacao e
resgate do fazer artesanal, como uma atividade atual, necessaria, repleta de
significados e um poderoso agente transformador da sociedade.
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