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Resumo

O presente artigo apresenta uma metodologia de analise do material publicitario de
um empreendimento residencial vertical no municipio de Sado Paulo. Pretende-se
demonstrar os nexos possiveis entre o projeto do empreendimento em questéo, a
nogao de urbanidade e territério enquanto espaco do “acontecer solidario”, proposto
por Milton Santos. O estudo integra pesquisa mais ampla em que se pretende
estruturar circuitos espaciais produtivos dos edificios residenciais verticais em Sao
Paulo e os circulos de cooperacgao a eles relacionados.

Palavras-chave: Habitacdo. Publicidade. Urbanidade.

Design and advertising of Sdo Paulo housing: a case study of “You,
Central Park”

Abstract

This article presents a methodology for analyzing the advertising material of a
vertical residential development in the city of S&o Paulo. It is intended to demonstrate
the possible links between the design of the enterprise in question, the notion of
urbanity and territory as a space for the “happening in solidarity”, proposed by Milton
Santos. The study integrates a broader research in which it is intended to structure
spatial productive circuits of vertical residential buildings in S&do Paulo and the
related cooperation circles.
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Resumen

Este articulo presenta una metodologia para analizar el material publicitario de un
desarrollo residencial vertical en la ciudad de Sao Paulo. Se pretende demostrar los
posibles vinculos entre el proyecto del proyecto en cuestion, la nocion de urbanidad
y territorio como un espacio para el "acontecimiento solidario”, propuesto por Milton
Santos. El estudio integra una investigacion mas amplia en la que se pretende
estructurar circuitos espaciales productivos de edificios residenciales verticales en
Sé&o Paulo y los circulos de cooperacion relacionados.
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1 Introducao

Esse trabalho pretende refletir sobre os impactos do projeto arquitetdénico de
empreendimentos residenciais verticais na produ¢cdo de modos de vida urbanos,
tensionando a publicidade de incorporadoras a partir de conceitos como a esfera
privada, aqui representada pela habitagao, e a esfera publica, representada pela
rua.

A discussao se insere em uma pesquisa em desenvolvimento que visa
problematizar a produgao desse segmento do mercado imobilidrio no municipio de
Sao Paulo, explorando o papel da publicidade desses empreendimentos na
constituicdo de “habitos”.

Com esse proposito, a analise se estrutura a partir de niveis analiticos, que
pretendem articular diferentes abordagens da realidade vivida.

Nesse trabalho, partimos de conceitos e categorias da geografia, sociologia
e do urbanismo na busca pela compreensao do espaco banal como expressao de
totalidade.

Para entender o particular — no caso desse trabalho, a habitacdo — é
necessario considerar que todos os lugares transformam e s&o transformados pelos
espacos contiguos e distantes a estes, estabelecendo relagdes entre esses lugares
e a Totalidade-Mundo (SANTOS, 2014). Sdo essas trocas, decorrentes de um
encadeamento sucessivo e sobreposto de eventos, que transformam
constantemente as realidades particulares de todos os lugares e da prépria
Totalidade-Mundo, tornando-as cada vez mais complexas e diferenciadas.

Isto posto, a analise parte do lugar — a habitagdo — e de suas relagées com
o todo. Essas relagdes sao marcadas por eventos e constituem o espaco do
acontecer solidario, vinculada a nogédo de solidariedade concebida por Durkheim,
pela qual entende-se que “esse acontecer solidario, malgrado todas as formas de
diferenca entre pessoas, entre lugares, se apresenta sob trés formas no territério
atual: um acontecer homdlogo, um acontecer complementar e um acontecer
hierarquico” (SANTOS, 2014, p. 166).

As histéricas e singulares transformagdes que configuram as tipologias de
habitacdo s&o resultado de aconteceres homologos (a vivéncia, o cotidiano,
contidos nos limites da habitagdo), complementares (a habitacdo na cidade) e
hierarquica (“resultados da tendéncia a racionalizac&o das atividades e se faz sob
um comando, uma organizagao, que tendem a ser concentrados. [SANTOS, 2014,
p. 167]). Para Milton Santos, o acontecer homdélogo e o acontecer complementar
sdo marcados por relagdes técnicas e de producéo e configuram horizontalidades,
enquanto os casos do acontecer hierarquico sdo marcados por relacdes da esfera
da politica, configurando verticalidades.

Horizontalidades sao palco de cooperagdes geograficamente mais restritas,
e verticalidades se articulam com dimensdes econdmicas, politicas e geograficas
mais amplas, disciplinando o cotidiano de acordo com o discurso programatico dos
setores hegemonicos. Sao esses vetores das verticalidades, que induzem a
modernizacdo do territério, trazendo “desordem aos subespagcos em que se
instalam e a ordem que criam é em seu proprio beneficio” (SANTOS, 2014, p. 287).
As horizontalidades, por sua vez, “o teatro de um cotidiano conforme, mas nao
obrigatoriamente conformista e, simultaneamente, o lugar da cegueira e da
descoberta, da complacéncia e da revolta” (SANTOS, 2014, p. 286).
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Nesse trabalho, o objetivo € identificar e qualificar esse espago dos
aconteceres homoélogos, complementares e hierarquicos em um caso concreto. O
estudo de caso proposto € o empreendimento “You, Central Park”, localizado no
distrito da Consolagcdo, em S&o Paulo, tomando como fio condutor o material
publicitario disponivel no site da Incorporadora' e da Construtora2. Apresenta-se a
habitacdo no empreendimento, a habitacdo na cidade, e a habitagdo no mundo,
para verificar como o projeto se associa aos habitos dos seus moradores, como a
publicidade mobiliza seus tragos identitarios, e ambos aprofundam concepgdes de
mundo. Como consideracdes finais desse trabalho, questiona-se os limites e
possibilidades desses projetos de habitacdo e defende-se que a agdo politica, capaz
de transformar a realidade, comeca em casa.

2 Sobre os circuitos espaciais produtivos e os circulos de
cooperagcao como metodologia de analise espacial

A produgdo de qualquer objeto é realizada em etapas. No limite, & possivel
decompor esse objeto e representar a produgao individual de cada componente
estabelecendo sua cadeia produtiva, composta por relagdes técnicas e sociais, e
que se realiza em diversos lugares.

Essas cadeias produtivas, ou circuitos produtivos, se ddo no espaco e sao
realizadas por pessoas fisicas e juridicas, ou circulos de cooperagao. Verificar a
importancia de cada etapa do processo ajuda a compreender sua organizagao.

O conceito dos circuitos espaciais produtivos remete ao trabalho
desenvolvido pelo Centro de Estudios del Desarrollo (CENDES), da Universidad
Central da Venezuela. Coordenado por Sonia Barrios e Alejandro Rofman, o projeto
‘“MORVEN - Metodologia para o Diagnéstico Regional” (BARRIOS, 1980) propde
uma metodologia para analisar, sob as particularidades dos paises de Terceiro
Mundo, a segmentacdo e especializagdo de atividades produtivas nos espacos
nacionais, considerando os diferentes agentes envolvidos no processo de
producgao, circulagdo, troca e consumo (CASTILLO, FREDERICO, 2010).

O conceito também é associado a divisao territorial do trabalho, pois identifica
a série de etapas do processo de transformacao entre o produto principal até o
consumo (SANTOS, 1986). Atingindo fracées do territorio por meio de fluxos
materiais e imateriais acionados por empresas, instituicbes e pessoas, constituem-
se circulos de cooperagdo do processo produtivo que atribuem nexos
organizacionais entre espagos geograficamente dispersos (CASTILLO,
FREDERICO, 2010). Essas etapas incluem relagdes de ordem econémica, técnica
e social, constituintes do processo produtivo, que se relacionam “no” e “pelo”
territério com diferentes projetos e interesses (SILVEIRA, 2011).

Consequentemente, os circuitos espaciais produtivos traduzem a
seletividade espacial mediante a qual o aprofundamento da divisao territorial e
internacional do trabalho espelha os lugares segundo a densidade técnica, a

! Fonte: You,Inc. Informagdes obtidas na pagina “You Central Park — Imobiliaria You,Inc.” Disponivel
em  https://www.youinc.com.br/empreendimento/you-central-park-venda-apartamento-studio-1-2-
dormitorios-consolacao-rua-caio-prado-sao-paulo-sp/” (Acesso em 13/06/2020)

2 Fonte: Tibério. Informagdes obtidas na pagina “Central Park”. Disponivel em
http://www.tiberio.com.br/imoveis/sp/sao-paulo/consolacao/you-caio-prado (Acesso em 13/06/2020)

VIl Coléquio Internacional sobre o comércio e cidade — Fortaleza, 3 a 7 de novembro de 2020 4



densidade informacional e a densidade comunicacional, “atributos que se
interpenetram e cuja fusdo os caracteriza e distingue” (SANTOS, 2014, p. 173).

Regides se constituem historicamente e ndo sao realidades autbnomas. Sao,
afinal, o espaco dos aconteceres solidarios, e suscetiveis as influéncias externas.
Nesse sentido, os circuitos espaciais produtivos revelam, também, a posicao
particular e relativa que dado territério ocupa no conjunto de todos os demais,
reiterando a influéncia das herangas espaciais de produgao inerentes a cada lugar.

A pesquisa em desenvolvimento pretende analisar a constituicdo dos
circuitos espaciais produtivos de empreendimentos residenciais verticais no
municipio de S&do Paulo, e os circulos de cooperagao neles envolvidos. Pretende-
se abordar com profundidade as estratégias de publicidade produzidas para esses
empreendimentos, verificando também quais agentes estdo envolvidos nessa etapa
do circuito espacial produtivo.

Esse texto explora um dos niveis analiticos dessa pesquisa, propondo uma
estratégia metodoldgica para avaliagdo de um empreendimento especifico.

3 Estudo de caso: You, Central Park

Localizado na rua Caio Prado, n°103, o empreendimento “You, Central Park”
(Figura 1) tem sua incorporagdo e administracdo sob responsabilidade da You,Inc
Incorporadora e Participacdes S/A. A realizacdo do empreendimento é resultado da
parceria entre a mesma empresa e a Tibério Construgcdes e Incorporagdes S/A,
também responsavel pela construg¢ao do edificio.

O empreendimento foi registrado em cartério no dia 10 de novembro de 2017,
e sua obra foi iniciada em agosto de 20183. Atualmente estd com 63% da obra
concluida, e a previsédo de entrega é janeiro de 2021.

_you,

I

you,ceng;ﬂ!

Figura 1: Material de divulgacdo do “You, Central Park”. Fonte: You,Inc

Trata-se de uma unica torre, situada em um lote de 1.611,73m? com 27
andares e 387 unidades habitacionais, com as seguintes configuragdes: studios de
23 a 31m? (sem vagas de estacionamento), apartamentos de um dormitorio com 34

3 Fonte: Tibério.
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a 47m?, e apartamentos com dois dormitérios com 57m? (ambos com uma vaga de
estacionamento).

Uma verificagdo preliminar em paginas de imobilidrias que disponibilizam
valores dos imoveis permitiu identificar o valor do metro quadrado dessas
habitagcdes. No caso do studio (24m?), a menor tipologia disponivel, o metro
quadrado custa aproximadamente R$13.300,00. No caso dos apartamentos de um
quarto (35m?3), o custo do metro quadrado custa aproximadamente R$14.000,00°, e
na maior tipologia disponivel, com dois quartos (58m?), aproximadamente
R$14.600,006.

De acordo com as informagdes disponiveis na pagina do SECOVI-SP, o
preco médio por metro quadrado de area util (R$/m?) de langamentos de imdveis,
verticais, residenciais na cidade de Sao Paulo (no periodo de agosto de 2015 a julho
de 2018)” na regido da Consolagao apresenta média de R$11.000,00.

Pelas tipologias disponiveis e preco médio do metro quadrado, podemos
afirmar que o You, Central Park equivale a um empreendimento que segue a
tendéncia de langamento de apartamentos menores, sem vagas de
estacionamento, situados proximos a infraestrutura de transporte urbano,
diversidade na estrutura de areas comuns, com pregos equivalentes a habitacdes
de alto padrdo maiores (quatro dormitérios, ou area acima de 250m?2)2.

3.1 A habitagao no empreendimento

A primeira aproximacdo do objeto busca compreender a unidade
habitacional no contexto que é o edificio, a fim de explorar a dimensao do acontecer
homologo, apresentado aqui como o cotidiano contido no limite da habitagao.

Compreende-se a habitagdo como um lugar de permanéncia, onde se
estabelece o habito (OLIVEIRA e DIAS, 2020). Trata-se do espago onde se constitui
uma dimensao subjetiva do habitante e, portanto, permeada pela configuragcédo de
sua identidade. Esses tracos identitarios, associados ao conceito psicanalitico
freudiano de identificagdo (BRASILEIRO, 2020), sdo mobilizados pela publicidade
do empreendimento, visando ativar um determinado nicho de mercado que foi
estabelecido como consumidor-alvo.

Nesse sentido, propde-se a aproximacgao da linguagem utilizada na pagina
do empreendimento para buscar esses tragos identitarios. Como exposto por
Roland Barthes em seu estudo sobre a Moda (2009), € necessario criar pela

4 Calculado a partir de informacdes obtidas em https://www.proprietariodireto.com.br/comprar-studio-
consolacao-sao-paulo-direto-com-proprietario/863850711218640818 (Acesso em 14/06/2020)

3 Calculado a partir de informagbes obtidas em https://www.zapimoveis.com.br/imovel/venda-
apartamento-1-quarto-com-piscina-consolacao-centro-sao-paulo-sp-35m2-id-2485689911/ (Acesso
em 14/06/2020)

¢ Calculado a partir de informagbes obtidas em https://www.zapimoveis.com.br/imovel/venda-
apartamento-2-quartos-com-piscina-consolacao-centro-sao-paulo-sp-58m2-id-2485688354/
(Acesso em 14/06/2020)

7 Fonte: SECOVI-SP. Disponivel em http://www.secovi.com.br/downloads/pesquisas-e-
indices/preco-de-lancamentos-36-meses-final.pdf (Acesso em 14/06/2020)

8 Fonte: Grupo SP Imével “Qual o valor do metro quadrado dos Apartamentos em Sao Paulo? .
Disponivel em https://www.spimovel.com.br/blog/qual-o-valor-do-metro-quadrado-dos-
apartamentos-em-sao-paulo/2816/ (Acesso em 14/06/2020)
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linguagem um imaginario em torno dessa mercadoria “habita¢do”, que repercuta no
consumidor.

A razao para isso, como se sabe, é de ordem econémica. Calculista, a sociedade
industrial esta condenada a formar consumidores que nao calculam; se produtores
e compradores de roupa tivessem consciéncia idéntica, o vestuario s6 seria
comprado (e produzido) no ritmo, lentissimo, de seu desgaste; a Moda, como todas
as modas, baseia-se na disparidade das duas consciéncias: uma precisa ser alheia
a outra. Para obnubilar a consciéncia contabil do comprador, é preciso estender
diante do objeto um véu de imagens, razdes e sentidos, elaborar em torno dele uma
substancia mediata, de ordem aperitiva, em sua criar um simulacro do objeto real,
substituindo o tempo pesado do desgaste por um tempo soberano, liberto da
autodestruicao por um ato de potlatch anual. Portanto, a origem comercial de nosso
imaginario coletivo (sempre submetido a moda, muito além do vestuario) nao pode
ser mistério para ninguém. (BARTHES, 2009, p. 15).

Na pagina de divulgagao, em primeiro plano ha o slogan: “Facga tudo a pé e
em frente ao futuro Parque Augusta”. Observa-se que a mensagem indica que o
diferencial desse edificio estd no seu exterior. Embora haja a indicagao sutil a
informacgéo que atesta que o Parque Augusta esta sujeito as aprovagdes legais para
sua criacao, apresentada no final do material publicitario, enuncia-se essa
possibilidade para sinalizar ao possivel comprador que esse lugar se completa com
um parque urbano que esta em disputa pela populagéo ha anos®.

A apresentagdo segue com imagens ilustrativas dos espagos coletivos e
outras informagdes que podem contribuir com a constituicdo de uma imagem mais
proxima do que o edificio visa oferecer em termos estéticos (espagos coletivos que
procuram comunicar um ambiente jovem, com elementos vinculados a um
esteredtipo de arte urbana). Destaca-se o “Tour virtual 360°", onde é possivel
“visitar” os apartamentos decorados, demonstrando uma inovacgao técnica que esta
se tornando recorrente no segmento.

Na sequéncia, ha trés textos publicitarios que buscam qualificar esse
empreendimento.

Em um primeiro momento, explora-se o “diferencial” oferecido pelo
programa, destacando elementos que buscam constituir uma primeira concepgéo
do que esse empreendimento pode proporcionar:

“Completo para ser diferente: more em um empreendimento completo, que oferece
studios, 1 e 2 dorm. com suite, amplo lazer e servigos pay-per-use. Escolha o You,
Central Park!"10

Embora qualificar as tipologias de habitagbes disponiveis e a existéncia de
espacos de lazer ndo apresente nenhum diferencial de fato, ha o destaque para os
“servicos pay-per-use’. E a possibilidade de prestagdo de servigos que podem ser
utilizados pelos moradores que prefiram evitar o risco de sair para obter
determinados servigo ou que morem sozinhos e busquem otimizar o tempo, tais
como faxina, lavanderia, lava rapido, pet care, babysitter, professor de idiomas,

% Fonte: Catraca Livre “Apos acordo, prefeitura de SP anuncia a criagdo do Parque Augusta”.
Disponivel em https://catracalivre.com.br/cidadania/apos-acordo-prefeitura-de-sp-anuncia-a-
criacao-do-parque-augusta/ (Acesso em 14/06/2020)

10 Fonte: You,lInc.
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chaveiro, técnico em informatica, comidas congeladas e supermercado delivery,
entre outros''. Esse tema sera discutido mais adiante, porém é interessante notar
que embora o slogan do empreendimento destaque o que ha fora dos muros, em
seguida se destaca a possibilidade de ndo precisar sair deles.

“E tudo isso mesmo: o empreendimento oferece 1 vaga por unidade de 1 dorm. e 2
dorms., plantas de 24m? a 58m?, terreno com area de 1.619,01m?, e, ainda, servigos
pay-per-use oferecidos sob demanda. As areas comuns garantem o lazer com saldo
de festas, salédo de jogos, fitness, sauna seca, piscina adulto, solarium, sky lounge e
até loundry room e pet place.” 2

O texto seguinte reforga os tragos identitarios do consumidor previsto para
esse empreendimento. As diferentes tipologias permitem a personalizagdo da
mercadoria ao cliente, mas também indica um perfil cosmopolita ao recorrer a
termos em inglés que designam os servigos pay-per-use ja apresentados no texto
anterior. Recorrer a repeticdo reforca a mensagem que esse empreendimento se
pretende “exclusivo” e “personalizado”, porém ainda focado em um perfil
identificado como jovem e urbano.

“A pé, de bike ou da forma que vocé quiser: aproveite a qualidade de vida que
comeca dentro de casa e se estende por toda a regido, ja que vocé tera a facilidade
de poder fazer tudo a pé ou de bike! Pedale, explore os arredores. No fim do passeio,
€ possivel guardar sua bicicleta no préprio empreendimento, que também oferece 1
vaga de bicicleta por unidade para esse meio de transporte que esta tdo em alta!”13

Com esse trecho € possivel interpretar que ndo ha uma divisa clara entre o
empreendimento e a cidade. Trata-se de um espaco fluido, que é continuo, que nao
apresenta barreiras ou dificuldades na mobilidade do morador. E possivel identificar
um discurso proximo ao estereétipo da geracdo dos millennials’: ndo ha uma
divisao clara entre a dindmica dentro da casa e a regido, entre o lazer e o trabalho,
entre a identidade e a “tendéncia”.

' KAORU, Thamara. “Condominios oferecem lava-jato, baba e massagista em sistema ‘pay per
use”. Disponivel em https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2016/08/28/condominios-
oferecem-lava-jato-baba-e-massagista-em-sistema-pay-per-use.htm (Acesso em 14/06/2020)

12 Fonte: You,Inc.

13 Fonte: idem

4 MATEOS, Gabriela. Millennials: quem sdo e como fazer comunicagéo para eles. Disponivel em
https://polvo.com.br/millennials-quem-sao/ (Acesso em 14/06/2020)
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Figura 2: Plantas do studio, apartamento com um quarto e com dois quartos. Fonte: You,Inc

Isso se reflete nas tipologias disponiveis (Figura 2). Nao ha espagos tipicos
de certas atividades domésticas. Isso se deve aos espagos e servigos
disponibilizados fora da unidade habitacional, mas ao mesmo tempo, implica em
sua necessidade. Nao ha espago para uma area de servigo onde seria possivel ter
um tanque ou uma maquina de lavar, pois ha a lavanderia coletiva (Figura 3). Nao
ha um espago adequado para cozinhar uma refeicdo mais elaborada nem para
eventuais refeigdes com visitantes, pois ha um espago gourmet (Figura 4). Nao ha
um espago que possa ser constituido como espaco de trabalho, pois ha um espaco
disponivel no edificio para coworking, que pode ser alugado conforme necessidade
pelo pay-per-use (Figura 5).

Figura 3: Imagem preliminar — laundry room.

Fonte: You,lInc
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Figura 4: Imagem preliminar — espago gourmet.

Fonte: You,Inc

Figura 5: Imagem preliminar — coworking. Fonte:

You,Inc

Desta configuragéao, verifica-se que os diferenciais ofertados on demand para
seus moradores tem um poder significativo de condicionar comportamentos. Ao
otimizar o espaco privado da unidade de habitacdo pelo compartihamento de
atividades cotidianas, constitui-se um discurso de eficiéncia: se nao recebo visitas
com frequéncia, nao ha sentido em um espaco de sociabilidade na casa; se nao
cozinho em casa, ndo ha sentido em uma cozinha mais ampla; se nao trabalho em
casa, ndo ha sentido para um espaco de trabalho no ambiente doméstico; se o
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tempo de lazer e entretenimento se da na cidade, ndo ha sentido para um espaco
de estar na casa.

Fica o questionamento: tdo pouco se faz em casa por opgao, ou por falta de
opgao?

3.2 A habitagao na cidade

Expandindo a analise para a dimensao do acontecer complementar, verifica-
se a relagcdo da habitacdo com a cidade. O material publicitario destaca como
diferencial a localizagao privilegiada do You, Central Park.

Em primeiro lugar, facil acesso e mobilidade: esta a 3 minutos da estac&o
Higiendpolis — Mackenzie, permitindo acesso facil as trés das principais linhas de
metré da cidade de Sdo Paulo (amarela, verde e vermelha); proximo a Avenida
Paulista e outras vias importantes como a Avenida Ipiranga, Rua Consolag¢ao e Rua
Augusta.

Em seguida, proximidade de espagos de consumo: proximidade aos
Shoppings Frei Caneca e Shopping Patio Higiendpolis, restaurantes,
supermercados, centros culturais. Também ¢é destacada a proximidade a
Universidade Presbiteriana Mackenzie, Sesc Consolacédo e Museu de Arte de Sao
Paulo (MASP), instituicbes vinculadas a um certo padrao cultural.

Verifica-se assim uma tensdo entre o primeiro e o segundo nivel analitico.
Resgatando o slogan, vende-se o sitio. Entretanto, para chegar a esses lugares, ha
a rua.

Flavio Brasileiro (2020), ao pensar em como a rua € entendida na atualidade,
parte da contradi¢do entre definigdes de espaco e lugar:

Neste sentido, “segundo as definigdes e as origens das duas palavras, entende-se
como relagédo entre os dois conceitos que o lugar € o espago ocupado, ou seja,
habitado, uma vez que uma de suas definigcbes sugere sentido de povoado, regido
e pais. O termo habitado, de habitar, neste contexto, acrescenta a ideia de espaco
um novo elemento: o homem. O espago ganha significado e valor em raz&o da
simples presenca do homem, seja para acomoda-lo fisicamente, como o seu lar, seja
para servir como palco para as suas atividades”. Com isso, inferimos que o lugar é
aquele espago com uma maior significagdo, sendo, assim, a rua, elemento
eminentemente publico, seria menos importante do que o lugar ao qual queremos
chegar, espaco especifico, ou privado (BRASILEIRO, 2020)

Ao estabelecer essa perspectiva que a rua, ou o0 espacgo publico, € o
remanescente entre espacgos privados, verifica-se uma qualificacéo valorativa. A rua
seria o0 vazio, o “meio” para chegar ao “fim”, que é o lugar. Essa interpretacdo nao
€ consenso, mas aparentemente reflete a qualificacdo estabelecida pela publicidade
do estudo de caso.

Os textos analisados ndao destacam a multiplicidade presente na “rua”, mas
os lugares privados existentes no entorno do empreendimento. A diferenga
destacada anteriormente € privada, € individual: trata-se de uma qualidade da
identidade particular de cada morador, ndo da populacédo da cidade. No interior do
empreendimento, valoriza-se a diferenca dentre determinado grupo: os possiveis
consumidores, que ja foram selecionados pelo proprio fato de poderem terem
condicdes financeiras e tracos identitarios que possibilitam a aquisicdo dessa
habitacio.
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Estamos vendo que todas as questdes passam por um pano de fundo que é a perda
dos “tradicionais componentes” da rua, em prol de uma desmedida elevagédo do
status do circular, que sozinho ndo consegue gerar uma animagao social e
econOmica. Esse novo status gera, ao revés, um engaiolamento humano, onde as
pessoas tém o carro como uma verdadeira armadura que os protege dos “perigos”
diretos da rua (BRASILEIRO, 2020).

3.3 A habitagao no mundo

O presente estudo de caso, como exposto, trata-se da habitacao situada
em um entorno imediato — o empreendimento, e em um contexto mais amplo — a
cidade. Além dessas dimensdes de influéncia e interrelagcédo, ha a dimensao do
acontecer hierarquico, onde relagdes de poder representadas pelas verticalidades
interferem nos lugares (SANTOS, 2014).

Retomando a nogédo da habitacdo como o lugar do habito, a habitagao é,
também, o lugar de constituicdo de “modos de vida”.

Brena Fernandez (2018), ao apresentar uma critica a concepg¢ao econémica
tradicional por ndo contemplar questdes de género, problematiza o que Katrine
Marcal (2017) chama de trabalho invisivel. E o trabalho doméstico, vinculado a
reproducio da vida.

Historicamente atribuido as atividades cotidianas exercidas por mulheres,
como por exemplo alimentagao, limpeza e cuidados com criangas, esse trabalho
que se realiza no ambiente doméstico € prenhe em valor de uso, porém, quando
exercido pelos proprios residentes, ndo € remunerado. Ou seja, por ndo apresentar
seu valor de troca, ndo é considerado pela economia tradicional como trabalho
produtivo de valor.

Em uma sociedade capitalista, o trabalho que n&o produz valor tende a ser
marginalizado. Silvia Federici (2019) destaca que em relacdo ao trabalho
reprodutivo, ndo poderia ser diferente: caso o trabalho doméstico fosse
remunerado, o proprio modo de producédo capitalista se tornaria inviavel. Isso
porque, € o trabalho reprodutivo que produz os trabalhadores. O fato de a
reproducao da vida desses trabalhadores ndo ser remunerado aumenta o lucro das
empresas porque nao inclui esse custo no pagamento pela forga de trabalho.

Ha uma relagio estreita entre 0 modo de produgdo e o modo de vida. E o
fato de haver servigcos como o pay-per-use, que possibilitam a terceirizagao do
trabalho doméstico demonstra isso.

Com a circunstancia histérica excepcional provocada pela pandemia de
COVID-19 em 2020 verifica-se, entdo, um embarago. Como viabilizar a vida
cotidiana em uma habitacdo que, como discutido, estrutura sua publicidade e “se
vende” pela qualidade de ndo possibilitar a vida cotidiana nos limites da propria
habitacao?

Nao se pretende atribuir o impasse & pandemia. Pelo contrario. E uma
“tendéncia”, explorada pelo imaginario constituido na leitura de uma peca de
publicidade de um empreendimento que foi registrado em cartério em 2017, que
responde a modos de vida ja constituidos e presentes no lugar escolhido para esse
empreendimento: na regido central de S&o Paulo, que reflete o mundo
contemporaneo e globalizado.

Igor Guatelli, em sua leitura, é assertivo em sua colocagao sobre a habitagéao
e sua relacdo com a reproducao da vida:
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Para morarmos, precisamos sempre de um abrigo? Que abrigo seria esse? Uma
protecdo, um ‘Utero’? Repare, por que esses conceitos [casa, moradia] sdo
femininos? Por serem tomados como femininos [problema do género e suas
representacdes histéricas] deveriam sempre sugerir protecdo e provimento?
Poderiamos habitar o inabitavel? Aquilo que, em um primeiro momento, parece ser
quase nada, ou hostil, mas que se torna habitavel devido a nossa agéo e ao desejo
de habitar; que, de alguma maneira, ainda nao estaria dado, nao estaria pronto; a
prépria cidade, por exemplo. Ou mesmo, em sendo ‘Utero’, que ‘Utero’ seria esse?
Talvez um ‘invélucro’? Uma capsula para apenas o minimo e, a partir dai, habitar o
maximo, ou seja, a cidade” (EICHEMBERG e GUATELLI, 2008).

No caso do You, Central Park, essa capsula minima é exemplar, pois nem o
trabalho produtivo que no contexto da pandemia poderia ser, em alguns casos,
realizado em casa pelo trabalho remoto teria “lugar” para ser realizado.

3 Consideracoes finais — qual é o limite?

Em arquitetura, “limite” trata-se de uma categoria recorrente como em tantas
areas profissionais, com suas particularidades: limites de prazo; limites de
orcamento; limites definidos pelo programa arquitetdnico; limites normativos (como
zoneamentos e cédigos de obras); limites formais estabelecidos por caracteristicas
de cada tipo de materiais; limites estéticos definidos por tendéncias de mercado;
entre tantos outros. Mas ha outra qualidade do “limite”:

Ao buscar a definicdo de limite no dicionario de filosofia, Aristételes estabelece que
o limite fixa o término de uma coisa fora do qual ndo tem existéncia, mas é também
comego de outra coisa diferente; o limite &, portanto, ponto de finitude e de partida
.Considerando a perspectiva de Aristoteles, na geografia o limite refere-se aos
confins de um lugar, assinala sua finitude, marca e encerra um lugar que além dele
nosso caminhar se restringe. Mas o limite ndo s6 determina a finitude do lugar,
também inicia outro espaco; por tanto, € ao mesmo tempo o ponto de unidao de um
espaco que se finda e de outro que inicia. Eugenio Trias propde resgatar as idéias
aristotélicas, mas também explorar uma terceira que resgate o limite como uma zona
possivel de indagar, refletir e, finalmente, de colonizar (NASCIMENTO e ERDMANN,
2009).

Nesse trabalho, explorou-se limites estabelecidos pelo You, Central Park.
Limites concretos estabelecidos pela unidade habitacional, que estabelecem limites
e possibilidades para atividades cotidianas, trabalho doméstico e reprodutivo.

Essa habitacdo pode ser entendida como parte de uma totalidade por suas
dimensdes vinculadas aos aconteceres homélogos, em cada habitagdo do
empreendimento, pelos aconteceres complementares, na cidade de Sao Paulo, e
por aconteceres hierarquicos, que refletem tendéncias de consumo, de
comportamento, de trabalho e, em 2020 se materializaram nos decretos de
quarentena e bloqueio total em diversos lugares do mundo.

Pela interpretacdo do material de publicidade produzido para esse
empreendimento, foi possivel tensionar essas dimensdes e verificar como a
producdo de edificios residenciais verticais pode representar e impulsionar
tendéncias que transformam modos de vida. Também permitira identificar os
agentes envolvidos nos circulos de cooperagao e as diferentes estratégias de
publicidade vinculados a producdo de edificios residenciais verticais, trazendo
elementos importantes para compreender que tipo de urbanidade tem sido
produzida por esses circuitos espaciais produtivos.

VIl Coléquio Internacional sobre o comércio e cidade — Fortaleza, 3 a 7 de novembro de 2020 13



Em arquitetura, assim como em artes plasticas, a folha € o campo, o suporte
da criacdo. Ela delimita a area de atuacéo do artista. Associada aos outros limites
citados, estabelecemos os parametros do projeto arquiteténico. Contudo, embora
determinem limites da atuacao, nao determinam as solug¢des possiveis.

Nesse contexto, o conceito de agao politica se torna fundamental. Ana Clara
Torres Ribeiro defende que nem toda acdo social € acdo politica, visto que a
segunda “esta para além da reproducgao, ela é projetada para além da reprodugao,
ou seja, para além da coisa como ela esta agora, das relagdées sociais como elas
estdo desenhadas neste momento” (RIBEIRO, 2014, p.43). Para superar o status
quo, é necessario a articulagao estratégica para ir além da resisténcia dos projetos
hegemdnicos impostos verticalmente no territério’® e na propria habitagéo. Elevar a
resisténcia ao plano da acdo politica e compreender que essa transformacao
comega em casa.
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