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Poucos ousariam contestar a importancia da Lingua Inglesa no mundo globalizado em que
vivemos. No Brasil, saber inglés ¢ uma necessidade para quem esta entrando no mercado de
trabalho ou deseja progredir na carreira. Por meio da publicidade, escolas de idiomas tém
buscado persuadir a sociedade da importancia de seus servigos para a inser¢cao do pais no
mundo globalizado. Nesse contexto, sobressaem-se duas empresas: Wizard, a maior escola de
idiomas do mundo, que, em 2013, foi adquirida pela Pearson, lider mundial em negdcios em
educagdo. Juntas, lancaram em 2014 Nacdo Bilingue, uma campanha publicitaria da Wizard
cuja missdo ¢ “transformar o Brasil em uma nacdo bilingue”. Em geral, a publicidade ¢ um
frequente objeto de estudo, no entanto, ainda s@o incipientes as pesquisas que analisam a
circulagdo das chamadas “frases sem texto”na publicidade de escolas de idiomas. Dai a
importancia deste trabalho, cujo objetivo ¢ analisar, do ponto de vista verbo-visual, os
discursos veiculados na campanha publicitiria Nacdo Bilingue (2014-2017), mais
especificamente, depreender os efeitos de sentido produzidos nas/pelas frases sem texto que
circulam nos cartazes digitais da referida campanha. Coletados das midias digitais da Wizard,
o corpus ¢ constituido por sete cartazes, referentes as trés fases iniciais da campanha:
Manifesto, Entrega Resultados e Hino. As andlises fundamentam-se nas no¢des de Frases
sem texto, Hiperenunciador e Ethos Discursivo, como preconizadas e desenvolvidas por
Dominique Maingueneau. Os resultados mostram que os discursos que circulam na campanha
publicitaria Nacdo Bilingue produzem o efeito de sentido segundo o qual a lingua inglesa ¢
tanto uma forma de insercdo no mundo globalizado quanto um meio de ascensdo social.
Indicam ainda que, diferentemente dos slogans publicitarios convencionais, os de Nag¢ado
Bilingue revelam seu carater mimotopico, isto €, sua capacidade de adaptar-se a ou
metamorfosear-se em outros discursos, simulando até mesmo ser uma nao publicidade.
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