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A técnica de impressao como vetor de significado em cartazes
La técnica de impresion como vector de significado en los carteles

The printing technique as a vector of meaning in posters

Daniela Bianchini Mattos. Célio Teodorico dos Santos, Dr. Giselle Schmidt Alves Diaz
Merino, Dra.
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A evolucdo das técnicas de impressao foi determinante para a consolidacéo do cartaz como meio de
comunicagao visual na sociedade industrial, possibilitando sua ampla disseminacdo. Trés técnicas de
impressao foram mais expressivas em contextos historicos e socioculturais especificos: xilografia,
litografia e serigrafia. Essa pesquisa investiga como esses contextos influenciam os atributos simbdlicos
percebidos nos cartazes. A pesquisa, tedrica e empirica, combinou reviséo bibliografica e abordagem
quantitativa por questionarios. Os resultados indicam que cada técnica imprime camadas simbdlicas a
mensagem, afetando a percepgao do publico.

disefio grafico, técnicas de impresion, cartel, semantica, comunicacion visual

La evolucién de las técnicas de impresion fue determinante para la consolidacion del cartel como medio
de comunicacion visual en la sociedad industrial, permitiendo su amplia difusién. Tres técnicas de
impresion fueron mas expresivas en contextos histéricos y socioculturales especificos: xilografia, litografia
y serigrafia. Este estudio investiga como estos contextos influyen en los atributos simbdlicos percibidos en
los carteles. La investigacion, teérica y empirica, combiné revision bibliografica y un enfoque cuantitativo a
través de cuestionarios. Los resultados indican que cada técnica imprime capas simbdlicas en el mensaje,
afectando la percepcion del publico.

graphic design, printing techniques, poster, semantics, visual communication

The evolution of printing techniques was crucial for the establishment of the poster as a means of visual
communication in industrial society, enabling its widespread dissemination. Three printing techniques were
more expressive in specific historical and sociocultural contexts: woodcut, lithography, and screen printing.
This study investigates how these contexts influence the symbolic attributes perceived in posters. The
research, both theoretical and empirical, combined a literature review and a quantitative approach through
questionnaires. The results indicate that each technique adds symbolic layers to the message, affecting

audience perception.
Anais do 12° CIDI e 12° CONGIC 2025 Actas 12° CIDI e 12° CONGIC 2025 Proceedings 12th CIDI e 12th CONGIC 2025
Priscila L. Farias & Kelli C. A. S. Smythe (orgs.) Priscila L. Farias & Kelli C. A. S. Smythe (orgs.) Priscila L. Farias & Kelli C. A. S. Smythe (orgs.)
Sociedade Brasileira de Design da Informacéao - SBDI Sociedad Brasilefia de Disefo de Informacion - SBDI Brazilian Information Design Society - SBDI

Sao Paulo | Brasil | 2025 Sao Paulo | Brasil | 2025 S&o Paulo | Brazil | 2025



Daniela Bianchini Mattos. Célio Teodorico dos Santos, A técnica de impressao como vetor de significado em cartazes | 105
Dr. Giselle Schmidt Alves Diaz Merino, Dra.

1 Introducgao

Para que a comunicagéo ocorra, sd0 necessarios emissor (quem emite a informagao),
mensagem (que pode ser visual, sonora, verbal ou de outra natureza), meio de propagagéo
(como o ar, no caso da fala, ou suporte material, no caso do cartaz), receptor (quem recebe a
informagao) e um repertério compartilhado de signos' e significados?, como linguagem, cultura
ou referéncias, entre emissor e receptor (Dondis, 1997). Assim, quanto mais camadas de
significados compartilhadas, mais eficaz e rica € a comunicagéo.

Referéncias histéricas e socioculturais sao elementos originados de contextos passados e
aspectos culturais de uma sociedade que influenciam a forma como a informacéo é transmitida
e interpretada (Santaella & N6th, 1998; Krippendorff, 2006). Essas referéncias podem incluir
estilos artisticos, girias, movimentos culturais, eventos historicos, simbolos e valores. A
semantica® estuda esses significados, investiga construgéo e interpretagéo das mensagens,
considerando conteudo verbal, visual e aspectos contextuais (Dondis, 1997; Santaella & No&th,
1998).

No design de cartazes, elementos como tragos, formas, cores e composigéo, estruturam a
comunicagao e podem evocar memdrias, sensacgdes e associagdes simbdlicas, influenciando
percepgao e experiéncia do espectador (Dondis, 1997; Krippendorff, 2006). Nesse raciocinio,
técnicas de impresséao, processos graficos utilizados para reproduzir imagens e textos em
diferentes suportes, podem ser abordadas como vetores de significados, considerando que
xilografia, litografia e serigrafia imprimem resultados graficos distintos que influenciam a
interpretacao da mensagem (Meggs, 2009).

Da mesma forma, contextos historicos e socioculturais em que essas técnicas surgiram ou
tiveram maior proeminéncia influenciam a forma como os cartazes sao percebidos,
estabelecendo conexdes entre materialidade da informacgao e significados compartilhados,
como, por exemplo: xilografia e literatura de Cordel, litografia e Art Nouveau, serigrafia e Pop
Art (Dondis, 1997; Barnicoat, 2000; De Menezes, 2010; Massey & Seago, 2018). Dessa forma,
a técnica, além de possibilitar diferentes resultados graficos, funciona como referente, no
momento em que as pessoas identificam, na peca, contextos especificos. Essas associacoes,
recorrentes no discurso visual, sdo discutidas de forma consistente na literatura especializada.
De Menezes (2010) analisa o uso expressivo da xilografia na literatura de Cordel como
manifestagéo grafica de um fazer manual, da cultura popular brasileira. Barnicoat (2000)
demonstra como a litografia foi amplamente adotada por artistas no Art Nouveau para explorar
possibilidades estilisticas e cromaticas. Hollis (2001), Massey e Seago (2018) ressaltam o

protagonismo da serigrafia na Pop Art e em movimentos de contracultura.

" De acordo com Santaella (1983), para Charles Peirce, por signo se entende um objeto material chamado
significante e que interessa néo por suas propriedades materiais, mas como algo a que corresponde um investimento
semantico, o significado.

2 Ramalho e Oliveira (1998) expde que o linguista dinamarqués Louis Hjelmslev articulou o conceito de expresséo e
conteudo, onde expressao é tudo que nosso olho percebe numa imagem (os elementos que a constituem e o modo
que esses elementos inter-relacionam-se), e contetdo o significado (resultado do que esta no plano da expresséo).

3 A semantica estuda as “mudancas ou translagdes sofridas, no tempo e no espaco, pela significacdo das palavras
[...] a relagao de significagao nos signos e a representagao do sentido dos enunciados” (Ferreira, 1988, p. 592). E um
termo da linglistica que atualmente se aplica também aos estudos relativos a significagdo na imagem.
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No Campo do Design da Informagéo, que visa garantir a efetividade da comunicagdo ao
facilitar os processos de percepcéo, leitura, compreensdo, memorizagéo e uso da informacgao,
tém-se intensificado as discussdes sobre a influéncia da materialidade na construgéo de
sentido da mensagem (Frascara, 2004). A fim de colaborar com o tema, essa pesquisa
investiga o impacto que diferentes técnicas de impressao de cartazes exercem sobre a
percepcgao do espectador, identificando os atributos simbdlicos associados a cada uma.

Inserida no eixo tematico "Comunicagao e Midias", essa pesquisa contribui para o Campo
do Design ao demonstrar que escolhas técnicas ndo s&o neutras, mas decisbes que podem

ampliar expressividade e eficacia comunicativa.

2 Referencial tedrico

Design grafico e técnicas de impressao

Design grafico, segundo Villas-Boas (1999), € uma pratica profissional voltada ao ordenamento
estético-formal de pegas graficas destinadas a reprodugao com finalidade comunicacional. O
designer grafico, portanto, organiza elementos textuais e nao textuais para construir
mensagens eficazes.

A evolugédo do Campo esta diretamente relacionada ao desenvolvimento das técnicas de
impressdo, que ndo apenas viabilizam a reprodugéo das pegas graficas, mas também
influenciam a organizagéo e a interpretagéo dos elementos nelas contidos. Drucker (1994)
discute como tecnologias moldam as formas de tornar o design algo fisico, concreto, afetando
aspectos como legibilidade, disseminacdo e compreensdo dentro de determinados contextos
histéricos e socioculturais. A materialidade da informacgéo, assim, afeta sua recepcéo e
interpretagao. A escolha dos processos graficos define caracteristicas como textura e

acabamento das pecas visuais, influenciando sua relagdo com o espectador (Meggs, 2009).

Técnicas de impressao

Técnica de impresséo € o método utilizado para transferir tinta, ou outro pigmento, de uma

matriz (superficie que contém a imagem a ser impressa) para um suporte. Ao longo da historia,
diferentes técnicas marcaram a comunicagao visual e a reprodugao de imagens. Na xilografia a
matriz € a madeira entalhada em relevo, na litografia € a pedra calcéria tratada quimicamente e

na serigrafia € a tela com areas bloqueadas que controlam a passagem da tinta (Meggs, 2009).

Xilografia

A xilografia € um dos mais antigos métodos de impressao conhecidos, com registros indicando
sua origem na China por volta do século VI. Na Europa, a técnica difundiu-se pela ilustragéo de
livros e produgéo de folhetos populares (Meggs, 2009).

No Brasil, de acordo com De Menezes (2010), a xilografia se consolidou no inicio do século
XX, especialmente no Nordeste, onde se tornou elemento essencial da literatura de Cordel.

Introduzida a partir da tradicdo europeia, segundo o autor, a técnica adquiriu caracteristicas
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proprias no pais, sendo empregada para ilustrar folhetos que narravam histoérias de cunho
religioso, épico e cotidiano.

Inicialmente, os folhetos de Cordel brasileiros eram impressos com tipos méveis, mas, com
o tempo, passaram a incorporar xilogravuras, consolidando um estilo singular amplamente
difundido por artistas como Abrado Batista e J. Borges, que ajudaram a transformar a técnica
em simbolo da cultura popular (De Menezes, 2010).

Seu processo, que envolve gravagao em madeira e impressao por relevo, confere a cada
pega carater unico, que valoriza sua autenticidade e preserva uma identidade grafica distinta,
marcada por tragos fortes e contrastes acentuados (Meggs, 2009). Sua estética carregada de
imperfeicdes e marcas do entalhe torna-se, paradoxalmente, sua principal forca expressiva,

valorizando a manualidade da técnica.

Litografia

A litografia, desenvolvida em 1798 por Alois Senefelder, revolucionou as artes graficas ao
permitir a reprodugéo de imagens detalhadas com maior rapidez e menor custo (Barnicoat,
2000). Diferente da xilografia, que exige entalhes em relevo, essa técnica baseia-se na
repulsdo quimica entre agua e gordura, possibilitando a criagdo de imagens mais fluidas e
detalhadas (Meggs, 2009).

Segundo Hollis (2001), no final do século XIX, a litografia foi amplamente adotada por
artistas do movimento Art Nouveau na Europa, que exploraram suas possibilidades cromaticas
e estilisticas para criar cartazes iconicos. O autor explica que a técnica foi essencial na
consolidagéo do design grafico como meio de comunicagao visual acessivel e eficiente, pois
permitiu a difusdo de imagens em grande quantidade sem comprometer a qualidade estética.

Além de contribuir para a publicidade € a arte, a litografia impactou significativamente a
construcao da identidade visual moderna. Sua combinacgéo entre sofisticacao técnica e
viabilidade comercial fez da litografia marco na evolugao dos processos graficos (Meggs,
2009).

Serigrafia

A serigrafia, explica Meggs (2009), destaca-se por sua flexibilidade e capacidade de explorar
sobreposigdes, transparéncias e texturas. Seu processo que, de acordo com a autora, envolve
passagem de tinta através de telas vazadas, permite aplicagao de cores vibrantes e
acabamento que varia entre opaco e translucido, conferindo profundidade as composigdes.
Essa técnica tornou-se meio expressivo para diversos movimentos, que exploraram suas
possibilidades graficas para criar obras de forte impacto visual. No contexto urbano e na arte
Pop, a serigrafia teve seu auge na segunda metade do século XX. De acordo com Massey e
Seago (2018), nos anos 1950 e 1960, a técnica ganhou destaque ao ser amplamente utilizada
por artistas como Andy Warhol e Roy Lichtenstein, que reconheceram em sua capacidade de
reproducdo em série, combinada a cores vibrantes e alto contraste, o meio ideal para expressar

a cultura de consumo e a estética publicitaria daquele periodo.
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Nas décadas de 1960 e 1970, a serigrafia se tornou ferramenta expressiva da contracultura,
sendo adotada por movimentos como o hippie e o punk (Hollis, 2001). A simplicidade técnica e
0 baixo custo de reprodugédo possibilitaram o uso coletivo e descentralizado das artes graficas,
transformando a serigrafia em meio de afirmagéo identitaria e expressao politica nos circuitos
alternativos (Massey & Seago, 2018).

Assim, ao possibilitar a reprodugéo de imagens com forte apelo estético, a baixo custo e
com recursos acessiveis, alinhando-se a estética do “faga vocé mesmo” caracteristica da
contracultura, a serigrafia consolidou-se como um dos principais meios graficos em contextos

urbanos, jovens e alternativos (Hollis, 2001).

Cartaz, suporte da informacgao

Moles (1974, p. 36) destaca o valor documental do cartaz ao afirmar que “a histéria de um pais
se traduz em seus cartazes: histéria politica, histéria cotidiana, histéria econémica”.

O cartaz é uma pega grafica que combina imagem e texto para divulgar informacgdes,
eventos ou produtos. Sua consolidagéo ocorreu no final do século XIX, favorecida pelos
avangos técnico-artisticos dos processos de reproducgéo grafica.

A expansao dos centros urbanos e o crescimento das trocas comerciais, impulsionados pela
industrializacdo, levaram a adogao do cartaz como meio eficaz de comunicagdo em massa
(Barnicoat, 2000). Segundo Moles (1974), no contexto urbano, os cartazes publicitarios
estimulam o desejo de compra, enquanto os de propaganda tém fungao informativa, podendo

promover produtos ou servigos sociais sem fins lucrativos.

Semantica e comunicacgao visual

O estudo da semantica, no Campo da Comunicagéao Visual, desempenha fung¢éo central ao
analisar a forma como mensagens sao percebidas e interpretadas. Mais do que meio de
transmissao de informagdes, a comunicagao visual pode sugerir narrativas e evocar emogoes,
criando experiéncias ricas e significativas para o receptor.

Nesse sentido, a escolha do método de impressao, assim como dos elementos graficos,
como cores, tipografia, formas e composi¢édo, nao deve ser neutra; cada decisdo deve ser
tomada com intencionalidade, pois tem potencial de influenciar a percepgao da mensagem
(Frascara, 2004). Outro aspecto relevante € o contexto em que a comunicagéo visual esta
inserida. A interpretagdo de um simbolo, por exemplo, pode variar de acordo com a cultura e o
repertério do espectador.

Krippendorff (2006) ressalta que design deve ser compreendido como uma pratica em que
cada escolha estética e material influencia a percepgao do receptor. Trata-se de uma mudanca
de foco na forma como entendemos e abordamos design, destacando a importancia do

significado e da interpretacgéo.
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3 Perspectiva tedrico-metodolégica

Essa pesquisa foi fundamentada no Campo do Design da Informagéo, com énfase na relagao
entre design grafico, técnicas de impresséao, cartaz, semantica e comunicagao visual. O
referencial tedrico baseou-se em autores como Moles (1974), Dondis (1997), Hollis (2001),
Frascara (2004), Krippendorff (2006), Meggs (2009), De Menezes (2010), Massey e Seago
(2018), que discutem processos graficos, evolugédo do cartaz como meio de comunicagéo e
aspectos simbdlicos da mensagem. A articulagédo entre esses aportes forneceu a base
conceitual que orientou a analise e sustentou o percurso metodolégico adotado.

Definiu-se cartaz como meio de comunicagao visual que combina imagem e texto para
transmitir mensagem de forma impactante, considerando aspectos estéticos, simbdlicos e
contextuais (Dondis, 1997; Krippendorff, 2006) e suporte grafico voltado ao estimulo do desejo
e carregado de apelo comercial, que explora recursos para atrair publico e incentivar consumo
(Moles, 1974).

A metodologia adotada combinou abordagem tedrica e empirica, estruturada em duas
etapas complementares. A primeira consistiu em revisao bibliografica, que contextualizou
historicamente as técnicas de impressao e sua relagdo com os cartazes. A pesquisa abordou
periodos em que xilografia, litografia e serigrafia tiveram protagonismo na producgéao de
cartazes, considerando seus impactos socioculturais, como suas influéncias em movimentos
artisticos, na propaganda e na comunicagéo visual de massa (Hollis, 2001). As trés técnicas de
impressao foram selecionadas para a pesquisa devido a relevancia que tiveram na evolugéo
dos cartazes e na linguagem grafica como um todo. A segunda etapa compreendeu
investigagdo empirica, conduzida por meio de teste semantico, cujos detalhes conceituais e
metodoldgicos sao apresentados na segdo dedicada ao desenho da pesquisa.

Os resultados de campo foram organizados e interpretados em dialogo com o referencial
tedrico, possibilitando reflexdo sobre como as técnicas de impressao influenciam a percepgao e

a construcédo de significado nos cartazes.

4 Desenho da pesquisa

A pesquisa foi conduzida por meio de revisao bibliografica e investigagdo empirica de carater
exploratério. Esta ultima consistiu na aplicagdo em campo de um teste semantico elaborado
pela pesquisadora com base em estimulos visuais, buscando mapear atributos simbdlicos
percebidos em diferentes grupos de cartazes, a partir das particularidades de trés técnicas de
impresséo: xilografia, litografia e serigrafia. O instrumento foi aplicado, no segundo semestre de
2024, a estudantes da 42 fase da graduagédo em Design Grafico e da pés-graduagéo em
Design, pertencentes a mesma instituicdo publica de ensino superior.

A amostra foi selecionada por conveniéncia, considerando que os participantes tinham
contato prévio com temas relacionados ao Design. Essa amostra foi composta por 24 (vinte e

quatro) participantes voluntarios, que analisaram individualmente trés imagens, cada uma
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ilustrando uma das técnicas de impresséo citadas. O instrumento de coleta de dados foi

acessado anonimamente pelos alunos via Google Forms por meio de QR-code.

Teste semantico

O termo “teste semantico”, no contexto dessa pesquisa, designa o questionario de multipla
escolha, instrumento aplicado em campo com o intuito de identificar os sentidos atribuidos
pelos receptores aos cartazes analisados. Diferentemente de avaliagdes centradas na
verificagéo das intengbes do designer ou na afericao de competéncias interpretativas dos
usuarios, o foco recai sobre os significados percebidos pelos espectadores a partir do conteddo
visual apresentado (Santaella & N&th, 1998).

A abordagem adotada nesta pesquisa apoia-se em Dondis (1997), ao compreender a
linguagem visual como uma estrutura portadora de significados simbdlicos, constituida por
elementos como forma, cor, ritmo e composi¢ao; em Krippendorff (2006), ao conceber o design
como um processo de construgao de sentido que se realiza na interagao entre artefato e
observador, e ndo apenas na etapa de concepgao; e em Santos (2009), ao propor estratégias
empiricas para investigar como signos visuais acionam repertorios interpretativos no momento
da recepgao.

Com base nessas teorias, foi elaborado o instrumento de campo, que operou como
ferramenta analitica evidenciando relagées simbolicas que emergem da experiéncia visual. A
lista de atributos adotados, como “artesanal”, “jovem”, “expressivo”, entre outros, foi
desenvolvida a partir dos estudos de Santos, 2009. Buscou-se coeréncia com o referencial
tedrico adotado.

Os participantes avaliaram trés imagens (uma para cada técnica de impresséo), projetadas
em sala de aula, e selecionaram adjetivos simbdlicos que melhor representavam cada cartaz.
As imagens foram produzidas com base em elementos visuais tipicos de cada técnica, como
textura, contraste e composicao, considerando descritores técnicos encontrados na literatura
especializada (Neto, 1997; Barnicoat, 2000; Meggs, 2009; De Menezes, 2010).

A exibicdo das imagens elaboradas pela autora, com cartazes, respectivas técnicas e
matrizes de impressao (figuras 1, 2 e 3), ocorreu em ambiente controlado, utilizando projecao

em sala de aula.
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Figura 1: Técnica de impresséo: Xilografia. Imagem elaborada pela autora para o teste semantico
aplicado em campo, 2024.

" — E 3 TTRTE
QLI D

A I qu.
3 1AFF
I'n, D A
ll. .
ey
MIG

g | N2
“. '3\,1\*;
[ 1
v N
AN

Figura 2: Técnica de impresséo: Litografia. Imagem elaborada pela autora para o teste semantico aplicado
em campo, 2024.
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Figura 3: Técnica de impresséo: Serigrafia. Imagem elaborada pela autora para o teste semantico
aplicado em campo, 2024.
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“contemporaneo”, “divertido”, “classico”, “despojado”, “transgressor”, “alegre” e “popular” os
atributos simbdlicos que consideravam mais representativos em cada. Adotou-se o termo
“atributo simbdlico” por se referir, no contexto da semantica, ao significado subjetivo e
culturalmente construido que se atribui a imagem. A abordagem encontra respaldo em autores
como Krippendorff (2006), Norman (2008) e Santos (2009) ao conceberem design como pratica
na qual objetos podem evocar valores simbolicos, ultrapassando suas fungdes operacionais ou
materiais.

Cada turma teve 30 minutos para a realizagéo da atividade, garantindo condi¢des

padronizadas de exposicao e resposta.

Amostra

A amostra foi composta por 24 estudantes vinculados a 42 fase da graduagéo em Design
Grafico e ao programa de pés-graduagéo em Design de uma universidade publica. A selegéao
ocorreu por conveniéncia, considerando o contexto institucional no qual a pesquisa foi
desenvolvida. Os participantes estavam inseridos em trajetérias formativas especificas e
tinham familiaridade conceitual e pratica com os temas abordados na pesquisa, especialmente

no que diz respeito a construcdo de sentido visual e & materialidade no design.
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Os alunos de pds-graduagado em Design estavam matriculados na disciplina “Design e
Requisitos de Linguagem”, ministrada no segundo semestre de 2024, e tinham conhecimento
dos conceitos semanticos no Campo do Design por meio de leitura e discussao do livro The
Semantic Turn (Krippendorff, 2006) e atividade pedagdgica com aplicagao de teste semantico
proposta na disciplina, cujos procedimentos metodolégicos guardam relagdo com a estrutura do
questionario aplicado nessa pesquisa. Os estudantes da graduagao, da 42 fase de Design
Grafico, embora em estagio formativo menos avangado, possuiam familiaridade com os
fundamentos de semidtica visual e dos processos de produgéo grafica, por serem temas

abordados no curriculo regular do curso.

Analise

A andlise dos dados seguiu abordagem quantitativa, mapeando os atributos simbdlicos mais
frequentemente associados a cada grupo de cartazes. A partir dessas informagdes, foi possivel
identificar padrées de percepgéo entre os participantes e avaliar se os aspectos graficos e
particularidades de cada técnica de impresséao influenciaram sua interpretagao. Os resultados
também permitiram estabelecer dialogo critico com o referencial teérico, aprofundando a
compreenséo sobre a influéncia dos processos graficos na construgao de significados e na

experiéncia perceptiva.

Limites da pesquisa

A amostragem por conveniéncia impoe limites a validade externa dos resultados, impedindo
sua generalizagdo. No entanto, essa estratégia é metodologicamente pertinente em pesquisas
iniciais voltadas ao mapeamento de padrbes perceptivos, desde que haja clareza sobre o
critério de selegao e os vinculos dos participantes com o objeto investigado, conforme
argumentam Gil (2008) e Marconi e Lakatos (2010).

5 Resultados

A pesquisa de campo teve como objetivo identificar os atributos simbdlicos mais fortemente
associados as técnicas de impressao: xilografia, litografia e serigrafia. Os participantes
avaliaram cartazes impressos por cada uma e selecionaram, em um questionario de multipla
escolha, denominado “teste semantico”, os atributos que consideravam mais representativos.
Os resultados, sistematizados nos graficos 1, 2 e 3 (figuras 4, 5 e 6, respectivamente),
revelam tendéncias perceptivas distintas, onde:
= Grafico 1 (figura 4) | Técnica de impressao, cartazes e matriz de xilografia: dos
participantes, 95,8% associaram os cartazes impressos em xilografia ao atributo
“artesanal” e 83,3% a classificaram como “artistico”.
= Grafico 2 (figura 5) | Técnica de impressao, cartazes e matriz de litografia: os cartazes
em litografia foram identificados como “artistico” e “elegante”, igualmente, por 75% dos

respondentes.
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= Grafico 3 (figura 6) | Técnica de impresséo, cartazes e matriz de serigrafia: no caso
dos cartazes em serigrafia, os atributos mais selecionados foram “jovem” (83,3%) e

“expressivo” (70,8%).

Figura 4: Grafico (1) das respostas referentes aos cartazes impressos pela técnica de xilografia. Imagem
gerada pelo Google Forms.

Atributos percebidos: Simbdlico Assinale abaixo as percepg¢des que vocé tem ao ver esse cartaz:
24 respostas

Extravagante 1(4,2%)
Barato 4 (16,7%)
Formal{—0 (0%)
Sujo|-0 (0%)
Forte —14 (58,3%)
Jovem|-0 (0%)
Artesanal 23 (95,8%)
Exclusivo 9 (37,5%)
Informal 5 (20,8%)
Comum{—0 (0%)
Emocional 14 (58,3%)
Elegante[—0 (0%)
Maduro 3 (12,5%)
Industrial {0 (0%)
Masculino 1(4,2%)
Amigavel 11 (45,8%)
Rustico 19 (79,2%)
Funcional 1(4,2%)
Artistico 20 (83,3%)
Feminino 1(4,2%)
Orgéanico —11 (45,8%)
Caretal—0 (0%)
Expressivo —18 (75%)
Retrd 10 (41,7%)
Tedioso[—0 (0%)
Triste[—-0 (0%)
Robusto 6 (25%)
Contemporaneo 2 (8,3%)
Divertido 6 (25%)
Classico —4 (16,7%)
Despojado 5 (20,8%)
Transgressor 1(4,2%)
Alegre 10 (41,7%)
Popular —16 (66,7%)
Carregado de simbologia... 1(4,2%)

0 5 10 15 20 25
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Figura 5: Grafico (2) das respostas referentes aos cartazes impressos pela técnica de litografia. Imagem

gerada pelo Google Forms.

Atributos percebidos: Simbdlico Assinale abaixo as percepgdes que vocé tem ao ver esse cartaz:

24 respostas

Extravagante
Barato
Formal

Sujo

Forte
Jovem
Artesanal
Exclusivo
Informal
Comum
Emocional
Elegante
Maduro
Industrial
Masculino
Amigavel
Rustico
Funcional
Artistico
Feminino
Organico
Careta
Expressivo
Retrd
Tedioso
Triste
Robusto
Contemporaneo
Divertido
Classico
Despojado

Transgressor
Alegre

Popular
delicado

11 (45,8%)

1 (4,2%)
4 (16,7%)
1 (4,2%)
11 (45,8%)
3 (12,5%)
13 (54,2%)
12 (50%)
1 (4,2%)
1 (4,2%)
8 (33,3%)
18 (75%)
8 (33,3%)
5 (20,8%)
1(4,2%)
2 (8,3%)
7 (29,2%)
4 (16,7%)
18 (75%)
8 (33,3%)
7 (29,2%)
1 (4,2%)
15 (62,5%)
13 (54,2%)
0 (0%)
0 (0%)
6 (25%)
1 (4,2%)
1 (4,2%)
16 (66,7%)
0 (0%)
2(8,3%)
3 (12,5%)
1 (4,2%)
1 (4,2%)
5 10 15 20
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Figura 6: Grafico (3) das respostas referentes aos cartazes impressos pela técnica de serigrafia. Imagem
gerada pelo Google Forms.

Atributos percebidos: Simbdlico Assinale abaixo as percepgdes que vocé tem ao ver esse cartaz:

24 respostas

Extravagante
Barato
Formal

Sujo

Forte
Jovem
Artesanal
Exclusivo
Informal
Comum
Emocional
Elegante
Maduro
Industrial
Masculino
Amigavel
Rustico
Funcional
Artistico
Feminino
Organico
Careta
Expressivo
Retrd
Tedioso
Triste
Robusto
Contemporaneo
Divertido
Classico
Despojado

Transgressor
Alegre

Popular

6 (25%)
4 (16,7%)
3 (12,5%)
0 (0%)
12 (50%)
20 (83,3%
11 (45,8%)
5 (20,8%)
9 (37,5%)
7 (29,2%)
3 (12,5%)
4 (16,7%)
2 (8,3%)
9 (37,5%)
2 (8,3%)
7 (29,2%)
4 (16,7%)
6 (25%)
14 (58,3%)
2 (8,3%)
6 (25%)
1 (4,2%)
17 (70,8%)
7 (29,2%)
0 (0%)
0 (0%)
1 (4,2%)
13 (54,2%)
10 (41,7%)
2 (8,3%)
11 (45,8%)
3 (12,5%)
5 (20,8%)
8 (33,3%)

5 10 15 20

Os dados indicam que os participantes identificaram, nos elementos graficos préprios de

cada técnica, como textura, acabamento e composigéo, sinais visuais capazes de evocar as

conexdes previstas no referencial tedrico. Ainda que a amostra nao permita generalizagbes

estatisticas, os resultados obtidos oferecem pistas relevantes sobre os modos como diferentes

processos graficos podem contribuir para a construgao simbdlica no design de cartazes.

6 Discussao

A revisao bibliografica apontou que design grafico € uma pratica em que escolhas estéticas e

técnicas se articulam na construgao de uma linguagem visual rica em significados.

Em campo, observou-se, que cartazes impressos por diferentes técnicas foram associados

a percepgoes distintas por parte dos receptores da mensagem (tabela 1).
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Tabela 1: Resumo elaborado pela autora, 2025.

Técnica de Contexto histérico e Principais Os dois atributos
impressao sociocultural em que a técnica caracteristicas graficas mais
foi mais expressiva dos impressos nessa considerados
(levantado na revisao técnica para cada
bibliografica) (levantado na revisao imagem
bibliografica) (levantado em
campo)
Xilografia Poesia de Cordel Imperfeicbes e marcas do "artesanal" e
entalhe "artistico”
Litografia Art Nouveau Imagens detalhadas e "artistico" e
fluidas "elegante”
Serigrafia Pop Art e movimentos de Sobreposigoes, "jovem" e
contracultura transparéncias e texturas "expressivo"

Como mostra a tabela 1, na xilografia a associagdo com os atributos “artesanal” e “artistico”
reflete sua heranga visual ligada a produgdo manual e cultura popular. Correlagao abordada na
revisdo bibliografica com base em Meggs (2009) e De Menezes (2010), que destacam o valor
expressivo das imperfeicoes da técnica como marcas de autenticidade.

A litografia evocou percepgdes de “elegante” e “artistico”, em consonancia com seu uso
histérico no movimento Art Nouveau e sua capacidade de produzir impressdes refinadas.
Conforme exposto com base em Hollis (2001) e Barnicoat (2000), essa técnica contribuiu para
o desenvolvimento de uma linguagem visual fluida e com tragos finos.

A serigrafia, associada a “jovem” e “expressivo”, remete a estética urbana da contracultura e
sua aplicagdo em manifestagdes visuais alternativas, como fundamentado por Hollis (2001),
Massey e Seago (2018).

Conforme exposto por Krippendorff (2006) na revisao bibliografica, € importante reconhecer
que as associagdes simbdlicas atribuidas as imagens sdo constru¢des sociais e historicas.
Dessa forma, a percepgao dos cartazes analisados resultou da intersecgéo entre suas
propriedades formais e os significados evocados nos observadores. Os repertorios individuais
dos participantes, portanto, constituiram parte dessa experiéncia interpretativa. Ainda que a
amostra desta pesquisa composta por individuos com formagao académica especifica tenha
limitado uma caracterizacdo mais detalhada dos repertérios individuais, os padrées
identificados indicam que as particularidades de cada técnica de impressdo mantém coeréncia
com os fundamentos tedricos apresentados, construidos com base nos autores Barnicoat
(2000), Meggs (2009) e De Menezes (2010).
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7 Consideragoes

Ao reconhecer que decisdes de projeto ndo sao neutras, essa pesquisa reforga o carater
estratégico do designer como mediador de significados. A compreensao das implicagdes
simbdlicas das técnicas de impressao amplia o repertério de recursos disponiveis na pratica
grafica e permite escolhas mais conscientes e alinhadas aos objetivos comunicacionais de
cada projeto.

A auséncia de caracterizagcéo sociocultural detalhada dos participantes restringe a
profundidade das analises e a selegdo da amostra por conveniéncia nao permite inferéncias
generalizaveis. Tais limitagdes, no entanto, ndo invalidam os achados e as contribuicbes
apresentadas, mas apontam dire¢des para pesquisas futuras, que poderdo incorporar variaveis
adicionais, como tipografia e composigao, além de perfis diversificados de publico.

Espera-se que essa investigacao contribua para discussdes sobre materialidade e
significado no design grafico, incentivando abordagens que considerem a técnica de impressao

como vetor de significado.
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