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A Editora da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) destaca-se como uma importante instituicdo

na construgdo e disseminagdo do conhecimento académico no estado. Durante muitos anos, a editora fez

uso recorrente dos clichés — matrizes de impresséo que desempenharam um papel fundamental na
produgéo grafica em larga escala a partir da metade do século 20. Este estudo teve como objetivo

valorizar, analisar e catalogar a presenca dos clichés usados na antiga producédo da Editora UFPE,
buscando compreender como essas praticas influenciam a identidade visual contemporanea por meio da

pesquisa em seu acervo. O estudo ndo s6 promove a preservagédo de sua memoria e produgéo grafica na

perspectiva do design da informagédo, mas também abre novas possibilidades para a pesquisa e a
utilizacao criativa nesse campo.

clichés, memoria gréfica, Editora UFPE, produccion grafica

La Editorial de la Universidad Federal de Pernambuco (UFPE) se destaca como una importante institucion

en la construccion y difusion del conocimiento académico en el estado. Durante muchos afios, la editorial
hizo un uso recurrente de los clichés, matrices de impresion que jugaron un papel fundamental en la
produccion gréafica de gran escala a partir de mediados del siglo XX. Este estudio tuvo como objetivo
valorar, catalogar y analizar la presencia de clichés utilizados en la antigua produccién de la Editora

UFPE, buscando comprender como esas practicas influyen en la identidad visual contemporanea a través

de la investigacion de su acervo. El estudio no sélo promueve la preservacion de la memoria y la
produccion gréfica desde la perspectiva del disefio de la informacién, sino que también abre nuevas
posibilidades para la investigacion y el uso creativo en este campo.

clichés, graphic memory, Editora UFPE, graphic production

The Editora of the Federal University of Pernambuco (UFPE) stands out as an important institution in the
construction and dissemination of academic knowledge in the state. For many years, the publisher

frequently used clichés — printing matrices that played a fundamental role in large-scale graphic production

from the mid-20th century onwards. This study aims to highlight, catalog, and analyze the presence of
clichés used in the former production of the Editora UFPE, seeking to understand how these practices
influence contemporary visual identity through research in its collection. The study not only promotes the
preservation of its memory and graphic production from the perspective of information design, but also
opens up new possibilities for research and creative use in this field.

1 Introducgao

A Editora da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) destaca-se como uma importante
instituicdo na construcao e disseminacao do conhecimento académico no estado. “A Editora

UFPE, cujo nome inicial era Imprensa Universitaria, foi criada em 1955 e instalada
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definitivamente no ano seguinte como parte da estrutura da Reitoria da entdo Universidade do
Recife, antiga denominacédo da UFPE” (UFPE, 2024). Durante muitos anos, a editora fez uso
recorrente dos clichés — matrizes de impressédo que desempenharam um papel fundamental na
producgéao grafica em larga escala a partir da metade do século 20. Esses clichés, utilizados em
processos de impressao em tipografia, por exemplo, antes da chegada da impresséo digital,
eram confeccionados, em sua maioria, com materiais como zinco e nylon.

Os clichés tipograficos sdo matrizes metalicas com imagem e/ou texto em relevo, sendo
posteriormente utilizados em maquinas tipograficas para impressao (Aca et al., 2019). Tais
matrizes, apos gravadas, sdo fixadas em bases de madeira com cola ou adesivo. Produzidos
por meio de técnicas como galvanotipia, estereotipia ou fotogravura', os clichés permitiam a
transferéncia precisa de imagens para superficies de impress&o, garantindo um nivel de
detalhe que outros processos de gravura nao alcangavam (Porta, 1958, p.79). Normalmente
associados ao uso da linguagem grafica nos seus modos de simbolizagao: pictéricos, verbais e
esquematicos (Twyman, 1982), os clichés influenciavam diretamente a estética das
publicacdes e a forma como os leitores percebiam a informagéo.

Contudo, apesar de sua importancia estética, com o avango das tecnologias digitais e a
modernizagéo dos processos graficos, os clichés foram progressivamente entrando em desuso,
0 que levou ao seu negligenciamento ao longo do tempo. Esse declinio relegou essas matrizes,
outrora essenciais, a uma posi¢cao secundaria ou até mesmo obsoleta, diminuindo o
reconhecimento de sua importancia histérica na produgéo e na meméria grafica. A medida que
o design grafico se digitaliza, ha um risco crescente de que o valor das técnicas manuais e
tradicionais seja esquecido, apagando ndo s6 processos, mas também a histéria e a memoéria
que eles carregam (Lupton, 2024).

A memoria grafica € uma pecga fundamental na compreenséao da identidade visual de uma
determinada época ou organizagao, visto que os recursos e técnicas graficas aplicadas nos
produtos impressos refletem a estética e praticas de cada periodo historico. Artefatos graficos
desempenham um papel crucial no nosso cotidiano através da comunicacao e interagdo com a
paisagem urbana. Mesmo construindo uma base para a formulagao de identidades coletivas,
os estudos sobre esses artefatos foram negligenciados por décadas (Farias, 2014).

Este estudo teve como objetivo valorizar e catalogar os clichés usados na antiga produgéo
da Editora UFPE, que atualmente esta em desuso, propondo ir além da recuperacéo fisica
desses objetos, ao buscar também restaurar seu valor historico. Ao revisitar esses materiais,
reconhece-se sua importancia para a construgao da memoria grafica bem como para a
compreenséao dos sistemas de design de informag&o que compuseram a produgéo e
organizagao do conhecimento impresso. Desde o final do século passado, o interesse pelo
processo de impressao tipografica tem crescido no Brasil e no mundo, especialmente entre

designers que a utilizam como diferencial em seus projetos (Neder, 2014). A investigagéo

A galvanotipia € um processo de impresséo baseado em eletrolise para criar matrizes metalicas, a estereotipia utiliza
moldes de metal para reproduzir uma composicao tipografica, e a fotogravura transfere imagens fotograficas para
chapas metdlicas.
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foi guiada por questdes como: quais categorias e tipos de clichés eram empregados pela
Editora UFPE? Quais clichés podem ser catalogados para valorizagao dessa memoria grafica?

E quais abordagens de design da informagao foram utilizadas no periodo?

2 Metodologia

O estudo dos clichés comegou com a busca por materiais remanescentes em graficas de
Recife. Foram visitadas trés instituicbes: a UFPE, o IFPE e a editora independente Titivillus. No
IFPE e na Titivillus, foram encontrados poucos clichés, totalizando cerca de 20 unidades no
total. Esses clichés, produzidos na ultima década, representavam apenas icones da literatura.
No IFPE, foram localizados 15 clichés provenientes da antiga grafica da ETEC?, que produzia
materiais graficos para a escola, como brasdes dos cursos. Devido a quantidade limitada de
pecas nessas duas instituicbes, o estudo concentrou-se no acervo mais extenso encontrado na
UFPE, com o objetivo de finalizar o trabalho da professora Isabella Aragao que previamente
catalogou os tipos méveis da Editora UFPE (Aragao, 2010).

O acervo tipografico da Editora esta distribuido em cavaletes, com 101 caixas de tipos
moveis, contendo oitenta e quatro fontes Unicas e dezessete fontes repetidas (Aragéo, 2010).
Contando também com 20 gavetas de clichés, dessas, apenas 10 guardavam algum tipo de
material, sem nenhum tipo de classificagao.

Realizamos quatro visitas ao prédio da editora para executar o processo de catalogacao inicial
dos clichés (Tabela 1), em um processo de limpeza, fotografia e pré curadoria das imagens.
Durante a primeira visita, Marcos e Mero?, funcionarios da editora conversaram com a equipe
sobre a produgao e uso dos clichés, além de compartilharem suas vivéncias como tipografos.
N&o houve elaboragao de roteiro para a entrevista, que foi gravada e posteriormente transcrita.

Segundo Halbwachs (2012), quem se lembra sozinho do que os outros n&o lembram, é
como alguém que enxerga o que os outros ndo veem. Dessa forma, destaca-se a importancia
dos profissionais da tipografia que assim como a memoaria grafica das pegas, carecem ser
valorizados e ouvidos de forma a perpetuar o seu oficio.

De acordo com Marcos, o processo de cliché em zinco envolve o preparo e gravacao da
chapa para impressao. Inicialmente, uma chapa de zinco de 1,5 a 2 mm é revestida com
esmalte numa centrifuga. Apds secar, um fotolito negativo é colocado sobre a chapa e exposto
a luz, transferindo a imagem. A chapa é entdo aquecida a quase 200 graus para fixar a
imagem, que passa por uma revelacdo e, em seguida, uma etapa de gravagao em acido nitrico,
criando o relevo necessario para a impressao. A parte elevada retém a tinta, enquanto a area

rebaixada permanece sem tinta, formando o cliché.

2 ETC - Escolas Técnicas Estaduais.

3 Marcos trabalhou na Pecorel, extinta clichéria de Recife, que produzia clichés em zinco para a regido, incluindo a
propria editora. Mero, formado no curso de tipografo, atua na editora ha muitos anos e trabalhou na produgéo de
clichés de nylon, assim como materiais graficos utilizando tipos moéveis.
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Ja na produgéo dos clichés de nylon, Mero destaca que a principal diferenga € que, no caso
do nylon, a revelagao é feita com alcool absoluto. Assim como no processo com zinco, a
imagem é escovada, podendo ser feita manualmente ou com auxilio de uma maquina.

Quando perguntados sobre a memoria grafica e o estudo desses materiais, ambos colocam
os clichés e tipos mdéveis como algo histérico e educacional, principalmente para estudantes de
design que querem entender as origens da impressdo. Embora apreciem a tradigéo e ‘charme’
desse método, € comum preferirem tecnologias mais modernas, como o offset, que sucedeu os
tipos, pela rapidez e qualidade superior que oferecem. A tipografia, por sua vez, é rica em

histéria e segue valorizada como uma prética relevante para processos experimentais.

Tabela 1: Etapas da visitagao.

Etapas da visitagao:

1) Analise inicial do acervo Inicialmente analisamos o cavalete destinado aos clichés, no conjunto
de 20 gavetas encontramos dois tipos de clichés, de zinco e de nylon.
Os de zinco foram produzidos, em sua grande maioria, na clicheria
Pecorel. Ja os de nylon eram produzidos na propria editora.

2) Limpeza e registros Devido ao desuso dos materiais, as gavetas apresentavam muita
sujeira e algumas estavam emperradas. Antes de iniciar os registros
fotograficos dos clichés, realizamos uma limpeza nas 10 gavetas que
continham algum material. Durante duas tardes, dispomos as gavetas e
clichés na mesa para limpeza e executamos uma pré curadoria
baseada no estado de conservagéo das pegas, que devido ao tempo,
principalmente materiais de nylon, tendem a se deteriorar e perder as
caracteristicas originais do cliché.

Apbs esse procedimento, registramos individualmente as pecas com o
auxilio de uma camera fotografica e celular.

3) Analise inicial Encontramos ao todo 421 clichés de zinco e nylon em 10 gavetas das
20 presentes no cavalete. Distribuidos sem nenhum tipo de
categorizagao.

3 Os clichés da Editora UFPE

Dos 421 clichés documentados do acervo da editora UFPE, foram catalogadas por completo 63
pecgas. Para a catalogagéo (Figura 1), unimos em uma planilha a imagem do cliché, categoria
que pertence e subcategoria se preciso, material que é construido, se existem repeticbes, data
em que foi registrado, dimensdes da pega e observagdes, caso necessario. A partir dos
registros feitos nas visitagdes, foi possivel documentar as caracteristicas dos clichés, analisar
detalhadamente e realizar pesquisas sobre as pecas selecionadas. Como critério para essa
selecado, buscou-se evidenciar todas as categorias enumeradas, apontando assim exemplos

de cada uma.
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Figura 1: Parte da planilha de categorizacédo do acervo de clichés (Fonte: os autores 2024)

Cliché v @ Categoria v O Material v O Serepete? v B Data v Ty Dimens _ Observagdes v @ Subcatege v

Imagéticos ¥ Nylon v (@i - 24/09/2024 48x45 Maquina datilografics N&o -

Imagéticos v Zinco b4 Nao v 24/09/2024 4/35 Capela g

+ = editoraufpe ~ selecionados ~

A investigacdo do acervo, gerou um grande volume de registros imagéticos, tornando
fundamental uma organizagéo sistematica para sua analise. Nesse contexto, as ferramentas do
Design da informagéo facilitam a identificagdo dos dados reunidos, conduzindo sua analise e
tratamento de maneira eficaz, o que aprimora a visualizagéo e identificagdo de questdes
especificas (Locio et al., 2024). Ao escolher a categoria adequada para cada tipo de cliché, foi
possivel tratar cada um dos registros e apresentar seus resultados.

A categorizacéo dos objetos foi realizada com base na analise dos proprios clichés, a partir
de informagdes obtidas por meio de reconhecimento de imagem e entrevistas com os
impressores da grafica. Algumas categorias foram definidas com base nas explicagdes
fornecidas pelos criadores dos clichés e pelos profissionais que os utilizavam, como é o caso
da categoria "Finados". Para a criagéo das categorias, utilizou-se o método de card sorting*,
que consistiu inicialmente na observagao geral de todos os clichés e na formagao de grupos
com base em semelhangas visuais e funcionais entre os objetos.

Ap0s essa etapa, as categorias foram nomeadas e refinadas conforme as informagdes
relativas a fungdo, ao uso e ao destino final dos clichés, séo elas: 1. Institucionais (com quatro
subcategorias); 2. Ornamentos, caracteres (letras e niUmeros), texturas e preenchimentos
(chapados); 3. Comerciais (com trés subcategorias); 4. Imagéticos (com duas subcategorias);
5. Educacionais; 6. Patriotismo brasileiro; e, 7. Duvidas (organizada em 3 conjuntos), como
descreveremos a seguir.

A primeira categoria, clichés institucionais (Figura 2), retne os clichés relacionados a UFPE
enquanto instituicdo. Por apresentar grande diversidade, foi criada uma subcategoria para
detalhar e agrupar melhor as pecas. Esta é a categoria que concentra o maior numero de
clichés, incluindo também o mais antigo do acervo: o brasdo da Universidade do Recife, atual

Universidade Federal de Pernambuco, utilizado entre 1946 e 1964.

4 Marcos trabalhou na Pecorel, extinta clichéria de Recife, que produzia clichés em zinco para a regido, incluindo a
propria editora. Mero, formado no curso de tipdgrafo, atua na editora hd muitos anos e trabalhou na produgao de
clichés de nylon, assim como materiais graficos utilizando tipos moéveis.
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Foram encontrados também clichés da proépria editora, alocados na subcategoria de mesmo
nome, com logotipos e a pe¢a mais recente do conjunto, ja com a nova denominagao “Editora
UFPE”, anteriormente chamada de “Editoria Universitaria”.

Na subcategoria TVU, referente a TV Universitaria da UFPE, foi identificado o primeiro
simbolo do canal, utilizado entre os anos de 1968 e 1984. Ja as subcategorias Cursos UFPE e
UFP reunem os brasdes dos cursos da instituicdo, bem como os das pré-reitorias e demais

setores da universidade, como a FADE — Fundagao de Apoio ao Desenvolvimento da UFPE.

Figura 2: Exemplares de clichés direcionados as instituicdes da UFPE (Fonte: os autores 2024).

O segundo grupo de categorias € composto pelos clichés relacionados a ornamentos,
caracteres (letras e numeros), texturas e preenchimentos (chapados), que agrupam elementos
graficos utilizados para enriquecer visualmente as composigdes tipograficas, servindo como
adornos ou preenchimentos que decoravam e complementavam o design dos textos (Figuras
3a, 3b, 3c e 3d). Esses elementos desempenhavam um papel estético importante, adicionando
complexidade visual e identidade as publicagdes.

Em contraste, a categoria de clichés tipograficos abrange aqueles que contém palavras,
frases ou blocos de texto, sendo empregados diretamente na reprodugéo de conteudo escrito.
Esses clichés tipograficos ndo so6 facilitavam a produgdo em massa de impressos, como

também contribuiram para a padronizagao e uniformidade dos materiais graficos.

Figura 3 (a): Exemplos do acervo com propostas de ornamentos. (Fonte: os autores 2024).

Ornamentos
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Figura 3 (b): Exemplos do acervo com propostas de letras e nimeros. (Fonte: os autores 2024).
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Figura 3 (c): Exemplos do acervo com propostas de texturas e chapados. (Fonte: os autores 2024).

Chapados Texturas

Os clichés de categoria denominada comerciais (Figuras 4a, 4b e 4c) tratam-se de matrizes

graficas relacionadas a estabelecimentos comerciais e suas identidades visuais. Esses clichés
eram amplamente utilizados em materiais impressos, como anuncios, embalagens e
documentos, ajudando a consolidar a imagem corporativa e a fortalecer a presenga das marcas
no mercado. Seguindo a mesma légica, a subcategoria marcas e logotipos também sao
compostos por elementos graficos que identificam visualmente empresas e comércios, servindo
como uma representagédo condensada de sua identidade. Por fim, a subcategoria assinaturas,
também de cunho comercial, destinados a profissionais como médicos, sendo utilizadas em
cartdes de visita, prescricdes e outros materiais oficiais.

Figura 4(a): Clichés de cunho comercial com logomarcas e assinaturas (Fonte: os autores 2024).

Comercial
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Figura 4(b): Clichés de cunho comercial com assinaturas (Fonte: os autores 2024).

Assinaturas

r Jodo Elihimas

Os clichés imagéticos (Figura 5) foram assim denominados por abrangerem representagdes
visuais que, embora reconheciveis, ndo possuem uma correlagéo imediata ou direta com um
objeto ou conceito especifico. Esses elementos graficos sdo frequentemente utilizados para
evocar sensagdes ou agregar valor estético a composi¢ao, sem necessariamente transmitir um
significado concreto ou simbadlico.

Em contraste, a subcategoria dos simbolos sdo representacdes visuais que carregam
significados especificos, estando intrinsecamente ligados a determinados signos ou conceitos
culturais, religiosos ou sociais. Ja a subcategoria dos clichés de imagens relacionados ao
sétimo dia apresentam retratos de pessoas falecidas, sendo comumente utilizados em

panfletos de missa em agao de gragas.

Figura 5: Parte do acervo de clichés imagéticos e simbolos (Fonte: os autores 2024).

I Barco a vela? *visite o Nordeste Caju
Igrejacucapela?  Bussola

A categoria educacional, que inclui tabelas, graficos e conteudos didaticos, reine materiais

Imagéticos

destinados ao ensino, amplamente utilizados em livros didaticos, manuais, folhetos e outros
suportes educativos.

Decorrente da relacéo institucional da editora, a categoria patriotismo brasileiro engloba
diversas versbes e tamanhos do brasao oficial do pais. Esses materiais eram empregados em
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documentos oficiais, pegas de comunicagéo e publicagdes institucionais, reforcando o carater

oficial das produgoes graficas (Figuras 6a e 6b).

Figura 6(a): Exemplares de tabelas (Fonte: os autores 2024)

Tabelas

Figura 6(b): Exemplares de clichés educacionais e associados ao patriotismo (Fonte: os autores 2024)

Educativos

Figura 6(c): Exemplares de clichés associados ao patriotismo (Fonte: os autores 2024)

Brasil?
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Por fim, a categoria duvidas abarca clichés que ndo apresentaram caracteristicas
suficientes para sua identificagdo nos demais grupos. As quais, em analise futura, seréo
revisitadas para melhor catalogagao.

Entre os achados do acervo, destacamos trés conjuntos de matrizes identificadas apés
longas pesquisas. O primeiro conjunto (Figura 7), composto por quatro clichés, representa o
simbolo do Sesquicentenario da Independéncia do Brasil, criado por Aloisio Magalh&es no ano
de 1972, em celebragéo dos 150 anos da Independéncia do Brasil (Espago Aloisio Magalhaes,
2024). A logomarca oficial estampou moedas comemorativas, documentos, selos e postais da
época. Esse conjunto ndo s6 preserva a memoria de um marco histérico nacional, mas também

ressalta a contribuicdo de Magalhaes para o design brasileiro.

Figura 7: Cliché do Sesquicentenario da Independéncia brasileira (Fonte: os autores 2024 e Espago
Aloisio Magalhes).

o -

Guaianases de Gravura foi um importante espago para a produgao grafica e artistica do
estado de Pernambuco. Criada em 1974, a oficina localizada em Olinda produziu gravuras
artisticas, principalmente utilizando a técnica da litogravura (Enciclopédia Itau Cultural, 2024).
Em 1995, seu acervo foi doado a Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). Ja a Rede
Ferroviaria Federal Sociedade Anénima (RFFSA), foi uma empresa brasileira de transporte
ferroviario criada em 1957, que percorria parte do territorio brasileiro com sede regional em
Recife (Wikipédia, 2024).

Figura 8: Clichés da Oficina Guaianases e RFFSA (Fonte: os autores 2024, Itau Cultural e Wikipédia).
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O terceiro e ultimo conjunto (Figura 9), reune clichés em nylon de associagdes, agéncias e
institutos que atuam ou atuaram no estado de Pernambuco ou em territério nacional. Seguindo
a ordem a partir da primeira fileira horizontal, a Agéncia Estadual de Planejamento e Pesquisas
de Pernambuco (FIDEM)® é uma organizagéo que planeja e realiza pesquisas que visam o
desenvolvimento social e econdémico do estado. Seguida da ABEN® - Associagdo Brasileira de
Enfermagem, entidade representativa da enfermagem no Brasil, que busca promover a
qualificagdo e a valorizacdo dos profissionais da area. Ja o IPSEP, atual Instituto de
Previdéncia dos Servidores do Estado de Pernambuco (IPE)’, é responsavel pela
administracdo dos beneficios previdenciarios dos servidores publicos do estado. Finalizando
com a ABEU8, Associagéo Brasileira das Editoras Universitarias, que representa editoras que
publicam pesquisas académicas e cientificas. Todos os clichés em nylon eram produzidos
dentro da editora, que além de prestar servicos para a universidade, também fabricavam

artefatos graficos para 6rgaos e pessoas externas ao campus.

Figura 9: Exemplares do acervo relacionados a associagbes e agéncias (Fonte: os autores 2024, ABEn e IPE).
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3.1 Uma forma de preservagao imagética dos clichés de nylon

Tivemos contato com dois tipos de clichés, sendo diferenciados a partir do material do objeto.
Os de nylon, diferentes do de zinco que possuem uma boa resisténcia devido a sua
composicao, apresentam muitos sinais de desgaste devido a sua condigdo de preservagao e a
prépria vida util do material. Sendo assim, esses clichés, em sua maioria, estavam

descascando e soltando seu alto relevo do suporte do cliché. No entanto, incentivados pelo

5 https://www.condepefidem.pe.gov.br
6 https://www.abennacional.org.br

7 https://www.ipe.pe.gov.br

8 https://www.abeu.org.br
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objetivo da pesquisa, buscamos maneiras de valorizar essas imagens que ndo podiam ser

impressas ou até reconhecidas devido ao desgaste.

3.1.1 Uso do carbono

Para recuperagao dessas imagens (Figura 10), chegamos na solugao de utilizar carbono para
ilustracédo dos clichés que ndo podiam ser impressos e bem reconhecidos. Para isso,
fotografamos os devidos objetos, imprimimos as fotos em um tamanho maior para um
detalhamento na hora de ilustrar, e utilizamos carbono para simular uma possivel impressao
do cliché a partir do contorno da imagem com o suporte da foto do objeto por cima do
carbono transferivel.

Figura 10: Reprodugao de um cliché em impresséo por carbono (Fonte: os autores).

Ap6s realizarmos pedidos formais a editora para impressao de uma gaveta com clichés
selecionados, conseguimos acesso aos objetos e ao Laboratorio de Praticas Graficas (LPG) do
Departamento de Design da UFPE para realizagéo da atividade, com a colaboragéo do
impressor Maciel Cunha. Efetuamos o primeiro teste (Figura 11), juntando uma parte dos
clichés numa unica moldura, para executar uma prova no prelo. A partir dessa primeira prova,
percebemos que os clichés, mesmo com um padrdo para base desses objetos, possuiam
alturas diferentes entre si. Devido a isso, a primeira impressao apresentou falhas

consideraveis, saindo apenas as imagens dos clichés mais altos da moldura.

Figura 11: Teste de Impresséo no prelo do LPG da UFPE (Fonte: os autores 2024).
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Nao satisfeitos com apenas algumas imagens sendo reveladas (Figura 12), tentamos
imprimir algumas manualmente, com uma colher de pau, em movimentos giratérios
estabelecendo presséo entre o papel e o cliché para revelagao da imagem. Com isso,
conseguimos observar algumas impressbes, mas nao ideais para o resultado final.
Constatamos que um caminho valido seria imprimir cada cliché individualmente, devido as suas

alturas diferentes, sendo assim mais facil de fechar a matriz dentro da moldura no prelo e evitar

a diferenca de bases.

Figura 12: Resultado dos testes de impressao no Laboratério (Fontes: os autores 2024).
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4 Consideragoes finais

A catalogagao dos clichés da Editora UFPE representa uma contribuigéo significativa para a
valorizagao e a preservagao da memoria grafica. O trabalho metddico de identificagao, analise
e categorizagao dos 421 clichés, abrangendo uma variedade de categorias informacionais,
reflete a riqueza e a diversidade do acervo acumulado e esquecido ao longo dos anos. Assim
como sua relevancia na preservacao da histéria da Universidade Federal de Pernambuco e
seus profissionais, destacando os ligados a produgao grafica.

A experiéncia pratica de manuseio e registro dos clichés, que incluiu fotografia e,
posteriormente, o uso da ferramenta Miro para organizar visualmente o material, proporcionou
um aprofundamento no entendimento das condicdes de preservacao dos clichés de zinco e
nylon, além de permitir a construgéo de categorias e subcategorias a partir do que foi
registrado. Embora muitos clichés apresentassem sinais de desgaste, o esforgo para recuperar
as imagens, incluindo tentativas de impressdo manual, demonstra o comprometimento do
grupo com a manutencao do acervo.

As dificuldades encontradas durante o processo de impressao ressaltam a importancia de
uma abordagem cuidadosa ao trabalhar com essas pec¢as de quase 50 anos. A decisdo de

imprimir cada cliché individualmente foi crucial para garantir a qualidade e a legibilidade das
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imagens resultantes. Essa pratica ndo apenas facilitara a criagdo de um futuro catalogo mais
coeso, mas também contribuird para a revalorizagao do acervo, assegurando que as imagens
possam ser utilizadas em contextos contemporaneos, enquanto os artefatos originais sdo
mantidos conservados na medida do possivel.

O esforgo da catalogagédo dos clichés da Editora UFPE nao apenas promove a preservagéao
de sua memoria e produgéao grafica na perspectiva do design da informagéo, mas também abre
novas possibilidades para a pesquisa e a utilizagao criativa nesse campo. Evidenciando a
valorizagao de técnicas graficas tradicionais, incentivando sua reinterpretagao em contextos
contemporaneos, como exposicdes, projetos académicos e comerciais.

Como mencionado, a presente experiéncia foi motivada em concluir o trabalho de Aragéo
(2010) no qual a pesquisadora catalogou os tipos moéveis da Editora UFPE. O trabalho
realizado, estabelece as bases para o desenvolvimento futuro de um catalogo digital e/ou
fisico, que podera servir como recurso para pesquisadores, designers, historiadores e demais
interessados no design grafico e suas atuagdes em Pernambuco.

Destaca-se a relevancia dos achados do acervo, que evidenciam a riqueza histdrica e cultural
do material grafico produzido na Editora UFPE ao longo dos anos. A memdria grafica esta
intricadamente ligada a histdria do design, e através da conservagéo desses artefatos € possivel
manter viva a heranga grafica e doravante, construir uma fonte de pesquisa e inspiragéo para

designers que vivenciaram, ou ndo, o uso ativo dos tipos mdveis e clichés nas impressoes.
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