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O objetivo deste artigo € apresentar propostas de instrumentos de coleta de dados para analise da
representagao das mulheres nos anuncios publicitarios de artefatos graficos, contribuindo com a meméria
e a histéria do Design capixaba. Para tanto, criou-se uma ficha de coleta de dados e uma planilha de
catalogo dos anuncios repetidos, a fim de agilizar a coleta e viabilizar uma analise sistematica que visa
compreender como a mulher foi representada nas imagens e quais foram os recursos visuais e graficos
utilizados". Para isso, foi realizada pesquisa bibliografica para propor as variaveis adequadas para a
ficha, bem como a realizagéo de testes para valida-la. Ao todo 3248 anuncios foram analisados no ambito
da pesquisa que demandou a criagdo desses instrumentos e demonstraram a eficacia da proposta.
Conclui-se que as variaveis eram pertinentes ao tipo de peca grafica e recorte tematico, que a
organizagéo das informagdes e o formato digital da ficha, junto ao catalogo de anuncios, possibilitaram a
coleta sistematizada dos dados e agilizaram o processo. Além disso, a tabulagado automatica dos dados
permitiu o tratamento estatistico dos resultados. Os instrumentos de coleta de dados apresentados podem
servir de base e auxiliar outras pesquisas.

data collection instruments, advertisements, representation of women

The objective of this article is to present proposals for data collection instruments to analyze the
representation of women in advertisements for old graphic artifacts, portraying the memory and history of
Design in Espirito Santo. To this end, a data collection form and a catalog spreadsheet of repeated
advertisements were created, in order to speed up the collection and enable a systematic analysis that
aims to understand how the woman was represented in the images and what were the visual resources
and graphics. used". For this, a bibliographical research was carried out to propose the appropriate
variables for the form, as well as tests to validate it. In all, 3248 advertisements were analyzed in the
context of the research that required the creation of these instruments and demonstrated their
effectiveness. It is concluded that the variables were relevant to the type of graphic piece and thematic cut,
that the organization of information and the digital format of the form, together with the catalog of
advertisements, enabled the systematic collection of data and streamlined the process. In addition, the
automatic tabulation of the data allowed the statistical treatment of the results. The presented data
collection instruments can serve as a basis and help other researches.
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1 Introducgao

O artigo objetiva apresentar uma proposta de ficha de coleta de dados para pesquisas que
analisam a representagdo das mulheres em anuncios publicados. A coleta de dados adequada
viabiliza a analise sistematizada dos anuncios publicitarios, compreendendo quais recursos
visuais e graficos foram utilizados e o papel da mulher nas imagens. Além disso, permite
inferéncias sobre o papel da imprensa na veiculagédo de contelidos que poderiam influenciar o
comportamento da mulher e a construgdo de um estereétipo feminino.

A ficha proposta foi o instrumento de coleta de dados projetado para atender as
necessidades de uma pesquisa que trabalhou com revistas capixabas publicadas entre as
décadas de 1910 e 1980, totalizando 29 titulos que publicaram anuncios com mulheres
representadas em 3248 anuncios imageéticos. Na referida pesquisa, analisou-se como o
contexto histérico, politico e social influenciaram na representagéo da figura feminina e como
esta se sucedeu no decorrer dos anos, gerando resultados inéditos por meio das analises.
Para tanto, utilizou-se as revistas inventariadas em acervos publicos da Grande Vitéria
(Fonseca, 2022), e aplicou-se como base o conjunto metodolégico para pesquisa em histéria
do design a partir de materiais impressos (Fonseca, Gomes & Campos, 2016).

Além disso, para tratar a classificagao da representacdo das mulheres foi utilizado como
referencial o livro Mulher de Papel: a representagdo da mulher na imprensa feminina brasileira,
no qual Buitoni (2009) discute se houve grandes transformagdes na representagédo da mulher
ao longo do tempo e como a midia impressa a representa em suas paginas.

Desse modo, criou-se uma ficha de coleta de dados para viabilizar essa analise que visava
entender as recorréncias e mudancas de padrdes de representagcdo das mulheres ao longo das
décadas. Para isso, foi imprescindivel a utilizagdo do design da informagéo para organizar os
dados, bem como na construgao dos instrumentos de analise, visto que deveriam ser claros e
bem estruturados para o bom andamento da pesquisa. Segundo Horn (1999, p. 15), o design
da informacéo € “a arte e ciéncia de preparar as informagbes para que elas sejam utilizadas por

pessoas com eficiéncia e eficacia”.

2 Desenvolvimento dos instrumentos de coleta de dados

O primeiro passo realizado foi a selecao dos periddicos que continham anuncios com mulheres
representadas imageticamente e correspondiam ao periodo determinado. Para essa triagem foi
utilizado como base o livro "Producéo e publicacio de revistas capixabas: inventario dos
acervos publicos da regidgo metropolitana de Vitéria, 1912-2019" (Fonseca, 2022). Apés a
selegao de titulos, realizou-se a coleta destes anuncios, organizados em pastas do Google
Drive e nomeados da seguinte forma: Nome_Edigdo_NumeroDePagina_Ano-Quantidade
(Fonseca et al, 2016). Posteriormente, foi iniciada a revisao bibliografica por meio de pesquisas
anteriores do laboratério de pesquisa, como da Representagcao da mulher nos antncios das

revistas Chanaan e Vida Capichaba na década de 1930, de Azerédo e Fonseca (2019) e a
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Proposta de ficha de coleta de dados para analise de acervos de imagens, produzido por
Moreira e Fonseca (2017). Essas fichas foram a base para a proposta formulada, pois
trouxeram referencial tedrico adequado e variaveis ja validadas que puderam ser consideradas
para a atual pesquisa. Ao longo do processo, foram testadas todas as possiveis variaveis que
deveriam constar na proposta de ficha, considerando as informagdes relevantes para o objetivo
da pesquisa e a forma de realizar a coleta para que fosse possivel a tabulagéo e geragéo de
resultados sobre cada item e sobre o cruzamento de diferentes variaveis.

Para obter melhores resultados, a ficha foi organizada de acordo com o tipo de informagéo a
ser coletada em cada bloco. A primeira secgao intitulada informag6es basicas do periédico
(Figura 1) continha campo para numerar os anuncios, a fim de identificar a repeticéo dos
mesmos, recurso que foi percebido como necessario ao longo do processo de aproximagao e
organizagao do acervo e de testes da ficha. Para permitir a visualizagdo do anuncio analisado
em questao, as imagens foram hospedadas em pastas organizadas por revistas no Google
Drive, e apds foi inserido o link desta imagem particular nesta segao do formulario. Também foi

a unica secao com as respostas sendo obrigatérias.

Figura 1: Secéo de informagdes basicas. Fonte: Autoras (2023)

Informagoes basicas

Revista Década
Escolher - (O Década de 10 (1911-1920)
(O Década de 20 (1921-1930)
Ano )
Sua resposta (O Década de 30 (1931-1940)
. (O Década de 40 (1941-1950)
Edigao
(O Nao consta (S.E) (O Década de 50 (1951-1960)
O outro: (O Década de 60 (1961-1970)
Pagina (O Década de 70 (1971-1980)
(O Nao consta (S.P) ;
(O Década de 80 (1981-1990)
(O outro:

Numero do anuncio
Sua resposta

Inserir link do anuincio
Sua resposta

Anunciante
Sua resposta

Posteriormente, ha a andlise quanto ao antncio para identificar informagdes como a

localizagdo do anuncio na revista, uma vez que essas areas tém importancias e valores
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diferenciados cobrados (Figura 2). Para a formulagéo dos itens que constam na tipologia
consultou-se a proposta de Azerédo e Fonseca (2019), e a complementou-se ao verificar as

categorias existentes e recorrentes consultando a fonte primaria.

Figura 2: Segao quanto ao anuncio. Fonte: Autoras (2023)

Quanto ao anutincio

Moveis/ Marcenaria
Saude

Automoveis
Decoragao

Outro:

Origem Tipologia
(O Internacional [] Alimento
(O Nacional [[] Medicamento
(O Estadual (do Espirito Santo) [] Higiene pessoal
(O oOrigem desconhecida [] Matemidade
Area que ?cupa em relagao a pag. g (E;zlr:z costura
O Rodapé [[] Eletrodoméstico
(O cabegalho [ Turismo
O Paginainteira [] Restaurante/ Bar
O 1/2pagina [] Artigos dentérios
(O 1/3pagina [] Cigarro
(O 1/4pagina [] Companhia elétrica
(O 2/3pagina [] Drogaria
O outro: [] Vestuario/ Moda
Localizagao na revista L] timpeza
[] Mercado
(O 2acapa ] Banco
O 3acapa [] Radio
O 4acapa [] Governo/ Prefeitura
QO miolo [] Motel
[[] Hotelaria
[l
[
O
[l
O

A préxima segéo diz respeito a analise grafica do anuncio (Figura 3), sendo assim, foi
classificado quanto as bordas, sendo simples (quando possuia apenas um trago), ornamentada
(quando possuia tracejados, simbolos como quadrados, tridangulos e circulos, ou elementos
visuais mais elaborados) ou ausentes (Azerédo & Fonseca, 2019); e quanto ao conteudo
textual, dividido em tipografia, sendo a criagdo de desenhos por meio de técnicas mecanicas/

digitais que ndo dependem do movimento da mao; caligrafia, sendo uma pratica manual de
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desenho de letras a partir de tragos a mao livre; e lettering, técnica manual de obter letras

através do desenho (Farias, 2004 como citado em Finizola, 2010).

Figura 3: Segéo quanto a analise grafica da ficha. Fonte: Autoras (2023)

Quanto a analise grafica

Bordas
[] Simples
[] Ornamentada
[] Ausente

Conteudo textual
[] Tipografia
[] Caligrafia

[] Lettering

Além disso, para analisar o antincio quanto a imagem (Figura 4) identificou-se a imagem
como sendo fotografia, ilustragao pictorica ou quadrinhos. Quanto a forma, foi dividida entre:
retangular, quadrado, oval, redondo, irregular ou outro, sendo permitido assinalar mais de uma
opgao, uma vez que tem o objetivo de identificar todas as formas presentes no anuncio.
Também foi analisada a cor, sendo preto, monocromatico, 2 cores, 3 cores ou 4 cores. Ainda
planejou-se analisar a orientagédo, sendo horizontal, vertical ou transversal (Moreira & Fonseca,
2017).

Além disso, utilizou-se as variaveis propostas por Ashwin para analise das caracteristicas
de estilo validas para ilustra¢des, sendo elas: consisténcia, gama, enquadramento e
naturalismo (Ashwin, 1982 como citado em Lima, 2009). A consisténcia analisa como
elementos diversos podem ser combinados para formar uma composic¢ao, podendo ser
homogénea, quando n&o misturam outras técnicas na composicao; e heterogénea, quando
misturam dois ou mais tipos de técnicas. Gama foi dividida em gama estendida, quando a
ilustragédo possui texturas e tragos mais detalhados; e gama retraida, quando estes sdo menos
detalhados. Outra variavel é o enquadramento, que analisa se a imagem possui um plano de
fundo, sendo classificada como conjuntiva; ou se era uma imagem sem plano de fundo, sendo
disjuntiva. Além disso, pretendeu-se analisar se a imagem era naturalista ou ndo naturalista, de
modo que, sendo naturalista, a imagem corresponde com a representacéo dos objetos de
maneira real, e sendo ndo naturalista, sdo representagdes de maneira fantasiosa.

Por fim, se a imagem era uma fotografia, planejou-se analisar os planos fotograficos dela e
foi projetada uma referéncia esquematica dos planos na ficha para orientar o pesquisador.
Nesta secao, foi importante adicionar uma breve explicagédo sobre alguns termos para consulta
em caso de duvida.
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Figura 4: Segao quanto a imagem. Fonte: Autoras (2023)

Imagem Gama (valido para ilustrages)

[ Fotografia [[] Gama estendida: texturas e
tragos mais detalhados

llustragao pictorica ,
[ Gaop [[] Gama retraida: texturas e tragos

[ Quadrinhos menos detalhados
Forma Enquadramento (valido para ilustragdes)
[] Retangular [] Conjuntiva: imagem foi repre-
sentada tipo um plano de fundo
[] Quadrado [] Disjuntiva: umaimagem solta
[] Oval
[] Redondo Naturalismo (valido para ilustragoes)
| | [] Naturalista: corresponde com a
L] Irregular representagao dos objetos de
[] Outros: maneira real
[] Nao naturalista: representagoes
Cor de maneira ludica ou fantasiosa
[] Preto (ex: representagao de anjos)
[] Monocromatico Planos fotograficos
(classificagao exclusiva da fotografia)
[] 2cores
[] 3cores
[] 4cores
Orientagao
[C] Horizontal
[] Vertical
[] Transversal

Consisténcia

[[] Homogéneo: nao misturam
outras técnicas na composigao
(ex: fotografia ou ilustragao
pura)

[[] Heterogéneo: mistura dois ou
mais tipos de técnicas (ex:
fotografia + lettering)

Grande Plano Geral
Plano Geral

Plano Inteiro

Plano Americano
Plano Médio

Plano Médio Curto

oot

Primeiro Plano
Primeirissimo Plano

Plano Detalhe

A ultima segéo (Figura 5) corresponde a analise quanto a mulher. Para isso, foram

utilizadas as categorias propostas por Buitoni (2009), sendo elas: mulher-oasis, no qual a
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mulher é o que ha de melhor na natureza; a mae sofredora, com representacéo do cliché
maximo do amor materno; a sacerdotisa da beleza, com o culto da beleza pela beleza; a
iracema de labios grossos, sendo um retrato da mulher diferente do real; a mulher celuloide,
sendo ela amorosa, boa esposa e maternal; a garota moderna, com o estereétipo da beleza
como sendo o natural das mulheres, a dona de casa insatisfeita, quando a mulher ganha o
titulo de rainha do lar; a liberada e marginal, com o retrato da mulher moderna que ndo pensa
em casamento; a gatinha e a beleza fundamental, no qual a beleza feminina depende do olhar
masculino; a segura e sexy, com a mulher como dona da iniciativa sexual; ou nenhuma das
opgoes. Além disso, nesta secdo planeja-se analisar como a mulher se apresenta no anuncio e
se relaciona com este. Por fim, a ficha contém um campo de observagdes no final da secéo

para possiveis comentarios.
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Figura 5: Segéo quanto a mulher. Fonte: Autoras (2023)

Quanto a mulher

Categorias Buitoni

A mulher-oasis (1900: a mulher
€ o que ha de melhor na nature-
za)

A mae sofredora (1910: cliché
maximo do amor materno)

A sacerdotisa da beleza (1920:
“Culto da beleza pela beleza")

A Iracema de labios grossos
(1930: retrato da mulher dife-
rente do real, como uma india
sendo branca)

A mulher celuloide (1940:
amorosa; boa esposa, maternal)
A garota moderna (1950: estere-

otipo da beleza como sendo o
natural das mulheres)

O oOoo O

A dona de casa insatisfeita
(1960: a mulher ganha o titulo
de rainha do lar)

A liberada e a marginal (1970:
mulher moderna, nao pensa em
casamento)

A gatinha e a beleza fundamen-
tal (1980: a beleza feminina
depende do olhar masculino)

Segura e sexy (1990: mulher
como dona da iniciativa sexual)

oo O o o oOood

Nenhuma das opgoes

Representagao
Esta representada sozinha

Esta representada acompanha-
da de outra mulher

Esta representada acompanha-
da de uma figura masculina

Esta representada acompanha-
da de mais de 2 pessoas

Esta representada acompanha-
da dos filhos

Esta representada apenas no
produto (nao faz parte da cena)

Outros:

O O o000 dgd

Possui representagao de
algum produto?

OO

A mulher esta representada
em um produto?

Sim

OO

Nao

A mulher esta usando o
produto?

O sim
(O Nao
Imagem
[] Fotografia
[] llustragao pictorica
[J Quadrinhos

Forma
Retangular
Quadrado
Oval
Redondo
Irregular
Outros:

OoOoooo

Orientagao
[] Horizontal
[] Vertical

[] Transversal

Campo para observagoes

Sua resposta

No decorrer da criacdo da ficha de coleta de dados, identificou-se a necessidade de

catalogar e enumerar os anuncios, tendo em vista que muitos se repetiam ao longo das

publicagdes. Para tanto, criou-se uma planilha extra chamada “Acervo de imagem dos

anuncios” (Figura 6), na qual eram registradas as imagens dos andncios, e uma numeragao
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criada para eles.

Desse modo, quando deparava-se com um anuncio repetido, preenchia-se apenas as
informacgdes inéditas neste, e que o diferenciavam do outro de mesmo nimero. Essa
numeracao foi importante para evitar preencher as mesmas informagdes mais de uma vez.
Posteriormente, observou-se que 2778 eram repetidos, sendo 85,7% do total, o que mostra a

importancia da criagdo desse instrumento de apoio a coleta de dados.

Figura 6: Planilha do acervo de imagens dos anuncios. Fonte: Autoras (2023)

Acervo de imagens dos anuncios ¥ B & 0 B - 2, Compartilhar 5
Arquivo Editar Ver Dados Ferramentas Ajuda
& Y- 15% -~ ~

H2 -

‘3 s

Passe a ferro...
!

CASA DENTARIA \m|;.4‘;\‘51}F‘rlzl.u‘u>" wranquilla.. ’

- ¥ 4
2 ...a saide dos meus

Novidades para presentes

estava em jogo...
Essencias para pertumes - Logbos — ;
U Toaioes para o casdle - Perfumaries
Mouges — Batons ~ Tosesrinhes
Vitry para wahas - Pinges pars
péles, ofc.

Siqueira & Pimenta

COMP! RAL BRASILEI-
RA DE FORCA ELECTRICA

PuoNt: 003

Rua Duque de Caxizs, 35 -~ Fone 282

<& COMPANAIA CENTRAL BRASILEIRA DE
FORCA ELECTRICA

= K Paginal ~ <

Assim, tendo em vista o referencial utilizado e feitas as devidas adaptagdes para a
necessidade da pesquisa, criou-se a ficha de coleta de dados digital no Google Formularios’,
para que os dados pudessem ser tabulados em formato de planilha digital automaticamente ao
final do processo e facilitasse a geragao de resultados.

Antes de iniciar o preenchimento, foram realizadas rodadas de testes até que a ficha fosse
considerada adequada para o inicio da coleta.

Ap0s finalizar a coleta dos dados e com a planilha gerada do Google Formularios, foi
possivel exportar os dados para o Excel. Segundo Fonseca et al (2016), a tabulagao dos dados
possibilita que haja a comparagéo dos dados, e facilita a visualizagao da evolugao do
comportamento grafico do impresso.

Concluido o processo de coleta e tratamento dos dados, observou-se que a ficha cumpriu
seu objetivo, visto que todos os anuncios selecionados puderam ser analisados mediante as
variaveis determinadas e a padronizagao otimizou o tempo da analise, que durou cerca de 50
dias, sendo feitas uma média de 80 a 100 analises por dia.

Cabe destacar a aplicagdo do design da informagédo em diversos momentos da criagéo da
ficha de coleta de dados. Primeiro, na divisdo das informacdes por secdes de acordo com as

tematicas identificadas para melhor organizagéo. Além disso, o uso de recursos imagéticos e

" Formulario de coleta de dados. Disponivel em:
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfO7KFTs73_8Wu5NDuznral gbYCjgvmLSaEaMQ4vnTGEX9ISA/viewform.

Anais do 11° Congresso Internacional de Design da Informacéo | CIDI 2023
Proceedings of the 11" Information Design International Conference | CIDI 2023


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf97KFTs73_8Wu5NDuznraLqbYCjgvmLSaEaMQ4vnTGEX9ISA/viewform

J. R. Brito, L. P. Fonseca | Proposta de instrumentos de coleta de dados para analise da representagéo
das mulheres em anuncios publicitarios | 1795

esquematicos para exemplificar os planos fotograficos, demarcados por cores, que auxilia o

pesquisador no momento da coleta.

Consideragoes finais

Pode-se concluir que a ficha de coleta de dados foi importante para padronizar e viabilizar a
analise dos anuncios, tendo em vista o grande volume destes. As variaveis presentes na ficha
se mostraram pertinentes e permitiram sistematizar a analise das questées comuns em todos
0S anuncios.

A realizagdo de testes prévios para formatar a ficha de forma adequada permitiu englobar
todos os aspectos necessarios para analise e assegurou que os questionamentos a respeito da
representacao da mulher no anuncio fossem respondidos. Ademais, com os testes foi possivel
observar a necessidade da numeracdo dos anuncios, que resultou na criagcdo de um novo
instrumento de apoio eficaz para a coleta de dados: o catalogo com imagens dos anuncios, que
agilizou muito a coleta de dados, pois 85,7% dos anuncios analisados eram repetidos.

Desse modo, a ficha de coleta de dados para analise da representagédo das mulheres em
anuncios publicitarios e o catalogo imagético de anuncios foram validados e podem ser

utilizados como base por outros pesquisadores.
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