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Com o intuito de contribuir para os estudos sobre memodria grafica brasileira, em particular sobre
impressao com tipos méveis em oficinas paulistanas atuantes no inicio do século XX, a pesquisa relatada
neste artigo teve como objetivo analisar parte do repertdrio tipografico da Tipografia Hennies Irmaos.
Tomou-se como objeto de estudo a 42 edigao do peridédico Almanack Illustrado do Lavrador Paulista,
impresso em 1908. Por meio da identificagéo, tratamento de imagem e catalogagao dos caracteres
tipograficos, foi possivel selecionar familias tipograficas e compara-las com publicagbes produzidas
anteriormente e por outro impressor. Os estudos da memdria grafica que partem da analise de artefatos
como este almanaque mostram-se relevantes para a compreensao das tendéncias tipograficas e
contribuem para o resgate da cultura da impressé&o na cidade de Sdo Paulo.

graphic memory, print culture, typography

In order to contribute to studies on Brazilian graphic memory, in particular on printing with movable type in
letterpress printing shops active in the early 20th century in Sdo Paulo city, the research reported in this
article aimed to analyze part of the typographic repertoire from the Hennies Brothers Letterpress Printing
Shop. The 4th edition of the periodical Almanack lllustrado do Lavrador Paulista, printed in 1908, was
taken as the object of analysis. Through identification, image processing and gathering of types, it was
possible to select typefaces and compare them with previously produced publications and by another print.
Studies of the graphic memory based on the analysis of artifacts such as this almanac are relevant for
understanding typographic trends and contribute to the rescue of the printing culture in the Sao paulo city.
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1 Introducgao

Os almanaques comerciais impressos nos séculos XIX e XX s&o publicagdes complexas por
meio das quais se pode observar o gosto tipografico vigente no periodo. Esses impressos
empregavam uma grande amostra de familias tipograficas, o que os tornam valiosos para os
estudos em tipografia, servindo como uma espécie de catalogo dos tipos usados por seus
impressores (Farias & Lima, 2016).

O Almanack lllustrado do Lavrador Paulista, de 1908 (figura 1), constitui importante fonte
primaria para o levantamento de dados visuais representativos do repertério tipografico da
oficina dos irmaos Hennies. Consultado e digitalizado no acervo do Instituto Martius Staden em
Sao Paulo, este periodico, objeto desta pesquisa, foi organizado por Julio Brandao Sobrinho e
publicado em sua quarta e ultima edicdo em 1908. Trata-se de uma revista comercial voltada
para o setor agricola, com conteudo que engloba desde descri¢cdes climaticas, homenagens,
tabelas cambiais até balangos administrativos. Com dimensodes de 122 x 182 mm, contendo 54
anuncios, sendo a maioria de pagina inteira, este periddico revela importantes aspectos

estilisticos da produgéo tipografica paulistana neste periodo.

Figura 1: Capa do Almanack lllustrado do Lavrador Paulista, 1908. Fonte: Instituto Martius-Staden.

Esta pesquisa, que apresenta aderéncia ao eixo tematico Histéria e Memoria Grafica, teve
como objetivo contribuir com o levantamento de dados sobre a produgao tipografica dos irmaos
Hennies, com énfase na analise das familias tipograficas empregadas em anuncios comerciais

veiculados no almanaque. A partir destes dados, foi possivel compreender em que medida esta
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oficina tipografica utilizava tipos para identificar e definir certa personalidade visual as
empresas que anunciavam seus produtos ou servigos. Partindo da identificagdo, tratamento de
imagem e catalogagao dos caracteres das familias tipograficas presentes nos anuncios, pode-
se realizar uma analise da variedade e frequéncia de uso desses tipos nas composicoes
graficas dos anuncios.

Os Hennies foram atuantes na cidade de S&o Paulo por mais de um século, entre 1891 e
1992 (Piaia, 2019), e possuiam um repertorio de tipos bastante variados utilizado na
composigao de pegas graficas que, combinados com outros elementos graficos, enriqueciam e
diferenciavam visualmente os anunciantes. As familias tipograficas utilizadas nesses anuncios
foram comparadas com familias identificadas por outros pesquisadores do campo da tipografia
a fim de verificar alteragdes nas preferéncias dos tipos empregados naquele periodo. Os
resultados desta analise comparativa foram inseridas na plataforma online Tipografia
Paulistana’ e somam-se as pesquisas vinculadas ao projeto Memdria Grafica Paulistana. Tal
projeto de pesquisa contempla investigagdes sobre a reconstituicdo do repertorio tipografico de
oficinas e o0 mapeamento de usuarios e fornecedores de tipos moéveis que atuaram na cidade

de S&o Paulo entre o século XIX e XX (Farias et al., s.d.).

Métodos

Das 122 paginas do almanaque, foram selecionadas 54 paginas que continham anuncios
comerciais. Os procedimentos metodolégicos, detalhados por Farias (2021), estédo divididos em
trés etapas: identificagdo das familias tipograficas; tratamento de imagens; e catalogagéo dos
caracteres.

A etapa de identificagao das familias tipograficas foi auxiliada por procedimentos de analise
comparativa de pesquisas anteriormente realizadas acerca do repertério tipografico dos
Hennies, como em Piaia e Farias (2021). Para identificar as familias tipograficas, consultou-se
o catalogo de tipos do acervo Tipografia Paulistana, o catalogo dos impressores Hennies & Cia
(s.d.) e o espécime de tipos da fundidora alema H. Berthold (s.d.) (figura 2), em busca de
correspondéncias visuais no design dos caracteres tipograficos. Em caso de nao
correspondéncia, ampliou-se as buscas por meio da verificagdo de possiveis semelhancas com
os tipos presentes no banco de dados Typeface Hennies Brothers, 1891-1911 [1940], criado
pela pesquisadora Jade Piaia na plataforma Air Table?, que compilou dados de investigagdes
sobre a origem dos tipos usados pela Tipografia Hennies. Esta analise permitiu levantar as
nomenclaturas dos tipos utilizados pelos Hennies ou pelas fundidoras originais, priorizando, na

etapa seguinte, a coleta dos caracteres ainda nao catalogados desta oficina.

' Oficinas tipograficas e fornecedores de tipos méveis atuantes na cidade de Sdo Paulo entre 1827 e 1927. Hennies
Irmé&os. <http://labvisual.fau.usp.br/tipografiapaulistana/empresa/93>

2 Disponivel em:
<https://airtable.com/invite/I?inviteld=invT Tacg04EmMAWEMi&invite Token=c614a4003a538f35588f730d1b751c5f008a16
360c8208a3ece0212a58b31584&utm_medium=email&utm_source=product_team&utm_content=transactional-alerts>
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Figura 2: Catalogos de tipos da fundidora alema H. Berthold (s.d) e dos impressores Hennies & Cia (s.d.).
Fonte: Acervo da familia Hennies.
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Os arquivos digitais das paginas que continham anuncios comerciais foram tratados em
software de tratamento de imagens, com ajustes de contraste, nitidez e corregédo de
alinhamento (figura 3). A partir das paginas tratadas, linhas de texto foram selecionadas,
recortadas e coladas em um novo arquivo, a fim de obter amostras dos caracteres. Cada
caractere foi recortado, nomeado, separado em arquivos individuais e organizado em pastas,

conforme demonstrado na figura 4.

Figura 3: Pagina original de anuncio e pagina apos tratamento de imagem.
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Figura 4: Exemplo de linha de texto. Nomenclatura do caractere "E" adotada na etapa de catalogacéo.

Serifada Texto N°. 41

(Nomenclatura adotada no catalogo Tipografia Paulistana)

xcellente para terreiros de cafe, soalhos |

Excelntpairosdfé,h

THIAIL_1908_004 6 _1_1_01_[E]
Empresa/publicagdo_ano_pagina_linha_coluna_caractere na linha_caracter
(Nomenclatura adotada na organizagao dos caracteres)

Os caracteres tipograficos considerados inéditos complementaram o conjunto de familias
tipograficas ja catalogadas, gerando novas familias na plataforma Tipografia Paulistana (figura
5). Os procedimentos para upload seguiram o protocolo criado por Farias (2021), com a
organizagado em pastas por familias tipograficas e corpos, a criagdo de thumbnails e a adigao

de metadados para organizagao dentro da plataforma.

Figura 5: Pagina do catalogo Tipografia Paulistana.
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Resultados

Foram coletados 694 caracteres de 26 familias tipograficas presentes nos 54 anuncios do
almanaque, dentre as quais quatro eram inéditas na plataforma Tipografia Paulistana. Cabe
mencionar que, em diversos casos, havia um niumero pequeno de caracteres previamente
catalogados na plataforma, tornando a complementagao fundamental para a compreensao da
amplitude do repertorio tipografico dos Hennies. A maior parte das familias tipograficas

coletadas séo do estilo serifado, 13, seguidas do estilo fantasia, 7, e grotescas, 6.
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As familias coletadas seguiram a nomenclatura adotada na plataforma Tipografia Paulista,

complementadas por nomenclaturas utilizadas pelos préprios Hennies ou pelas fundidoras que

produziram os tipos, conforme a tabela 1.

Tabela 1: Familias tipograficas coletadas a partir do Almanack Illustrado do Lavrador Paulista.

Nomenclatura

Amostra dos tipos

Fantasia N° 25 (Loreley)

Maggi Enrico

Fantasia N° 29 (Gloria / Schmale fette Gloria)

Graig & Martins

Fantasia N° 30 (Kunstler-Schrift Claro / Magere
Kunstler-Schrift)

Ajardinamento

Fantasia N° 31 (Kunstler-Schrift Meio Preto /
Halbfette Kiinstler-Schrift)

«f Paulicéa»

Fantasia N° 40 (Aurora / Zierschrift Aurora)

Fantasia N° 43 (Neue Zierschriften)

EBRAPHIA

Fantasia N° 56 (Astraa)

@%—4

0AQ VELLOSO

Grotesca N° 07 (Secession Meio Preto / Halbfette
Secession)

CATALOGOS GRATIS.

Grotesca N° 08 (Secession / Magere Secession)

* TYPOS, MACHINAS =

Grotesca N° 10 (Grotesque Estreito / Schlanke
Grotesk)

Artigos protographicos

Grotesca N° 36 (Mediaeval-Grotesque)

Gustavo Backheuser

Grotesca N° 38 (Halbbreite Grotesk)

CAROVEGETA

Grotesca N° 41

IMPORTACAD

Serifada Texto N° 25 (Elzevir Meio Preto / Schmale
fette Elzevir)

CAPITAL

Serifada Texto N° 40

QUARTOLA
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Serifada Texto N° 41 B x cellonte

Serifada Titulo N° 20 (Corinna) WEISZFLOG IRMROS

Serifada Titulo N° 21 (Versaes Moderna) SCA\/ON E &

S. PAEULO
F. AMARO

Serifada Titulo N° 22 (Alexandra)

Serifada Titulo N° 24 (Renaissance Estreito / M ala I m a
Schmale Halbfette Renaissance) en 0 P OS

Serifada Titulo N° 25 (Hudson) THIELE & BAUER

Serifada Titulo N° 26 (Moderne Egyptienne / AQUEGE DOR

Moderne Fette Egyptienne)

Serifada Titulo N° 28 (Elzevir Estreito Preto / Zel'remlel‘, BﬁlOW & CO.

Schmale halbfette Elzevir)

Serifada Titulo N° 29 (C Angelus / Angel
Meercljigvzl) itulo anon Angelus / Angelus MARENGO

Serifada Titulo N° 58 (Magere Egyptienne) GENEROS DO PAIZ.

Serifada Titulo N° 71 F. U P T O N &

O uso do repertorio tipografico na composi¢cdao dos anuncios

Ao analisar o emprego dessas familias tipograficas, observou-se a recorréncia delas em
diferentes anuncios comerciais —uma mesma familia tipografica era empregada para compor
anuncios de diferentes empresas, alternando o tamanho, a disposigédo e a combinacgdo dos
caracteres, o que também ocorreu com outros elementos graficos, como ornamentos,
molduras, vinhetas e divisores. No entanto, apesar da repeticdo dos elementos tipograficos, as
variagdes na composi¢ao de cada anuncio proporcionaram um visual préprio na construgao de

uma identidade visual para cada anunciante.

Os estilos de familias tipograficas —serifadas, fantasias e grotescas— foram observados em
quatro categorias hierarquicas de informagédo na composicao visual dos anuncios: titulo;

subtitulo; texto; e assinatura do anunciante (figura 6).
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Figura 6: Categorias hierarquicas de informagéo.
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Realizou-se o levantamento da variedade e frequéncia dos estilos tipograficos empregados
nessas categorias de informagao por meio do qual se constatou uma correspondéncia entre o
tipo de informagéo e o estilo da fonte empregada. Constatou-se também a prevaléncia do estilo
serifado em 27 titulos, seguido de 22 com tipos fantasia e 6 com grotescos. A preferéncia pelo
emprego de tipos serifados também foi observada em subtitulos, textos e assinaturas.

A estratégia de variedade na orientagéo visual da composigao tipografica contribuiu para
diferenciar os anuncios. Além da orientagao vertical, havia anuncios horizontais, diagonais e

com elementos em diagonal (figura 7).

Figura 7: Anuncios com diferentes estratégias de composigao visual como fator de diferenciacéo.
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4 Discussao

Para uma analise comparativa, tomou-se o Almanach do Estado de Sdo Paulo, impresso por
Jorge Seckler no ano de 1890, objeto pesquisado por Yoshimura & Farias (2021). As
pesquisadoras observaram a preferéncia de familias tipograficas no estilo serifado, seguidas
das fantasias, grotescas, toscanas e escriturais, prevalecendo o emprego de fontes serifadas e
grotescas para aplicagdo em nomes de empresas, com familias toscanas e fantasias
empregadas em nomes de proprietarios ou assinaturas. Foi feita a comparagao entre anuncios
de uma mesma empresa no almanaque Seckler nas edigbes de 1884, 1885, 1887 e 1890, e
observou a descontinuidade de uso das tipografias toscanas, especialmente as toscanas
goticas — que possuem serifas pontiagudas e projegdes nas bases (Onoda & Farias, 2015).

Nos anuncios comerciais foram usados apenas trés estilos de familias tipograficas:
serifadas, fantasias e grotescas, indicando a preferéncia por tipos serifados e indicando a
descontinuidade de tipos toscanos e escriturais.

No almanaque Seckler de 1890, observou-se a tendéncia crescente do uso de diferentes
familias tipograficas em diferentes estilos compondo um mesmo anuncio (Yoshimura, 2021).
Em comparagao com edigdes anteriores a publicacéo, percebe-se uma média de 8 a 10
familias distintas por anuncio, média semelhante quando comparada ao almanaque dos
Hennies: 33 dos 54 anuncios utilizaram 5 a 8 familias tipograficas, enquanto que 17 anuncios
chegaram a empregar de 9 a 12 familias (figura 8). Apenas quatro anuncios utilizaram até 4
familias de tipos. Apesar desta quantidade e variedade de estilos — serifado, grotesco e
fantasia — de familias tipograficas em um mesmo anuncio (figura 9), os leiautes se mostraram
organizados e elegantes, aparentemente devido ao emprego de molduras, ornamentos e

divisores.

Figura 8: Anuincios comerciais com 3, 7 e 12 familias tipograficas.

o . R T
I [CLAUDIA- - . ?/Arens & Comp.+-
*
@@@ & ﬂm Successores_de ARENS IRMAOS - 2
E a melhor 3
Farinha de trigo |Rua Direita, 7 - Sdo Paulo 2 Rua dc{iommgrgia, Pt~ 4
s - O g
Deposimrios das de_machinas machings. o)
L] Qualquer furinf]—a o 2 mais afamadas Fabricas H— 3 o lhESPECIALIII?ADES b 6
E comprada pelo prédo da ; —orte-Americanas — a mlsm°5ﬁ§i‘;':'l’c§;é’? para bene-
= Glaudl a Ei- 3 S ”ITN'U\S PREPARADASI"'_ 4 [Seccador Rrens — Despolpadoresf—§— ;
< u para pinfar Casas, Madinas, Carros, [MOENDAS DE CANNA - 9
. |5 [Engenhos completos para_assucar e arroz—¢—
ﬂ ¢ cara - cﬂr]’ocﬂs e IOdO N qlm[quer lrﬁbﬂlho &~ Fazem installacdo de LUZ ELECTRICA
. . ij ico de uma boa pinfura. ara particulares e cidades inteiras.
Y| pois nenhuma a iguala | gk Lque exija o servigo de u __pamp - ‘ 10
RS [MOINHOS para FUBA, CAFE E SAL]
O ¢ Oleos e Graxas lubrificantes g TRITURADORES para espiga de milho,
! Ndo comprem de outra ! Uernizes superiores casca de cortumes ¢ 0ssos
= . - i i MACHINA COMPLETA PARA BENE-
ot . g o s e | "
. =D CE—
o  branco e saboroso sy wer- [ENVIAM-SE_CATALOGOS GRHTIS.)—LS Motor «[VE]»[PFA FEBOCAR ARADOS
N SERVINDO 0 MESMO 12
M» c"AunlA \) 7 EQUENOS MACHINISMOS.
== =

Anais do 11° Congresso Internacional de Design da Informacéo | CIDI 2023
Proceedings of the 11" Information Design International Conference | CIDI 2023



A. L. Shimizu, J. S. Piaia | Familias tipograficas em anuncios comerciais do Almanack lllustrado do
Lavrador Paulista, 1908 | 1865

Figura 9: Diferentes estilos de familias tipograficas em anuncio comercial.
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5 Consideragoes finais

O levantamento das familias tipograficas presentes nos anuncios comerciais do almanaque e a
coleta dos caracteres ainda néo catalogados desta oficina contribuiram para a ampliagéo do
repertorio tipografico dos Hennies e complementagéo da plataforma Tipografia Paulistana, o
que auxiliara pesquisas futuras. As analises da variedade e frequéncia de uso dos tipos
permitiram compreender como este repertoério de tipos foi empregado na composigao visual dos
anuncios e na diferenciagcdo de seus anunciantes.

Pode-se perceber algumas prevaléncias e descontinuag¢des no gosto estético no decorrer
de duas décadas, entre a publicagdo dos almanaques impressos por Seckler, em 1890, e do
almanaque impresso pelos Irmaos Hennies, em 1908, por exemplo, a preferéncia por tipos
serifados em diferentes categorias de informagdes nos anuncios.

Outra prevaléncia que se percebeu constante no gosto estético dos dois periodos foi 0
emprego de diferentes familias tipograficas em um mesmo anuncio. O fato de os almanaques
comerciais serem utilizados também para divulgar o repertério tipografico da oficina explica o
emprego de muitas familias em um mesmo anuncio. Quanto as descontinuidades dos padroes
estéticos, percebeu-se a tendéncia no uso de tipos menos ornamentados logo na primeira
década do século XX, por ndo terem sido encontradas letras em estilo toscano e escriturais no
almanaque, fato que aponta para uma tendéncia de renovagéo do repertorio tipografico na
cena paulistana.
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