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A pesquisa destaca a importancia das revistas ilustradas no cenario cultural de Curitiba no inicio do
século XX, evidenciando a relevancia dos profissionais envolvidos e caracteristicas das imagens
utilizadas. Os editores dessas revistas eram profissionais multifacetados, que traziam modernidade em
termos de tecnologia e estética nas artes graficas. Os profissionais que atuavam nas revistas, como
litégrafos, ilustradores e cartunistas, desempenhavam func¢bes praticas proximas ao design gréfico e
tinham um lugar social valorizado como formadores de opinido e agentes culturais. A profissionalizagédo
da comunicacao visual e o desenvolvimento das técnicas de reproducdo de imagens permitiram o
surgimento de diversas revistas ilustradas em Curitiba. Elas funcionavam de modos diferentes em relagdo
ao publico, como informagéao, propaganda, midias de estilo de vida, critica do cotidiano, contribuindo para
a formacgao de novos esquemas de gosto, refletindo e influenciando os valores culturais da época,
facilitando a assimilagdo da modernidade.

design, history, magazines, graphic arts.

The research highlights the importance of illustrated magazines in the cultural scene of Curitiba in the
early 20th century, emphasizing the relevance of the professionals involved and the characteristics of the
images used. The editors of these magazines were versatile professionals who brought modernity in terms
of technology and aesthetics to graphic arts. The professionals who worked in the magazines, such as
lithographers, illustrators, and cartoonists, performed practical functions closely related to graphic design
and held a valued social position as opinion formers and cultural agents. The professionalization of visual
communication and the development of image reproduction techniques enabled the creation of several
illustrated magazines in Curitiba. They functioned in different ways for the public, as sources of
information, advertising, lifestyle media, and everyday life critiques, contributing to the formation of new
taste schemes, reflecting and influencing the cultural values of the time, facilitating the assimilation of
modernity.
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1 Introdugao

A inclusdo de imagens nas revistas abriu caminho para repensar a diagramagéo das paginas e
0s processos de impressao, aliando comunicagéo e linguagem artistica, experimentando novas
visualidades. Os artistas graficos criavam ilustra¢des, vinhetas, desenhos e composi¢des para
acompanhar e ressignificar o conteudo textual. O objetivo deste texto é tracar um panorama
relacionado a imprensa ilustrada e aos artistas graficos paranaenses do inicio do século XX,
com énfase nas revistas ilustradas como veiculo para a transformacao e disseminagao dos
valores culturais da época, reinterpretando a modernidade. Essas publicagdes ndo apenas
forneciam um espaco para os artistas graficos exibirem seus trabalhos, mas, também
influenciaram as tendéncias estéticas da época, moldando a visualidade urbana e
estabelecendo um dialogo entre a arte e a sociedade. Nestas revistas, as imagens eram
aliadas ao texto, trazendo uma nova cultura visual — que ampliava o acesso as informacoes
(Sobral, 2005, pp. 124-125).

Quanto as escolhas metodoldgicas, este estudo baseia-se em uma abordagem
multidisciplinar, envolvendo o levantamento de periddicos do acervo da Biblioteca Publica do
Parana e da Casa da Memodria de Curitiba, além de pesquisa bibliografica sobre as praticas dos
artistas graficos da época. A estratégia utilizada para aproximar a discussao entre design
grafico e cultura baseia-se na metodologia utilizada por Julieta Sobral no livro “O desenhista
invisivel” (2007). Nele, a autora sistematiza os elementos do design gréafico nas producdes de
J. Carlos em didlogo com o contexto cultural e o regime de visualidade da época.

Ao explorar essas questoes, este estudo busca contribuir para a compreensao do papel das
revistas ilustradas na disseminagao e desenvolvimento das artes graficas, bem como para a
valorizagao e reconhecimento dos artistas graficos do inicio do século XX, que
desempenharam um papel crucial na construcdo da visualidade urbana e na experimentacao

das novas técnicas do periodo.

2 Saberes e praticas

Incumbidos da implantagdo de uma nova visualidade, trazendo para a imprensa brasileira o
que havia de mais moderno em tecnologia e estética nas artes graficas, os editores das
revistas foram profissionais multifacetados. Esses artistas qualificavam as publicagdes com seu
traco e, muitas vezes, chegavam a ser mais importantes que os redatores (Abril, 2003, pp.
213-215 como citado em Queluz, 2007, p. 3).

O complexo processo de integrar o texto verbal e as imagens, trazendo leveza e ritmo as
paginas, assim como criar charges, caricaturas, narrativas sequenciadas, reproducgdes
fotograficas, ilustragdes e ornamentos, e até mesmo produzir tipografias e letras capitulares
como muitos fizeram, demonstra um pensamento projetual relacionado a produc¢édo e consumo.
A esses profissionais € plenamente possivel a atribuigdo do anacronico termo designer
(Cardoso, 2005, pp. 7-16; Fonseca, 2016, pp. 78-79; Sobral, 2007, p. 23).
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Em um contexto econémico fortalecido pela produgéo da erva mate, pelo inicio da produgéo
de café e pelo incentivo a imigragao europeia, a preocupagdo com a qualidade dos periédicos e
dos projetos tornava-se cada vez maior, levando a procura de profissionais especializados,
abrindo espaco para artistas que vinham de paises com maior experiéncia tipografica e
editorial, com tradicdo na arte da gravura, sobretudo da litografia. No Parana, os profissionais
de maior relevancia na segunda metade do século XIX foram Narciso Figueiras e Francisco
Folch (Carneiro, 1975, pp. 17-18, 20 e 24), ambos estrangeiros.

Estes e outros nomes entraram na histéria das artes graficas brasileiras como litégrafos,
ilustradores e cartunistas, cujo oficio de designer pode ser reconhecido em sua materialidade,
nos saberes e praticas daqueles trabalhadores, muito préximas aos fazeres artisticos,
reconhecidos como artistas graficos.

As nomenclaturas relacionadas aos profissionais por tras das revistas também refletem a
caréncia de mao de obra especializada na cidade. Os poucos jornalistas, desenhistas e
fotografos eram — em grande parte — autodidatas e transitavam entre as fungdes nos bastidores
da revista, ocupando “espacos hibridos” (Kaminski, 2010a, p. 167). Segundo a historiadora
Rosane Kaminski, “de modo precario, iam sendo ocupados esses novos espacos hibridos de
atuacao profissional que surgiam, transitando entre as artes visuais, a literatura e a imprensa,
espacos tradicionalmente envolvidos na formagéo da opinido publica” (2010a, p. 167).

O espaco para producgao visual em Curitiba comegou a se formar em meados de 1880, com
o casal alemao Fanny Paul e Adolpho Volk, e com o espanhol Francisco Folch. Os Volk
montaram um estudio fotografico no centro da cidade e foram tutores para varios
outros fotégrafos (Busnardo, 2018, pp. 2, 64; Kaminski, 2014, p. 34). Francisco Folch foi
funcionario e, posteriormente, diretor da Impressora Paranaense, que se destacou
nacionalmente pelo cuidado técnico e artistico nas impressées. Na mesma época, Curitiba
passou por um “aprimoramento da especializagao grafica”, acompanhado de um aumento do
numero de oficinas tipograficas, as quais muitas foram fundadas por ex-funcionarios da
Impressora Paranaense (Queluz, 1996, p. 33; Witikoski, 2009, p. 95).

A profissionalizagao artistica paranaense teve inicio com a Escola de Belas Artes e
Industrias do Parana', de Mariano de Lima, que colocou o estado na dianteira do ensino de
artes no pais e, também, com o Atelié do artista noruegués Alfredo Andersen (Salturi, 2009, p.
8). Diversos jovens que estudaram nessas escolas se tornaram artistas e litdgrafos (Kaminski,
2010a, p. 167). No entanto, a profissionalizagado deste oficio acontecia principalmente de
maneira pratica dentro das oficinas litograficas. Nelas, os saberes e fazeres do
trabalho estavam inseridos no cotidiano e eram compartilhados na relagdo entre os mestres
e seus aprendizes (Witikoski, 2016, pp. 47, 55-68).

" Mariano de Lima tinha a intengao de criar o Liceu Artistico Industrial, porém em diversos documentos ocorria a
denominagao de Escola de Belas Artes e Industrias. Apds insisténcia de Mariano, uma lei determinou a mudanga de
nome para Liceu de Artes e Oficios, mas é provavel que isso tenha ficado apenas no papel, pois em documentos

posteriores continuaram se referindo como Escola de belas Artes e Industrias do Parana (Osinski, 1998, pp. 196-197).
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Os espacos hibridos de atuagéo dos profissionais também surgiam do envolvimento dos
ateliés e oficinas. Muitos litgrafos circulavam entre a industria e os locais de aprendizado.
Nesses espagos, faziam pinturas, aquarelas e gravuras, gerando, possivelmente, um
compartilhamento das praticas e saberes. Esta relacdo € uma das possiveis razbes para a
evolugao técnica grafica do comeco do séc. XX (Witikoski, 2016, pp. 68-70). A professora Dulce
Osinski ainda cita a provavel existéncia de um “convénio informal” entre a Escola de Belas
Artes e Industrias e a oficina litografica de Narciso Figueiras, devido a “consideravel produgéo
litografica da Escola, tanto do corpo docente, como do discente” (Osinski, 1998, p. 192).

A producéo grafica em forma de revistas ilustradas era um meio de expresséo visual muito
utilizado por estes jovens artistas que frequentavam aulas nos primeiros anos do século XX,
fossem as de desenho e pintura na escola de Mariano de Lima ou as do atelié de Alfredo
Andersen (Kaminski, 2014, p. 32).

As mais diversas revistas ilustradas surgiram naquele cenario extremamente propicio:
Curitiba passava por um desenvolvimento urbano e uma efervescéncia dos debates
intelectuais. Houve também um crescimento das papelarias e tipografias locais € um
aperfeicoamento das técnicas de reproducao das imagens. Este ultimo aspecto possibilitou a
transformagéo da imagem em mercadoria barata — um forte incentivo para a produgéo das
revistas — e abundante, variando entre fotografias, ilustra¢cdes e gravuras (Kaminski, 2010b, p.
9; Queluz, 1996, pp. 33, 40).

Revistas ilustradas

Num levantamento realizado por Rosane Kaminski nos acervos de periddicos de Curitiba entre
2009-10 foram encontrados cerca de sessenta revistas e/ou almanaques publicados na cidade
entre 1900 e 1920, além de alguns publicados em Paranagua, mas que foram impressos em
oficinas da capital (Kaminski, 2010a, pp. 150, 153). Entre outros projetos de curta duragao,
tiveram destaque titulos como “O Guarany"”, "Fanfarra", "Caras e Carrancas”, "O Olho da Rua",
"A Carga!”, "A Rolha", "O Velho Nao Quer", e "A Bomba”. Reconhecidas pelas caricaturas,
todas estas revistas foram impressas em policromia e papel couché, na oficina grafica de
Francisco Folch (Queluz, 1996, p. 33).

Dentro deste contexto de expansao e profissionalizacdo da comunicagdo visual urbana, as
dezenas de revistas editadas no inicio do século XX tiveram suas imagens produzidas por
artistas multifacetados que ocupavam esse novo espaco profissional da imprensa ilustrada
(Cardoso, 2000, pp. 40-51). Eles possuiam um lugar social valorizado como formadores de
opinido e agentes culturais, principalmente aqueles responsaveis pelas caricaturas, muito
presentes nas revistas de humor (Kaminski, 2014, p. 36).

Além destas, havia também as revistas literarias e as revistas de variedades/publicidade,
cada uma responsavel — do seu jeito — pela formagado de novos esquemas de gosto. Os
detalhes visuais e novos estilos, as cores e inovagdes tecnolégicas do projeto grafico,

juntamente com os assuntos representados, reforcavam os modernos habitos da moda, lazer,
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os jeitos de falar e diversas caracteristicas da vida urbana, colaborando para a facilitagdo do
processo de assimilagdo da modernidade (Kaminski, 2010a, p. 154; 2010b, p. 2; 2014, p. 36).

Esses novos periddicos procuravam “atender outros gostos e cobrir lacunas no meio
intelectual local, sempre tentando prover a capital da provincia de informacdes e de cultura de
um modo geral, para que a cidade acompanhe os acontecimentos no pais e no mundo”
(Berberi, 1996, p. 79).

Os valores culturais e estéticos, coerentes ao perfil editorial de cada revista, eram atribuidos
as caracteristicas das imagens, que cumpriam diversas fungdes em relagdo ao seu publico
potencial. Kaminski constatou a existéncia de pelo menos trés grandes grupos de revistas
publicadas em Curitiba entre 1900 e 1920, aos quais correspondem trés diferentes funcdes das

imagens:

1) as revistas literarias, nas quais a imagem cumpria primordialmente o papel de ornamentacéo; 2) as
revistas de publicidade comercial e institucional, nas quais a imagem assumia fins ilustrativos ou
apelativos; e 3) as revistas de humor, nas quais a imagem apresentava teor expressivo quanto a
opinido do autor acerca do assunto retratado. Certamente, em cada grupo é possivel observar o
entrecruzamento dessas fungdes, mas ficou evidente o predominio de uma ou de outra, conforme o
propésito de cada periddico diante de seu publico potencial (Kaminski, 2010a, p. 168).

Revistas Literarias

O primeiro grupo — das revistas literarias? — contém publicagbes que ja existiam desde antes de
1900. A maioria dos titulos se concentra no inicio do século, indicando uma continuidade da
tradigao literaria local, formada por intelectuais associados ao movimento simbolista. De perfil
mais especializado, eram voltadas a um grupo restrito de leitores e ndo pareciam ter a ambicéo
de ampliar seu publico. Por conta disso, nao utilizavam imagens como “artificio de sedugéo ou
chamariz publicitario”, predominando a aplicagdo da imagem como ornamento e, vez ou outra,
como forma de homenagear algum dos poetas (Kaminski, 2010a, pp. 154-157).

A imagem como ornamentagéo era também a opg¢ao mais econdmica. Na virada do século,
quando o grande desenvolvimento das técnicas graficas estava apenas comegando, a
utilizagdo da imagem reproduzida litograficamente ainda aumentava o custo das publicagdes.

Deste modo:

O uso de vinhetas e da clicheria era a opgédo mais barata, mas nao permitia a mesma expressividade
do que a litogravura. [...] Mesmo nos anos seguintes, em que as técnicas de reproducéo de imagens
se difundiam paralelamente a expansao da légica comercial das revistas, os periodicos literarios ndo
chegaram a "aderir" a essa forma de seducéo de novos leitores, preferindo manter uma aparéncia
mais sobria (Kaminski, 2010a, p. 157).

Dos quinze titulos encontrados, quase todos tiveram de um a dois anos de existéncia. Nas

revistas de maior duragéo, dentro e fora do grupo de revistas literarias, € possivel observar a

2 As revistas que compdem esse grupo s&o: Azul (1900); Turris Eburnea (1900); O Sapo (1900); Pallium (1900); O
Breviario (1900); Album (1901); Victrix (1902); Stellario (1905- 06); Ramo de Acacia (1908-12); Folha Rosea (1911-12);
Fanal (1912-13); Atheneia (1914); Anthos (1917); Myrto e Acécia (1916-20); e Senhorita (1920) (Kaminski, 2010a, p.
154)
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“légica publicitaria como suporte financeiro para a existéncia das revistas”, que utilizavam
imagens como atrativo para chamar atengédo e aumentar a quantidade de leitores (Kaminski,
2010a, p. 167).

O principal exemplo é a revista O [tiberé, que circulou de 1918 até 1998, sendo a mais
duradoura das que tiveram inicio no comego do século XX (Carneiro, 1975). Publicada em
Paranagua e mantida pelo Circulo Literario de Paranagua, era considerada uma revista literaria
muito importante no cenario paranaense. Suas paginas davam maior énfase as imagens, que
eram apresentadas com finalidade publicitaria, ornamental, humoristica e ilustrativa (Figura 1).

Figura 1: Folha de rosto da revista “O Itiberé” n°22, fev./1921 (Dominio Publico).

Emiliano Pernetta . . . . Leoncio Correia
s poetas esquecidos. . . . Ermeling e Ledo
Carta da Europa. . . . @scar Correid
Mal-me: SUIEE: e avi fa Alvaro Alvarez
A Aldeia Portugueza m Elan-

Arses e we g g s Alzira Vieira
Cultura tncyd:m:dtca .« Redacgdo
Dr, Mathias Ferreira d'Abren. Francisco Negrdo
Bibliographia. . - _,’ . » Redacedo
O Cinema ¢ seus fnterpretes, *
Miberd  Junior [!\umurii;llq} Collaboragdo
Charzdas e enigmas. .;', A »
Os factos do mez . . » .. Redacgdo
Assumplos sociaes . . . .

WOLLINMIT IV
AMMNO I == N.22 |
DhrnnngthwQﬂh-o de 1921 |

Tinha uma alta qualidade grafica, o que possibilitou até mesmo a existéncia de uma secgéo
dedicada a arte nacional, com fotogravuras que reproduziam desde pinturas até projetos
escultoricos. Os processos de impresséao fotografica passaram a ser utilizados na imprensa
nacional e superaram o uso da gravura como “método de reprodugédo de imagens” em 1880,
mas as condic¢des técnicas e econdmicas possibilitaram a predominancia das imagens

fotograficas apenas no século XX (Cardoso, 2000, p. 54).
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O ltiberé teve auxilio financeiro da prefeitura de Paranagua, a partir de 1929, com a
condicdo de inserir ao menos duas paginas com assuntos do municipio (Anénimo, 1929, p.
3). No contexto das primeiras décadas do século XX, os intelectuais desenvolveram novas
formas de expressao e linguagem, transmitidas por meio das poesias, caricaturas e até mesmo
das propagandas, que se tornavam cada vez mais recorrentes nas revistas tradicionais. A
presenca da publicidade nas revistas era voltada ao comércio — com a propaganda de
estabelecimentos, produtos e servigos — e a politica. Muitos anuncios traziam caricaturas de
autoridades locais e regionais, ironizando e criticando suas praticas, ao mesmo tempo que

popularizavam sua presencga no cotidiano (Queluz, 1996).

Revistas de publicidade

Apesar de estarem presentes em varias revistas diferentes, os anuncios reproduzidos
imageticamente eram apresentados numa quantia imensa no grupo das revistas de carater
publicitario ou de promogéo institucional. Composto por quatorze titulos®, com periodicidade
variada, tinham diversas paginas preenchidas por anuncios grandes e pequenos, com
ilustragdes ou fotografias que reproduziam produtos, servigos, estabelecimentos, e até mesmo
0 préprio comerciante.

Direcionadas a um publico mais amplo, muitas revistas desse grupo tinham seg¢bes
dedicadas ao progresso urbano e arquitetonico de Curitiba, além de se¢des sobre moda e
variedades, com diversas fotografias. Neste aspecto, as revistas impulsionadas pelas
publicidades tém um papel muito importante na construgdo dos esquemas de gosto e consumo
estético, mais do que as revistas de artes visuais (Kaminski, 2010a, p. 165; 2010b, p. 25)

Outro tipo recorrente de anuncio era a propaganda da atuagao do governo, com
informagdes “politicas, econdmicas, geograficas, culturais e esportivas”, entrelagadas aos
aspectos da modernizagao urbana e das inovagdes tecnoldgicas. Desse modo, as revistas
colocavam-se como um porta-voz das ideias de progresso e prosperidade, as vezes
comprometendo-se com os debates politicos e outras vezes servindo como um guia
urbano. Utilizando-se da riqueza gréfica das revistas coloridas e do “carater didatico dos
anuncios ilustrados”, as imagens presentes nas revistas publicitarias também serviam como
atrativo para conquistar novos leitores e ampliar o seu publico (Kaminski, 2010a, p. 168).

O titulo que obteve maior destaque no grupo das revistas de propaganda é a Revista do
Povo (Figura 2), tanto pela periodicidade quanto pela quantidade de imagens. Ao longo de
quase cinco anos, manteve-se quinzenal e com uma quantia imensa de fotografias, ilustragdes,
xilografias e litogravuras.

Figura 2: Anuncio “Impressora Paranaense” na “Revista do Povo” n°13, abr./1918 (Dominio Publico).

3 Club Curytibano ao Parana (1903); A Exposigéo (1904); Boletim do Museu Paranaense (1904); Parana Moderno
(1910-11); Patria e Lar (1912-13); A Faltia (1916); Revista Moderna (1916); Revista do tPovo (1916-1920); O Milho
(1816-17); Brasil Civico (1918); O Palladio (1920); Album do Parana (1919-21); A Sulina (1919-21) e Unido e Trabalho
(1919-21). Também integra esse grupo a Cruzada (1919-20), revista de Paranagua, mas impressa nas oficinas
litograficas de Curitiba (Kaminski, 2010a, p. 163).
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A maior ¢ mais completa officina,
: no genero, do sul do Brazil :

Execucao perfeita e garantida de todos os
trabalgos concernentes as artes graphicas

Confeccionam=se Cliches
: de qualquer especie :

Apresentava-se como uma "revista literaria, cientifica, industrial, humoristica, comercial e
ilustrada" que, para ser aceita por mais pessoas, se pretendia ideologicamente neutra em seus
assuntos, simplificando os conteudos e abandonando o carater opinativo. Predominantemente
com finalidade publicitaria, as imagens eram anuncios comerciais, propaganda do estado, e
autopromocgao, com representagcdes bem-humoradas sobre o papel assumido pela imprensa no

processo de modernizagao urbana (Kaminski, 2010a, pp. 165-166).

Revistas de humor

A utilizagdo da imagem como representagdo bem-humorada da opinido do autor acerca de
assuntos variados & mais recorrente no grupo de revistas de humor, no qual foram encontrados
onze titulos* publicados em Curitiba entre 1900 e 1920. Usando a linguagem do humor e da

ironia, os periddicos eram ideologicamente engajados, anticlericais e questionavam a ideia de

4 Caras e Carrancas (1902); O Relampago (1907); A Carga (1907); O Olho da Rua (1907-11); A Rolha (1908); Cinema
(1909); O Velho ndo Quer (1911); Raios X (1911); A Bomba (1913); O Miko (1914) e O Flirt (1919), Pierrot (1904), O
Garoto (1916), O Anzol (1921-22), O Careca (Kaminski, 2010a, p. 159).

Anais do 11° Congresso Internacional de Design da Informagéo | CIDI 2023
Proceedings of the 11" Information Design International Conference | CIDI 2023



A. Pinheiro, M. L. P. Queluz | Imprensa ilustrada e artes graficas em Curitiba no inicio do século XX | 772

progresso € modernizagao ligada as transformagdes urbanas. Diferentemente das revistas
literarias e publicitarias, as suas ilustragdes, charges e caricaturas zombavam de fatos
observados no cotidiano, faziam chacota ou homenagens a personagens locais, como politicos
ou literatos (Queluz, 2002) (Figura 3).

Figura 3: Humor Visual em “O Olho da Rua” n°01, abr./1907 (Dominio Publico).

4 G - O OLHO DA RUA
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Além disso, as caricaturas possuiam outros usos, como o publicitario. Com a criagdo de
narrativas graficas, utilizando recursos como painéis sequenciais, os caricaturistas renovaram a
estética publicitaria, convencendo o publico das vantagens e beneficios dos produtos que
retratavam em rétulos, cartazes e anuncios (Queluz, 2007, p. 3). Com uma intensa utilizagéo de
caricaturas, as revistas de humor possuiam a maioria das imagens ilustradas a mao, até
mesmo os letreiros e logotipos das revistas consistiam em tipografias desenhadas e

ornamentadas com pequenas figuras (Carneiro, 1975).
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Estilo grafico

A utilizagcao de ornamentos com formas sinuosas e linhas delicadas ligando as letras entre si,
juntamente com estilizagbes florais e organicas, demonstram uma adesao ao estilo Art
Nouveau, gosto assimilado pelo publico que consumia produtos, moda, decoragéo e cultura
francesa (Cardoso, 2005). A adesao a Art Nouveau francesa foi gradual, a partir de elementos
organicos e figuras femininas estilizadas presentes em anuncios, caricaturas e até mesmo
letreiros. Em Curitiba, o estilo foi difundido principalmente pelas revistas de humor, presentes

em maior concentragdo na primeira década do século XX (Figura 4).

Figura 4: Capa Art Nouveau em “O Olho da Rua” n°1, mai./1911 (Dominio Publico).
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Fartamente ilustradas com assuntos relacionados ao cotidiano, as revistas atuavam como
vitrines do comportamento moderno, no periodo conhecido como Belle Epoque, anterior a
primeira guerra mundial. O Art Nouveau estava ligado ao ecletismo arquitetdnico, e “também a
expansao da produgéo grafica e do design de livros, revistas, cartazes, rotulos, embalagens,
panfletos, cartbes postais etc.” (Queluz, 2007, p. 3). O estilo francés também é visivel nos

aspectos graficos dos outros grupos de revistas, juntamente com um ecletismo exagerado e
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uma auséncia de padrao editorial, demonstrando inspiragdo nos padrdes europeus,
principalmente jornais e revistas franceses.

Imagens de revistas diferentes e mesmo com autores diferentes compartilhavam elementos
similares, “pois os cédigos de representacdo e as convengdes sociais e imagéticas
compartilhadas entre autores e publico pertenciam ndo a um desenhista em particular, mas ao
contexto social no qual todos estavam inseridos” (Santana, 2019, p. 52). Os esquemas
compositivos apresentavam caracteristicas relacionadas também aos periddicos paulistas e
cariocas, que possuiam sua propria versao da Art Noveau. Segundo a pesquisadora Aline
Haluch (2005, pp. 104-108), “a linguagem Art Nouveau influenciou muito os ilustradores, que
tinham nos modernos periédicos franceses sua principal fonte de referéncia”.

Nos anos 1920, os movimentos modernistas dominavam as manifestagdes culturais, como a
arquitetura, artes plasticas e literatura, onde a sua visibilidade e permanéncia estavam
garantidas. As manifestagdes culturais consideradas transitérias, como a fotografia, cinema e
artes graficas, foram deixadas de lado, dando espago para o Art Déco se manifestar com maior
liberdade (Sobral, 2005, p. 19). O maior exemplo sao as revistas ilustradas, que uniam a
influéncia europeia a elementos da nossa cultura. As revistas haviam se profissionalizado e
circulavam em maior quantidade, contribuindo para construir uma “visdo da vida moderna bem
distante da austeridade racional e ascética dos movimentos modernistas” (Sobral, 2005, p. 19).

No meio editorial brasileiro, além da Art Nouveau e da Art Déco, o cubismo e o futurismo
tiveram especial importancia, com profunda influéncia nas fotomontagens presentes nas
revistas (Freitas, 2010, pp. 28, 44-47).

Conclusao

A transformagéo da industria grafica entre 1900 e 1920 representou um momento significativo
na memoria grafica paranaense e nacional. A convergéncia de fatores tecnolédgicos, como a
importacao de maquinas e o estabelecimento de novas tipografias, juntamente com fatores
socioculturais, como o crescimento das cidades, favoreceu um "impeto modernizante" que se
manifestou de maneira marcante na midia impressa; fazendo com que “quem examina tais
publicacdes se depare com o senso de modernidade tecnoldgica e cultural que entédo se
difundia no imaginario social dos brasileiros” (Cardoso, 2005, p. 168).

A imprensa se desenvolvia com a popularidade dos impressos e 0s avangos dos processos
graficos, e transformava a quantidade e qualidade da industria grafica. Simultaneamente,
crescia o publico leitor com poder aquisitivo e com interesse em consumir revistas ilustradas
(Fonseca, 2016, p. 16; Kaminski, 2010a, p. 2). Essas publica¢des, por meio das imagens
cuidadosamente produzidas, cumpriram fungées ornamentais, ilustrativas e informativas,
moldando os esquemas de gosto e com um papel essencial na assimilagdo dos impactos e
mudangas que o processo modernizador causava nos centros urbanos (Fonseca, 2016, p. 29;

Sobral, 2007, p. 31). Assim, as revistas se tornaram n&o apenas veiculos de informagéo, mas
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também registros visuais que refletiam e influenciavam as transformagdes culturais e estéticas

do periodo, verdadeiras cronicas do cotidiano.
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