O saber fazer popular e a valorizagao das manifestagoes graficas
cotidianas: Um percurso pelo bairro da Levada.

The popular ‘know-how’ and the appreciation of everyday graphic expressions: A
Jjourney through the Levada neighborhood

lana Sandes, Camila Rocha

O estudo das manifestagcbes populares esta diretamente ligado com as relagbes existentes entre os
campos do Design, Cultura e Comunicagdo. O presente trabalho pretende identificar as caracteristicas
visuais e empiricas presentes na Feira Livre do bairro da Levada, na cidade de Maceid, Alagoas. O local
de estudo representa um espago onde a cultura de uma comunidade se faz presente desde o campo
visual e imagético, até as relagbes sociais que ocorrem dentro do ambiente. Dando énfase aos conceitos
de cultura popular e do saber fazer encontrados na regido, o presente trabalho destaca a importancia da
preservagdo do imaginario local, defendendo a perpetuagdo, valorizagdo e salvaguarda das
manifestagbes la encontradas. Para isso, serdo produzidos artefatos graficos, com o objetivo de levar a
tematica do conhecimento popular para outros ambientes e publicos, propondo ir além das discussées
académicas, colaborando com a preservagdo da memoria social coletiva e com a identidade cultural.

Palavras-chave: Cultura popular; Manifestagcées graficas; Memoaria; Design.

The study of popular manifestations is directly linked with the existing relationships between the fields of
Design, Culture and Communication. The present work intends to identify the visual and empirical
characteristics present in the Feira Livre do Bairro da Levada, in the city of Maceid, Alagoas. Represents a
space where the culture of a community is present everywhere, from the visual field to the social relations
that take place within the environment. Emphasizing the concepts of popular culture and know-how found
in the region, this work highlights the importance of preserving the local imaginary, defending the
perpetuation, appreciation and safeguarding of the manifestations found there. For this, graphic artifacts
will be produced, with the aim of taking the theme of popular knowledge to other environments and
audiences, proposing to go beyond academic discussions; collaborating with the preservation of collective
social memory and cultural identity.
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1 Introdugao

A cultura popular pode ser entendida como um conjunto de manifestagdes que existem
independente das referéncias formais e que sdo produtos das classes populares. Ja o termo
“vernacular’ pode ser compreendido como algo que é nativo ou préprio de uma determinada
comunidade, e que reflete as caracteristicas culturais, histéricas e sociais. Os artefatos graficos
surgem para atender uma necessidade especifica do grupo, criando uma rede de manifestagdes
graficas proprias, de produtos populares, inseridos no cotidiano. Estes, ao serem observados com

um olhar atento, trazem em si caracteristicas marcantes.

O presente trabalho busca evidenciar como o design da informagao pode contribuir com
a valorizagdo das manifestagdes advindas de grupos socialmente marginalizados. Diante disso, foi
proposto um recorte geografico no bairro da Levada, localizado em uma regiao periférica da cidade
de Maceio, em Alagoas. A Levada abriga o maior polo comercial da cidade e conta com a forte
presenga do comércio popular, com singularidades e dindmicas Unicas. Somente neste bairro, é
possivel encontrar feiras livres, centro de abastecimento, mercado do artesanato, mercado da
producao e inumeros ambulantes.

Figura 1, 2 e 3: Registros do mercado no bairro da Levada. Nas imagens temos a representagéo das barracas
do mercado da produgéo, ambulantes e mercado do artesanato. Fonte: Autoria propria, 2022.

Miranda (2009) explica um pouco sobre a complexidade presente nas feiras populares
que caracterizam, principalmente, as cidades nordestinas. A feira € um espago urbano complexo,
com peculiaridades, desorganizacédo e informalidade, mas que, ao mesmo tempo, € composto de
alegria, agitagao, cores, riqueza cultural e expressbes artisticas. (Miranda, 2009. p. 21). Cabe
entender a feira como um espago dinamico e de constante transformacao. Muitas vezes, diante de
uma necessidade de adaptacao, geralmente vinculada a falta de recursos materiais ou de restricdes

econOmicas, nao € dificil perceber que muitos populares tomam a iniciativa de solucionar suas
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préprias urgéncias. Ao realizar o percurso pela feira popular, percebe-se que uma das principais
demandas solucionadas pelos comerciantes sdo as de comunicagao visual, seja precificando seus

produtos, fazendo a fachada da sua barraca, ou comunicando uma mensagem.

Figura 4: Registros de manifestagbes graficas populares presentes na Feira Livre no bairro da Levada (Macei6
- AL). Nas imagens temos elementos pictéricos, desenho de letras, ilustragbes e grafismos simples. Fonte:

Grupo Nordestancas (Permitido o Uso). Disponivel em <https://alineramos9.wixsite.com/letrasprovisorias>

Nesse ponto, queremos te fazer compreender o valor do design informal, do saber fazer
popular e a riqueza cultural que advém desse tipo de produgdo. O termo cultura, tao citado durante
as linhas desse texto, poucas vezes é compreendido. E quando se fala sobre cultura popular, o
termo se torna ainda mais abstrato, principalmente fora das discussdes académicas. De fato, a
cultura é ampla e complexa; é discutida por varios autores nas mais diversas areas de
conhecimento. Mas aqui, queremos que compreenda a cultura como resultado do convivio social,
conforme Farias e Braga (2018, p. 17). Relacionando o termo cultura popular com a area do design,
podemos entender que “o design &, antes de tudo, um esforgo criativo para resolver um problema”
(Sampaio, 2012). E se as solugbes em comunicagao visual estdo em todo lugar, uma vez que um
grupo de pessoas consegue se comunicar visualmente mesmo sem conhecer os critérios formais
de limpeza, legibilidade e leiturabilidade presentes no design académico, cabe dizer que, ainda que
sem conferido grau tedrico e formal, as solugbes em design existem e sdo geradas todos os dias.
Partindo desse principio, € possivel evidenciar que as manifestagdes graficas cotidianas que advém
da cultura popular sdo legitimas e fazem parte das caracteristicas e da memodria daquela

comunidade.
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Entretanto, sem esse entendimento prévio, ao visualizar essas manifestagcbes com olhos
desatentos, a percepcdo sobre os artefatos graficos presentes naquele cotidiano popular sera
diferente. Sampaio (2012, p. 19) elucida o trecho anterior ao explicar que esse tipo de manifestagéo
ainda é visto como um produto de menor valor, por estar diretamente relacionado com aquilo que é
feito a margem do conhecimento académico. Ou seja, o produto das culturas populares e
marginalizadas. Para Rafael Cardoso (2008), as produgdes informais, como as que encontramos no
bairro da Levada, tém tragos de um design essencialmente brasileiro, auténtico e com referenciais
mais palpaveis e proximos ao Brasil de fato, plural, misturado e improvisado. A afirmativa fica clara
ao perceber as formas das letras encontradas nessas produ¢des ndo segue nenhum dos conceitos
tdo aclamados pela academia em suas entrelinhas. Entretanto, sdo essas caracteristicas que
trazem unicidade e singularidade, ndo somente aos artefatos evidenciados ao longo deste trabalho,
como também para todo o espagco em que estdo inseridas. Nesse sentido, entendendo a
problematica que permeia as produgdes efémeras advindas do design informal, o presente trabalho
discute a razdo pela qual as manifestacdes graficas populares, apesar de serem legitimas e
culturalmente ricas em suas representagdes, sdo constantemente desvalorizadas. Pensando
também, em como o design pode contribuir para 0 mapeamento, reconhecimento e, posteriormente,
para a valorizagcdo e a salvaguarda das produ¢dées manuais populares. Permitindo, dessa forma,
destacar o valor cultural presente na comunidade de estudo e colaborar com a preservagédo da

memoaria coletiva que habita os arredores do bairro da Levada.

2 Cultura Popular e o Saber Fazer

O termo saber fazer diz respeito ao conhecimento e aptiddes que sdo adquiridos por um
individuo ou grupo através da experiéncia, e que geralmente sao passados de geragao em geragao.
Sao conhecimentos empiricos que, nesse universo de estudo, advém da experimentagédo e da
observagdo. Ao reunir termos como cultura popular, design e memdria, importantes espagos de
pesquisa se mesclam, e entender do que se trata cultura, dentro desse contexto, &€ o primeiro
passo. Segundo Santos (2006, p. 54), ao longo da histdria, a cultura dominante criou um universo
de referéncias que lhe deram legitimidade propria, sendo expressas pelo estudo da ciéncia,
filosofia, criacdo de universidades, academias e ordens profissionais. Ja as classes dominadas,
devido a estrutura social em que vivem, encontravam-se, em sua grande maioria, 8 margem dessas
instituicbes. Nesse ponto, ndo é preciso ir muito longe para nos depararmos com frases que
categorizam um individuo com “cultura” como aquele que detém algum tipo de conhecimento
erudito, enquanto outro sujeito, por consumir algo de cunho popular, € considerado como alguém
“sem cultura”. Uma comparagdo entre bossa nova e funk carioca caberia bem aqui. Sdo em
situagdes cotidianas como essa, em frases que soam inofensivas, que podemos perceber como sao
dados os pesos entre o que é tido ou ndo como cultural. E inegavel, entretanto, dizer que as
referéncias e vivéncias culturais das classes dominadas e das classes dominantes sdo as mesmas,

pois os grupos estao inseridos em contextos e realidades diferentes, muitas vezes limitadas pelo
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acesso. Mas, de nenhuma forma, as manifestagdes e os produtos que advém das classes
dominadas devem ser entendidos como algo sem valor cultural. Aqui, elas devem ser entendidas
como cultura popular. Santos (2006, p. 56) refor¢ga a narrativa ao destacar que a cultura popular
tem que ser encarada ndo como uma criagao das instituicbes dominantes, mas como um universo

de saber em si mesmo constituido.

Quando a cultura popular encontra o design, muitos conceitos formais e engessados
também devem ser expandidos e discutidos. O autor Rafael Cardoso (2005) levanta um tema
importante, ao investigar o design brasileiro antes do design formal. O autor destaca que, muito
antes dos anos 60 - quando surge a consciéncia do design como conceito, profisséo e ideologia no
Brasil - as praticas em design, mesmo sem o conferido titulo, ja existiam. O autor afirma que, se
existiram atividades projetuais em larga escala no Brasil entre 1870 e 1960, e que estas nao foram
influenciadas massivamente pelas faculdades de design estrangeiras, como a Bauhaus e a Escola
Ulm, os artefatos gerados durante esse periodo podem ser compreendidos como resultado de uma
representagao rica e autenticamente brasileira. (Cardoso, 2005, p. 11). Ainda nessa perspectiva,
devemos entender o termo design vernacular, que € usado para descrever as praticas
nao-académicas de design. Segundo Braga e Farias (2018), todos os artefatos visuais séo
elementos de uma cultura, e servem como fonte pratica para entender a sociedade. Finizola (2010,
p.29) reflete sobre como essa inspiragdo no vernacular pode contribuir para destacar a pluralidade
social e a cultura nacional. Farias (2011, p. 168) fala sobre como essa incorporagédo de elementos
vernaculares significa, frequentemente, a valorizagdo de modelos anteriores a instituicdo dos
critérios modernos de limpeza e legibilidade. Sampaio (2012, p.19) também compreende como
redutora a ideia de atrelar a producdo grafica de grupos sociais a um carater classista,
especialmente num momento em que as transformagdes socioculturais sdo constantes, e os
objetos da cultura material sdo cada vez mais efémeros. E portanto, ao estarmos cientes de que o
estudo da cultura contribui no combate a preconceitos, e auxilia no reconhecimento da identidade
local, que o presente artigo ressalta o papel consciente do design no resgate da cultura e da

memodria grafica de grupos socialmente marginalizados.

3 Valorizagao e Salvaguarda

O Brasil € um pais de grande diversidade, formado por varios grupos étnicos e sociais, €
reconhecer sua identidade cultural, muitas vezes, ndo é uma tarefa simples. A cultura pode estar
tdo intrinseca a rotina daquele grupo que suas manifestagbes acabam sendo enxergadas como
oficios do dia a dia, e ndo como caracteristicas proprias e particulares daquela comunidade. No
entanto, mesmo que essa identidade cultural ndo seja percebida pelo grupo pertencente, garantir a
existéncia das manifestagbes culturais, sejam elas materiais ou imateriais, & essencial para manter
viva a meméria coletiva. Farias e Braga (2018) nos auxiliam no entendimento do que é termo
memdéria coletiva, ao contextualizi-la como parte integrante da cultura, identidade, crengas e

valores simbdlicos de uma comunidade ao longo do tempo. S&o aspectos que constituem a
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dimensao imaterial da cultura, e pode ser expressa de diferentes maneiras na dimensao material,
inclusive na paisagem grafica. O termo imaterial, ja citado anteriormente, esta relacionado com os
produtos culturais ndo palpaveis e efémeros, como o saber fazer. Nas discussdes acerca do
patriménio cultural, surge o termo salvaguarda, como um conjunto de medidas que visa garantir a
integridade, defesa e preservagdo de um bem. Nesse momento, o conceito de patriménio comega a
ser ampliado e entendido como “as praticas, representagbes, expressdes, conhecimentos e
técnicas que as comunidades, os grupos e, em alguns casos, os individuos, reconhecem como
parte integrante de seu patrimbnio cultural." (Convengédo para a Salvaguarda do Patrimbnio
Imaterial, 2003). Antes disso, a compreensao de patrimbnio estava atrelada somente ao material,
resumindo-se em objetos e bens moéveis. De certo, a cultura brasileira ndo é constituida apenas
pelos bens materiais, e o antropologo Mario de Andrade foi um dos primeiros a defender a ideia
mais aberta da composicdo do patriménio nacional. Segundo Queiroz (2016), a concepg¢ao de
patriménio cultural de Mario de Andrade n&o se limitava aos monumentos da arte erudita apenas,
mas as diversas manifestagbes da cultura brasileira: do erudito ao popular, do sagrado ao nao
sagrado, do saber cientifico ao empirico. A forma como ele concebia a preservagéo ia além do
instrumento de tombamento (mecanismo de protecdo aplicado somente aos bens modveis ou
imoveis); estava voltada a necessidade de documentar as manifestagdes populares fadadas ao
desaparecimento, frente a modernizagcdo. Para isso, estas precisavam ser identificadas,
documentadas, investigadas, preservadas, protegidas, valorizadas, promovidas e transmitidas de
forma sélida, a ponto de se tornarem um registro de acesso a histéria e a memoria. Para Braga e
Farias (2018), a abordagem e os métodos dos estudos de memoaria coletiva auxiliam na construgéao

da memodria grafica, e tem como objetivo constituir a identidade cultural para as atuais geracoes.

Destacamos que, apesar do presente trabalho ndo possuir como objetivo principal a
inscricdo da manifestacdo grafica de estudo como patriménio, essa caminhada histérica nos
possibilita compreender a importancia de garantir a salvaguarda dos bens de natureza imaterial,
dinamicos e efémeros. E um processo de resgate. Farias e Braga (2018) destacam que esse
resgate, somado a constituicio de um acervo de artefatos graficos podem, a partir da sua
divulgacao, fazer parte da memodria coletiva de determinada comunidade no presente. Os autores
complementam o entendimento ao explicar que transpor os elementos para o presente faz com que
0 publico a quem se destina esse resgate entenda-o como parte de seu passado, cultura e
identidade. Nesse sentido, entender as agbes, os planos de salvaguarda e os métodos de resgate
contribui para a criagdo das estratégias de atuacdo com a comunidade. Além de destacar a
importancia da tematica, uma vez que identificar a sua existéncia, promover agdes de preservacao
da identidade cultural do grupo e buscar formas de tornar a populagédo daquele entorno pertencente
€ fundamental para a valorizagdo das manifestacbes graficas cotidianas e do design vernacular.

Nessa perspectiva, nos tornamos um agente ativo.
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4 Meméria Grafica, Identidade e Imaginario Popular

Trazendo a discussdo para a era poés-moderna, a globalizagdo e os avangos
tecnoldgicos tém industrializado, cada vez mais, as produgdes graficas. Tornando artefatos gerados
em computadores e maquinas de impressao muito mais comuns aos olhos da populagao. Esse
fator se deve a necessidade de uma transmissdo cada vez mais rapida de informacoes,
impulsionada pela automatizagdo dos processos, ideias e produtos para satisfazer os desejos do
consumidor que vive em um ritmo acelerado e exigente. Aqui, podemos dizer que a inquietacao
com o desaparecimento de algumas manifestagdes da cultura popular frente aos avangos
tecnoldgicos, apesar de ja ter sido levantada ha quase 5 décadas atras por Mario de Andrade,
permanece como uma preocupacao atual. No entanto, apesar do bairro da Levada fazer parte do
cenario de modernizagdo, a situagdo que se encontra a Feira, hoje, ndo segue o padrao descrito
acima. Mesmo com os avangos tecnolégicos e a agilidade das impressdes e plotagens, algo o
manteve do mesmo jeito que costumava ser: no boca-a-boca e nas manifestacdes graficas

simplificadas que advém do saber popular.

Figuras 5 e 6: Registros de manifestacbes imagéticas que ilustram o imaginario popular da Feira Livre no
bairro da Levada (Maceié - AL). Nas imagens temos elementos pictéricos, desenho de letras, ilustragées e
grafismos simples, visuais comuns nas feiras livres da regido. Fonte: Grupo Nordestangas (Permitido o Uso).

Disponivel em <https://alineramos9.wixsite.com/letrasprovisorias>

E

Esse entendimento também é destacado por Sampaio (2012, p. 18), ao analisar da
perspectiva da cidade do Recife, que apesar do aumento dos niumeros de artefatos digitais terem

se espalhado, os letreiros populares permanecem muito vivos no cenario urbano. Por aqui, vemos o
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mesmo. Martins (2005) completa o entendimento ao dizer que o ndo desaparecimento por completo
dessas manifestagdes podem ser atribuidos ao carater democratico de sua produgao, uma vez que

qualquer pessoa com o minimo de habilidade artistica é capaz de produzi-los, sob um baixo custo.

De acordo com isso, pode-se pensar que o desaparecimento das manifestagdes graficas
populares esta distante de acontecer. No entanto, devido a efemeridade dessas manifestagcbes e as
constantes alteragbes sofridas, reafirma-se a importancia de destacar essa tematica, tanto do ponto
de vista da pesquisa cientifica e académica como entre a prépria comunidade de estudo, de modo
que seja possivel manter a memoaria grafica do bairro viva ou, pelo menos, registrada. Para isso, &
preciso fomentar o sentimento de pertencimento. Compartilhar os mesmos costumes, lingua,
crenga e saberes conectam os individuos uns aos outros pela sua visao de mundo. Assim, suas
histérias e memdrias vao sendo coletivamente construidas. Essa identificagdo do individuo com o
espaco também pode ser explicada pelo conceito de imaginario popular, onde um conjunto de
simbolos, conceitos, memodria e imaginagdo de um grupo de individuos pertencentes a uma
comunidade especifica, provoca sensibilizagdo e identificacdo de imagens e simbolos pelos
individuos, se reconhecendo enquanto grupo e comunidade. Reforgando, dessa forma, o

sentimento de pertencimento para com a cultura popular e coletiva em que estéo inseridos.

Seguindo essa linha, o contexto histérico e social dos individuos influencia em seu
imaginario, pois como citado anteriormente neste mesmo trabalho, alguns conceitos culturais sao
determinados pelo acesso a informacgao e experiéncias cotidianas de cada individuo. Fica claro que
o imaginario permeia boa parte das manifestagbes que encontramos na Feira, pois € a partir de
conhecimentos enraizados nos individuos que elas sdo construidas, e mesmo que “o contexto
histérico sofra mudangas, a mensagem ali expressa ecoa pelos anos.” (TERCEIRO, 2012). Desse
modo, identificar a existéncia da manifestacdo, mapear, registrar, promover agées de preservagao
da identidade cultural do grupo e buscar formas de tornar a populagdo daquele entorno pertencente
€ fundamental para incentivar sua existéncia e para garantir que a memoria histérica e cultural

permaneca viva.

5 Perspectiva teérico-metodoldgica

Com objetivos tragados (despertar no observador o interesse pelo material encontrado
no entorno da Levada e assim estimular a preservagéo desse patriménio cultural), langa-se méao de
um entendimento do design da informacdo defendido por Frascara (apud dick, Gongalvez &
Vitorino: 2017). Para Frascara, cabe ao design da informacao delinear artefatos que possam nao s6
atrair e reter a atengcao do usuario/leitor, mas selecionar e organizar de forma coordenada os
elementos textuais e visuais. Nesse sentido, o design da informacao potencialmente se vincula com
o proposto por Jenkins (2009) quando trata da necessidade de convergéncia dos meios como forma
de solidificar as diversas linguagens em que os artefatos transitam. Assim como a cultura de

convergéncia identifica que, contemporaneamente, os produtos precisam circular em diversos
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meios para que sua mensagem se consolide, Baer (2009, apud Dick, Gongalvez & Vitorino: 2017)
aponta que o design da informacao precisa corresponder “a necessidade de informacdes eficazes
que se espalhem por todos os meios (Baer, 2009), onde sua performance € mensurada pela
habilidade dos usuarios em ver, compreender, memorizar e usar a informagdo apresentada”
(Frascara, 2015).

Nesse sentido, organizar a presente pesquisa, sob o ponto de Vvista
tedrico-metodoldgico, demanda ndo s6 um arcabougo projetual, mas uma revisao bibliografica que
permita transitar entre assuntos distintos, que mesclam formal e informal, vernacular e académico,
precério e o consolidado. Sob o ponto de vista da proposi¢éo e construcdo dos artefatos objetos da
pesquisa, a hibridagdo da metodologia €& complementada, especificamente no ambito do
desenvolvimento de narrativas graficas, por Postema (2018), Sousanis (2018). Ja, do ponto de vista
da pesquisa cientifica, o presente estudo se classifica como sendo de natureza aplicada, em que se
objetiva gerar conhecimentos para a aplicagao pratica dirigidos a solugdo de problemas especificos
(PRODANOV e FREITAS, 2013, p. 51). Essa classificacdo é possivel uma vez que os
conhecimentos alcangados durante a pesquisa serdo aplicados na produgéo de produtos (artefatos
graficos) que funcionem como estimulo a valorizagdo e salvaguarda das manifestagbes graficas,
entendidos aqui como parte do patriménio cultural imaterial da cidade de Maceid, tendo o bairro da

Levada e o entorno da Feira como locus principal.

Tendo como missao principal apresentar resultados que enquadrem-se nos objetivos
apontados, a pesquisa apresenta um viés qualitativo, uma vez que a interpretagdo das
pesquisadoras para com o contexto apresentado € o fator que definiu a ideia estética e conceitual
dos artefatos produzidos. Ha também uma pesquisa de carater exploratério, com visitas técnicas ao
ambiente da feira, visando o aumento de compreensao das imagens e problematicas identificadas,
pois elas ndo seguem um padréo perfeitamente delimitado. J& em face ao design, com o foco no
desenvolvimento de novos produtos, adotou-se uma metodologia projetual de carater hibrido. A
estruturacdo das etapas de pesquisa se da a luz das contribuicdes dos campos da Cultura Visual
(FOSTER, 1998) e dos estudos de Convergéncia (JENKINS, 2009) que ajudaram a orientar a

adocéo de algumas ferramentas que deram suporte ao processo.

6 Desenho da Pesquisa: Iniciando as praticas graficas

A pesquisa se inicia na analise de conteudo, das producgbes fotograficas desenvolvidas
pela pesquisadora Aline Ramos'. Em sua selegdo de imagens capturadas no entorno da Levada,
identifica-se algumas expressdes, desenhos de letras e algumas aventurangas pela ilustragéo.
Percebe-se que o olhar do pesquisador € determinante no momento do registro, cada recorte € uma
escolha e o grupo se propds buscar registros em primeira pessoa. Agora vivenciando de fato a

pesquisa, apos a realizagéo de visitas pontuais ao ambiente pesquisado (feira popular do bairro da

' https://alineramos9.wixsite.com/letrasprovisorias
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Levada - Maceid), foram captadas novas imagens das manifestagcdes graficas encontradas no

entorno do local, que seriam utilizadas posteriormente para a construgdo do material grafico final.

As imagens demonstram a memoria grafica da Feira, com foco em suas tipografias,
simbolos, texturas e cores. A fim de utilizar essas imagens para a criagao do projeto, foi discutido, a
partir da bibliografia, quais seriam os meios mais eficazes de transmitir a mensagem desejada, sem
apropriar-se do que foi encontrado; e sim, evidenciando sua representacgao cultural, de forma que
fosse possivel valorizar suas caracteristicas singulares através das pecas desenvolvidas. Apds a
definicao, iniciou-se, de fato, a producao dos artefatos graficos frutos da pesquisa. Aqui, foi possivel
desenvolver ilustragdes vetoriais partindo do ideal do imaginario popular encontrado nas
manifestagbes da Feira, resgatando simbolos facilmente identificaveis pelo publico frequentador
para composicdo de cartazes, camisetas, marca-paginas e cartbes postais. A acdo teve com o
intuito produzir artefatos materiais que retratassem as manifestagdes populares, suas cores e
elementos, valorizando as caracteristicas visuais e imateriais que constroem a paisagem grafica do

ambiente pesquisado.

Figuras 7, 8, 9, 10, 11 e 12: Registros desenvolvidos a partir do presente trabalho. Nas imagens ilustragbées que remetem ao

imaginario e tipografias vernaculares. Fonte: Autoral, 2023.

ACERTE

78

LATH0
Lm l|0

¥1AD0 S5 LATAO

g esre 0N

Fiscak

Anais do 11° Congresso Internacional de Design da Informagéo | CIDI 2023
Proceedings of the 11" Information Design International Conference | CIDI 2023



I. S. Silva, C. M. P. D. Rocha | O saber fazer popular e a valorizagdo das manifestagdes graficas
cotidianas: Um percurso pelo bairro da Levada. | 1032

OFERTA Sy,

* L d ’ 3 !
IMPERDIVEL (TEMOS A

DAFE DA MANH/

PASTEL + ¥ ALMopO |
CALPO DE CANA ’
& TIPOGRAFIA TIRA gosrq .

%000 B *x g

O processo criativo envolvido na fabricagdo dessas pecgas graficas, buscou ressaltar as
caracteristicas marcantes da Feira Livre, assim como fazer uso de tipografias inspiradas no
vernacular e presentes no imaginario popular, provocando sensagbes de pertencimento e
identificacdo em quem reconhece, e interesse de conhecimento naqueles que nao fazem parte
desse imaginario. As expressodes descritas nas criagdes revelam parte do cotidiano de uma Feira, o
que, parafraseando Vieira (2008) explicita o comportamento popular e utiliza dessa incorporagéo
para garantir sua sobrevivéncia, enquanto comunidade, como uma forma de resisténcia simbdlica
regional. Os artefatos gerados, transformaram-se em estampas de camisetas e outros produtos, o
que acarretou que estudantes e professores das mais diversas areas da academia tivessem contato
real com o universo pesquisado e seus significados, abrindo espago para discussdes sobre as
referéncias de criagdo e contexto da pesquisa.

Figuras 13, 14 e 15: Registros dos artefatos produzidos a partir das criagbes desenvolvidas na pesquisa Fonte:
Autoral, 2023.
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Os produtos criados foram divulgados por meio da montagem de um stand com as
pecas, de modo a trazer maior visibilidade para a discusséo. Alguns dos produtos foram distribuidos
para pesquisadores e professores, com o intuito de implicar a visibilidade da pesquisa; ja os
produtos vendidos possuem o valor monetario destinado para fins educacionais, uma vez que o
recurso sera aplicado para auxiliar na continuidade da pesquisa, na aquisicdo de materiais para

oficinas e agdes com a comunidade.

7 Consideragoes e Conclusao

A construgao do trabalho possibilitou levar a tematica das manifestagdes populares para
outros ambientes e publicos. Através da relagao entre fazer popular e design, os artefatos graficos
desenvolvidos abrem espago para esse universo, com um apelo ao imaginario coletivo e as
referéncias visuais que fazem parte do repertério social, cultural e histérico. Os artefatos visuais
criados conseguem trilhar um primeiro passo e, a partir dele, é possivel despertar a curiosidade e
construir um dialogo propriamente dito com aqueles que se demonstram abertos ao entendimento

das manifestagdes populares.

Dentro do ambiente da universidade, durante a oficina de produgdo de cartazes
realizada durante o Festival de Culturas da UFAL (2023), os artefatos propostos foram bem aceitos,
mesmo pelo publico que nunca teve contato com o recorte da pesquisa ou com a comunidade de
estudo. Nesse sentido, sabemos que é possivel despertar o interesse e mobilizar mais individuos
para as questdes que atravessam o nosso cotidiano. Entretanto, uma das principais preocupagoes
ao discorrer sobre o tema central deste trabalho esteve relacionada com o desejo de que essa
pesquisa pudesse, de alguma forma, romper as barreiras de uma discusséo presente apenas no
campo académico. Considerando o recorte geografico proposto, o trabalho pretende se expandir
para fora da universidade, com uma possibilidade de aplicagdo no local cuja paisagem urbana

guiou toda a discussao.

Enquanto uma proposta de abordagem mais humana e atenta as questdes que
permeiam as classes populares, a pesquisa visa proporcionar um retorno social como resultado da
pesquisa. Aqui, o design tem como papel a busca por novas possibilidades de acgbes,
interpretacbes e conexdes que atravessam a cultura material e imaterial presente no local de
estudo. Nesse sentido, o mergulho na tematica das culturas populares contribui para a
compreensdo da potencialidade das representagdes de um design efémero e essencialmente
brasileiro, fomentando o sentimento de pertencimento e valorizando a memdria grafica das

manifestagdes populares presentes no bairro da Levada.
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